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Aviso

A matéria publicada no presente Boletim sio aplicaveis as disposi¢ées do Cédigo da Propriedade Industrial.

Caédigos

Codigos das rubricas (St. 17 OMPI)
Lista dos Cddigos INID — Identificacio
Titulos de propriedade industrial: Numérica Internacional de Dados Bibliograficos

A — Patente de invencio. (Normas St. 9, St. 60, St. 80 OMPI)

K — Modelo de utilidade.
L — Modelo industrial.
Q — Desenho industrial.

Patentes, Modelos de Utilidade, Certificados
Complementares de Prote¢do, Desenhos ou Modelos:

Y — Desenho ou modelo. (11) Ntmero de pedido.

1 — Pedido ndo examinado. (19) Organismo emissor, pais.

3 — Pedido examinado sem pesquisa. (22) Data do pedido.

4 — Pedido examinado com pesquisa. (28) Numero de objetos de um pedido multiplo.
(30) Data, pais e nimero de prioridade.

Publicacéo: (43) Data de publicagdo de pedido ndo examinado.

(44) Data de publicagdo de pedido examinado.
(51) Classificagao internacional:
A,U—1Int.CL 7;

L,Q,Y —LOC (8).

(54) Titulo em portugués.

BB — Publicag¢éo de pedidos e correspondente
disponibilizagdo dos documentos ao publico, para consulta
ou fornecimento de copias, a pedido.

Oposigao: (55) Reprodugdo fotografica do desenho ou modelo.

CA — Fase de oposicao. (57) Resumo e desenho da invencdo/descricdo do
desenho ou modelo.

Procedimento de concessio: (71) Requerente, nacionalidade, profissao, morada.

FA — Desisténcias. (72) Inventor(es)/autor(es).

FC — Recusas.
FF — Concesséo provisoéria.
FG — Concessdo; Registo; Estatuto legal; Licengas.

Marcas, Nomes e Insignias de Estabelecimento, Logotipos,
Denominagdes de Origem e Indicagdes Geograficas,

GA — Transformacéo de pedido de titulo de Recompensas:

propriedade industrial. (210) Numero de pedido.

PC — Transmiss@o. (220) Data do pedido.

PD — Mudangas de identidade/sede. (300) Data, pais e nimero de prioridade.

QB — Licencas concedidas e registadas. (441) Data de publicagao do pedido ndo examinado.
(442) Data de publicagdo do pedido examinado.

Corregoes; outros: (511) Lista de produtos ou servigos segundo a

Classificacdo Internacional de Nice [NCL (8)].

(512) Classificagdo Nacional e/ou lista de produtos ou
servigos.

(531) Descrigdo dos elementos figurativos das marcas
segundo a Classificagdo Internacional de Viena [CFE (5)].

HK — Retificagdes.
HZ — Requerimentos indeferidos.

Caducidade dos direitos de propriedade industrial:

MA — Renuncias. (540) Reproducéo do sinal.
MM — Caducidades. (550) Indicacao do tipo de marca

(551) Indicagdo de que a marca ¢é coletiva, de
Manutencao dos direitos de propriedade industrial: certificagdo ou de associagao.

(561) Transliteragdo da marca.

(566) Tradugdo da marca ou das palavras nela contidas.

(591) Informagdes de cores reivindicadas.

(730) Nome do requerente, nacionalidade, profissao,
RL — Despachos proferidos por sentenga alterando morada.

despacho anterior.

NF — Revalidagoes.

Outras decisoes:
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Outros codigos

MNA — Marca nacional.

MCA — Marca Coletiva.

MCC — Marca de Certificacdo ou de Garantia.
NOM — Nome de estabelecimento.

INS — Insignia de estabelecimento.

LOG — Logotipo.

DNO — Denominagéo de Origem Nacional.
DOI — Denominagéo de Origem Internacional.
IGR — Indicag@o Geografica.

RCS — Recompensa.

Lista alfabética dos cédigos de paises,
organizacdes intergovernamentais
e outras entidades
(Norma St. 3 OMPI)

AD — Andorra.

AE — Emirados Arabes Unidos.
AF — Afeganistio.

AG — Antigua e Barbuda.

Al — Anguila.

AL — Albania.

AM — Arménia.

AN — Antilhas Holandesas.

AO — Angola.

AP — ARIPO — Organizacdo Regional Africana da
Propriedade Industrial.

AR — Argentina.

AT — Austria.
AU — Australia.
AW — Aruba.

AZ — Azerbaijdo.

BA — Bésnia-Herzegovina.
BB — Barbados.

BD — Bangladesh.

BE — Bélgica.

BF — Burquina Faso.

BG — Bulgaria.

BH — Barém.
BI — Burundi.
BJ — Benin.

BM — Bermudas.
BN — Brunei Darussalam.

BO — Bolivia.

BOIP — Office da Propriedade Intelectual do
Benelux.

BR — Brasil.

BS — Baamas.

BT — Butao.

BV — Ilha Bouvet.

BW — Botswana.

BY — Bielo-Russia.

BZ — Belize.

CA — Canada.

CD — Reptiblica Democratica do Congo.
CF — Republica Centro-Africana.

CG — Congo.

CH — Suiga.
CI — Costa do Marfim.
CK — Ilhas Cook.

CL — Chile.
CM — Camardes.
CN — China.

CO — Colombia.
CR — Costa Rica.

CU — Cuba.
CV — Cabo Verde.
CY — Chipre.

CZ — Republica Checa.

DE — Alemanha.

DJ — Djibuti.

DK — Dinamarca.

DM — Dominica.

DO — Republica Dominicana.

DZ — Argélia.

EA — EAPO — Organizagdo Euro-Asiatica de
Patentes.

EC — Equador.
EE — Estonia.
EG — Egipto.

EH — Sara Ocidental.

EM — EUIPO — Instituto da Propriedade Intelectual
da Unido Europeia.

EP — IEP — Instituto Europeu de Patentes.

ER — Eritreia.

ES — Espanha.
ET — Etidpia.
FI — Finlandia.
FJ — Fiji.

FK — Ilhas Malvinas.

FO — Ilhas Faroé.

FR — Franga.

GA — Gabao.

GB — Reino Unido.

GC — Instituto de Patentes do Conselho de
Cooperagio dos Estados Arabes do Golfo (GCC).
GD — Granada.

GE — Georgia.
GG - Guernsey.
GH — Gana.

GI — Gibraltar.
GL — Gronelandia.

GM — Gambia.

GN — Guiné.

GQ — Guiné Equatorial.
GR — Grécia.

GS — Georgia do Sul e as ilhas Sandwich do Sul.
GT — Guatemala.

GW — Guiné-Bissau.

GY — Guiana.

HK — Hong-Kong/China.

HN — Honduras.

HR — Croacia.

HT — Haiti.

HU — Hungria.

IB — Secretaria Internacional da Organizagao

Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI).
ID — Indonésia.
IE — Irlanda.
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IL — Israel.

IM — Ilha de Man.
IN — [ndia.

I1Q — Iraque.

IR — Republica Islamica do Irdo.
IS — Islandia.

IT — Italia.

JE — Jersey.

JM — Jamaica.

JO — Jordania.

JP — Japao.

KE — Quénia.

KG — Quirguistao.
KH — Camboja.

KI — Quiribati.

KM — Comores.

KN — S. Kitts e Nevis.

KP — Reptiblica Popular Democratica da Coreia.

KR — Republica da Coreia.
KW — Koweit.

KY — Ilhas Caimao.

KZ — Cazaquistao.

LA — Republica Popular Democratica do Laos.
LB — Libano.

LC — Santa Lucia.

LI — Listenstaina.

LK — Sri Lanka.

LR — Libéria.

LS — Lesoto.

LT — Lituania.

LU — Luxemburgo.

LV — Letoénia.
LY — Libia.

MA — Marrocos.
MC — Monaco.

MD — Republica da Moldavia.
ME — Montenegro.

MG — Madagascar.

MK — Ex-Republica Jugoslava da Macedonia.
ML — Mali.

MM — Myanmar (Birmania).
MN — Mongolia.

MO — Macau.

MP — Ilhas Marianas do Norte.
MR — Mauritania.

MS — Montserrate.

MT — Malta.

MU — Mauricias.

MV — Ilhas Maldivas.

MW — Malavi.
MX — México.
MY — Malasia.
MZ — Mogambique.
NA — Namibia.
NE — Niger.
NG — Nigéria.
NI — Nicaragua.
NL — Holanda.
NO — Noruega.
NP — Nepal.

NPI — Instituto Nordico de Patentes.
NR — Nauru.

NZ — Nova Zelandia.
OA — OAPI — Organizagdo Africana da Propriedade
Intelectual.

OM — Oma.
PA — Panama.
PE — Peru.

PG — Papua Nova Guiné.
PH — Filipinas.
PK — Paquistao.

PL — Polédnia.

PT — Portugal.

PW — Palau.

PY — Paraguai.

QA — Quatar.

QZ — Instituto Comunitario de Variedades Vegetais
(CPVO).

RO — Roménia.

RS — Sérvia.

RU — Federagao Russa.
RW — Ruanda.

SA — Arabia Saudita.

SB — Ilhas Salomao.

SC — Seychelles.

SD — Sudao.

SE — Suécia.

SG — Singapura.

SH — Santa Helena.

SI — Eslovénia.

SK — Eslovaquia.

SL — Serra Leoa.

SM — Sdo Marinho.

SN — Senegal.

SO — Somalia.

SR — Suriname.

ST — Sao Tomé e Principe.
SV — El Salvador.

SY — Repiblica Arabe da Siria.
SZ — Suazilandia.

TC — Ilhas Turcas e Caicos.
TD — Chade.

TG — Togo.

TH — Tailandia.

TJ — Tajiquistao.

TL — Timor-Leste.

TM — Turquemenistao.

TN — Tunisia.

TO — Tonga.

TR — Turquia.

TT — Trinidade e Tobago.
TV — Tuvalu.

TW — Taiwan/China.
TZ — Republica Unida da Tanzania.

UA — Ucrania.
UG — Uganda.
US — Estados Unidos da América.
UY — Uruguai.

UZ — Uzbequistao.

VA — Vaticano.

VC — Sdo Vicente e Granadinas.
VE — Venezuela.

VG — Ilhas Virgens (GB).

VN — Vietname.
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VU — Vanuatu.

WO — OMPI — Organizagio Mundial da
Propriedade Intelectual.

WS — Samoa.

YE — Iémen.

YU — Jugoslavia. (1)
ZA — Africa do Sul.
ZM — Zambia.

ZW — Zimbabwe.

(1) O codigo YU foi retirado da lista, em Novembro de 2006. Até essa
data identifica a ex-Jugoslavia, a Sérvia e o Montenegro.
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TRIBUNAIS
Decisodes judiciais relativas a processos de propriedade industrial

Sentenca proferida pelo Tribunal da Propriedade Intelectual, Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 1,
no ambito do processo de registo de marca nacional n.’ 649000, julga o recurso: i) procedente e revoga o
despacho recorrido na parte que anulou o registo, com fundamento no art. 232, n.’ 2, al a) do CPI,
mantendo esta marca valida; ii) improcedente e mantém o despacho recorrido, na parte em que indeferiu
o pedido de anulacio do registo, com fundamento no art. 232, n.° 1, al. b) do CPI; Acdordio da Sec¢io da
Propriedade Intelectual e da Concorréncia, Regulacdo e Supervisiao do Tribunal da Relacio de Lisboa,
julga o recurso improcedente e confirma a sentenca recorrida.

Assinado em 25-06-2025,
Marta Soares Cabral, Juiz de Direito

Processo: 7/25.5YHLSB

L Referéncia: 641216
PRS 74N

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual

Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 1
Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt

Recurso de Propriedade Industrial

SENTENCA

I. Relatério:

1. FHG HOTEL REPRESENTATIVES, LDA, sociedade comercial por quotas, com o
nimero de pessoa coletiva 514167580 e sede social na Avenida Santo Agostinho, n® 12, 1° G,
Cova da Ima, 2495-404 Fitma, vem, ao abrgo do artigo 38.° alinea b), do Cdédigo da
Propriedade Industrial, assim como do artigo 111.°, n.° 1, alinea e), da Lei da Organizacio do
Sistema Judicidrio (Let n.° 62/2013, de 26 de Agosto) recorrer da Decisio n.° 047/D.E.D./2024
do Instituto Nacional da Propriedade Industrial de 17 de Outubro de 2024, que deferiu o pedido
de anulacio do registo da marca nacional n® 649000 “UNITED HOTELS OF PORTUGAL”,
apresentado por UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS
TURISTICOS, S.A., em 27.05.2024.

2. Peticiona que seja revoganda a Decisio recorrida que anulou o registo da marca nacional n®
649000 “UNITED HOTELS OF PORTUGAL”, o qual deve, assim, ser mantido como valido e
em vigor na ordem juridica.

3. Alega, para tanto e em sintese que nao se verifica, qualquer fundamento de anulabilidade

o

previsto no artigo 260.°, n.° 1, do CPI, mormente o disposto no artigo 232.°, n.° 2, alinea a), do
mesmo Codigo, disposicio legal em que se baseou o INPI para deferir o pedido de anulagio da

marca nacional n.° 649000 <UNITED HOTELS OF PORTUGAL».

*
Regularmente notificada, a requerida apresentou as suas alegacoes (Cfr. ref® 135540),
peticionando a reapreciacio do fundamento da recusa do registo de marca, confirmando a
existéncia de imitacio das Marcas da Recorrida ao abrigo do artigo 232.°, n.° 1, al. b) do CPI, sem

prejuizo da manutencio da decisio de direito de anulagiao da Marca Controvertida.
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Processo: 7/25.5YHLSB
Referéncia: 641216

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual

Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 1
Rua Marqués da Fronteira - Pal4cio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt

Recurso de Propriedade Industrial

II. Saneamento:

O Tribunal é competente em razio da nacionalidade, da matéria e da hierarquia.

O processo é o proprio e ndo enferma de nulidades que invalidem todo o processado.

As partes tém personalidade e capacidade judicidrias, estdo regularmente representadas.

Nio existem outras nulidades, excecdes ou quaisquer questdes prévias que obstem 2o

conhecimento do mérito da causa e que cumpra agora conhecer.

II1. Questao a decidir:
Cumpre apreciar se estdo reunidos os requisitos legais que fundamentaram a anulacio da marca
nacional n.° 649000 «UNITED HOTELS OF PORTUGAL» e se estio verficados os

pressupostos legais de imitacio das marcas registadas da recorrida pela marca da recorrente.

IV. Fundamentagao de Facto:

1. Com interesse para a decisao da causa, tendo em conta os documentos juntos, a
consulta aos sitios do INPU e do EUIPO e a posigdo assumida pelas partes nos
presentes autos, tém-se como assentes os seguintes factos:

1.1 A Recorrente é uma sociedade comercial portuguesa que se dedica ao Marketing e promogio de
Servigos para convengoes e visitas, disponibilizando informagcoes e assisténcia a organigagoes sobre alojamento,
centros e convengoes e lugares de entretenimento; guias turisticos; permuta de condominio, timeshare, e outras
atividades de reserva associados as viagens (inclui transporte, hotel, restaurantes, aluguer de veiculos, entretenimento
e desporto). Vendas de viagens, de percursos turisticos, de transportes e algjamento, numa base de vendas por grosso
ou a retalho, a particulares e a empresas. Estudos de mercado em vdrios dominios, com o objetivo de promover as
vendas e o desenvolvimento de novos produtos, incluindo andlises estatisticas de resultados e sondagens. Inclui a
realizagdo de inquéritos de opiniao sobre questoes politicas, econdmicas e sociais. Comércio por grosso de aparelhos
ndo elétricos para uso doméstico; instrumentos musicais; artigos de couro; artigos religiosos; bijutaria; artefactos de
matérias pldsticas; artigos de cortica, madeira, papel, vime, de cestaria e de espartaria; artigos de cutelaria e longa
metilica e de ontros bens de consumo. (ctr. certiddo permanente junta ao processo administrativo e doc.

n.° 1, junto pela recorrida).
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Processo: 7/25.5YHLSB
Referéncia: 641216

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual
Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 1
Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justica

1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt

Recurso de Propriedade Industrial

1.2 Em 04.09.2020, a Recorrente apresentou o pedido de registo de marca nacional nominativa
n.° 649000 “UNITED HOTELS OF PORTUGAL”. (Cfr. processo administrativo).

1.3 Em 03.12.2020, fo1 proferido despacho de recusa proviséria, com fundamento na imitacio de
marca n.° 540743 UNITED HOTEL, apresentada em 24 de Dezembro de 2014 e registada em
18 de Marco de 2015. (Cfr. processo admunistrativo e doc. n.° 3, junto pela recorrida).

1.4 Em 18.12.2020, a recorrente apresentou resposta onde consta 4 FHG Hotel Representatives nao
consegnin contactar o proprietdrio atual da marca 540.743, nem encontrar nenhum uso da mesma, pelo que pede
apresentagdo de provas de uso. (Ctr. processo administrativo).

1.5 Notificado o proprietirio da marca 540743 “UNITED HOTEL” para fazer prova do seu
uso, nio foi apresentada resposta. (Cfr. processo administrativo).

1.6 O pedido de registo da ora recorrente foi concedido por despacho do INPI de 15.02.2021,
para assinalar os seguintes servicos inseridos na classe 43 da Classificacio de Nice: Servigos de
informagao, aconselbamento e reserva relativos a alojamento tempordrio; fornecimento de alojamento fempordrio;
alojamento tempordrio; aluguer de alojamento tempordrio; arrendamento de quartos; hotéis, pousadas e albergues,
alojamento para férias e turismo; organigacdo e fornecimento de alojamento tempordrio; servios de acomodacdo
para eventos; servicos de alojamento; servigos de alojamentos para férias; agéncias de algjamento tempordrio [hotéis,
pensoes]; agéncias de viagens para organigacdo de algjamento; alojamento em casas de turismo; alugner de
alojamento fempordrio em casas e apartamentos de férias; casas de hispedes; disponibilizacao de alojamento em
hotéis e motéis; disponibilizagio de alojamento tempordrio como parte de pacotes de hospitalidade; disponibilizagio
de alojamento tempordrio em casas de férias; disponibilizacdo de servicos de hotel e motel; organigagio de
alojamentos de férias; organizacdo de alojamento em hotéis; motels; motéis; pensoes; servigos de alojamento hoteleiro;
servigos de hotéis; servigos de hotéis e motéis; servigos de hotel para clientes preferenciais; servigos hoteleiros; servigos
hoteleiros de complexcos turisticos; servigos de motéis; servigos de pousadas de juventude. (Cfr. processo
administrativo).

1.7 No dia 27.05.2024, a Recorrida apresentou um pedido de anulacio ao registo da Marca n.°
649000 “UNITED HOTELS OF PORTUGAL”. . (Cfr. processo administrativo e doc. n.° 2,
junto pela recorrida).

1.8 Em 05.09.2024, a ora recorrente apresentou resposta ao pedido de anulacio referido em 1.7.

(Ctr. processo administrativo).
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Processo: 7/25.5YHLSB
Referéncia: 641216

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual

Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 1
Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt

Recurso de Propriedade Industrial
1.9 Em 17.10.2024 fo1 proferida decisio 047/D.E.D./2024, de anulacio do registo da Marca n.°

649000 “UNITED HOTELS OF PORTUGAL”. (Cfr. processo administrativo e doc. n.° 2 junto
pela recorrente).

1.10 Tal decisio for publicada no Boletim da propriedade Industrial em 22.10.2024. (Cfr, doc.
junto sob a ref.* 131802).

111 A recorrida é uma sociedade andénima, denominada UNITED INVESTMENTS
(PORTUGAL)-EMPREENDIMENTOS TURISTICOS S.A., que tem como objecto social a)
constrigdo e desenvolvimento de projectos imobilidrio-turisticos, podendo a sociedade promover fodas as operagoes de
desenvolvimento necessdrias e relacionadas com os mesmos; b) aquisicio e alienacdo de bens mdveis e imivess,
incluindo a revenda de imdveis adquiridos para tal fim; ¢) nrbanizagao, construgao, bem como a administragio de
bens imdveis pertencentes a pripria sociedade on a ferceiros; d) gestao de hiteis e estabelecimentos similares,
inclnindo aldeamentos turisticos e apartamentos turisticos, e) construgio, promogdo, administragio e exploragio de
emprendimentos desportivos on de animagao turistica e de estabelecimentos de restanragao e bebidas. (cfr, certidao
permanente junta como doc. n.° 4 pela recorrida).

1.12 No ambito da sua atividade empresarial a Requerente procedeu ao registo das marcas:
(processo administrativo e sitio do INPI).

e L1 P

UNITED INVESTMENTS
a. Marca nacional n.° 322876 * = * * ¥ © * ' cyjo pedido de registo fo1 apresentado junto do

Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) a 26.03.1997, tendo sido concedido a
21.01.1999, para assinalar os servicos da classe 35 (gestio de negdcios comerciais; administracio
comercial), classe 36 (negdcios financeiros; negocios monetarios; negdcios imobilidrios), classe 37
(construcdo; reparacdes; servicos de instalacio), classe 41 (educacio; formacio; divertimento;
atividades desportivas e culturais) e classe 42 (restaurantes (alimentacio); alojamento temporario;
cuidados médicos, de higiene e de beleza; servicos veterinarios e de agricultura; servicos juridicos;
investigacdo cientifica e industrial, programacio para computadores (servigos ndo compreendidos

noutras classes);

4] L] P

UNITED INVESTMENTS

b. Marca nacional n.° 322877 « “ """ """ ”_ cujo pedido de registo fo1 apresentado junto do
INPI a 26.03.1997, tendo sido concedido a 07.10.1997, para assinalar os servicos da classe 35
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(gestio de negocios comerciats; administracio comercial), classe 36 (negdcios financeiros;
negécios monetirios; negocios imobiliarios), classe 37 (construcio; reparacoes; servicos de
mnstalacdo), classe 41 (educacio; formacio; divertimento; atividades desportivas e culturais) e
classe 42 (restaurantes (alimentagdo); alojamento temporirio; cuidados médicos, de higiene e de
beleza; servicos veterinarios e de agricultura; servicos juridicos; investigacio cientifica e industrial,

programacio para computadores (servicos nio compreendidos noutras classes); e

men

¢) Marca nacional n.° 330719, sl , cyjo pedido de registo fo1 apresentado junto do
INPI a 02.06.1998, tendo sido concedido a 10.12.1998, para assinalar os servicos da classe 35
(gestaio de negbcios comerciais; administracio comercial), classe 36 (negdcios financeiros;
negécios monetirios; negdcios imobilidrios), classe 37 (construcdo; reparacoes; servicos de
mstalacdo), classe 41 (educacio; formacio; divertimento; atividades desportivas e culturais) e
classe 42 (restaurantes (alimentacgdo); alojamento temporario; cuidados médicos, de higiene e de
beleza; servicos veterinarios e de agricultura; servicos juridicos; investigacio cientifica e industrial,
programacio para computadores (servicos nio compreendidos noutras classes).

1.13 A recorrida é titular das seguintes marcas da Uniio Europeia: (processo administrativo).

L P

a. Marca da Unido Europeia n.° 615187, = Rt , cujo pedido foi apresentado junto do
Instituto da Propriedade Intelectual da Unido Europeia (EUIPO) a 19.08.1997, tendo sido

concedido a 20.12.1999, para assinalar os produtos e servicos da “classe 42: alojamento

i p

. ) UNITED INVESTMENTS ) i _ )
b. Marca da Unido Europeia n.° 615351, = @ = * v & 2 + cujo pedido fo1 apresentado junto do

EUIPO a 19.08.1997 e concedido a 04.11.1999, para assinalar produtos e servicos das classes:

temporario”.

“Classe 35: Gestio de negdcios comerciats; administracio comercial; Classe 36: Negocios
financeiros; negécios monetirios; negocios imobilidrios; Classe 37: Construcio; reparacoes;
servicos de instalacio; Classe 41: Educacio; formacio; divertimento; atividades desportivas e

culturass; Classe 42: Restaurantes (alimentacdo); alojamento temporario; cuidados médicos; de
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higiene e de beleza; servicos veterinarios e de agricultura; servicos juridicos; investigacio cientifica
e mdustrial; programacio para computadores”
1.14 A Recorrida obteve, o registo da marca nacional n® 712308, registada em 16 de Janeiro de

2024, e da marca da UE n° 018931493, registada em 13 de Janeiro de 2024, ambas constituidas

sob o sinal misto vwireo woseitauity wanacewent (Ctr. os prints obtidos nas bases de dados disponiveis
no INPI e EUIPO, juntos pela recorrente como Docs. n.°s 3 e 4).
1.15 A recorrida é requerente do pedido de registo da marca da UE n° 019026534 “UNITED

HOSPITALITY MANAGEMENT”, apresentado em 14 de Maio de 2024 (Cfx. o print obtido na

base de dados do INPI, junto pela recorrente como Doc. n.° 5).

2. Factos nao provados:

Com interesse para a boa decisio da causa, nada ficou por provar.

*

Consigna-se que a demais matéria alegada pelas partes e supra nio referida, depois de anilise
critica revelou-se sem interesse para a boa decisio da causa, repetida, conclusiva, opinativa e/ou

de direito, logo natendivel pela tribunal.

V. Fundamentagio de Direito:

Defende a recorrente que o registo da marca nacional n.° 649000, UNITED HOTELS OF
PORTUGAL, nio deve ser anulado com base no disposto no artigo 260.° do CPI e com
fundamento no artigo 232.°, n.° s 1, alinea b) e 2, alinea a) do mesmo diploma, por nio se

verificarem os requisitos exigidos por estas disposicoes legais.
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O INPI deu razdo a recorrente no que se refere ao nio preenchimento dos pressupostos
previstos no art.® 232.°, n.° 1, al. b) do CPI, mas anulou o registo da marca da recorrente por

considerar verificados os requisitos do disposto no n.° 2, al. a), da mesma disposicdo legal.

A recorrente pretende ver revogado o despacho que anulou o registo da marca nacional n.°
649000, UNITED HOTELS OF PORTUGAL, de que é titular com base na referida al. a), do n.°
2 do art.® 232.° do CPI, enquanto a recornida, pede a manutencio do despacho de anulacio,
entendendo que a Marca Controvertida da Recorrente nio sé6 reproduz a firma da Recorrida
como também imita as marcas proritarias da Recornida, sendo suscetivel de mduzir o
consumidor em erro ou confusio, devendo concluir-se pela anulacio da marca nacional
nominativa n.° 649000 “UNITED HOTELS OF PORTUGAL”, verificando-se os motivos de
anulabilidade previstos nos artigos 260.°, n.° 1 °, 232.° n.° 1, alinea b) e n.° 2, alinea a) e 238.° do
CPL

Por uma questio de légica comecemos por apurar se ocorre imitacio das marcas da recorrida

pela marca da recorrente.

O artigo 1.° do CPI dispde que a propriedade industrial desempenha a funcio de garantir a
lealdade da concorréncia, pela atribuicio de direitos privativos sobre os diversos processos

técnicos de producio e desenvolvimento da riqueza.

Um desses direitos privativos é a marca, entendida como o sinal adequado a distinguir os produtos on
servigos de um dado empresdrio em face dos servicos e produtos dos demais, on, por outras palavras, o sinal
destinado a individualizar produtos on mercadorias, on servigos, e a permitir a sua diferenciagio de outros da
mesma espécie — Catlos Olavo, Propriedade Industrial, Sinais Distintivos do Comércio, Concorréncia Desleal,

2.* edicio, 2005, p. 72.

Nos termos do disposto no artigo 208.° do CPI a marca pode ser constituida por um sinal on conjunto de
sinais susceptiveis de representagdo grdfica, nomeadamente palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos, letras,

niimeros, sons, cor, a forma do produto on da respectiva embalagem, on por um sinal on conjunto de sinais que
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possam ser representados de forma que permita determinar, de modo claro e preciso, o objecto da proteceao conferida
ao sen titular, desde que sejam adequados a distinguir os produtos on servigos de uma empresa dos de outras
empresas.

Esta enunciagio (pela positiva) ¢ complementada pela delimitacao (negativa) decorrente do art.’ 209.° do CPI, que
enumera os Sinais insusceptiveis de ser registados como marca, e do art.” 231.° do CPL, que ennncia os motivos
absolutos de recusa do registo (reflectindo este iiltimo, no essencial, o regime dos arts. 4.° da DHM e 7.° do
RMUE). (...) Dessas normas resulta, pois, que os requisitos essenciais para que um sinal possa constituir uma
marca sdo o cardcter distintivo e a determinabilidade — Pedro Sousa e Silva, Direito Industrial — Nogoes

Sfundamentais, 2.* edigao, 2020, pp. 214-215.

A marca consiste, em sintese, num sinal ou conjunto de sinais distintivos de produtos ou servigos
comercializados por um empresirio ou empresa e propostos ao consumidor, destinada a

identificar a proveniéncia de um produto ou servico.

Como se referu no sumirio do Acérdio do Supremo Tribunal de Justica de 13 de Maio de 2003
(Processo n.° 03A1134), cujos ensinamentos mantém plena pertinéncia: A fungao essencial da marca
¢ garantir ao consumidor e/on ao utilizador final a identidade de origem do produto que exibe a marea,
permitindo-lhe distinguir, sem confusdo possivel, aquele produto on servigo de outros que tenham proveniéncia
diversa. A marca desempenha nma fungio juridica e econdmica, individualizando produtos on servigos e permitindo
a sua diferenciagao de ontros da mesma espécie, o que permite uma associagio na mente do consumidor entre a
marca que assinala um produto on servico e as diversas caracteristicas que lhe venha a atribuir. Quando,
cummnlativamente, o gran de semelhanca das marcas em causa e o grau de semelhanga dos produtos ou servigos

designados por essas marcas sao suficientemente elevados, existe risco de confusao.

Pressuposto bisico da marca é, reitera-se, a sua funcio distintiva, pelo que, segundo o artigo 209.°
do CPI, se considera que nio deverdo gozar dos efeitos juridicos que decorrem da titularidade de
uma marca os sinais que: a) sejam desprovidos de qualquer caricter distintivo; b) sejam
constituidos, exclusivamente, pela forma ou por outra caracteristica imposta pela propria natureza
do produto, pela forma ou por outra caracteristica do produto necessiria 2 obtencdo de um

resultado técnico ou pela forma ou por outra caracteristica que confira um valor substancial ao
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produto; c) sejam constituidos, exclusivamente, por indicacées que possam servir 10 COMELcio
para designar a espécie, a qualidade, a quantidade, o destino, o valor, a proveniéncia geografica, a
época ou meio de produc¢io do produto ou da prestacio do servico, ou outras caracteristicas dos
mesmos; d) sejam constituidos, exclusivamente, por sinais ou indicacoes que se tenham tornado

usuats na linguagem corrente ou nos habitos leais e constantes do comércio.

Destarte, a composicio das marcas é em principio livre, embora haja restricdes impostas por let
ou pelos principios da eficicia distintiva da verdade, novidade, ndependéncia e licitude — (cfr.

artigos 231.° e 232.° do CPI).

Uma vez registada, nos termos do disposto no n.° 1 do artigo 249.° do CPI, a marca confere ao
seu titular o direito de impedir terceiros, sem o seu consentimento, de usar, no exercicio de
actividades econémicas, qualquer sinal se:

a) Esse sinal for idéntico a marca e for usado em relagdo a produtos ou servios idénticos aos produtos on
servigos abrangidos pelo registo;

b) Esse sinal for idéntico a marca e for usado em relagio a produtos on servigos afins aos produtos on
servios abrangidos pelo registo ou se esse sinal for semelbante a marca e for usado em relagdo a produtos on servigos
idénticos on afins aos produtos on servigos abrangidos pelo registo, caso exista um risco de confisao on associagdo no
espirito do consumidor;

¢) Esse sinal for idéntico on semelbante a marca e for usado em relagao a produtos on servicos abrangidos
ou ndo pelo registo, caso a marca goge de prestigio em Portugal ou na Unido Enropeia, se for uma marca da
Uniao Europeia, e o uso do sinal tire partido indevido do cardcter distintivo ou do prestigio da marca on possa

prejudicd-los.

O registo de uma marca confere ao seu titular o direito de propriedade e do exclusivo da marca
para os produtos ou servicos a que esta se destina, conforme resulta do art.® 210.° n.° 1 do CPL

Todavia, nos termos do n.° 1 do art.® 260.° do CPI Para além do que se dispoe no artigo 33.°, o registo da
marca ¢ anuldvel quando, na sua concessdo, tenba sido infringido o previsto nos artigos 232.° a 235.°

excecionando o disposto na alinea h) do n.° 1 do artigo 232.°
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Prevé o art.® 232.° n.° 1, al. b) do CPI que Constitui ainda fundamento de recusa do registo de marca: (...)
b) A reprodugao de marca anteriormente registada por outrem para produtos ou servios afins oun a imitagao, no
todo oun em parte, de marca anteriormente registada por ontrem para produtos on servigos idénticos ou afins, que
possa indugir em erro ou confusao o consumidor on que compreenda o risco de associacio com a marca registada;
(5)
Finalmente, dispde o artigo 238.° do CPI que 7 -_A marca registada se considera imitada on usurpada por
outra, no todo ou em parte, quando, cumulativamente:

a) A marca registada tiver prioridade;

b) Sejam ambas destinadas a assinalar produtos on servios idénticos ou afins;

¢) Tenbam tal semelbanga grifica, fignrativa, fonética on ontra que induza facilmente o consumidor em
erro on confisao, ou que compreenda um risco de associagdo com marca anteriormente registada, de forma que o
consumidor ndo as possa distinguir sendo depois de exame atento ou confronto.

2 - Para os ¢feitos da alinea b) do niimero anterior:

a) Produtos e servigos que estejam inseridos na mesma classe da classificagio de Nice podem nao ser
considerados afins;

b) Produtos e servigos que ndo estejam inseridos na mesma classe da classificagao de Nice podem ser

considerados afins.

Isto dito, regressemos ao caso sob analise, a fim de indagar se haveria base factual para o INPI
ter recusado o registo da marca da recorrente com fundamento no registo das marcas da
recorrida, o que implica a apreciacio da eventual existéncia de imitacio destas por aquela e do

consequente risco de confusio.

O 1isco de confusio deve o mesmo ser apreciado globalmente, segundo a percecdo que o publico
pertinente tem dos sinais e dos produtos e/ou servigos considerados e tendo em conta todos os
factores pertinentes do caso, nomeadamente a interdependéncia da semelhanca dos sinais e da
dos produtos e/ou servicos pelos mesmos assinalados (Cfr. Acérdao do Tribunal Geral, de 9 de
julho de 2003, Laboratorios RTB/EUIPO — Guorgio Beverly Hills (GIORGIO BEVERLY
HILLS), processo T-162/01, EU:T:2003:199).
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Existe um risco de confusio quando, cumulativamente, o grau de semelhanca entre as marcas e
entre os produtos e/ou servicos pelas mesmas assinalados forem suficientemente elevados (Cfr. o
Acérdio do Tribunal Geral, de 23 de outubro de 2002, Matratzen Concord/OHMI — Hukla
Germany (MATRATZEN), processo T-6/01, EU:T:2002:261).

No que respeita a semelhanca grafica, fonética e concetual dos sinais em conflito, a apreciacio
global do risco de confusio deve fundar-se na impressio do conjunto produzida por estes, tendo
em conta, nomeadamente, os seus elementos distintivos e dominantes (Cfr. Acérdio do Tribunal
Geral, Laboratorios RTB/EUIPO — Giorgio Beverly Hills (GIORGIO BEVERLY HILLS), cit.).
Na apreciacio global, os aspetos visual, fonético e concetual dos sinais em conflito nem sempre
tém o mesmo peso e, por 1sso, é importante analisar as condicoes objetivas em que as marcas se
podem apresentar no mercado (Cfr. Acérdio do Tribunal Geral, de 6 de outubro de 2004, New
Look/EUIPO — Naulover (NLSPORT, NLJEANS, NLACTIVE e NLCollection, processos
T-117/03 2 T-119/03 e T-171/03, EU:T:2004:293).

Além disso, a conclusio sobre a semelhanca grafica impde-se quando o elemento verbal do sinal
anterior estiver incluido no sinal posterior (Cfr. Acérdio do Trbunal Geral, de 15 de junho de
2011, Graf-Syteco/EUIPO — Teco Electric & Machinery (SYTECO), processo T-229/10,
EU:T:2011:273), o mesmo se aplicando a semelhanca fonética (Cfr. cérdio do Tribunal Geral, de
2 de fevereiro de 2012, Almunia Textil/EUIPO — FINA-EUROPE (EuroBasket), processo T-
596/10, EU:T:2012:52).

Na apreciacio global do 1isco de confusio, a jurisprudéncia tem igualmente entendido ser
conveniente ter em conta o consumidor médio da categoria dos produtos e/ou servicos em
causa, normalmente informado e razoavelmente atento e avisado. Ha igualmente lugar a ter em
consideracdo o facto de o nivel de atencdo deste consumidor médio poder variar em fun¢io da
categoria dos produtos e/ou servicos em causa (Cfr. Acérdio do Tribunal Geral, de 13 de
fevereiro de 2007, Mundipharma/EUIPO — Altana Pharma (RESPICUR), processo T-256/04,
EU:T:2007:46).



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2026/07/29

18 de 150

Processo: 7/25.5YHLSB
Referéncia: 641216

PN N
Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual
Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 1
Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt

Recurso de Propriedade Industrial

O consumidor médio percebe normalmente a marca como um todo e nio procede a uma analise
das suas diferentes particularidades, podendo o seu nivel de atencdo varar em funcio da

categoria dos produtos e/ou servicos em causa (Cfr. Acérdio do Trbunal Geral,

Mundipharma/EUIPO — Altana Pharma (RESPICUR), cit.).

Além disso, na comparacio de marcas, deve ter-se presente que o consumidor médio,
normalmente informado e razoavelmente atento e avisado, s6 raramente tem a possibilidade de
proceder a uma comparacio direta das mesmas, fiando-se na imagem imperfeita que memorizou
(Ctr. Acérdio do Tribunal de Justica da Unidio Europeia, de 22 de junho de 1999, Lloyd
Schuhfabrik Meyer, processo C-342/97, EU:C:1999:323).

Aqui chegados e perante a matéria de facto dada como provada, constata-se que as marcas

gerz ] ¢ i) L1 )

nacionais n.°s 322876 VM 322877 STV e 330719 SRRVTERT e da Unido Europeia n.°%s
] p sl p
615187 TN e 615351 UYL, da titularidade da recormida foram, respetivamente,

apresentadas a registo em 26.03.1997, 26.03.1997, 02.6.1998, 19.08.1997 e em 19.08.1997 e
registadas em 21.09.1999, 07.10.1997, 10.12.1998, 20.12.1999 e em 04.11.1999 e que a marca
nacional da recorrente n.° 649000 «<UNITED HOTELS OF PORTUGAL» foi apresentada a
registo em 04.09.2020 e registada em 15.02.2021, pelo que se encontra preenchido o primeiro

requisito do conceito juridico de imitacio - a prioridade dos direitos das marcas da recorrida.

No que se refere ao segundo requisito de imitacio - sejam ambas destinadas a assinalar produtos
ou servicos idénticos ou afins — verifica-se que as partes nio o discutem, uma vez que as marcas
da recorrida assinalam, na classe 42 da Classificacdo de Nice, entre outros, os servigos de (...);
alojamento tempordrio; (...) e a marca da recorrente assinala «wervigos de informagcao, aconselbamento e
reserva relativos a alojamento tempordrio; fornecimento de algjamento tempordrio; alojamento tempordrio; aluguer
de alojamento tempordrio; arrendamento de quartos; hotéis, ponsadas e albergues, algjamento para férias e turismo;
organizagao e fornecimento de algjamento tempordrio; servicos de acomodagao para eventos; servios de alojamento;
servigos de algjamentos para férias; agéncias de alojamento tempordrio [hotéis, pensoes]; agéncias de viagens para

organizagdo de alojamento; alojamento em casas de turismo; alugner de alojamento tempordrio em casas e
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apartamentos de férias; casas de hispedes; disponibilizacdo de alojamento em hotéis e motéis; disponibilizacao de
alojamento tempordrio como parte de pacotes de hospitalidade; disponibilizacio de algjamento tempordrio em casas
de férias; disponibilizacdo de servios de hotel e motel; organizagio de algjamentos de férias; organizacdo de
alojamento em hotéis; motels; motéis; pensaes; servigos de algjamento hoteleiro; servicos de hotéis; servicos de hotéis e
motéis; servigos de hotel para clientes preferenciais; servicos hoteleiros; servigos hoteleiros de complexos turisticos;
servigos de motéis; servigos de pousadas de juventnde mseridos na classe 43 da Classificacio de Nice, sendo
megavel, efecttvamente, um elo de identidade na medida em que se prestam 2 satisfacio da
mesma necessidade dos respetivos utilizadores - acolhimento em regime de alojamento
temporario, o que implica prévia informacio sobre o mesmo - partilhando assim do mesmo
destino, ou propésito, que corresponde a um fator reconhecido pela jurisprudéncia na afericio da
semelhanca entre produtos e/ou servicos (Cfr. Acérdio do Trbunal de Justica da Unido

Europeia, Canon Kabushiki Kaisha/Metro-Goldwyn-Mayer, cit.)

Acresce ainda o entendimento jurisprudencial de que quando os produtos visados pela marca
anterior incluirem os produtos abrangidos pela marca posterior, esses produtos sio considerados
idénticos (Cfr. Acérdio do Tribunal Geral, de 24 de novembro de 2005, Sadas v OHMI - LT]
Diffusion (ARTHUR ETFELICIE), processo T-346/04, EU:T:2005:420), o que sucede  casu.

Preenchido se encontra também o segundo requisito do conceito juridico de imitagio.

Maior dificuldade reside no terceiro e ultimo requisito de imitacdo, ou seja, que as marcas em
confronto tenham tal semelhanca grifica, figurativa, fonética ou outra que induza facilmente o
consumidor em erro ou confusio, ou que compreenda um risco de associagio com marca
anteriormente registada, de forma que o consumidor nio as possa distinguir sendo depois de

exame atento ou confronto.

Para determinar se a semelhanca entre os sinais constitui imitagio é costume fazer uso de alguns
crtérios que Couto Gongalves identifica do seguinte modo (Cfr. Direito das Marcas», Almedina,
2003, p. 233; «Manual de Direito Industrialy). O primeiro é o de se dever apreciar as marcas no seu conjunto, 5o
se devendo recorrer a dissecacdo analitica por justificada necessidade (v.g., no caso de nao resultar dessa visdo

unitdria um resultado claro). A razao de ser deste critério estd no facto de ser a imagem de conjunto aquela que,
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normalmente, sensibiliza mais o consumidor nao se devendo pressupor que este tenha condigoes de efectuar um

excame comparativo e contextual dos sinais entre si.

O segundo ¢ o da irrelevincia, no conjunto da apreciacao das marcas, das suas componentes genérica on descritiva.

O facto de se assemelbarem, unicamente, com relagio aos sinais genéricos on descritivos nao ¢ determinante.

O ferceiro € o de, nas marcas complexas, se dever privilegiar, sempre que possivel, o elemento dominante. Note-se
que ndo hd contradigao entre este e o primeiro critério. E no respeito da visao unitdria e nao espartilhada da marca

qute se retira a prevaléncia de um dos seus elementos.

Referindo, ainda a respeito da comparacio das marcas, e, muito explicativamente, Carlos Olavo

(Ctr. Manual de Direito Industrial, 2005, 234.):

A comparagao que define a semelhanga verifica-se entre um sinal e a memdria que se possa ter do ontro.
(-..) Da constatagao de que a comparagio nio é simultanea, mas sucessiva, decorrem importantes coroldrios.
Se dois sinais sao comparados um perante o ontro, sdo as diferengas que ressaltam.

Mas guando dois sinais sio vistos sucessivamente, € a memdria do primeiro que existe quando o segundo aparece,

pelo que, nesse momento, apenas as semelbancas ressaltam.

A imitacdo deve, pois, ser apreciada pela semelbanca que resulta do conjunto dos elementos que constituem as
marcas em cotejo, e nao pelas diferengas que poderiam oferecer os diversos pormenores considerados isolada on

separadamente.
Por isso, € por intuicdo sintética e nio por dissecagdo analitica que deve proceder-se a comparagio das marcas.

Mais ensina este autor como auxiliares da apreciacio em causa: Os elementos fonéticos sdo mais idineos

para perdurar na memdria do pitblico do que os elementos grificos on figurativos.

Esclarecendo mais adiante, (Obra citada, p 109): A dontrina e a_jurisprudéncia, nacionais e estrangeiras,
sao pacificas em considerar que as marcas hdo-de ser contempladas numa visao de conjunto, sendo irrelevantes os

respectivos elementos nao distintivos. De facto, para haver imitagio, nio é necessdiria a semelban¢a entre todos os
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elementos da marca. O que conta sobretudo ¢ a impressdao do conjunto, pois ¢ ela que sensibiliza o piiblico
consumidor; relevam ponco os pormenores, isoladamente considerados, que diferenciam os sinais. No caso de, na
composicdo da marca, figurarem elementos com eficdcia distintiva e ontros que a ndo possuem, o risco de confisao
deve reportar-se aqueles, tanto mais que o titular nao goga do exclusivo da utilizagio dos elementos genéricos que

componbam a sua marca, como preceitua o art 223°/ 2.

Como se decidiu no Acérdio do Trbunal de Justica de 11 de Novembro de 1997 (Sabel vs Puma
AG, Rudolf Dassler Spord): o critério de «isco de confusio que compreende o 1isco de associacio
com a marca anterior constante do artigo 4.%, n.° 1, alinea b), da Primeira Directiva 89/104/CEE
do Conselho, de 21 de Dezembro de 1988, que harmoniza as legislacoes dos Estados-Membros

em matéria de marcas, deve ser interpretado no sentido de que a mera associacio entre duas

marcas que o publico pode fazer pela concordancia do seu contetido semantico nio basta, por si

para concluir pelo risco de confusio na acep¢io do referido preceito” (sublinhado nosso).

Ou seja, no que tange a semelhanca visual, auditiva ou conceptual dos sinais em causa, a
apreciacio global deve basear-se na impressio de conjunto produzida pelos mesmos, atendendo,

nomeadamente, 20s seus elementos distintivos e dominantes.

Finalmente, para efeitos desta apreciacio global deve atender-se ao consumidor médio da
categoria de produtos em causa que esteja normalmente informado e razoavelmente atento e
advertido — neste sentido, cf. o Acérdio do Tribunal de Justica de 22 de Junho de 1999, Processo
C-342/97 (Lloyd S chubfabrik Meyer & Co. GmbH i Kljjsen Handel BT).

Como se entendeu, igualmente, no Acérdio do Supremo Tribunal de Justica de 15 de Fevereiro
de 2000: Dai que, no juizo a fazer acerca da imitagio, se deva ter em conta uma impressio de conjunto e nao de
pormenor das marcas ou produtos, sendo relevantes os elementos que essencialmente, as distinguem por serem os
dominantes.| E assim o critério do consumidor médio, o relevante, para diante dos elementos grdficos, fonéticos ou
Sfignrativos (sobretudo nas marcas mistas) de certo produto de uma marca, poder on ndo, ter a percepedo de que
pode confundir essa com aquela ontra, on associd-la a uma jd existente, nio sendo de exigir que, se tivesse a

possibilitar de as confrontar, logo as suas diividas pudessem ser dissipadas (Ctr. CJST] 2000, I, pag. 97).
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No caso temos:

Das marcas recorridas Da marca recorrente

] L] P

UNITED INVESTMENTS

ro ety

mﬂ rz UNITED HOTELS OF PORTUGAL
2R

Ora, quando confrontados na totalidade, os sinais em causa nos presentes autos apresentam um
aspecto grifico, fonético e figurativo bastante distinto, devido ao efeito acoplado dos demais
elementos caracterizadores dos sinais das marcas da recorrida, designadamente a sigla UIP que se
apresenta estilizada, com cada letra individualizada a branco, num quadrado com fundo negro,
verde ou azul, constando por baixo, em letras de imprensa, mais pequenas, as palavras UNITED

INVESTIMENTS e por baixo destas a palavia PORTUGAL.

Por seu turno o sinal da recorrente é apenas nominativo, com letras de imprensa, escritas a preto
e em maitiscula, sem qualquer outro elemento (grifico, cromatico ou de estilo) que interfira na

sua leitura.

Concorda-se, na integra com o INPI quando refere que o elemento dominante no sinal da
recorrida é a sigla UIP que ndo tem correspondéncia com o sinal da recorrente, na medida em
que surge #num tamanho de letra superior aos dos demais vocdbulos, inseridas em formas geométricas com inversio
da posicdo colorida e em posicio inicial e central no sinal, encimando foda a extensdo conseguida pela redacio da
expressao «UNITED INVESTMENTS» e do vocdbulo <PORTUGAL».

E embora o elemento figurativo das marcas da recorrida seja, como € entendimento jurisprudencial firme, menos
distintivo do que o elemento verbal uma veg que o consumidor médio fard mais facilmente referéncia ao produto, in
casu servigos, em cansa citando o elemento verbal do que descrevendo o figurativo da marca, tal nio compromete a
relevancia do acrénimo «UIP» no conjunto da marca nem entusiasma o INPI a interpretd-lo, como a requerente

sugere a uma simples estilizagdo da expressao protegida.
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Por outro lado, considera-se que, pela posicio central que ocupa no sinal da recorrida, é a sigla
UIP que perdurard na memorna do consumidor que tende a abreviar oralmente uma marca
composta por varios termos para facilitar a sua prondncia, prestando mais atencio ao seu inicio

do que 20 seu final.

Os elementos nominativos sio, em principio, mais distintivos do que os elementos figurativos
uma vez que o consumidor médio, ao referir-se a uma marca, fi-lo pelo nome do produto ou
servico assinalado e nio pela descricio do elemento figurativo, a ndo ser que este elemento seja
de tal forma impressivo que domine visualmente o conjunto e perdure mais facilmente na

memoria, como € o caso das marcas da recorrida.

Ainda se diga que a sigla UIP (United Investiments Portugal), nio permite distinguir os servicos
assinalados na classe 42 de Nice pelas marcas da recorrida nem é, salvo melhor opinido, a
circunstancia de coexistirem nos sinais em confronto as palavras UNITED e PORTUGAL que
as torna susceptiveis de criar erro, confusio ou associacio, desde logo porque quer uma, quer a
outra sio palavras usuais, de uso banal e frequente, especialmente no universo das marcas que
tém apenas a virtualidade de significar exactamente aquilo a que se propdem: uniio de qualquer
cotsa, sendo que no caso da recorrente serd de Hotéis e no caso da recorrida serd de

mnvestimentos, num determinado local, neste caso, ambos em Portugal.

Uma marca nio tem de ser distinta de toda e qualquer outra marca ja existente, seja qual for o
produto e/ou servico para que tiver sido adotada e em que esteja a ser usada. Tem sim de ser
distinta e, portanto, nova, no sentido de nio dever confundir-se com nenhuma outra usada para
produtos e/ou servicos idénticos ou semelhantes. Ora, no caso, dir-se-4 que os sinais em

confronto revelam-se totalmente distintos para o consumidor médio, 2 vista desarmada.

Conclut-se assim que a marca da recorrente UNITED HOTELS OF PORTUGAL, na sua
singeleza, nio denuncia semelhancas nominativas, verbais e concetuais suscetivess de mduzir o
consumidor /afo sensu em erro ou confusio, mexistindo o perigo que o consumidor possa

confundir as marcas e pensar que os servi¢os solicitados tém a mesma proveniéncia empresarial,
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ou estio de alguma forma ligados por uma qualquer relacio comercial/societiria de grupo de

empresas.

Nio se mostra preenchido o terceiro requisito exigido pela al. ¢), do n.° 1 do art.® 238.° do CPI,
logo nio ha imitacdo pela marca da recorrente das marcas da recorrida.

Improcede assim a pretensio da recorrida, mantendo-se a decisio do INPL.

*
Cumpra agora apurar se existe reproducio ou imitacio da firma da recorrida UNITED
INVESTMENTS (PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A. pela marca
impugnada UNITED HOTELS OF PORTUGAL.

Estabelece o artigo 232.°, n.° 2, alinea a) do CPI que: Quando invocado por um interessado, constitui
também fundamento de recusa:

a) A reprodugao ou imitacdo de firma, de denominagio social e de ontros sinais distintivos, ou apenas parte
caracteristica dos mesmos, que ndo pertengam ao requerente, on que o mesmo nao esteja antorizado a usar, se for
suscetivel de indugir o consumidor em erro ou confitsao;

(..-)

De acordo com este preceito legal, também pode existir risco de confusio entre uma firma e uma
marca, 10 €aso em apreco, a marca da recorrente com a firma da recorrida, o que implica apreciar
a eventual existéncia de imitacio da segunda pela primeira e do consequente risco de confusio
segundo os critérios supra identificados, os quais se aplicam ao confronto de uma firma com uma

marca.

Desde logo se diga que as partes nio discutem a prioridade da firma de recorrida, como também
nio discutem a existéncia de um evidente elo de afinidade na medida em que os servicos de gestao
de hdteis e estabelecimentos similares, incluindo aldeamentos turisticos e apartamentos turisticos prestados pela
recorrida, sio manifestamente importantes para a prestacio dos servicos prestados pela
recorrente, isto €, servigos de informagdo, aconselhamento e reserva relativos a algjamento tempordrio;

Jornecimento de algjamento tempordrio; algjamento tempordrio; aluguer de alojamento tempordrio; arrendamento de
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quartos; hotéis, ponsadas e albergues, algjamento para férias e turismo; organizacdo e fornecimento de alojamento
tempordrio; servicos de acomodacio para eventos; servicos de alojamento; servigos de algjamentos para férias;
agéncias de alojamento fempordrio [hotéis, pensies]; agéncias de viagens para organizacdo de alojamento;
alojamento em casas de turismo; aluguer de algjamento tempordrio em casas e apartamentos de férias; casas de
hdspedes; disponibilizacdo de alojamento em hotéis e motéis; disponibilizacio de algjamento tempordrio como parte
de pacotes de hospitalidade; disponibilizacao de alojamento tempordrio em casas de férias; disponibilizagiao de
servigos de hotel e motel; organizagao de algjamentos de férias; organizagdo de alojamento em hotéis; motels; motéis;
pensoes; servigos de algjamento hoteleiro; servicos de hotéis; servigos de hotéis e motéis; servigos de hotel para clientes
preferenciais; servigos hoteleiros; servigos hoteleiros de complexos turisticos; servicos de motéis; servicos de pousadas
de juventude, inseridos na classe 43 da Classificacio os quais dependem de um prévio servico de
gestdo de hotéis e estabelecimentos similares, o ponto de o respectivo utilizador poder pensar
que a responsabilidade destes servicos bem como os prestados sob a marca impugnada incumbe

a mesma empresa; denunciam, assim uma relacio de complementaridade.

Mostram-se preenchidos o primeiro e o segundo requisito do conceito juridico de usurpacio ou

imitacio da firma da recorrida pela marca da recorrente.

Vejamos se esta verificado o terceiro requisito legal.

A atribuicdo de firma a uma sociedade comercial esta subordinada ao prncipio da novidade
previsto no artigo 33.° do regime juridico do Registo Nacional de Pessoas Colectivas (Decreto-
Lei n.° 129/98, de 13 de Maio), segundo o qual 7 - As firmas e denominagoes devem ser distintas e nio
suscetiveis de confusdo oun erro com as registadas on licenciadas no mesmo dambito de exclusividade, mesmo quando
a lei permita a inclusdo de elementos utilizados por outras ji registadas, on com designacies de instituicoes
notoriamente conhecidas. 2 - Os juios sobre a distingdo e a ndo suscetibilidade de confusdo ou erro devem ter em
conta o tipo de pessoa, o sen domicilio on sede, a afinidade on proximidade das suas atividades e o dmbito
territorial destas. 3 - Ndo sao admitidas denominagoes constituidas exclusivamente por vocdbulos de uso corrente
que permitam identificar on se relacionem com atividade, técnica ou produto, bem como toponinos e qualguer
indicacdo de proveniéncia geogrdfica. 4 - A incorporagiao na firma ou denominagdo de sinais distintivos registados

estd sujeita a prova do sen wuso legitimo. 5 - Nos juizos a que se refere o n.° 2 deve ainda ser considerada a
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existéncia de marcas e logotipos ja concedidos que sejam de tal forma semelbantes qne possam induzir em erro sobre

a titularidade desses sinais distintivos.

O juizo de confundibilidade passard, assim, pela apreciacio do 1isco de erro ou de confusio no
publico quanto a titularidade dos sinais distintivos, tendo em conta, designadamente, o domicilio

ou sede das sociedades, a proximidade das actividades e o ambito territorial destas.

Importa notar que, diferentemente, da marca, que é um sinal distintivo, que se destina a orientar
o consumidor no processo de decisio com vista 2 aquisicio de produtos, a denominacio social
constitis uma forma de identificacio da sociedade, encontrando-se sujeita 4 observancia dos
principios da verdade e da novidade, nos termos do artigo 3.° do Regime Juridico do RNPC -
Registo Nacional de Pessoas Colectivas, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 129/98, de 13 de Maio.

Apesar da diferente funcio da marca e da denominacio social, a realidade é que ambas
constituem sinais distintivos das empresas de igual forma usadas no comércio, pelo que se mostra
necessario garantir a coexisténcia pacifica entre ambas, afastando qualquer isco de confusio no

publico.

A existéncia de risco de confusio devera ser avaliada, sobretudo, em dois planos, por um lado, do
ponto de vista do elemento conceptual do sinal e, por outro, do caricter concorrencial dos
produtos ou servicos comercializados ao abrigo dos respectivos sinais e do ambito territorial em
que actuam (os produtos ou servigos devem ser concorrentes no mercado e ter a mesma utilidade
e fim, vistos a luz do direitos das marcas, ter natureza semelhante, em termos de estrutura e
caracteristicas dos produtos e servicos, terem caricter concorrente ou complementar e
enquadrando-se em idénticos circuitos e habitos de distribuicio dos produtos e servicos, isto €,
verificando-se a “possibilidade de tais produtos serem comercializados no mesmo sector ou
nicho de mercado, ou seja, serem encontrados pelo consumidor normal e médio nos mesmo

locais e circuitos comerciats e nessa medida, serem confundidos em termos de orgem e

credibilidade empresariais) (Cfr. Acérdio do TJUE de 29 de Setembro de 1998. — Canon, in
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PT/ e acérdio do TRL de 5 de Marco de 2009, in

dgst.pt.

No caso em apreco, entende o tribunal que existe uma identidade parcial entre o sinal UNITED
HOTELS OF PORTUGAL e a denominacio social da Ré UNITED INVESTMENTS
(PORTUGAL)-EMPREENDIMENTOS TURISTICOS S.A..

Com efeito, existe identidade entre os vocabulos UNITED e PORTUGAL sendo que os
vocabulos HOTELS OF (da recorrente) e INVESTMENTS - EMPREENDIMENTOS
TURISTICOS S.A. (da recorrida), ndo se mostram comcidentes.

Porém, é nosso entendimento que os vocibulos que se afiguram semelhantes nio sio
susceptiveis de mnduzir em erro o consumidor porquanto o vocabulo UNITED apenas indica a
unido dos servicos prestados, no caso pelos hotéis e o vociabulo “PORTUGAL”, identifica o pais

onde os servicos sdo prestados.

Por sua vez a parte em que o sinal da titularidade da recorrente difere da firma da recorrida é na
parte referente a HOTELS OF e a INVESTIMENTS e EMPREENDIMENTOS
TURISTICOS.

Com efeito, cremos que apesar de estarmos perante duas empresas que actuam na mesma area de
mercado, a diferenca existente é suficiente para que ambas as empresas possam coexistit no
mercado sem que exista qualquer 11isco de confusio por parte do consumidor, uma vez que entre
HOTELS OF e 2 INVESTIMENTS e EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, nio hi qualquer
semelhanca, sio nomes que correspondem a servicos ou ofertas de servicos completamente

distintos e que criam no consumidor a ideia de que se tratam de pessoas colectivas distintas.

Ademais, tal é reforcado precisamente pela circunstancia de a recorrida nio derxar de exercer a

sua atividade utilizando a sua denominacdo social, primacialmente através das suas marcas
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registadas, pois sera através destas que distinguird os respetivos servicos e que, COmo supra se viu,

tais marcas nio sio imitadas pela marca da ora recorrente.

Para além disso, o objeto social da recorrida nio compreende, apenas, gestio de hotéis e
estabelecimentos similares, incluindo aldeamentos turisticos e apartamentos turisticos, compreendendo ainda @
construgdo e desenvolvimento de projetos imobilidrio-turisticos, podendo a sociedade promover todas as operagoes de
desenvolvimento necessdrias e relacionadas com os mesmos; a aquisicdo e alienacdo de bens mdveis e imdvers,
incluindo a revenda de imoveis adquiridos para tal fim; a urbanizagdo, construcdo, bem como a administragio de
bens imdveis pertencentes a propria sociedade ou a terceiros; a construgao, promogao, administragdo e exploracdio de

empreendimentos desportivos o de animagdo turistica e de estabelecimentos de restanracao e bebidas.

E a variedade de servicos prestados pela recorrida que justifica ndo sé a denominacio social
adotada  “UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS
TURISTICOS, S.A., como o registo, a seu favor, das varias marcas para servicos nas classes 35
(gestio de negodcios comerciats; administracio comercial), 36 (negoécios financeiros; negdcios
monetarios; negdcios imobilidrios), 37 (construcido; reparacdes; servicos de instalacio), 41
(educacio; formacio; divertimento; atividades desportivas e culturais) e 42 (restaurantes —
alimentacio; alojamento temporirio; cuidados médicos, de higiene e de beleza; servicos
veterinarios e de agricultura; servicos juridicos; servicos juridicos; investigacdo cientifica e

industrial, programacio para computadores.

Ainda, quando comparamos sinais distintivos de diferente natureza — a impressio global ou de
conjunto —, é manifesto que a marca “UNITED HOTELS OF PORTUGAL” nio constitut
imitacio da  fuma da recornda “UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) -
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A.”

Nio ha, salvo o devido respeito qualquer semelhanga visual, fonética e conceptual, entre o sinal

da recorrente e a firma da recorrida.
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Enquanto o primeiro assinala a oferta de hotéis em Portugal, o segundo refere-se a investimentos
em Portugal e a empreendimentos turisticos que, entre muitos outros, pode abarcar também
hotés.

Salvo o devido respeito, hotéis nio é sinénimo, nem o mesmo que empreendimento turistico.

Ao olhar para o sinal da recorrente e a firma da recorrida ndo se vé semelhanca nas mesmas que
suscite qualquer tipo de confusio, ndo s6 porque nio significam o mesmo, como o numero de
palavras utilizadas numa e noutra sio diferentes, ou seja, o sinal da recorrente é composto por
quatro vocabulos e a firma da recorrente é composta por cinco vocabulos a que se acrescenta

S.A. para distinguir o tipo de pessoa colectiva.

Foneticamente, é impossivel dizer que se leém da mesma forma e, consequentemente nio soam
da mesma forma, até porque o sinal da recorrente adopta a lingua inglesa, UNITED HOTELS
OF e a firma da recorrida opta por conjugar uma parte em inglés, UNITED INVESTMENTS,
com outra parte em portugues, EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A..

Nunca poderiam soar da mesma forma, mesmo comungando dos vocibulos UNITED e
PORTUGAL, sendo que este, na firma da recorrida, se apresenta no meio e no sinal da

recorrente no final.

E, a circunstancia do vocibulo UNITED se apresentar no inicio de cada sinal nio permite
concluir que cria ou sequer sugira o risco de confusio, na medida em que se sabe que a seguir a
palavra UNITED tem de vir, impreterivelmente, outra que a concretize e que, no caso da

recorrente é a palavra HOTELS e na firma da recorrida é a palavea INVESTIMENTS.

Por outro lado, ainda se diga que vocabulo “UNITED” nio pode ser tomado de per se, e
esignadamente como elemento prevalente no conjunto das expressdes que constituem os sinais

designad t 1 to prevalent: junto d P q titu

distintos em presenca, sobretudo quando o mesmo enforma dezenas, senio mesmo centenas, de

outros sinats distintivos que coexistem pacificamente no mercado.
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Decorre alids do mero senso comum, que “UNITED” nio tem qualquer distintividade, sendo
usado, ou fazendo parte, de inimeros sinais distintivos, como sejam 4s MArcas NACIONAIs,

europeias e internacionais vigentes em Portugal, o mesmo se aplicando as firmas empresariais.

Isto significa que os sinais distintivos valem pelos demais elementos que compdem os respectivos
conjuntos, ou seja, terdo de ser referenciados na globalidade dos elementos que os compdem,

pots de outro modo nio seria possivel a coexisténcia da miriade de sinais, todos comungando do

mesmo vocabulo “UNITED”.

Isto vale por dizer que um elemento nio distintivo, vulgar ou trvial como o vocibulo
“UNITED” , nio pode ser tido como a parte caracteristica de um sinal distintivo, concordando-
se com a recorrente quando chama 2 colacio o decidido no Acérdio proferido pelo Supremo
Tribunal de Justica, de 18 de Junho de 2024, relatado pela Senhora Conselheira Maria de Deus
Correia, disponivel em www.dgsi.pt que tem plena aplicacio ao caso dos autos:

Ora, analisada a denominacao social da Ré “ROSSIO PLLAZA HOTEL, 1.D.A”, ndo obstante a inclusao do
elemento comum ‘“PLAZA”, em relagio as marcas nominativas da Auntora, afigura-se-nos que tal elemento
comum nao € prevalente, on seja, o mais adequado a perdurar na memoria do piiblico. E assim ¢, precisamente,
pelo diminuto cardcter diferenciador da referida palavra “plaza’. Na verdade, e dito de ontro modo, como referin a
sentenga da 1.° instancia, o referido termo tem uma capacidade distintiva baixa por se tratar de expressio “de uso
comum oun trivial”. Repare-se que ¢ muito frequente a ntilizacdo desta palavra que significa “praga” em lingna
castelbana, mas que utilizada na identificacio de estabelecimentos que prestam servigos de hotelaria e de
restanragdo, vem associada a uma ideia de requinte, sofisticagao e exclusividade desse estabelecimento, motivo pelo
qnal € tdo utilizada. Basta uma breve pesquisa na internet para verificar que a palavra “plaza” ¢, igualmente,
utilizada na designacdo de condominios e centros comerciais. Confirma-se, pois, através desta observacdo que
resulta dos dados da experiéncia comum, que a utilizagao comum da palavra “Plaga” se destina a associar, a
determinado bem on servigo, a referida ideia de sofisticacdo, qualidade e exclusividade.

Assim, nao sendo a palavra ‘plaga” o elemento diferenciador da denominagao social da Ré, tao pouco a palavra
“Hotel”, o que verdadeiramente assume tal cardcter diferenciador ¢ a palavra “ROSSIO” que cremos suficiente
para afastar a susceptibilidade on mesmo o risco de confusdo com as marcas da Autora, designadamente a

HOTEL LISBOA PLAZA, cnjo elemento eminentemente diferenciador é “I.ISBOA”.
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No caso dos autos, os elementos diferenciadores entre o sinal da recorrente e a firma da recorrida
sio as palavras HOTELS no primeiro e INVSTIMENTS, na segunda que ndo permitem
qualquer confusio ou associacio, sem necessidade de qualquer exame atento ou confronto pelos

consumidor.

Ainda se poderi dizer que o consumidor deste tipo de servicos, quer seja de hotéis, quer seja de
mvestimentos, nio serda um consumidor desatento ou distraido. Deve considerar-se que o zelo e
ponderacdo que este emprega no acto de aquisicio dos servicos aumentam com o grau de
conhecimento acerca do tipo de servico, minimizando, deste modo, o 1isco de confusio entre os

respectivos sinats.

Por outras palavras, o consumidor em causa ndo é um consumidor concreto, mas um
consumidor abstracto, ndo de todo e qualquer produto ou servico, mas sim daquele a que a
marca se destina. O cntério de confundibilidade a ter em conta serd, portanto, colocado na
perspectiva do consumidor médio dos produtos ou servicos em questio, tomando em conta o

estrato ou estratos populacionais a que primordialmente sdo destinados.

E ainda nosso entendimento que a circunstancia dos servicos em causa serem oferecidos em

Portugal, em nada atinge o raciocinio acima expendido.

Conclut-se assim que nio se verifica o terceiro requisito de imitacio que possa gerar confusio no
consumidor entre o sinal da recorrente e a firma da recorrida, devendo proceder o recurso da
recorrente.
*

Consigna-se que a matéria alegada pela recorrente quanto ao processo administrativo relativo ao
pedido de registo da Marca Controvertida, a ndo deducio de reclamacio pela ora recorrida ou a
detecio pelo INPI de “marcas e sinais distintivos do comércio” conflituantes com os direitos de
propriedade mndustrial da Recorrente nio tém, salvo o devido respeito por opiniio contriria,

qualquer pertinéncia ou importancia para uma adequada apreciacio sobre o mérito da causa.
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O mesmo sucedendo com a suposta estratégia comercial da ora recorrida.

Motivo pelo qual nio nos referimos a tal matéria.

IV. Custas:
Uma vez que a recotrente venceu na presente accio, as custas do processo ficardo a cargo da

recorrida, nos termos do artigo 527.°, n.°s 1 e 2, do Cédigo de Processo Crvil.

V. Decisao:
1. Em face do exposto, decide-se julgar totalmente procedente o pedido da recorrente FHG
HOTEL REPRESENTATIVES, LDA e, consequentemente, revoga-se o despacho recorrido
na parte que anulou o registo da marca nacional n° 649000 “UNITED HOTELS OF
PORTUGAL”, com base no art.” 232.°, n.° 2, al. a) do CPI mantendo-se esta marca como valida
e em vigor na ordem juridica, conferindo-se protec¢io legal 2 mesma.

2. Julga-se totalmente improcedente o pedido da recorrida UNITED INVESTMENTS
(PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A., mantendo-se o despacho do
INPI, na parte em que indeferiu pedido de anulacio da marca nacional n.° 649000 «UNITED
HOTELS OF PORTUGAL, com fundamento no disposto no artigo 232.°, n.° 1, al. b) do CPL.

3. Fixo 24 causa o valor da ac¢do: € 30. 000,01 (trinta mil euros e um céntimo), art.® 303.°

306.°,n.°s 1 e 2 do CPC.

n°le

4. Custas pela recorrida, nos termos do artigo 527.°, n.% 1 e 2, do Cédigo de Processo Civil.

5. Registe e notifique.

*

Oportunamente, cumpra-se o estabelecido no n.® 5 do artigo 34.°, com obediéncia do que dispoe
o artigo 46.°, ambos do Cédigo da Propriedade Industrial.
Lisboa, 25 de Junho de 2025.
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Secg¢iio da Propriedade Intelectual e da Concorréncia, Regulagio e Supervisiao
Apelacdes em processo comum e especial (2013)

Processo n.° 7/25.5YHLSB.L1

Tribunal recorrido: Tribunal da Propriedade Intelectual — J1

Recorrente: “UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS
TURISTICOS, S.A.”

Recorrido: "FHG HOTEL REPRESENTATIVES, LDA”

Sumario (da responsabilidade da Relatora):

I -O regime da propriedade industrial visa ndo apenas proteger os titulares desses direitos,
conferindo-lhes exclusividade na sua utilizagdo, mas também garantir o regular
funcionamento do mercado, prevenindo praticas suscetiveis de falsear a concorréncia, induzir
os consumidores em erro ou permitir o aproveitamento parasitario do esforgo, investimento e
reputagdo alheios.

II- A marca assume um papel central no sistema da propriedade industrial, ndo sé enquanto
instrumento de concorréncia leal e de valorizagdo econdémica da atividade empresarial, mas
também enquanto meio de protecdo da confianca do consumidor na identificagdo da
proveniéncia dos bens e servigos que adquire.

III- O registo de uma marca confere ao respetivo titular um verdadeiro direito de propriedade
industrial, traduzido no uso exclusivo da marca para os produtos ou servigos para os quais foi
concedida, nos termos do disposto no artigo 210.°, n.° 1, do Cdédigo da Propriedade Industrial.
IV-O consumidor médio tende, em regra, a apreender a marca na sua globalidade, sem
proceder a uma andlise minuciosa ou fragmentada dos seus diversos elementos constitutivos,
sendo ainda de salientar que o seu grau de atenc¢do pode variar em fun¢do da natureza e da
categoria dos produtos e/ou servigos em causa

V- O critério de confundibilidade deve ser apreciado a luz da perspetiva do consumidor médio
desses produtos ou servigos, presumindo-se que este ¢ normalmente informado,
razoavelmente atento e avisado, atendendo-se ainda aos estratos populacionais a que tais

produtos ou servigos se dirigem de forma primordial.
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*

Acordam na Secg@o da Propriedade Intelectual, Concorréncia, Regulag¢do e Supervisdo do

Tribunal da Relacdo de Lisboa:

I. Relatorio

1. UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A.,
apresentou recurso da Sentenga do Tribunal da Concorréncia, Regulagdo e Supervisdo de
25.06.2025, nos termos do qual foi decidido:

1. Em face do exposto, decide-se julgar totalmente procedente o pedido da recorrente FHG

HOTEL REPRESENTATIVES, LDA e, consequentemente, revoga-se o despacho recorrido
na parte que anulou o registo da marca nacional n° 649000 “UNITED HOTELS OF
PORTUGAL”, com base no art.® 232.°, n.° 2, al. a) do CPI mantendo-se esta marca como
valida e em vigor na ordem juridica, conferindo-se protec¢do legal a mesma.
2. Julga-se totalmente improcedente o pedido da recorrida UNITED INVESTMENTS
(PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A., mantendo-se o despacho do
INPI, na parte em que indeferiu pedido de anulag¢do da marca nacional n.° 649000 «<UNITED
HOTELS OF PORTUGAL, com fundamento no disposto no artigo 232.°, n.° 1, al. b) do CPL

Inconformada com a sentenca, dela apelou a UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) -
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A., formulando as seguintes conclusdes:

A. O presente recurso é interposto, pela aqui Recorrente United Investments (Portugal) —
Empreendimentos Turisticos, S.A., da sentenca do Tribunal da Propriedade Intelectual
(“Sentenca Recorrida”) que julgou procedente o recurso judicial apresentado por FHG Hotel
Representatives, Lda. (aqui Recorrida) e, em consequéncia, declarou valida e em vigor na
ordem juridica a marca nacional n.° 649000 UNITED HOTELS OF PORTUGAL, titulada
pela aqui Recorrida.

B. Na Senten¢a Recorrida, o Tribunal a quo (i) revogou a decisdo n.° 047/D.E.D./2024 do
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (“INPI”) na parte em que havia deferido o pedido
de anulagdo da marca nacional n.° 649000 UNITED HOTELS OF PORTUGAL, com
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fundamento na imitagdo da firma UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) -
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A. da aqui Recorrente e (ii) manteve a decisio n.°
047/D.E.D./2024 do INPI na parte em que havia indeferido o pedido de anulagdo da referida
marca nacional n.° 649000 UNITED HOTELS OF PORTUGAL, com fundamento na
imita¢do de marcas anteriores (mistas) UIP — UNITED INVESTMENTS PORTUGAL da
aqui Recorrente.

C. A marca nacional n.° 649000 UNITED HOTELS OF PORTUGAL (“Marca
Controvertida”) foi concedida a aqui Recorrida por despacho do INPI de 15.02.2021, para
assinalar os seguintes servi¢os de alojamento temporario inseridos na classe 43 da
Classificagdo de Nice: Servigos de informagdo, aconselhamento e reserva relativos a
alojamento temporario; fornecimento de alojamento temporario; alojamento temporario;
aluguer de alojamento temporario; arrendamento de quartos; hotéis, pousadas e albergues,
alojamento para férias e turismo; organizagdo e fornecimento de alojamento temporario;
servicos de acomodacdo para eventos; servigos de alojamento; servigos de alojamentos para
férias; agéncias de alojamento temporario [hotéis, pensdes]; agéncias de viagens para
organiza¢do de alojamento; alojamento em casas de turismo; aluguer de alojamento
temporario em casas e apartamentos de férias; casas de hospedes; disponibilizagdo de
alojamento em hotéis e motéis; disponibilizagdo de alojamento temporario como parte de
pacotes de hospitalidade; disponibilizacdo de alojamento temporario em casas de férias;
disponibilizagdo de servicos de hotel e motel; organizacdo de alojamentos de férias;
organizagdo de alojamento em hotéis; motels; motéis; pensdes; servicos de alojamento
hoteleiro; servigos de hotéis; servicos de hotéis e motéis; servicos de hotel para clientes
preferenciais; servigos hoteleiros; servigos hoteleiros de complexos turisticos; servigos de
motéis; servigos de pousadas de juventude — cf. Factos assentes 1.2 e 1.6.

D. A aqui Recorrente é uma sociedade anénima, denominada UNITED INVESTMENTS
(PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS TURISTICOS S.A., que tem como objeto social a)
construgido e desenvolvimento de projectos imobilidrio-turisticos, podendo a sociedade
promover todas as operagdes de desenvolvimento necessarias e relacionadas com os mesmos;
b) aquisigdo e alienag@o de bens moveis e imdveis, incluindo a revenda de imdveis adquiridos

para tal fim; c) urbanizag¢@o, constru¢do, bem como a administragio de bens imoveis
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pertencentes a propria sociedade ou a terceiros; d) gestdo de hoteis e estabelecimentos
similares, incluindo aldeamentos turisticos e apartamentos turisticos, €) construcdo,
promoc¢do, administragdo e explora¢gio de emprendimentos desportivos ou de animagdo
turistica e de estabelecimentos de restauragdo e bebidas — Facto assente 1.11.

E. A aqui Recorrente ¢é titular das seguintes marcas registadas:

i) L P

UNITED INVESTMENTS

a. Marca nacional n.° 322876, == * v =" cujo pedido de registo foi apresentado junto do
(INPI) a 26.03.1997, tendo sido concedido a 21.01.1999, para assinalar os seguintes servigos:
classe 35 (gestdo de negdcios comerciais; administragdo comercial), classe 36 (negdcios
financeiros; negdcios monetarios; negdcios imobiliarios), classe 37 (construcdo; reparagdes;
servigos de instalag@o), classe 41 (educacio; formacdo; divertimento; atividades desportivas e
culturais) e classe 42 (restaurantes (alimentagdo); alojamento temporario; cuidados médicos,
de higiene e de beleza; servicos veterinarios e de agricultura; servigos juridicos; investigag@o

cientifica e industrial, programag¢io para computadores (servi¢os ndo compreendidos noutras

classes);
mers
UNITED INVESTMINTS
b. Marca nacional n.° 322877 " """ """ | cujo pedido de registo foi apresentado junto do

INPI a 26.03.1997, tendo sido concedido a 07.10.1997, para assinalar os seguintes servigos:
classe 35 (gestdo de negocios comerciais; administragdo comercial), classe 36 (negdcios
financeiros; negdcios monetarios; negdcios imobilidrios), classe 37 (construgdo; reparagdes;
servicos de instalag@o), classe 41 (educacio; formacao; divertimento; atividades desportivas e
culturais) e classe 42 (restaurantes (alimentagdo); alojamento temporario; cuidados médicos,
de higiene e de beleza; servicos veterinarios e de agricultura; servigos juridicos; investigagdo
cientifica e industrial, programac@o para computadores (servi¢os ndo compreendidos noutras

classes);

mer
¢) Marca nacional n.° 330719, Sty , cujo pedido de registo foi apresentado junto
do INPI a 02.06.1998, tendo sido concedido a 10.12.1998, para assinalar os seguintes
servigos: classe 35 (gestdo de negdcios comerciais; administracdo comercial), classe 36
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(negocios financeiros; negocios monetarios; negocios imobilidrios), classe 37 (construgdo;
reparagdes; servi¢os de instalagdo), classe 41 (educacdo; formagdo; divertimento; atividades
desportivas e culturais) e classe 42 (restaurantes (alimenta¢@o); alojamento temporario;
cuidados médicos, de higiene e de beleza; servigos veterinarios e de agricultura; servigos

juridicos; investigac¢@o cientifica e industrial, programac@o para computadores (servigos ndo

U p

NITED INVESTMENTS
d) Marca da Unido Europeia n.° 615187, © = Puaan cujo pedido foi apresentado junto do

Instituto da Propriedade Intelectual da Unido Europeia (EUIPO) a 19.08.1997, tendo sido

compreendidos noutras classes);

concedido a 20.12.1999, para assinalar os seguintes servicos da classe 42: alojamento

temporario.
el
€) Marca da Unido Europeia n.° 615351, SRRt cujo pedido foi apresentado junto do

EUIPO a 19.08.1997 e concedido a 04.11.1999, para assinalar os seguintes servicos: Classe
35: Gestdo de negocios comerciais; administragdo comercial; Classe 36: Negocios
financeiros; negdcios monetarios; negdcios imobiliarios; Classe 37: Construgdo; reparagdes;
servigos de instalag¢@o; Classe 41: Educagio; formacdo; divertimento; atividades desportivas e
culturais; Classe 42: Restaurantes (alimentagio); alojamento temporario; cuidados médicos;
de higiene e de beleza; servigos veterinarios e de agricultura; servigos juridicos; investigagdo
cientifica e industrial; programagao para computadores” — Cf. Factos assentes 1.12, e 1.13.

F. No que respeita ao preenchimento dos pressupostos para a anula¢do da Marca
Controvertida, ndo foi posta em causa, nem no processo administrativo de anulagdo que
correu termos no INPI, nem na Sentenga Recorrida: (i) a anterioridade dos sinais (firma e
marcas) da Recorrente em relagdo a Marca Controvertida; (ii) a identidade ou afinidade entre
todos os servigos assinalados pela Marca Controvertida, o objeto social assinalado pela firma
da Recorrente no que respeita a gestdo de hoteis e estabelecimentos similares, incluindo
aldeamentos turisticos e apartamentos turisticos, e os servicos de alojamento temporario
assinalados pelas marcas da Recorrente na classe 42.

G. A decisdo do INPI e a Sentenga Recorrida focaram-se sobretudo na avaliagdo das

(dis)semelhangas entre os sinais em confronto e consequente analise do risco de erro,
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confusdo ou de associagdo como fator para a procedéncia ou improcedéncia do pedido da
Recorrente, de anulagdo da Marca Controvertida.
H. A Recorrente nfo se pode conformar com a Sentenga Recorrida, considerando que a
mesma incorre em erros na aprecia¢do da matéria de facto, mas, e sobretudo, porque procede
a uma incorreta subsuncdo da factualidade provada e da prova produzida as normas legais
aplicaveis, encerrando juizos contraditorios que a Recorrente ndo pode aceitar.
I. O Tribunal a quo proferiu a decisdo que ora se sindica sem fazer constar da fundamentagao
de facto e da matéria de facto assente factos que respeitam a anterioridade da firma da aqui
Recorrente em relagdo a Marca Controvertida.
J. A anterioridade da firma da Recorrente ¢ reconhecida na Decisio do INPI, na propria
Sentenca Recorrida, e ndo é contestada pelas partes, sendo um facto relevante suscetivel de
influenciar a decisdo da causa, porquanto tal demonstragdo ¢ exigida como o primeiro dos trés
pressupostos / requisitos cumulativos para a verifica¢do da existéncia de imitagdo da firma da
aqui Recorrente pela Marca Controvertida.
K. Assim, requer-se sejam aditados a matéria de facto assente, nos termos do disposto no
artigo 662.° n.° 1 do CPC, os seguintes factos (alegados no artigo 48. da resposta da aqui
Recorrente ao recurso judicial apresentado pela aqui Recorrida no TPL e demonstrados
documentalmente pela certidio permanente da aqui Recorrente, junta como Doc. 4 da referida
resposta ao recurso judicial):
a. Facto a aditar 1. A recorrida [aqui Recorrente] foi constituida no dia 22 de agosto de 1985
com a firma UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS
TURISTICOS, LDA.;
b. Facto a aditar 2. A recorrida [aqui Recorrente] foi convertida em sociedade anénima no dia
16.12.1987, mantendo desde entdo e até hoje a firma UNITED INVESTMENTS
(PORTUGAL) — EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A..
L. No que respeita ao confronto entre a Marca Controvertida e a firma da Recorrente, a
Sentenc¢a Recorrida afirma que existe uma identidade parcial entre aquela marca UNITED
HOTELS OF PORTUGAL e a firma UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) -
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS S.A., mas conclui, sumariamente, que:
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a. Nao ha (...) qualquer semelhanga visual, fonética e conceptual, entre o sinal da recorrente
[aqui Recorrida] e a firma da recorrida [aqui Recorrente];
b. (...) hotéis nfio é sinénimo, nem o mesmo que empreendimento turistico;
c. UNITED ndo tem qualquer distintividade, sendo usado, ou fazendo parte, de inimeros
sinais distintivos;
d. (...) os elementos diferenciadores entre o sinal da recorrente e a firma da recorrida sfo as
palavras HOTELS no primeiro e INVESTMENTS, na segunda.
M. Salvo o devido respeito, que é muito, a mera leitura dos fundamentos avangados pelo
Tribunal a quo denuncia imediatamente a existéncia de contradi¢des insanaveis na
fundamentagdo da Sentenga Recorrida, como sejam: (i) o facto de o Tribunal a quo
reconhecer expressamente que ha identidade parcial entre os sinais em confronto, mas depois
afirmar que nfio ha qualquer semelhanca visual, fonética e conceptual entre aqueles;
(i1) o facto de o Tribunal a quo afirmar que o termo UNITED ndo tem qualquer capacidade
distintiva, a0 mesmo tempo que atribui relevancia aos termos HOTELS e INVESTMENTS,
esses sim, completamente desprovidos de qualquer distintividade porque remetem meramente
para os servigos assinalados pela Marca Controvertida e objeto social da aqui Recorrente; (iii)
o facto de o Tribunal a quo afirmar que a expressdo empreendimentos turisticos pode
abranger hotéis, mas, a0 mesmo tempo, afirmar que hotéis ndo € sinénimo, nem o mesmo que
empreendimento turistico para estabelecer uma diferenca conceptual. (inexistente).
N. Ainda, o Tribunal a quo atribuiu relevancia a elementos acessorios e descritivos (como
“S.A.”), em detrimento dos elementos distintivos e dominantes, e em violagdo dos critérios
legais e jurisprudenciais aplicaveis.
O. A existéncia do risco de confusdo prevista na parte final do artigo 232.°, n.° 2, alinea a) do
CPI deve ser avaliada, segundo a doutrina, com base nos critérios aplicaveis a avaliacdo do
risco de confusdo ou associagdo entre marcas conflituantes, previsto no artigo 232.°, n.° 1, al.
b) e artigo 238.°, al. ¢) do CPI, ainda que exista uma protecdo mais ampla atribuida ao titular
da firma ou denominagéo social, ja que naquele artigo 232.°, n.° 2, alinea a) estdo abrangidas
as situagdes em que se verifique ocorrer reproducdo ou imitagdo de apenas parte caracteristica
dos mesmos, o que significa uma prote¢do mais generosa do que a que resulta a respeito da

imita¢do, tal como parametrizada no artigo 238.° do codigo.
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P. Também de acordo com a doutrina, a valora¢do da reproducdo e da imita¢dio aqui em causa
estara balizada pelo nivel da conex@o merceologica que os produtos ou servigos a que ¢
destinada a marca registanda detém com o dmbito da atividade ou com o objeto social das
entidades distinguidas pelas designac¢des individuais anteriores.
Q. A Marca Controvertida ¢ composta por trés palavras (UNITED HOTELS PORTUGAL) e
um elemento de ligagdo (OF), sendo que duas dessas trés palavras (UNITED e PORTUGAL)
sdo elementos que estdo presentes na firma da aqui Recorrente, e que estdo reproduzidos pela
mesma exata ordem na Marca Controvertida e na firma da Recorrente.
R. Sendo o elemento EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A, presente na firma da
Recorrente, um elemento descritivo da propria firma, que remete para o seu objeto social e
para a sua estrutura societéria, os termos UNITED INVESTMENTS PORTUGAL constituem
a parte caracteristica principal da firma da aqui Recorrente, e a maior parte da parte
caracteristica dessa firma é reproduzida pela Marca Controvertida.
S. Sabendo ainda que existe uma conexdo merceoldgica evidente entre os servigos de
alojamento temporario assinalados pela Marca Controvertida e o ambito da atividade da aqui
Recorrente (EMPREENDIMENTOS TURISTICOS) e seu objeto social (designadamente,
gestdo de hoteis e estabelecimentos similares, incluindo aldeamentos turisticos e apartamentos
turisticos), deveria ter a Sentenca Recorrida considerado preenchido o requisito exigido pelo
artigo 232.°, n.° 2, al. a) — reprodugdo ou imita¢do de parte caracteristica da firma da
Recorrente - e anulado a Marca Controvertida.
T. Sem conceder, e no que respeita a imitagdo (semelhangas graficas, fonéticas e conceptuais)
da firma da Recorrente pela Marca Controvertida, estdo também evidentemente preenchidos
os requisitos para anulagdo da Marca Controvertida, pelos motivos supra expostos e em face
dos parametros amplamente difundidos pela doutrina e jurisprudéncia relevantes.
U. A jurisprudéncia nacional e europeia, bem como a doutrina, determinam que a aprecia¢io
do risco de confusdo deve ser feita de forma global, tendo em conta a impressdo de conjunto
dos sinais, a interdependéncia entre a semelhanga dos sinais e dos servigos, e o nivel de

atenc¢éo do consumidor médio, que, no caso dos autos, é relativamente baixo.
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V. Na mancha dos sinais, a parte caracteristica da firma da aqui Recorrente (UNITED
INVESTMENTS PORTUGAL) e a Marca da aqui Recorrida (UNITED HOTELS OF
PORTUGAL) sdo muito semelhantes.
W. E também inquestionavel que, na composigdo dos sinais em cotejo, o elemento UNITED
tem maior distintividade do que os restantes termos da firma da aqui Recorrente e da Marca
Controvertida, ja que estes ultimos remetem para a atividade da aqui Recorrente e servigos
assinalados pela Marca Controvertida — i.e. HOTELS remete para os servigos de alojamento
temporario da Marca Controvertida, e os elementos INVESTMENTS e
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A. para o objeto social e atividade da aqui
Recorrente - , ou para a localizagdo geografica onde tal atividade e servigos sdo prestados:
PORTUGAL em ambos os sinais.
X. Conceptualmente, a Marca Controvertida e a firma da Recorrente assumem significado
equivalente, considerando os termos HOTELS e EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, e na
ideia de ambos os sinais remeterem para o mesmo conceito de unido (UNITED), sendo
também por isso idénticas.
Y. Atendendo as semelhangas entre os sinais em cotejo, é inevitavel concluir que os
consumidores, em erro, quando confrontados com os servigos da Recorrida prestados s ob o
nome UNITED HOTELS OF PORTUGAL, considerem que os mesmos s3o originarios da
aqui Recorrente, titular da firma UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) -
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A., ou de uma empresa do seu grupo ou por
alguém que com esta mantenha uma relac¢@o de parceria.
Z. Ficando, portanto, verificado o requisito do conceito juridico de usurpagdo ou imitacio de
firma, a Senteng¢a Recorrida infringiu o disposto no artigo 232.°, n.° 2, alinea a) do CPL
AA. No que respeita a comparagdo entre a Marca Controvertida e as marcas anteriores da
Recorrente, o Tribunal a quo comega por desvalorizar o impacto dos elementos nominativos
nas marcas da Recorrente, ndo obstante a jurisprudéncia ser clara ao afirmar que, em marcas
mistas, o elemento verbal é normalmente dominante na perce¢do do consumidor.
BB. Em termos graficos, a Marca Controvertida reproduz as expressdes UNITED e
PORTUGAL das marcas da Recorrente, estando também estas expressdes posicionadas numa

ordem similar, o que gera uma impressdo de semelhanca verbal global ao consumidor.
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CC. Foneticamente, duas das trés palavras presentes na Marca Controvertida sdo idénticas as
marcas da aqui Recorrente, lendo-se numa cadéncia também ela muito similar.
DD. Contrariamente ao defendido pelo Tribunal a quo, o acréonimo UIP presente nas marcas
da Recorrente ndo é, por si so, suficiente para afastar a possibilidade de confusio,
correspondendo, alias, as letras iniciais da expressio UNITED INVESTMENTS
PORTUGAL, que apresenta semelhangas significativas com a Marca Controvertida.
EE. Apesar de comparagdo conceptual entre os sinais ter sido desconsiderada pelo Tribunal a
quo, ¢ evidente que existe entre a Marca Controvertida e as marcas da Recorrente uma
identidade ou semelhanca conceptual de relevo, assente, nomeadamente, na ideia de ambos os
sinais remeterem para o mesmo conceito de unido de atividades no mercado portugués e no
facto de estarem integralmente redigidos em inglés — circunstancia que refor¢a a semelhanca
concetual e potencial, na perce¢dio do consumidor, a associagdo indevida entre as marcas ou a
confusdo quanto a sua origem
FF. Em face do exposto, e atendendo as semelhangas graficas, fonéticas e conceptuais entre os
sinais sob comparagdo, ¢ inevitavel concluir que o consumidor médio confundira ou associara
os servicos de alojamento temporario da Recorrente, prestados através das suas marcas, com
os servigos de alojamento temporario prestados pela Recorrida sob a Marca Controvertida.
GG. O referido risco de confusdio ou associagdo ¢ ainda refor¢ado, no presente caso, pela
aplicagdo do principio da interdependéncia, que — em face da identidade dos servigos
assinalados pelas marcas em confronto - exigiria uma maior dissemelhanca entre UIP
UNITED INVESTMENTS PORTUGAL e UNITED HOTELS OF PORTUGAL para que ndo
existisse risco de confusio para os consumidores.
HH. E inevitavel concluir-se que o consumidor, quando confrontado com a Marca
Controvertida, seja levado a crer que esta é uma variante das marcas registadas da Recorrente,
ou, ainda, que a Recorrente contratou ou autorizou a Recorrida a prestar os seus servigos sob a
marca UNITED HOTELS OF PORTUGAL, dando origem a um grupo de entidades
comerciais em colabora¢do, o que manifestamente nfo € o caso - pelo que Tribunal a quo
violou o disposto nos artigos 232.°, n.° 1, alinea b) e 238.° do CPL
II. Em suma, o Tribunal a quo violou, ao decidir como decidiu, os artigos 232.°, n.° 2, al. a),

232.° n° 1, al. b), e 238.°, todos do CPI, devendo a sentenga recorrida ser revogada e
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substituida por ac6rddo que determine a anulagio da marca nacional n.° 649000 UNITED
HOTELS OF PORTUGAL.

*

FHG HOTEL REPRESENTATIVES, LDA apresentou contra-alegacdes, nas quais concluiu:

A. Deve ser mantida a douta sentenca apelada que, julgando totalmente procedente o pedido
da Recorrente FHG HOTEL REPRESENTATIVES, LDA, revogou o despacho recorrido na
parte que anulou o registo da marca nacional n° 649000 “UNITED HOTELS OF
PORTUGAL”, com base no art.®° 232.°, n.° 2, al. a) do CPI, mantendo-se assim o registo da
marca como valido e em vigor na ordem juridica,

B. Do mesmo modo, deve ser mantida a douta sentenga apelada na parte em que julgou
totalmente improcedente o pedido da Recorrida UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) -
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A., ora Recorrente, na parte em que indeferiu
pedido de anulagdo da marca nacional n.° 649000 «UNITED HOTELS OF PORTUGALYy,
com fundamento no disposto no artigo 232.°, n.° 1, al. b) do CPL

C. A marca
UNITED HOTELS OF PORTUGAL

néo é confundivel com as marcas da Recorrente

mlp

UNITED INVESTMENTS

PO R T IV € AL

D. A marca

UNITED HOTELS OF PORTUGAL
no ¢ confundivel com a firma da Recorrente
UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS
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TURISTICOS, S.A.

E. A marca da Recorrida ndo constitui reprodugdo de marca anteriormente registada por
outrem para produtos ou servicos afins ou a imitagdo, no todo ou em parte, de marca
anteriormente registada por outrem para produtos ou servigos idénticos ou afins, que possa
induzir em erro ou confusdo o consumidor ou que compreenda o risco de associagdo com a
marca registada.

F. Tao pouco a marca da Recorrida constitui reproducdo ou imitagdo de firma, de
denominagdo social e de outros sinais distintivos, ou apenas parte caracteristica dos mesmos,
que ndo pertenga ao requerente, ou que o mesmo nao esteja autorizado a usar, se for suscetivel
de induzir o consumidor em erro ou confusao.

G. Nao se encontram assim preenchidos os requisitos legais previstos no artigo 232° n° 1, al.
b), e n® 2, al. a) do CPI, e, por conseguinte, ndo se verifica qualquer fundamento de
anulabilidade previsto no artigo 260.°, n.° 1, do mesmo Codigo.

H. O registo da marca nacional n° 649000 “UNITED HOTELS OF PORTUGAL” deve assim

permanecer valido na ordem juridica.

Colhidos os Vistos, cumpre apreciar e decidir.

*

II. Questoes a decidir

- Nos termos dos artigos 635.°, n°4 e 639.°, n°l, do Cdédigo de Processo Civil, as
conclusdes delimitam a esfera de actuagfio do tribunal, exercendo uma fun¢do semelhante a
do pedido na peti¢ao inicial. Esta limitagdo objectiva da actuacio do Tribunal da Relag¢io ndo
ocorre em sede da qualificacdo juridica dos factos ou relativamente a questdes de
conhecimento oficioso, desde que o processo contenha os elementos suficientes a tal
conhecimento (artigo 5.°, n°3, do Cddigo de Processo Civil). Também ndo pode este Tribunal
conhecer de questdes novas que nio tenham sido anteriormente apreciadas porquanto, por

natureza, os recursos destinam-se apenas a reapreciar decisdes proferidas.
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- Assim, sendo o objecto do recurso balizado pelas conclusdes da apelante, as questdes a
decidir sdo:
* Aditamento da matéria de facto.
* Decidir se o Tribunal a quo, violou, ao decidir como decidiu, os artigos 232.°, n.° 2, al. a),
232.° n° 1, al. b), e 238.°, todos do CPI, devendo a sentenga recorrida ser revogada e
substituida por acérddo que determine a anula¢do da marca nacional n.° 649000 UNITED
HOTELS OF PORTUGAL, e se estdo verificados os pressupostos legais de imitagdo das
marcas registadas da recorrida pela marca da recorrente

*

II1. Do mérito do recurso
1.1. Matéria de facto
A Recorrida alega, respectivamente, que:
O Tribunal a quo proferiu a decisdo que ora se sindica sem fazer constar da fundamentagado de
facto e da matéria de facto assente factos que respeitam a anterioridade da firma da aqui
Recorrida em rela¢do a Marca Controvertida.
A anterioridade da firma da Recorrida é reconhecida na Decisdo do INPI, na prépria
Sentenga Recorrida, e ndo é contestada pelas partes, sendo um facto relevante suscetivel de
influenciar a decis@o da causa, porquanto tal demonstragdo é exigida como o primeiro dos trés
pressupostos / requisitos cumulativos para a verifica¢do da existéncia de imitagdo da firma da
aqui Recorrente pela Marca Controvertida.
Assim, requer-se sejam aditados a matéria de facto assente, nos termos do disposto no artigo
662.°n.° 1 do CPC, os seguintes factos (alegados no artigo 48. da resposta da aqui Recorrida
ao recurso judicial apresentado pela aqui Recorrida no TPI, e demonstrados documentalmente
pela certiddo permanente da aqui Recorrente, junta como Doc. 4 da referida resposta ao
recurso judicial):
a. Facto a aditar 1. A recorrida [aqui Recorrente] foi constituida no dia 22 de agosto de 1985
com a firma UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) — EMPREENDIMENTOS
TURISTICOS, LDA ;
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b. Facto a aditar 2. A recorrida [aqui Recorrente] foi convertida em sociedade anénima no dia
16.12.1987, mantendo desde entdo e até hoje a firma UNITED INVESTMENTS
(PORTUGAL) — EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A...
A recorrida nada referiu quanto a tais aspectos.
Cumpre decidir.
Dispde o art® 662° n°1 do CPC:
“ Modificabilidade da decisdo de facto
1 - A Relagfo deve alterar a decisdo proferida sobre a matéria de facto, se os factos tidos
como assentes, a prova produzida ou um documento superveniente impuserem decisdo
diversa.”
Dispde o art. 640.° do CPC, sobre o énus a cargo do recorrente que impugne a decis@o relativa
a matéria de facto, que, quando seja impugnada a decisdo sobre a matéria de facto, deve o
recorrente obrigatoriamente especificar, sob pena de rejei¢do, nomeadamente, a) Os concretos
pontos de facto que considera incorretamente julgados; (b) Os concretos meios probatorios,
constantes do processo ou de registo ou gravag@o nele realizada, que impunham decisdo sobre
os pontos da matéria de facto impugnados diversa da recorrida; ¢) A decisdo que, no seu
entender , deve ser proferida sobre as questdes de facto impugnadas..
Onus que foram cumpridos pela Recorrente.
Quanto ao requerido pela recorrente, e atento que os mesmos se encontram demonstrados
documentalmente pela certiddo permanente da aqui Recorrente, junta como Doc. 4 da referida
resposta ao recurso judicial, defere-se o requerido.
Devendo assim ser aditados os seguintes factos aos dados como provados, deferindo-se o
requerido pela recorrente:
1. A recorrida [aqui Recorrente] foi constituida no dia 22 de agosto de 1985 com a firma
UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) — EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, LDA.;
2, A recorrida [aqui Recorrente] foi convertida em sociedade anonima no dia
16.12.1987, mantendo desde entdo e até hoje a firma UNITED INVESTMENTS
(PORTUGAL) — EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A...

*

IV. Fundamentac¢ao
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IV.1. Factos provados
Na sentenga foram considerados provados os seguintes factos:
1. 1. Com interesse para a decisdo da causa, tendo em conta os documentos juntos, a consulta
aos sitios do INPU e do EUIPO e a posi¢ao assumida pelas partes nos presentes autos, tém-se
como assentes os seguintes factos:
1.1 A Recorrente ¢ uma sociedade comercial portuguesa que se dedica ao Marketing e
promocao de servigos para convengdes e visitas, disponibilizando informagdes e assisténcia a
organizagdes sobre alojamento, centros e convengdes e lugares de entretenimento; guias
turisticos; permuta de condominio, timeshare, e outras atividades de reserva associados as
viagens (inclui transporte, hotel, restaurantes, aluguer de veiculos, entretenimento e desporto).
Vendas de viagens, de percursos turisticos, de transportes e alojamento, numa base de vendas
por grosso ou a retalho, a particulares e a empresas. Estudos de mercado em varios dominios,
com o objetivo de promover as vendas e o desenvolvimento de novos produtos, incluindo
analises estatisticas de resultados e sondagens. Inclui a realizagdo de inquéritos de opinido
sobre questdes politicas, econdomicas e sociais. Comércio por grosso de aparelhos ndo
elétricos para uso doméstico; instrumentos musicais; artigos de couro; artigos religiosos;
bijutaria; artefactos de matérias plasticas; artigos de cortica, madeira, papel, vime, de cestaria
e de espartaria; artigos de cutelaria e louga metalica e de outros bens de consumo. (cfr.
certiddo permanente junta ao processo administrativo e doc. n.° 1, junto pela recorrida).
1.2 Em 04.09.2020, a Recorrente apresentou o pedido de registo de marca nacional
nominativa n.° 649000 “UNITED HOTELS OF PORTUGAL”. (Cfr. processo
administrativo).
1.3 Em 03.12.2020, foi proferido despacho de recusa provisoria, com fundamento na imitagao
de marca n.° 540743 UNITED HOTEL, apresentada em 24 de Dezembro de 2014 e registada
em 18 de Margo de 2015. (Cftr. processo administrativo e doc. n.° 3, junto pela recorrida).
1.4 Em 18.12.2020, a recorrente apresentou resposta onde consta A FHG Hotel
Representatives nfo conseguiu contactar o proprietario atual da marca 540.743, nem encontrar
nenhum uso da mesma, pelo que pede apresentagdo de provas de uso. (Cfr. processo

administrativo).
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1.5 Notificado o proprietario da marca 540743 “UNITED HOTEL” para fazer prova do seu
uso, ndo foi apresentada resposta. (Cfr. processo administrativo).
1.6 O pedido de registo da ora recorrente foi concedido por despacho do INPI de 15.02.2021,
para assinalar os seguintes servigos inseridos na classe 43 da Classificagdo de Nice: Servigos
de informac@o, aconselhamento e reserva relativos a alojamento temporario; forecimento de
alojamento temporario; alojamento temporario; aluguer de alojamento temporario;
arrendamento de quartos; hotéis, pousadas e albergues, alojamento para férias e turismo;
organizagdo e fornecimento de alojamento temporario; servigos de acomodac¢do para eventos;
servicos de alojamento; servigos de alojamentos para férias; agéncias de alojamento
temporario [hotéis, pensdes]; agéncias de viagens para organizac¢io de alojamento; alojamento
em casas de turismo; aluguer de alojamento temporario em casas e apartamentos de férias;
casas de hospedes; disponibilizagdo de alojamento em hotéis e motéis; disponibilizagdo de
alojamento temporario como parte de pacotes de hospitalidade; disponibilizagdo de
alojamento temporario em casas de férias; disponibilizacdo de servicos de hotel e motel;
organiza¢do de alojamentos de férias; organizagio de alojamento em hotéis; motels; motéis;
pensdes; servigcos de alojamento hoteleiro; servigos de hotéis; servicos de hotéis e motéis;
servicos de hotel para clientes preferenciais; servigos hoteleiros; servigos hoteleiros de
complexos turisticos; servigos de motéis; servicos de pousadas de juventude. (Cfr. processo
administrativo).
1.7 No dia 27.05.2024, a Recorrida apresentou um pedido de anulagio ao registo da Marca n.°
649000 “UNITED HOTELS OF PORTUGAL”. (Cfr. processo administrativo e doc. n.° 2,
junto pela recorrida).
1.8 Em 05.09.2024, a ora recorrente apresentou resposta ao pedido de anulagdo referido em
1.7. (Cfr. processo administrativo).
1.9 Em 17.10.2024 foi proferida decisdao 047/D.E.D./2024, de anulagdo do registo da Marca
n.° 649000 “UNITED HOTELS OF PORTUGAL”. (Cfr. processo administrativo e doc. n.° 2
junto pela recorrente).
1.10 Tal decisdo foi publicada no Boletim da propriedade Industrial em 22.10.2024. (Cft, doc.
junto sob a ref.* 131802).
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1.11 A recorrida é uma sociedade andénima, denominada UNITED INVESTMENTS
(PORTUGAL)-EMPREENDIMENTOS TURISTICOS S.A., que tem como objecto social a)
construgdo e desenvolvimento de projectos imobiliario-turisticos, podendo a sociedade
promover todas as operagdes de desenvolvimento necessarias e relacionadas com os mesmos;
b) aquisi¢do e alienagdo de bens moveis e imdveis, incluindo a revenda de iméveis adquiridos
para tal fim; c) urbaniza¢do, construgdo, bem como a administragdo de bens imdveis
pertencentes a propria sociedade ou a terceiros; d) gestdo de hoteis e estabelecimentos
similares, incluindo aldeamentos turisticos e apartamentos turisticos, e) construgdo,
promogdo, administragdo e exploracdo de emprendimentos desportivos ou de animagio
turistica e de estabelecimentos de restauracio e bebidas. (cfr, certiddo permanente junta como
doc. n.° 4 pela recorrida).

1.12 No ambito da sua atividade empresarial a Requerente procedeu ao registo das marcas:

(processo administrativo e sitio do INPI).

se] L] P

UNITED INVESTMENTS

a. Marca nacional n.® 322876 ==+ * <" , cyjo pedido de registo foi apresentado junto do
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) a 26.03.1997, tendo sido concedido a
21.01.1999, para assinalar os servicos da classe 35 (gestdo de negdcios comerciais;
administracdo comercial), classe 36 (negécios financeiros; negdcios monetarios; negocios
imobilidrios), classe 37 (construgdo; reparagdes; servicos de instalagdo), classe 41 (educagao;
formacdo; divertimento; atividades desportivas e culturais) e classe 42 (restaurantes
(alimentagdo); alojamento temporario; cuidados médicos, de higiene e de beleza; servigos
veterinarios e de agricultura; servigos juridicos investigagdo cientifica e industrial,

programacéo para computadores (servigos ndo compreendidos noutras classes);

ner

b. Marca nacional n.° 322877 ~ , cujo pedido de registo foi apresentado junto do
INPI a 26.03.1997, tendo sido concedido a 07.10.1997, para assinalar os servigos da classe 35
(gestdo de negdcios comerciais; administragdo comercial), classe 36 (negocios financeiros;
nego6cios monetarios; negdcios imobiliarios), classe 37 (construgdo; reparagdes; servigcos de
instala¢do), classe 41 (educacdo; formacdo; divertimento; atividades desportivas e culturais) e

classe 42 (restaurantes (alimentagfo); alojamento temporario; cuidados médicos, de higiene e
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de beleza; servigos veterinarios e de agricultura; servicos juridicos; investigagdo cientifica e
industrial, programag@o para computadores (servigos nao compreendidos noutras classes); e
mer
¢) Marca nacional n.° 330719, , cyjo pedido de registo foi apresentado junto do
INPI a 02.06.1998, tendo sido concedido a 10.12.1998, para assinalar os servicos da classe 35
(gestdo de negodcios comerciais; administragdo comercial), classe 36 (negocios financeiros;
nego6cios monetarios; negdcios imobiliarios), classe 37 (construgdio; reparagdes; servigos de
instalagdo), classe 41 (educacdo; formacdo; divertimento; atividades desportivas e culturais) e
classe 42 (restaurantes (alimentagdo); alojamento temporario; cuidados médicos, de higiene e
de beleza; servigos veterinarios e de agricultura; servicos juridicos; investigagdo cientifica e
industrial, programag¢ao para computadores (servigos ndo compreendidos noutras classes).
1.13 A recorrida ¢ titular das seguintes marcas da Unifio Europeia: (processo administrativo).
i p
a. Marca da Unido Europeia n.° 615187, SRR , cujo pedido foi apresentado junto do
Instituto da Propriedade Intelectual da Unido Europeia (EUIPO) a 19.08.1997, tendo sido
concedido a 20.12.1999, para assinalar os produtos e servigos da “classe 42: alojamento
temporario”.
i p
b. Marca da Unido Europeia n.° 615351, S R , cyjo pedido foi apresentado junto do
EUIPO a 19.08.1997 e concedido a 04.11.1999, para assinalar produtos e servigos das classes:
“Classe 35: Gestao de negocios comerciais; administra¢do comercial; Classe 36: Negdcios
financeiros; negdcios monetarios; negdcios imobilidrios; Classe 37: Construcdo; reparagdes;
servigos de instalagd@o; Classe 41: Educagio; formagdo; divertimento; atividades desportivas e
culturais; Classe 42: Restaurantes (alimentagio); alojamento temporario; cuidados médicos;
de higiene e de beleza; servicos veterinarios e de agricultura; servigos juridicos; investigagdo
cientifica e industrial; programagfo para computadores”1.14 A Recorrida obteve, o registo da

marca nacional n® 712308, registada em 16 de Janeiro de 2024, e da marca da UE n°

Pag 18 de 52



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2026/07/29

51 de 150

Processo: 7/25.5YHLSB.L1

‘ < \ Referéncia: 24123631
PEVFN

Tribunal da Relacao de Lisboa

Secg¢iio da Propriedade Intelectual e da Concorréncia, Regulagio e Supervisiao

Apelacdes em processo comum e especial (2013)
018931493, registada em 13 de Janeiro de 2024, ambas constituidas sob o sinal misto
|
M

UNITED MOSPITALITY MANAGEMENT

(Cfr. os prints obtidos nas bases de dados disponiveis no INPI e EUIPO, juntos pela
recorrente como Docs. n.% 3 e 4).

1.15 A recorrida é requerente do pedido de registo da marca da UE n°® 019026534 “UNITED
HOSPITALITY MANAGEMENT?”, apresentado em 14 de Maio de 2024 (Cfr. o print obtido
na base de dados do INPI, junto pela recorrente como Doc. n.° 5).

1.16 A recorrida [aqui Recorrente] foi constituida no dia 22 de agosto de 1985 com a firma
UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) — EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, LDA .;
1.17 A recorrida [aqui Recorrente] foi convertida em sociedade anénima no dia 16.12.1987,
mantendo desde entdo e até hoje a firma UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) —
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A..

IV.2- Factos nao provados.

Com interesse para a boa decisdo da causa, nada ficou por provar.

*

V- Erros de julgamento.

Refere a recorrente:

O presente recurso € interposto, pela aqui Recorrente United Investments (Portugal) —
Empreendimentos Turisticos, S.A., da sentenca do Tribunal da Propriedade Intelectual
(“Sentenca Recorrida”) que julgou procedente o recurso judicial apresentado por FHG Hotel
Representatives, Lda. (aqui Recorrida) e, em consequéncia, declarou valida e em vigor na
ordem juridica a marca nacional n.° 649000 UNITED HOTELS OF PORTUGAL, titulada
pela aqui Recorrida.

Na Sentenca Recorrida, o Tribunal a quo (i) revogou a decisio n.° 047/D.E.D./2024 do
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (“INPI”) na parte em que havia deferido o pedido
de anulagdo da marca nacional n.° 649000 UNITED HOTELS OF PORTUGAL, com
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fundamento na imitagdo da firma UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) -
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A. da aqui Recorrente e (ii) manteve a decisdo n.°
047/D.E.D./2024 do INPI na parte em que havia indeferido o pedido de anulagdo da referida
marca nacional n.° 649000 UNITED HOTELS OF PORTUGAL, com fundamento na
imita¢do de marcas anteriores (mistas) UIP — UNITED INVESTMENTS PORTUGAL da
aqui Recorrente.

A marca nacional n.° 649000 UNITED HOTELS OF PORTUGAL (“Marca Controvertida™)
foi concedida a aqui Recorrida por despacho do INPI de 15.02.2021, para assinalar os
seguintes servicos de alojamento temporario inseridos na classe 43 da Classificagdo de Nice:
Servigos de informag¢@o, aconselhamento e reserva relativos a alojamento temporario;
fornecimento de alojamento temporario; alojamento temporario; aluguer de alojamento
temporario; arrendamento de quartos; hotéis, pousadas e albergues, alojamento para férias e
turismo; organizagdo e fornecimento de alojamento temporario; servigos de acomodagio para
eventos; servigos de alojamento; servigos de alojamentos para férias; agéncias de alojamento
temporario [hotéis, pensdes]; agéncias de viagens para organiza¢@o de alojamento; alojamento
em casas de turismo; aluguer de alojamento temporario em casas e apartamentos de férias;
casas de hospedes; disponibilizagdo de alojamento em hotéis e motéis; disponibilizagio de
alojamento temporario como parte de pacotes de hospitalidade; disponibilizacdo de
alojamento temporario em casas de férias; disponibilizacdo de servicos de hotel e motel;
organizagdo de alojamentos de férias; organizacdo de alojamento em hotéis; motels; motéis;
pensdes; servigos de alojamento hoteleiro; servigos de hotéis; servigos de hotéis e motéis;
servicos de hotel para clientes preferenciais; servigos hoteleiros; servigos hoteleiros de
complexos turisticos; servicos de motéis; servicos de pousadas de juventude — cf. Factos
assentes 1.2 e 1.6.

A aqui Recorrente é uma sociedade andénima, denominada UNITED INVESTMENTS
(PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS TURISTICOS S.A., que tem como objeto social a)
construgido e desenvolvimento de projectos imobilidrio-turisticos, podendo a sociedade
promover todas as operagdes de desenvolvimento necessarias e relacionadas com os mesmos;
b) aquisigdo e alienag@o de bens moveis e imdveis, incluindo a revenda de imdveis adquiridos

para tal fim; c) urbanizag¢@o, constru¢do, bem como a administragio de bens imoveis
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pertencentes a propria sociedade ou a terceiros; d) gestdo de hoteis e estabelecimentos
similares, incluindo aldeamentos turisticos e apartamentos turisticos, €) construcdo,
promoc¢do, administragdo e exploragdo de emprendimentos desportivos ou de animagdo

turistica e de estabelecimentos de restauragdo e bebidas — Facto assente 1.11.

A aqui Recorrente ¢é titular das seguintes marcas registadas:

] L P
a.Marca nacional n.° 322876 " ° , cujo pedido de registo foi apresentado junto do
(INPI) a 26.03.1997, tendo sido concedido a 21.01.1999, para assinalar os seguintes servigos:
classe 35 (gestdo de negdcios comerciais; administragdo comercial), classe 36 (negdcios
financeiros; negdcios monetarios; negdcios imobiliarios), classe 37 (construg¢do; reparagdes;
servigos de instalagdo), classe 41 (educagdo; formacao; divertimento; atividades desportivas e
culturais) e classe 42 (restaurantes (alimentagdo); alojamento temporario; cuidados médicos,
de higiene e de beleza; servigos veterinarios e de agricultura; servigos juridicos; investiga¢ao

cientifica e industrial, programag¢io para computadores (servigos ndo compreendidos noutras

classes);

] L P

UNITED INVISTMENTS
..

b. Marca nacional n.® 322877, cujo pedido de registo foi apresentado junto do
INPI a 26.03.1997, tendo sido concedido a 07.10.1997, para assinalar os seguintes servigos:
classe 35 (gestdo de negocios comerciais; administragdo comercial), classe 36 (negdcios
financeiros; negdcios monetarios; negdcios imobiliarios), classe 37 (construcdo; reparagdes;
servigos de instalag@o), classe 41 (educacdio; formacao; divertimento; atividades desportivas e
culturais) e classe 42 (restaurantes (alimentagdo); alojamento temporario; cuidados médicos,
de higiene e de beleza; servicos veterinarios e de agricultura; servicos juridicos; investigacdo

cientifica e industrial, programac¢do para computadores (servi¢os ndo compreendidos noutras

classes);
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men
¢)Marca nacional n.° 330719, gl cujo pedido de registo foi apresentado junto do
INPI a 02.06.1998, tendo sido concedido a 10.12.1998, para assinalar os seguintes servigos:
classe 35 (gestdo de negocios comerciais; administragdo comercial), classe 36 (negdcios
financeiros; negdcios monetarios; negdcios imobiliarios), classe 37 (construcdo; reparagdes;
servigos de instalag@o), classe 41 (educacio; formacdo; divertimento; atividades desportivas e
culturais) e classe 42 (restaurantes (alimentagdo); alojamento temporario; cuidados médicos,
de higiene e de beleza; servicos veterinarios e de agricultura; servigos juridicos; investigag@o
cientifica e industrial, programacdo para computadores (servi¢os ndo compreendidos noutras
classes);
ulelp
d) Marca da Unido Europeia n.° 615187, -~ -+ < -+ cujo pedido foi apresentado junto do
Instituto da Propriedade Intelectual da Unido Europeia (EUIPO) a 19.08.1997, tendo sido
concedido a 20.12.1999, para assinalar os seguintes servigos da classe 42: alojamento
temporario.
lUp
€) Marca da Unido Europeia n.° 615351, -~ - cujo pedido foi apresentado junto do
EUIPO a 19.08.1997 e concedido a 04.11.1999, para assinalar os seguintes servicos: Classe
35: Gestdo de negocios comerciais; administragdo comercial; Classe 36: Negodcios
financeiros; negdécios monetarios; negdcios imobilidrios; Classe 37: Construgdo; reparagdes;
servigos de instalag@o; Classe 41: Educagio; formagdo; divertimento; atividades desportivas e
culturais; Classe 42: Restaurantes (alimentagdo); alojamento temporario; cuidados médicos;
de higiene e de beleza; servicos veterinarios e de agricultura; servigos juridicos; investigacdo
cientifica e industrial; programagio para computadores” — Cf. Factos assentes 1.12, e 1.13.
No que respeita ao preenchimento dos pressupostos para a anulagdo da Marca Controvertida,
ndo foi posta em causa, nem no processo administrativo de anulagdo que correu termos no
INPI, nem na Senten¢a Recorrida: (i) a anterioridade dos sinais (firma e marcas) da
Recorrente em relagdo a Marca Controvertida; (ii) a identidade ou afinidade entre todos os
servigos assinalados pela Marca Controvertida, o objeto social assinalado pela firma da

Recorrente no que respeita a gestdo de hodteis e estabelecimentos similares, incluindo
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aldeamentos turisticos e apartamentos turisticos, e os servigos de alojamento temporario
assinalados pelas marcas da Recorrente na classe 42.
A decisdo do INPI e a Sentenca Recorrida focaram-se sobretudo na avaliagdo das
(dis)semelhangas entre os sinais em confronto e consequente analise do risco de erro,
confusdo ou de associagdo como fator para a procedéncia ou improcedéncia do pedido da
Recorrente, de anulagdo da Marca Controvertida.
No que respeita ao confronto entre a Marca Controvertida e a firma da Recorrente, a Sentenca
Recorrida afirma que existe uma identidade parcial entre aquela marca UNITED HOTELS
OF PORTUGAL e a firma UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) -
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS S.A., mas conclui, sumariamente, que:
a. Nao ha (...) qualquer semelhanga visual, fonética e conceptual, entre o sinal da recorrente
[aqui Recorrida] e a firma da recorrida [aqui Recorrente];
b. (...) hotéis ndo € sindnimo, nem o mesmo que empreendimento turistico;
c. UNITED ndo tem qualquer distintividade, sendo usado, ou fazendo parte, de inimeros
sinais distintivos;
d. (...) os elementos diferenciadores entre o sinal da recorrente e a firma da recorrida sdo as
palavras HOTELS no primeiro e INVESTMENTS, na segunda.
Salvo o devido respeito, que ¢ muito, a mera leitura dos fundamentos avancados pelo Tribunal
a quo denuncia imediatamente a existéncia de contradi¢des insanaveis na fundamentagdo da
Sentenga Recorrida, como sejam: (i) o facto de o Tribunal a quo reconhecer expressamente
que ha identidade parcial entre os sinais em confronto, mas depois afirmar que ndo ha
qualquer semelhanca visual, fonética e conceptual entre aqueles;
Ainda, o Tribunal a quo atribuiu relevancia a elementos acessorios e descritivos (como
“S.A.”), em detrimento dos elementos distintivos e dominantes, e em violagdo dos critérios
legais e jurisprudenciais aplicaveis.
A existéncia do risco de confusdo prevista na parte final do artigo 232.°, n.° 2, alinea a) do
CPI deve ser avaliada, segundo a doutrina, com base nos critérios aplicaveis a avaliagdo do
risco de confusfio ou associagio entre marcas conflituantes, previsto no artigo 232.°, n.° 1, al.
b) e artigo 238.°, al. ¢) do CPI, ainda que exista uma prote¢do mais ampla atribuida ao titular

da firma ou denominac@o social, ja que naquele artigo 232.°, n.° 2, alinea a) estdo abrangidas
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as situagdes em que se verifique ocorrer reprodu¢@o ou imitagdo de apenas parte caracteristica
dos mesmos, o que significa uma prote¢io mais generosa do que a que resulta a respeito da
imita¢do, tal como parametrizada no artigo 238.° do codigo.
A Marca Controvertida é composta por trés palavras (UNITED HOTELS PORTUGAL) e um
elemento de ligagio (OF), sendo que duas dessas trés palavras (UNITED e PORTUGAL) sdo
elementos que estdo presentes na firma da aqui Recorrente, e que estdo reproduzidos pela
mesma exata ordem na Marca Controvertida e na firma da Recorrente.

Sendo o elemento EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A, presente na firma da
Recorrente, um elemento descritivo da propria firma, que remete para o seu objeto social e
para a sua estrutura societaria, os termos UNITED INVESTMENTS PORTUGAL constituem
a parte caracteristica principal da firma da aqui Recorrente, e a maior parte da parte
caracteristica dessa firma ¢ reproduzida pela Marca Controvertida.

Sabendo ainda que existe uma conexdo merceologica evidente entre os servigos de
alojamento temporario assinalados pela Marca Controvertida e o ambito da atividade da aqui
Recorrente (EMPREENDIMENTOS TURISTICOS) e seu objeto social (designadamente,
gestdo de hoteis e estabelecimentos similares, incluindo aldeamentos turisticos e apartamentos
turisticos), deveria ter a Sentenga Recorrida considerado preenchido o requisito exigido pelo
artigo 232.°, n.° 2, al. a) — reprodugdo ou imitacdo de parte caracteristica da firma da
Recorrente - e anulado a Marca Controvertida.

Sem conceder, e no que respeita a imitagdo (semelhancas graficas, fonéticas e conceptuais) da
firma da Recorrente pela Marca Controvertida, estdo também evidentemente preenchidos os
requisitos para anulagdo da Marca Controvertida, pelos motivos supra expostos e em face dos
parametros amplamente difundidos pela doutrina e jurisprudéncia relevantes.

A jurisprudéncia nacional e europeia, bem como a doutrina, determinam que a apreciagdo do
risco de confusdo deve ser feita de forma global, tendo em conta a impressao de conjunto dos
sinais, a interdependéncia entre a semelhanca dos sinais e dos servigos, e o nivel de atencdo
do consumidor médio, que, no caso dos autos, ¢ relativamente baixo.

Conceptualmente, a Marca Controvertida e a firma da Recorrente assumem significado

equivalente, considerando os termos HOTELS e EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, e na
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ideia de ambos os sinais remeterem para o mesmo conceito de unido (UNITED), sendo
também por isso idénticas.
Atendendo as semelhangas entre os sinais em cotejo, € inevitavel concluir que os
consumidores, em erro, quando confrontados com os servigcos da Recorrida prestados s ob o
nome UNITED HOTELS OF PORTUGAL, considerem que os mesmos sdo originarios da
aqui Recorrente, titular da firma UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) -
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A., ou de uma empresa do seu grupo ou por
alguém que com esta mantenha uma rela¢do de parceria.
Ficando, portanto, verificado o requisito do conceito juridico de usurpac¢do ou imitagdo de
firma, a Senteng¢a Recorrida infringiu o disposto no artigo 232.° n.° 2, alinea a) do CPL.
No que respeita a comparacdo entre a Marca Controvertida e as marcas anteriores da
Recorrente, o Tribunal a quo comega por desvalorizar o impacto dos elementos nominativos
nas marcas da Recorrente, ndo obstante a jurisprudéncia ser clara ao afirmar que, em marcas
mistas, o elemento verbal é normalmente dominante na perce¢do do consumidor.
Em termos graficos, a Marca Controvertida reproduz as expressdes UNITED e PORTUGAL
das marcas da Recorrente, estando também estas expressdes posicionadas numa ordem
similar, o que gera uma impressdo de semelhanga verbal global ao consumidor.
Foneticamente, duas das trés palavras presentes na Marca Controvertida sdo idénticas as
marcas da aqui Recorrente, lendo-se numa cadéncia também ela muito similar.
Contrariamente ao defendido pelo Tribunal a quo, o acrénimo UIP presente nas marcas da
Recorrente ndo €, por si so, suficiente para afastar a possibilidade de confusio,
correspondendo, alids, as letras iniciais da expressio UNITED INVESTMENTS
PORTUGAL, que apresenta semelhangas significativas com a Marca Controvertida.
Em face do exposto, e atendendo as semelhancas gréficas, fonéticas e conceptuais entre os
sinais sob comparag¢do, é inevitavel concluir que o consumidor médio confundird ou associara
os servicos de alojamento temporario da Recorrente, prestados através das suas marcas, com
os servigos de alojamento temporario prestados pela Recorrida sob a Marca Controvertida.
O referido risco de confusfo ou associagdo é ainda refor¢ado, no presente caso, pela
aplicacdo do principio da interdependéncia, que — em face da identidade dos servigos

assinalados pelas marcas em confronto - exigiria uma maior dissemelhanca entre UIP
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UNITED INVESTMENTS PORTUGAL e UNITED HOTELS OF PORTUGAL para que ndo
existisse risco de confusdo para os consumidores.
Refere a recorrida:
Deve ser mantida a douta sentenca apelada que, julgando totalmente procedente o pedido da
Recorrente FHG HOTEL REPRESENTATIVES, LDA, revogou o despacho recorrido na
parte que anulou o registo da marca nacional n° 649000 “UNITED HOTELS OF
PORTUGAL”, com base no art.® 232.°, n.° 2, al. a) do CPL, mantendo-se assim o registo da
marca como valido e em vigor na ordem juridica,
Do mesmo modo, deve ser mantida a douta sentenca apelada na parte em que julgou
totalmente improcedente o pedido da Recorrida UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) -
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A., ora Recorrente, na parte em que indeferiu
pedido de anulagdo da marca nacional n.° 649000 «UNITED HOTELS OF PORTUGALDy,
com fundamento no disposto no artigo 232.°, n.° 1, al. b) do CPL
C. A marca
UNITED HOTELS OF PORTUGAL

nao é confundivel com as marcas da Recorrente

] ¢

~ ~ -y

D. A marca

UNITED HOTELS OF PORTUGAL

ndo é confundivel com a firma da Recorrente

UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS

TURISTICOS, S.A.

A marca da Recorrida ndo constitui reprodu¢do de marca anteriormente registada por outrem
para produtos ou servigos afins ou a imitagdo, no todo ou em parte, de marca anteriormente
registada por outrem para produtos ou servigos idénticos ou afins, que possa induzir em erro

ou confusdo o consumidor ou que compreenda o risco de associacdo com a marca registada.
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Tao pouco a marca da Recorrida constitui reprodugido ou imitag¢do de firma, de denominagéo
social e de outros sinais distintivos, ou apenas parte caracteristica dos mesmos, que niao
pertenga ao requerente, ou que o mesmo nio esteja autorizado a usar, se for suscetivel de
induzir o consumidor em erro ou confusdo.
Cumpre decidir:
A Recorrente sustenta que o registo da marca nacional n.° 649000, UNITED HOTELS OF
PORTUGAL, deve ser objeto de anulag@o ao abrigo do disposto no artigo 260.° do Codigo da
Propriedade Industrial, com fundamento no artigo 232.°, n.° 1, alinea b), e n.° 2, alinea a), do
mesmo diploma legal, porquanto, no seu entendimento, ndo se encontram preenchidos os
pressupostos legais exigidos por tais normas.
Por uma questdo de coeréncia logica e de correta metodologia de analise juridica, impde-se,
em primeiro lugar, averiguar se a marca da Recorrida imita ou reproduz, total ou
parcialmente, as marcas anteriormente registadas pela Recorrente, uma vez que tal apreciagéo
constitui o ponto de partida indispensavel para a aprecia¢do dos fundamentos de anulabilidade
invocados.
O artigo 1.° do Cddigo da Propriedade Industrial estabelece que a propriedade industrial tem
como fun¢do primordial assegurar a lealdade da concorréncia, mediante a atribuicdo de
direitos privativos sobre os diversos processos técnicos, sinais distintivos e demais
instrumentos associados a produgio, circulacdo e desenvolvimento da riqueza.
Deste modo, o regime da propriedade industrial visa ndo apenas proteger os titulares desses
direitos, conferindo-lhes exclusividade na sua utilizagdo, mas também garantir o regular
funcionamento do mercado, prevenindo praticas suscetiveis de falsear a concorréncia, induzir
os consumidores em erro ou permitir o aproveitamento parasitario do esforgo, investimento e
reputacdo alheios.
Um desses direitos privativos € a marca, a qual constitui um sinal juridicamente protegido
destinado a identificar e distinguir os produtos ou servigos de um determinado empresario
daqueles oferecidos por outros operadores econémicos no mercado.
Como refere Carlos Olavo, a marca configura-se como o sinal apto a individualizar produtos,
mercadorias ou servigos, permitindo a sua clara diferencia¢do relativamente a outros da

mesma natureza, desempenhando, assim, uma func¢fo essencial de identifica¢do da origem
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empresarial e de garantia para o consumidor (cfr. Propriedade Industrial, Sinais Distintivos do
Comércio, Concorréncia Desleal, 2.* edig¢do, 2005, p. 72).
Deste modo, a marca assume um papel central no sistema da propriedade industrial, ndo sé
enquanto instrumento de concorréncia leal e de valorizagdo econdémica da atividade
empresarial, mas também enquanto meio de protecdo da confianca do consumidor na
identificacdo da proveniéncia dos bens e servigos que adquire.
Nos termos do disposto no artigo 208.° do Cddigo da Propriedade Industrial, a marca pode ser
constituida por um sinal ou por um conjunto de sinais suscetiveis de representacdo,
designadamente palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos, letras, numeros, sons, cores,
bem como a forma do produto ou da respetiva embalagem.
A lei admite, ainda, que a marca seja composta por sinais que possam ser representados por
qualquer meio que permita determinar, de forma clara, precisa e objetiva, o objeto da protegdo
conferida ao respetivo titular, assegurando, assim, a necessaria seguranga juridica quanto ao
ambito do direito exclusivo atribuido.
Em qualquer dos casos, exige-se que tais sinais sejam adequados a distinguir os produtos ou
servicos de uma empresa dos produtos ou servigos de outras empresas, consagrando-se, deste
modo, a fungdo essencial da marca enquanto instrumento de diferenciagdo no mercado e de
identificacdio da origem empresarial, em beneficio quer dos operadores economicos, quer dos
consumidores.
Esta defini¢do legal, formulada em termos positivos, é complementada por uma delimitagdo
de natureza negativa, resultante do disposto no artigo 209.° do Codigo da Propriedade
Industrial, o qual elenca os sinais que ndo sdo suscetiveis de registo como marca. A este
regime acresce ainda o artigo 231.° do mesmo diploma, que consagra os motivos absolutos de
recusa do registo, refletindo, em termos essenciais, o regime previsto no artigo 4.° da Diretiva
das Marcas (DHM) e no artigo 7.° do Regulamento da Marca da Unido Europeia (RMUE).
Da conjugagdo destas disposi¢des legais resulta que nem todo e qualquer sinal é apto a
beneficiar da tutela da marca, exigindo-se o preenchimento de determinados requisitos
materiais que legitimem a atribui¢do do direito privativo.
Como sintetizam Pedro Sousa e Silva, os requisitos essenciais para que um sinal possa

constituir uma marca reconduzem-se, fundamentalmente, ao seu carater distintivo — isto €, a
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capacidade de identificar e diferenciar a origem empresarial dos produtos ou servigos — e a
sua determinabilidade, entendida como a possibilidade de definir de modo claro, preciso e
objetivo o objeto da prote¢do conferida (Direito Industrial — Nog¢des Fundamentais, 2.* edi¢éo,
2020, pp. 214-215).
A marca traduz-se, em sintese, num sinal ou conjunto de sinais dotados de caracter distintivo,
utilizados para identificar os produtos ou servigos comercializados por um determinado
empresario ou empresa e apresentados ao consumidor no mercado.
A sua fungdo essencial consiste em permitir a identificagdo da proveniéncia empresarial dos
produtos ou servigos, possibilitando ao consumidor distingui-los daqueles oferecidos por
outros operadores economicos, assegurando, simultaneamente, a transparéncia das relacdes
comerciais, a lealdade da concorréncia e a protecdo da confian¢a do publico na origem e
qualidade dos bens ou servigos adquiridos.
Dispde o artigo 232.° do CPI, sob a epigrafe “Outros fundamentos de recusa”, que:
“1 - Constitui ainda fundamento de recusa do registo de marca:
a) A reprodugido de marca anteriormente registada por outrem para produtos ou servigos
idénticos.
b) A reproducdo de marca anteriormente registada por outrem para produtos ou servigos afins
ou a imita¢do, no todo ou em parte, de marca anteriormente registada por outrem para
produtos ou servigos idénticos ou afins, que possa induzir em erro ou confusdo o consumidor

ou que compreenda o risco de associa¢do com a marca registada;

4 - Para efeitos do disposto no presente artigo e nos artigos seguintes, por marca
anteriormente registada entende-se qualquer registo de marca nacional, da Unido Europeia ou
internacional que produza efeitos em Portugal.

5 - O disposto nas alineas a) a d) do n.° 1 abrange os pedidos dos registos ai mencionados, sob
reserva do seu registo posterior.”

Por seu turno, estabelece o artigo 238.° do CPI, sob a epigrafe “Conceito de imita¢do ou de
usurpagao”, que:

“l - A marca registada considera-se imitada ou usurpada por outra, no todo ou em parte,

quando, cumulativamente:
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a) A marca registada tiver prioridade;
b) Sejam ambas destinadas a assinalar produtos ou servigos idénticos ou afins;
¢) Tenham tal semelhanga grafica, figurativa, fonética ou outra que induza facilmente o
consumidor em erro ou confusdo, ou que compreenda um risco de associacdo com marca
anteriormente registada, de forma que o consumidor ndo as possa distinguir sendo depois de
exame atento ou confronto.
2 - Para os efeitos da alinea b) do niumero anterior:
a) Produtos e servi¢os que estejam inseridos na mesma classe da classifica¢do de Nice podem
néo ser considerados afins;
b) Produtos e servigos que ndo estejam inseridos na mesma classe da classificagdo de Nice
podem ser considerados afins.”
Resulta, assim, da conjugagio dos preceitos legais em analise constituir fundamento de recusa
do registo de marca a reproducdo, ou imitagdo, no todo ou em parte, de marca anteriormente
registada por outrem, se ambas se destinarem a assinalar produtos ou servigos idénticos ou
afins, quando ambas tenham tal semelhanga grafica, figurativa, fonética ou outra que induza
facilmente o consumidor em erro ou confusdo, ou que compreenda um risco de associag@o
com marca anteriormente registada.
Vejamos entéo.
Importa ter presente que, como refere o STJ, “a marca ¢ o primeiro e mais importante dos
sinais distintivos do comércio, funcionando, de um lado, como identifica¢do de um produto
ou servigo proposto ao consumidor e permitindo, por outro, distingui-lo e diferencia-lo de
outros idénticos ou afins.” (Ac. de 12 de julho de 2018, proc. N.° 346/15.3YHLSB.L1.S1, in
www.dgsi.pt).
Por sua vez, a respeito das marcas nominativas, o mesmo STJ entendeu “que é pelos sons das
palavras e das expressdes que estas se fixam na memoria (repare-se como as criangas
aprendem a falar tentando imitar aquilo que dizem os adultos, sem sequer entender o seu
sentido) - deve prestar-se primordial aten¢do aos fonemas que as compdem (assim, entre
outros, o Ac. do STJ de 02-10-2003 ( Ferreira Girdo), na revista n°03B2236 . A apresentagdo
varia. O som fica....”.(Ac. de 9 de junho de 2016, proc. n.° 124/14.7YHLSB.L1.S1, in

www.dgsi.pt).
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Ainda a respeito das marcas nominativas, o TRL refere que “a marca ndo serd nova quando,
em confronto grafico ou fonético com outra mais antiga, seja de molde a provocar confusio
no publico consumidor.” (Ac. de 24 de abril de 2021, proc. 571/06.8TYLSB.L1-7, in
www.dgsi.pt) e que “Na apreciacdo global das marcas complexas (constituidas por mais de
um elemento nominativo), e nas mistas a fim de apreciar a possibilidade de erro ou confusio
de marcas pelo consumidor (art.° 245/1/c do CPI) deve-se privilegiar sempre o elemento
dominante; por outro lado, quanto maior for a notoriedade da marca, maior o risco de
confusdo com uma marca posterior; na auséncia de uma enumeragdo legal a construgio da
doutrina e da jurisprudéncia ao longo do tempo tém vindo a afirmar que o juizo comparativo
deve ser objectivo apurando-se se existe risco de confusio tomando em conta o consumidor
ou utilizador final medianamente atento relevando menos as dissemelhangas que oferegam os
diversos pormenores isoladamente de que a semelhanga que resulta do conjunto dos
elementos componentes devendo tomar-se em conta a interligacdo entre os produtos e os
servicos por um lado e por outros os sinais que os diferenciam, a tal impressdo de
conjunto”(Ac. de 8 de margo de 2018, proc. 98/17.2YHLSB.L1, in www.dgsi.pt).
Refere Pedro Sousa e Silva que “A abordagem correcta no exame da confundibilidade das
marcas ¢ aquela que - no respeito do principio da interdependéncia - coloca, num dos “pratos
da balanga” os factores de semelhanca dos sinais, ao nivel fonético, visual e conceptual e, no
outro “prato”, os factores de diferenciacdo desses sinais, podendo a grande semelhanga no
contexto de um desses niveis ser compensada pela elevada dissemelhanca no contexto dos
demais.” (in Direito Industrial, 2.* Ed., pag. 286).
Importa, como bem refere a decisdo em crise, referir que estamos perante um sinal
nominativo e um misto.
Dito isto, reportando-nos aos sinais sub judice, passemos entdo a considerar os elementos
assinalados.
Como se salientou no sumario do Acorddao do Supremo Tribunal de Justi¢a de 13 de maio de
2003 (Processo n.° 03A1134), cujos ensinamentos mantém plena atualidade e relevancia
interpretativa, pese embora a evolugdo legislativa entretanto ocorrida, ali se fixaram principios
que continuam a constituir referéncia essencial para a correta compreensio e aplicagdo do

regime juridico das marcas e da tutela dos sinais distintivos no ordenamento juridico
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portugués: A fungdo essencial da marca é garantir ao consumidor e/ou ao utilizador final a
identidade de origem do produto que exibe a marca, permitindo-lhe distinguir, sem confusio
possivel, aquele produto ou servigo de outros que tenham proveniéncia diversa. A marca
desempenha uma fungdo juridica e econdmica, individualizando produtos ou servicos e
permitindo a sua diferenciagfio de outros da mesma espécie, 0 que permite uma associa¢do na
mente do consumidor entre a marca que assinala um produto ou servico e as diversas
caracteristicas que lhe venha a atribuir. Quando, cumulativamente, o grau de semelhanca das
marcas em causa ¢ o grau de semelhanca dos produtos ou servigos designados por essas
marcas sdo suficientemente elevados, existe risco de confusio, pressuposto basico da marca &,
reitera-se, a sua fungdo distintiva, pelo que, segundo o artigo 209.° do CPI, se considera que
ndo deverdo gozar dos efeitos juridicos que decorrem da titularidade de uma marca os sinais
que: a) sejam desprovidos de qualquer caracter distintivo; b) sejam constituidos,
exclusivamente, pela forma ou por outra caracteristica imposta pela prépria natureza do
produto, pela forma ou por outra caracteristica do produto necessaria a obtencdo de um
resultado técnico ou pela forma ou por outra caracteristica que confira um valor substancial
aoproduto; ¢) sejam constituidos, exclusivamente, por indicagdes que possam Sservir no
comércio para designar a espécie, a qualidade, a quantidade, o destino, o valor, a proveniéncia
geografica, a época ou meio de producdo do produto ou da prestagdo do servigo, ou outras
caracteristicas dos mesmos; d) sejam constituidos, exclusivamente, por sinais ou indicagdes
que se tenham tornado usuais na linguagem corrente ou nos habitos leais e constantes do
comércio.

Assim, a composi¢do das marcas €, em principio, livre, cabendo ao respetivo titular a escolha
dos sinais que as integram. Todavia, essa liberdade ndo ¢ absoluta, encontrando-se limitada
quer pelas restricdes expressamente previstas na lei, quer pela observancia dos principios
fundamentais que regem a eficacia distintiva da marca, designadamente os principios da
verdade, da novidade, da independéncia e da licitude, conforme resulta do disposto nos
artigos 231.° e 232.° do Cddigo da Propriedade Industrial.

Uma vez efetuado o registo, a marca passa a beneficiar de tutela juridica plena, conferindo ao

respetivo titular, nos termos do disposto no n.° 1 do artigo 249.° do Codigo da Propriedade
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Industrial, o direito exclusivo de impedir que terceiros, sem o seu consentimento, utilizem, no
exercicio de atividades economicas, determinados sinais que colidam com a marca registada.
Em concreto, o titular pode obstar ao uso de um sinal sempre que:
a) Esse sinal seja idéntico a marca e seja utilizado para produtos ou servigos idénticos aqueles
que se encontram abrangidos pelo respetivo registo;
b) Esse sinal seja idéntico a marca e seja utilizado para produtos ou servigos afins, ou, ainda,
quando o sinal seja semelhante a marca e seja usado relativamente a produtos ou servigos
idénticos ou afins, desde que, em qualquer destes casos, exista um risco de confusio ou de
associacdo no espirito do consumidor médio quanto a origem empresarial dos produtos ou
Servigos;
c) Esse sinal seja idéntico ou semelhante a marca, independentemente de ser usado para
produtos ou servigos abrangidos ou ndo pelo registo, sempre que a marca goze de prestigio
em Portugal ou na Unido Europeia, tratando-se de marca da Unido Europeia, e o uso do sinal
permita retirar partido indevido do caracter distintivo ou do prestigio da marca, ou seja
suscetivel de os prejudicar.
Deste modo, o regime previsto no artigo 249.° do Cédigo da Propriedade Industrial consagra
uma tutela progressiva, ampla e efetiva da marca registada, abrangendo quer as situagdes de
identidade, quer as de mera semelhanca entre sinais. Tal protecdo tem como finalidade
primordial evitar a confusdo ou associagdo indevida no espirito do consumidor médio quanto
a origem empresarial dos produtos ou servigos, preservar o caracter distintivo e o valor
econdmico da marca, bem como impedir praticas desleais, designadamente o aproveitamento
parasitario da reputac@o alheia ou a diluicdo do prestigio e da forca distintiva da marca no
mercado.
O registo de uma marca confere ao respetivo titular um verdadeiro direito de propriedade
industrial, traduzido no uso exclusivo da marca para os produtos ou servigos para os quais foi
concedida, nos termos do disposto no artigo 210.%, n.° 1, do Cdédigo da Propriedade Industrial.
Esse direito exclusivo permite ao titular explorar economicamente a marca, utiliza-la de forma
plena no mercado e impedir que terceiros, sem o seu consentimento, adotem sinais idénticos

ou confundiveis para produtos ou servigos idénticos ou afins, garantindo, assim, a prote¢io da
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fungdo distintiva da marca, a lealdade da concorréncia e a confianga dos consumidores quanto
a origem empresarial dos bens ou servigos assinalados.
Contudo, o direito conferido pelo registo da marca ndo assume caracter absoluto. Com efeito,
nos termos do disposto no n.° 1 do artigo 260.° do Cddigo da Propriedade Industrial, para
além do que se encontra previsto no artigo 33.° do mesmo diploma, o registo de uma marca é
anulavel sempre que, no momento da sua concessdo, tenha sido infringido o regime constante
dos artigos 232.° a 235.°, com excecdio do previsto na alinea h) do n.° 1 do artigo 232.°.
Entre esses fundamentos legais de recusa e, subsequentemente, de anulabilidade do registo,
destaca-se o previsto no artigo 232.°, n.° 1, alinea b), do Codigo da Propriedade Industrial, o
qual estabelece que constitui fundamento de recusa do registo de marca a reproducdo de
marca anteriormente registada por outrem para produtos ou servigos afins, bem como a
imitagdo, no todo ou em parte, de marca anteriormente registada por outrem para produtos ou
servigos idénticos ou afins, sempre que tal reproducdo ou imitagdo seja suscetivel de induzir o
consumidor em erro ou confusdo quanto a origem empresarial dos produtos ou servigos, ou
comporte um risco de associagdo com a marca anteriormente registada.
Este regime visa, assim, salvaguardar a funcdo distintiva da marca e a confianca do
consumidor, impedindo o registo de sinais que colidam com direitos anteriores e que possam
falsear a concorréncia através da criacdo de confusdo ou associag@o indevida no mercado.
O artigo 238.° do Cddigo da Propriedade Industrial estabelece os critérios legais para aferir
quando uma marca registada deve considerar-se imitada ou usurpada por outra, no todo ou em
parte. Nos termos do n.° 1 daquele preceito, tal verificagdo depende do preenchimento
cumulativo de trés requisitos essenciais.
Em primeiro lugar, exige-se que a marca invocada como anterior goze de prioridade, ou seja,
que tenha sido registada em momento anterior 2 marca cuja validade se questiona. Em
segundo lugar, € necessario que ambas as marcas se destinem a assinalar produtos ou servigos
idénticos ou afins, reforcando-se, assim, a probabilidade de contacto concorrencial no
mercado. Por fim, impde-se que exista entre os sinais uma semelhanga grafica, figurativa,
fonética ou de outra natureza tal que seja suscetivel de induzir facilmente o consumidor em

erro ou confusdo quanto a origem empresarial dos produtos ou servicos, ou que comporte um
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risco de associagdo com a marca anteriormente registada, de modo que o consumidor apenas
consiga distingui-las mediante um exame atento ou confronto direto.
Por sua vez, o n.° 2 do mesmo artigo clarifica o conceito de afinidade entre produtos ou
servigos, para efeitos do requisito referido na alinea b) do n.° 1. Assim, prevé-se que o simples
facto de produtos ou servigos se encontrarem inseridos na mesma classe da Classifica¢do de
Nice ndo determina, por si so, a sua afinidade, podendo, ainda assim, ndo ser considerados
afins. Inversamente, produtos ou servig¢os integrados em classes distintas dessa classificac¢@o
podem, em determinadas circunstincias, ser considerados afins, atendendo a sua natureza,
finalidade, canais de distribui¢do, publico-alvo ou complementaridade.
Este regime evidencia que a apreciacdo da imitag¢do ou usurpac¢iio de marca deve ser efetuada
de forma casuistica e substancial, privilegiando a perce¢do do consumidor médio e a realidade
concorrencial do mercado, em detrimento de uma analise meramente formal ou classificatoria.
Posto isto, importa regressar ao caso concreto, para aferir se existia fundamento factual
bastante para que o INPI tivesse recusado o registo da marca da ora Recorrida com base nos
registos anteriormente efetuados pela ora Recorrente, o que pressupde a analise da eventual
imita¢do dessas marcas pela marca em causa, bem como da existéncia de um consequente
risco de confusdo ou de associagdo no espirito do consumidor.
Na verdade, o risco de confusdo deve ser apreciado de forma global, atendendo a percecéo
que o publico pertinente tem dos sinais em confronto e dos produtos e/ou servigos por estes
assinalados, considerando-se, para o efeito, todos os fatores relevantes do caso concreto. Entre
tais fatores destaca-se, em particular, o principio da interdependéncia entre o grau de
semelhanca dos sinais e o grau de semelhanca dos produtos e/ou servigos a que respeitam,
conforme afirmado no Acdérddo do Tribunal Geral de 9 de julho de 2003, Laboratérios
RTB/EUIPO — Giorgio Beverly Hills (GIORGIO BEVERLY HILLS), processo T-162/01
(EU:T:2003:199).
Efectivamente, existe risco de confusio quando, de forma cumulativa, o grau de semelhanca
entre as marcas em confronto e o grau de afinidade entre os produtos e/ou servigos por elas
assinalados sejam suficientemente elevados para levar o consumidor médio a acreditar que
tais produtos ou servigos provém da mesma empresa ou de empresas economicamente

ligadas, conforme afirmado no Acérddo do Tribunal Geral de 23 de outubro de 2002,
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Matratzen Concord/OHMI - Hukla Germany (MATRATZEN), processo T-6/01
(EU:T:2002:261).
No que respeita a semelhanca grafica, fonética e conceptual dos sinais em confronto, a
apreciagdo global do risco de confusdo deve assentar na impressdo de conjunto por eles
suscitada no espirito do consumidor médio, atendendo, em especial, aos seus elementos
distintivos e dominantes, tal como reiteradamente afirmado pela jurisprudéncia,
designadamente no Acérddo do Tribunal Geral, Laboratorios RTB/EUIPO — Giorgio Beverly
Hills (GIORGIO BEVERLY HILLS).
Na apreciagdo global do risco de confusdo, a jurisprudéncia tem igualmente entendido que
deve ser tomado como referéncia o consumidor médio da categoria dos produtos e/ou servigos
em causa, o qual se presume normalmente informado, razoavelmente atento e avisado.
Importa ainda considerar que o grau de atengdo desse consumidor médio ndo € uniforme,
podendo variar em fungdo da natureza e das caracteristicas dos produtos ou servigos em
causa, bem como da relevancia economica ou funcional da decisdo de aquisi¢do, conforme
salientado no Acordao do Tribunal Geral de 13 de fevereiro de 2007, Mundipharma/EUIPO —
Altana Pharma (RESPICUR), processo T-256/04 (EU:T:2007:46).
O consumidor médio tende, em regra, a apreender a marca na sua globalidade, sem proceder a
uma analise minuciosa ou fragmentada dos seus diversos elementos constitutivos, sendo ainda
de salientar que o seu grau de aten¢@o pode variar em func¢io da natureza e da categoria dos
produtos e/ou servigos em causa, conforme reconhecido pela jurisprudéncia do Tribunal Geral
no Acérdio Mundipharma/EUTPO — Altana Pharma (RESPICUR), ja citado.
Além disso, na comparagdo entre marcas, importa ter presente que o consumidor médio,
normalmente informado, razoavelmente atento e avisado, apenas raramente dispde da
possibilidade de proceder a uma comparagdo direta e simultanea dos sinais em confronto,
baseando-se, em regra, na imagem imperfeita que reteve na memoria, conforme salientado
pelo Tribunal de Justica da Unido Europeia no Acérddo de 22 de junho de 1999, Lloyd
Schuhfabrik Meyer, processo C-342/97 (EU:C:1999:323).

Tendo em conta a matéria de facto dada como provada, constata-se que as marcas nacionais

s] ] A ] ] A e . .
n.°s 322876 e 322877 iiiee 3307197777 e da Unifio Europeia n.°s 615187
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4] ] D)

ST e 615351t | da titularidade da ora recorrente foram, respetivamente,
apresentadas a registo em 26.03.1997, 26.03.1997, 02.6.1998, 19.08.1997 e em 19.08.1997 e
registadas em 21.09.1999, 07.10.1997, 10.12.1998, 20.12.1999 e em 04.11.1999 e que a
marca nacional da ora recorrida n.° 649000 «UNITED HOTELS OF PORTUGAL» foi
apresentada a registo em 04.09.2020 e registada em 15.02.2021, pelo que se encontra
preenchido o primeiro requisito do conceito juridico de imitag@o - a prioridade dos direitos
das marcas da recorrida.

No que respeita ao segundo requisito da imita¢gdo — isto é, que ambas as marcas se destinem
a assinalar produtos ou servigos idénticos ou afins — constata-se que tal questdo ndo € objeto
de controvérsia entre as partes. Com efeito, as marcas da Recorrente encontram-se registadas,
na classe 42 da Classificagdo de Nice, para, entre outros, servigos de alojamento temporario,
ao passo que a marca da Recorrida assinala um conjunto alargado de servigos diretamente
relacionados com o alojamento temporario.

Entre estes incluem-se, designadamente, servigcos de informagdo, aconselhamento e reserva
relativos a alojamento temporario; fornecimento, organizagdo e disponibilizagdio de
alojamento temporario; hotéis, pousadas, motéis, pensdes, albergues e casas de hdspedes;
alojamento para férias e turismo; arrendamento e aluguer de quartos, casas e apartamentos de
férias; agéncias de alojamento temporario e de viagens para organizacdo de alojamento;
servigos hoteleiros e de motelaria; bem como servicos de acomodagdo associados a eventos,
todos inseridos na classe 43 da Classificagdo de Nice.

E, assim, inegavel a existéncia de um claro nexo de identidade ou, no minimo, de afinidade
entre os servigos em causa, na medida em que todos se destinam a satisfazer a mesma
necessidade dos respetivos utilizadores — o acolhimento em regime de alojamento
temporario, implicando, frequentemente, uma fase prévia de informacio e reserva. Estes
servigos partilham, portanto, o mesmo destino ou finalidade, fator que a jurisprudéncia
reconhece como determinante na aferi¢do da semelhanga entre produtos e/ou servigos,
conforme resulta do Acorddao do Tribunal de Justica da Unido Europeia no processo Canon
Kabushiki Kaisha/Metro-Goldwyn-Mayer, ja citado.

Acresce, ainda, o entendimento consolidado da jurisprudéncia segundo o qual, sempre que os

produtos ou servigos abrangidos pela marca anterior englobem aqueles que sdo objeto da
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marca posterior, deve considerar-se existir identidade entre eles. Tal entendimento foi
afirmado, designadamente, no Acérdio do Tribunal Geral de 24 de novembro de 2005, Sadas
v. OHMI — LTJ Diffusion (ARTHUR ET FELICIE), processo T-346/04 (EU:T:2005:420),
sendo precisamente essa a situacdo que se verifica no caso em apreco.
Encontra-se, igualmente, como ja supra referido, preenchido o segundo requisito do conceito
juridico de imitac@o.
Na verdade, a maior complexidade da analise concentra-se, contudo, no terceiro e ultimo
requisito da imita¢do, a saber, a verificacdo de uma semelhanga entre as marcas em confronto
— seja ela grafica, figurativa, fonética, conceptual ou de outra natureza — suficientemente
intensa para induzir facilmente o consumidor em erro ou confusdo quanto a origem
empresarial dos produtos ou servigos, ou, pelo menos, para gerar um risco de associagdo com
a marca anteriormente registada.
Trata-se, pois, de apurar se a proximidade entre os sinais € tal que o consumidor médio,
atendendo a percecdo global que forma das marcas e a imagem imperfeita que delas retém na
memoria, ndo consiga distingui-las sendo apds um exame particularmente atento ou mediante
um confronto direto, circunstancia que, segundo o regime legal e a jurisprudéncia aplicaveis,
¢ bastante para preencher este requisito de imitagéo.
Tal como se refere na sentenga recorrida, com o qual concordamos: “Para determinar se a
semelhanca entre os sinais constitui imita¢do é costume fazer uso de alguns critérios que
Couto Gongalves identifica do seguinte modo (Cfr. Direito das Marcasy», Almedina, 2003, p.
233; «Manual de Direito Industrial»): O primeiro é o de se dever apreciar as marcas no seu
conjunto, s6 se devendo recorrer a dissecagido analitica por justificada necessidade (v.g., no
caso de ndo resultar dessa visdo unitaria um resultado claro). A razio de ser deste critério esta
no facto de ser a imagem de conjunto aquela que, normalmente, sensibiliza mais o
consumidor nao se devendo pressupor que este tenha condigdes de efectuar um exame
comparativo e contextual dos sinais entre si. O segundo ¢ o da irrelevancia, no conjunto da
apreciagdo das marcas, das suas componentes genérica ou descritiva. O facto de se
assemelharem, unicamente, com relagdo aos sinais genéricos ou descritivos ndo ¢
determinante. O terceiro é o de, nas marcas complexas, se dever privilegiar, sempre que

possivel, o elemento dominante. Note-se que ndo ha contradi¢do entre este e o primeiro
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critério. E no respeito da visdo unitaria e ndo espartilhada da marca que se retira a prevaléncia
de um dos seus elementos. Referindo, ainda a respeito da comparagido das marcas, e, muito
explicativamente, Carlos Olavo (Cfr. Manual de Direito Industrial, 2005, 234.): A
comparagdo que define a semelhancga verifica-se entre um sinal e a memoria que se possa ter
do outro. (...) Da constatacdo de que a comparagdo ndo ¢ simultdnea, mas sucessiva,
decorrem importantes corolarios. Se dois sinais sdo comparados um perante o outro, sdo as
diferencas que ressaltam. Mas quando dois sinais sdo vistos sucessivamente, ¢ a memoria do
primeiro que existe quando o segundo aparece, pelo que, nesse momento, apenas as
semelhancas ressaltam. A imitagdo deve, pois, ser apreciada pela semelhanga que resulta do
conjunto dos elementos que constituem as marcas em cotejo, e nao pelas diferencas que
poderiam oferecer os diversos pormenores considerados isolada ou separadamente. Por isso, é
por intui¢do sintética e ndo por dissecagdo analitica que deve proceder-se a comparagdo das
marcas. Mais ensina este autor como auxiliares da apreciagdo em causa: Os elementos
fonéticos sio mais idoneos para perdurar na memoria do publico do que os elementos graficos
ou figurativos. Esclarecendo mais adiante, (Obra citada, p 109): A doutrina e a jurisprudéncia,
nacionais e estrangeiras, sdo pacificas em considerar que as marcas hdo-de ser contempladas
numa visio de conjunto, sendo irrelevantes os respectivos elementos ndo distintivos. De facto,
para haver imitagdo, ndo ¢ necessaria a semelhanca entre todos os elementos da marca. O que
conta sobretudo ¢ a impressdo do conjunto, pois é ela que sensibiliza o publico consumidor;
relevam pouco os pormenores, isoladamente considerados, que diferenciam os sinais. No caso
de, na composi¢do da marca, figurarem elementos com eficacia distintiva e outros que a ndo
possuem, o risco de confusio deve reportar-se aqueles, tanto mais que o titular ndo goza do
exclusivo da utilizagdo dos elementos genéricos que componham a sua marca, como preceitua
o art 223%2. Como se decidiu no Acérdao do Tribunal de Justi¢a de 11 de Novembro de 1997
(Sabel vs Puma AG, Rudolf Dassler Sport): o critério de «risco de confusdo que compreende
o risco de associagdo com a marca anterior constante do artigo 4.°, n.° 1, alinea b), da
Primeira Directiva 89/104/CEE do Conselho, de 21 de Dezembro de 1988, que harmoniza as
legislagdes dos Estados-Membros em matéria de marcas, deve ser interpretado no sentido de

que a mera associac¢do entre duas marcas que o publico pode fazer pela concordancia do seu
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conteido seméntico ndo basta, por si, para concluir pelo risco de confusdo na acepgdo do
referido preceito” (sublinhado nosso)”.
Efectivamente, no que respeita a semelhanga visual, fonética ou conceptual dos sinais em
confronto, a apreciagdio global do risco de confusio deve assentar na impressdo de conjunto
que estes produzem no espirito do consumidor médio, ndo se limitando a uma analise
fragmentada dos seus diversos elementos.
Desta feita, assume particular relevancia a identificagdio dos elementos distintivos e
dominantes de cada um dos sinais em confronto, devendo analisar-se de que forma tais
elementos se evidenciam na perce¢do global da marca e condicionam a forma como o
consumidor médio apreende e reconhece a respetiva origem empresarial, em conformidade
com os critérios reiteradamente afirmados pela jurisprudéncia em matéria de direito das
marcas.
Por tltimo, para efeitos desta apreciagdo global, deve ter-se como referéncia o consumidor
médio da categoria de produtos ou servigos em causa, presumindo-se que este é normalmente
informado, razoavelmente atento e advertido, conforme reiteradamente afirmado pela
jurisprudéncia, designadamente no Acdrddo do Tribunal de Justica de 22 de junho de 1999,
processo C-342/97 (Lloyd Schuhfabrik Meyer & Co. GmbH / Klijsen Handel BV).

Analisando o presente caso temos:

No caso temos;

Das marcas recorrentes Da marca recorrida

UNITED HOTELS OF PORTUGAL
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Ora, quando analisados na sua globalidade, os sinais em confronto nos presentes autos
revelam um aspeto grafico, fonético e figurativo claramente distinto, resultado do efeito
combinado dos diversos elementos que caracterizam as marcas da Recorrente.
Com efeito, estas marcas integram, como elemento central e dominante, a sigla UIP,
apresentada de forma estilizada, com cada uma das letras individualizada a branco e inserida
em quadrados de fundo negro, verde ou azul. A este elemento grafico acrescem, em posi¢ao
secundaria, as palavras UNITED INVESTIMENTS, inscritas em letras de imprensa de menor
dimensao, surgindo ainda, por baixo destas, a palavra PORTUGAL.
Este conjunto articulado de elementos visuais e verbais atribui as marcas da Recorrente uma
identidade propria, fortemente caracterizada, e uma impressio de conjunto claramente
individualizada, que se distancia de forma significativa da marca da Recorrida.
Em consequéncia, tal diferenciacdo afasta a existéncia de uma semelhanga relevante nos
planos grafico, fonético ou figurativo que seja suscetivel de induzir o consumidor médio em
erro ou confusdo quanto a origem empresarial dos servigos, ou de gerar um risco de
associagdo entre os sinais em confronto.
Por seu turno o sinal da recorrida é apenas nominativo, com letras de imprensa, escritas a
preto e em maitscula, sem qualquer outro elemento (grafico, cromatico ou de estilo) que
interfira na sua leitura.
Com efeito, o elemento verdadeiramente dominante no sinal da Recorrente é a sigla UIP, a
qual nio encontra qualquer correspondéncia no sinal da Recorrida. Tal predominancia resulta
de varios fatores cumulativos: desde logo, a sigla surge escrita em caracteres de dimensdo
superior a dos restantes vocabulos, encontra-se inserida em formas geométricas auténomas,
com inversdo cromatica, e ocupa uma posicdo inicial e central no conjunto do sinal,
sobrepondo-se visualmente a toda a extensdo formada pela expressio «UNITED
INVESTMENTS» e pelo vocabulo «PORTUGALy, que surgem em plano claramente
secundario.
E certo que, de acordo com entendimento jurisprudencial consolidado, os elementos
figurativos tendem, em abstrato, a ser menos distintivos do que os elementos verbais, na
medida em que o consumidor médio identifica e refere mais facilmente os produtos ou

servigos — no caso, servigos — atraveés do elemento verbal da marca, em vez de descrever os
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seus componentes graficos. Todavia, tal principio ndo diminui, antes reforga, a relevancia
auténoma e distintiva do acréonimo «UIP» no conjunto da marca, uma vez que este assume
natureza verbal, facilmente pronunciavel e memorizavel, funcionando como verdadeiro
nucleo identificador do sinal.
Por conseguinte, ndo pode acompanhar-se a interpretagiio sugerida pela Requerente no sentido
de reduzir o acrénimo UIP a uma mera estiliza¢do grafica da expressio protegida. Ao invés,
trata-se de um elemento verbal e visualmente dominante, dotado de forte capacidade
distintiva, que estrutura a perce¢do global da marca da Recorrente e afasta qualquer
aproximagdo relevante ao sinal da Recorrida.
Por outro lado, considera-se que, em virtude da posi¢do central e de manifesto destaque que
ocupa no sinal da Recorrente, € a sigla UIP que mais provavelmente se fixara na memoria do
consumidor médio. Com efeito, a experiéncia comum e o entendimento jurisprudencial
apontam no sentido de que o consumidor, quando confrontado com marcas compostas por
varios elementos verbais, tende a simplificar a sua utiliza¢do no discurso corrente, recorrendo
a abreviac¢do do sinal por razdes de comodidade, economia de linguagem e facilidade de
pronuncia.
Nesse contexto, a atengdo do consumidor incide predominantemente sobre os elementos
iniciais e mais proeminentes da marca, que sdo aqueles que assumem maior impacto visual e
fonético, relegando para um plano secundario os restantes componentes, em especial os que
surgem em posi¢ao final, os quais, por regra, exercem menor influéncia na percegio global e
na memorizagdo do sinal.
Em termos gerais, os elementos nominativos revelam uma maior capacidade distintiva do que
os elementos figurativos, uma vez que o consumidor médio, ao identificar, recordar ou referir
uma marca, fa-lo habitualmente pelo nome do produto ou do servigo que esta assinala, e nio
pela descrigdo dos seus componentes graficos ou visuais.
Tal tendéncia decorre da propria fungdo linguistica da marca enquanto sinal verbal facilmente
pronunciavel, memorizavel e transmissivel no discurso corrente, razéo pela qual os elementos
nominativos assumem, regra geral, um papel determinante na perce¢do global da marca e na

identificacdo da respetiva origem empresarial.
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Contudo, esta regra ndo ¢ absoluta e admite exceg¢des, designadamente nas situa¢des em que o
elemento figurativo assume um caracter especialmente impressivo, marcante ou dominante,
destacando-se de forma clara no conjunto do sinal. Nesses casos, o impacto visual do
elemento grafico ¢€ tal que se fixa de modo mais duradouro na memoria do consumidor médio,
influenciando de forma decisiva a percegdo global da marca.
E exatamente essa a realidade que se verifica no caso das marcas da Recorrente, nas quais o
elemento figurativo, em razdo da sua dimensao, da particular estilizagdo adotada e da posi¢ao
de destaque que ocupa no conjunto do sinal, assume um papel claramente dominante.
Tal predominancia grafica condiciona de forma decisiva a perce¢do global da marca pelo
publico relevante, influenciando a maneira como esta ¢ apreendida, reconhecida e
memorizada pelo consumidor médio, a ponto de se impor sobre os demais elementos que
integram o sinal e de orientar a identificagdo da sua origem empresarial.
Uma marca ndo tem de se distinguir de todas as marcas previamente existentes,
independentemente dos produtos ou servicos para que tenham sido adotadas ou em que sejam
utilizadas. O que a lei exige é que a marca seja distinta e, nesse sentido, nova, isto €, que ndo
se confunda com outras marcas usadas para assinalar produtos ou servigos idénticos ou
semelhantes, suscetiveis de gerar confusio quanto a respetiva origem empresarial.
No caso concreto, entende-se que os sinais em confronto se apresentam, de forma imediata e
evidente, como claramente distintos aos olhos do consumidor médio, normalmente informado
e razoavelmente atento, ndo sendo necessaria qualquer analise aprofundada para afastar a
possibilidade de confusdo ou de associagdio entre as marcas.
Concorda-se, desta feita, com a sentenga recorrida quando refere:” Conclui-se assim que a
marca da, ora, recorrida UNITED HOTELS OF PORTUGAL, na sua singeleza, ndo denuncia
semelhancas nominativas, verbais e concetuais suscetiveis de induzir o consumidor lato sensu
em erro ou confusdo, inexistindo o perigo que o consumidor possa confundir as marcas e
pensar que os servigos solicitados t€ém a mesma proveniéncia empresarial, ou estdo de alguma
forma ligados por uma qualquer relagdo comercial/societaria de grupo de empresas”.
Atendendo a que ndo se mostra preenchido o terceiro requisito exigido pela al. ¢), don.° 1 do

art.® 238.° do CPI, logo ndo ha imitagdo pela marca da recorrida das marcas da recorrente.

*
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Ha, agora, que apurar se existe reproducdo ou imitagdo da firma da recorrente UNITED
INVESTMENTS (PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A. pela marca
UNITED HOTELS OF PORTUGAL.
Estabelece o artigo 232.°, n.° 2, alinea a) do CPI que:
“Quando invocado por um interessado, constitui também fundamento de recusa: a) A
reproducdo ou imitacdo de firma, de denominagdo social e de outros sinais distintivos, ou
apenas parte caracteristica dos mesmos, que ndo pertengam ao requerente, ou que 0 mesmo
ndo esteja autorizado a usar, se for suscetivel de induzir o consumidor em erro ou confusao;
“--)
De acordo com este preceito legal, o risco de confus@o ndo se circunscreve ao confronto entre
marcas, podendo igualmente verificar-se entre uma firma e uma marca. No caso concreto, tal
possibilidade coloca-se no confronto entre a marca da Recorrente e a firma da Recorrida.
Impde-se, por isso, averiguar se a marca da Recorrida imita, no todo ou em parte, a firma da
Recorrente e se dessa eventual imitacdo resulta um risco de confusio ou de associacdo no
espirito do consumidor médio. Essa apreciacdo deve ser efetuada a luz dos mesmos critérios
acima identificados para a analise do risco de confusio entre marcas, os quais sdo igualmente
aplicaveis, por identidade de razdo, ao confronto entre uma firma e uma marca.
Sem necessidade maiores consideragdes, tendo em conta que as partes, ndo colocam em
causa, o primeiro e o segundo requisito do conceito juridico de usurpag¢do ou imitagdo da
firma da recorrida, teremos de analisar se esta verificado o terceiro requisito legal.
Conforme estatui o artigo 33.° do regime juridico do Registo Nacional de Pessoas Colectivas
(Decreto-Lei n.° 129/98, de 13 de Maio):
1 - As firmas e denominag¢des devem ser distintas e ndo suscetiveis de confusdo ou erro com
as registadas ou licenciadas no mesmo ambito de exclusividade, mesmo quando a lei permita
a inclus@o de elementos utilizados por outras ja registadas, ou com designag¢des de instituigdes
notoriamente conhecidas.
2 - Os juizos sobre a distin¢do e a ndo suscetibilidade de confuséo ou erro devem ter em conta
o tipo de pessoa, o seu domicilio ou sede, a afinidade ou proximidade das suas atividades e o

ambito territorial destas.
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3 - Nao s3o admitidas denominagdes constituidas exclusivamente por vocabulos de uso
corrente que permitam identificar ou se relacionem com atividade, técnica ou produto, bem
como toponimos e qualquer indicagdo de proveniéncia geografica.
4 - A incorporagdo na firma ou denominacdo de sinais distintivos registados esta sujeita a
prova do seu uso legitimo.
5 - Nos juizos a que se refere o n.° 2 deve ainda ser considerada aexisténcia de marcas e
logétipos ja concedidos que sejam de tal forma semelhantes que possam induzir em erro sobre
a titularidade desses sinais distintivos.
O juizo de confundibilidade deverd, assim, assentar na apreciagdo concreta do risco de erro ou
de confusao do publico quanto a titularidade e a origem empresarial dos sinais distintivos em
confronto. Para esse efeito, importa ponderar, de forma articulada, diversos fatores relevantes,
designadamente o domicilio ou a sede das sociedades envolvidas, a proximidade ou afinidade
das respetivas atividades econdémicas, bem como o ambito territorial em que tais atividades
sdo exercidas, elementos que, em conjunto, permitem aferir a real probabilidade de o publico
estabelecer uma associagiio indevida entre os sinais.
A denominacdo social constitui um meio de identificacdo juridica da sociedade, encontrando-
se subordinada ao cumprimento dos principios da verdade e da novidade, conforme resulta do
disposto no artigo 3.° do Regime Juridico do RNPC — Registo Nacional de Pessoas
Coletivas, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 129/98, de 13 de maio.
Apesar de a marca e a denominagdo social desempenharem fungdes juridicas distintas — a
primeira vocacionada para distinguir produtos ou servigos e a segunda destinada a identificar
a propria sociedade — a verdade € que ambas assumem a natureza de sinais distintivos das
empresas e sio utilizadas no trafego comercial.
Por essa razdo, impde-se assegurar uma coexisténcia harmoniosa entre estes sinais, de modo a
prevenir qualquer risco de confusdo ou associa¢@o indevida no espirito do publico relevante,
garantindo-se, assim, a transparéncia do mercado, a lealdade da concorréncia e a correta
identificacdo da origem empresarial das atividades desenvolvidas.
Conforme refere o tribunal recorrido, com o qual concordamos: “A existéncia de risco de
confusio devera ser avaliada, sobretudo, em dois planos, por um lado, do ponto de vista do

elemento conceptual do sinal e, por outro, do caracter concorrencial dos produtos ou servigos
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comercializados ao abrigo dos respectivos sinais e do dmbito territorial em que actuam (os
produtos ou servigos devem ser concorrentes no mercado e ter a mesma utilidade e fim, vistos
a luz do direitos das marcas, ter natureza semelhante, em termos de estrutura e caracteristicas
dos produtos e servicos, terem caracter concorrente ou complementar e enquadrando-se em
idénticos circuitos e habitos de distribui¢do dos produtos e servigos, isto €, verificando-se a
“possibilidade de tais produtos serem comercializados no mesmo sector ou nicho de mercado,
ou seja, serem encontrados pelo consumidor normal e médio nos mesmo locais e circuitos
comerciais e nessa medida, serem confundidos em termos de origem e credibilidade
empresariais) (Cfr. Acorddo do TJUE de 29 de Setembro de 1998. — Canon, inhttps://eur-
lex.europa.eu/legal-content/PT/ e acérdao do TRL de 5 de Margo de 2009, in dgsi.pt”.
Na situa¢do ora em analise entendemos existir uma identidade parcial entre o sinal UNITED
HOTELS OF PORTUGAL e a denominagdo social da ora recorrente, UNITED
INVESTMENTS (PORTUGAL)-EMPREENDIMENTOS TURISTICOS S.A..
A 1identidade consubstincia-se entre os vocabulos UNITED e PORTUGAL sendo que os
vocabulos HOTELS OF (da recorrida) e INVESTMENTS - EMPREENDIMENTOS
TURISTICOS S.A. (da recorrente), ndo se mostram coincidentes.
Todavia, entende-se que os vocabulos que apresentam alguma semelhanca nio sfo, por si so,
suscetiveis de induzir o consumidor em erro ou confusdo. Com efeito, o termo “UNITED”
possui um carater meramente evocativo ou descritivo, limitando-se a sugerir a ideia de unido
ou agregac¢do dos servigos prestados, no caso concreto, no ambito da atividade hoteleira.
Por seu turno, o vocabulo “PORTUGAL” tem um evidente carater geografico, destinando-se
exclusivamente a identificar o pais onde os servigos sio prestados, ndo desempenhando, por
isso, uma fungdo distintiva relevante quanto a origem empresarial. Assim, a coincidéncia
destes termos, desprovidos de forte capacidade distintiva, ndo € suficiente para gerar um risco
de confusdo ou de associac¢do no espirito do consumidor médio.
Por sua vez, a divergéncia entre o sinal da titularidade da Recorrida e a firma da Recorrente
manifesta-se precisamente nos elementos “HOTELS OF”, por um lado, e “INVESTMENTS”
e “EMPREENDIMENTOS TURISTICOS”, por outro, os quais introduzem contetidos

semanticos distintos e contribuem para a diferenciacgiio clara entre os sinais em confronto
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Com efeito, entende-se que, ndo obstante se tratar de duas empresas que atuam no mesmo
setor ou area de mercado, as diferencas existentes entre os sinais sdo suficientemente
marcadas para permitir a sua coexisténcia pacifica, sem que se verifique qualquer risco de
confusio ou de associagdo no espirito do consumidor médio.
Em particular, os elementos “HOTELS OF”, por um lado, e “INVESTMENTS” e
“EMPREENDIMENTOS TURISTICOS”, por outro, nio apresentam qualquer semelhanga
relevante, correspondendo antes a realidades econdmicas e a tipos de servigos claramente
distintos. Enquanto o primeiro remete para a explorac¢do ou disponibiliza¢do direta de servigos
hoteleiros, os segundos evocam atividades de investimento e desenvolvimento turistico.
Tal diferencia¢@o semantica e funcional ¢ apta a transmitir ao consumidor a percecdo de que
se trata de pessoas coletivas autonomas e independentes entre si, afastando, assim, a
possibilidade de erro ou confusdo quanto a respetiva identidade ou origem empresarial.
Por outro lado, tal conclusdo ¢ ainda reforgada pela circunstiancia de a Recorrente exercer a
sua atividade no mercado recorrendo essencialmente a sua denominagdo social através das
marcas que detém e que se encontram devidamente registadas. E, com efeito, por intermédio
dessas marcas que a Recorrente distingue e identifica os respetivos servigos junto do publico.
Ora, como anteriormente demonstrado, tais marcas nio sdo reproduzidas nem imitadas pela
marca da ora recorrida, inexistindo, por conseguinte, qualquer apropriagdo indevida dos seus
sinais distintivos ou risco de confusdo quanto a origem empresarial dos servicos. Este facto
contribui decisivamente para afastar a possibilidade de associa¢do entre as empresas e reforca
a viabilidade da coexisténcia dos respetivos sinais no mercado.
Efectivamente, o objeto social da recorrente ndo compreende, apenas, gestdo de hotéis e
estabelecimentos similares, incluindo aldeamentos turisticos e apartamentos turisticos,
compreendendo ainda a constru¢do e desenvolvimento de projetos imobiliario-turisticos,
podendo a sociedade promover todas as operagdes de desenvolvimento necessarias e
relacionadas com os mesmos; a aquisi¢do e aliena¢do de bens mdveis e imodveis, incluindo a
revenda de imoéveis adquiridos para tal fim; a urbanizagdo, construgdo, bem como a
administracdo de bens imdveis pertencentes a propria sociedade ou a terceiros; a construgao,
promoc¢do, administragdo e exploragio de empreendimentos desportivos o de animacdo

turistica e de estabelecimentos de restauragdo e bebidas.
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E precisamente a diversidade e amplitude dos servigos desenvolvidos pela Recorrente que
fundamenta, por um lado, a adogdo da denominaciio social “UNITED INVESTMENTS
(PORTUGAL) — EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A.” e, por outro, o registo, a seu
favor, de um conjunto alargado de marcas destinadas a assinalar servigos inseridos em
diferentes classes.
Com efeito, a atividade da Recorrente abrange servigos enquadraveis nas classes 35 (gestdo
de negdcios comerciais; administracdo comercial), 36 (negocios financeiros, monetarios e
imobiliarios), 37 (construgdo, reparacdes e servigos de instalagdo), 41 (educagdo, formacdo,
divertimento, atividades desportivas e culturais) e 42 (restaurag@o e alimentac¢do; alojamento
temporario; cuidados médicos, de higiene e de beleza; servigos veterinarios e agricolas;
servigos juridicos; investigagcdo cientifica e industrial; programacdo informatica), o que
justifica plenamente a natureza abrangente da sua denominagido social e a estratégia de
protecdo das marcas adotada.
Acresce que, quando se procede a comparagdo de sinais distintivos de natureza diversa —
atendendo, como ¢ juridicamente exigido, a impressdo global ou de conjunto que os mesmos
produzem — resulta evidente que a marca “UNITED HOTELS OF PORTUGAL” nio
constitui imitagdo da firma da Recorrente “UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) —
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A.”.
Com efeito, as diferencas existentes ao nivel da estrutura, do conteudo semantico e da funcéo
identificadora de cada um dos sinais sdo suficientes para afastar qualquer aproximagio
relevante, ndo sendo suscetiveis de gerar confusdo ou associagdo no espirito do consumidor
médio quanto a identidade ou origem empresarial das entidades em causa.
Ao confrontar o sinal da Recorrida com a firma da Recorrente, ndo se vislumbra qualquer
semelhanca suscetivel de gerar confus@o ou associa¢do no espirito do consumidor médio. Tal
resulta, desde logo, do facto de os sinais ndo possuirem o mesmo significado nem
transmitirem a mesma mensagem conceptual.
Acresce que a propria estrutura verbal de cada um é distinta, designadamente quanto ao
nimero de vocabulos que os compdem: enquanto o sinal da Recorrida é constituido por
quatro palavras, a firma da Recorrente integra cinco vocabulos, aos quais se acrescenta ainda

a mencdo “S.A.”, destinada a identificar a natureza juridica da pessoa coletiva. Estas
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diferencas formais e semanticas reforcam a percecdo de que se trata de entidades auténomas e
distintas, afastando, assim, qualquer risco de erro ou confusdo quanto a respetiva identidade
empresarial.
Do ponto de vista fonético, ndo é possivel sustentar que os sinais em confronto se leem ou se
pronunciam da mesma forma, nem, consequentemente, que produzam uma sonoridade
semelhante.
Com efeito, o sinal da Recorrida adota integralmente a lingua inglesa, através da expressao
“UNITED HOTELS OF”, enquanto a firma da Recorrente combina uma componente em
inglés, “UNITED INVESTMENTS”, com outra em lingua portuguesa,
“EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A.”. Esta diferenca linguistica, aliada a
diversidade estrutural e ritmica das expressdes utilizadas, gera uma percecdo fonética
claramente distinta, afastando qualquer possibilidade de confusdo auditiva por parte do
consumidor médio
Por outro lado, o simples facto de o vocabulo “UNITED” surgir no inicio de ambos os sinais
ndo &, por si so, suficiente para concluir pela existéncia, ou sequer pela sugestdo, de um risco
de confusdo. Trata-se de um termo de uso relativamente comum e de carater genérico ou
evocativo, que carece sempre de concretizagio através do vocabulo que o acompanha.
Com efeito, € precisamente a palavra que sucede a “UNITED” que densifica e individualiza o
significado do sinal: no caso da Recorrida, tal concretizagio ¢ feita pelo termo “HOTELS”,
remetendo de forma clara para a atividade hoteleira, ao passo que, na firma da Recorrente, o
termo subsequente ¢ “INVESTMENTS”, o qual evoca uma realidade econdémica distinta,
associada a atividades de investimento. Estas diferencas semanticas e funcionais sdo
imediatamente percetiveis para o consumidor médio e afastam qualquer possibilidade de
confusdo ou associa¢do entre os sinais.
Isto significa que os sinais distintivos ndo podem ser apreciados de forma isolada ou
fragmentada, mas antes pelo conjunto dos elementos que os integram e pela impressdo global
que produzem no espirito do consumidor médio. Com efeito, é a combinag¢@o especifica dos
diversos componentes — verbais, graficos, fonéticos e conceptuais — que confere

individualidade e capacidade distintiva a cada sinal.
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Uma anélise que se limitasse a coincidéncia de um Unico vocabulo comum conduziria a
resultados manifestamente excessivos e incompativeis com a realidade do mercado, tornando
inviavel a coexisténcia de uma multiplicidade de sinais distintivos que partilham termos de
uso corrente, como sucede com o vocabulo “UNITED”. Por essa razdo, apenas a consideracdo
global e integrada dos sinais permite assegurar um equilibrio adequado entre a prote¢do dos
direitos anteriores e a liberdade de criagdo e utilizagdo de novos sinais distintivos no
comeércio.

Isto equivale a afirmar que um elemento desprovido de caricter distintivo relevante, de
natureza vulgar ou trivial — como sucede com o vocabulo “UNITED” — ndo pode ser
considerado, por si s6, como a componente caracteristica ou determinante de um sinal
distintivo.

Tal termo, pela sua frequéncia de utiliza¢do e pelo seu conteudo meramente evocativo, carece
de aptiddo para individualizar a origem empresarial dos produtos ou servigos, s6 adquirindo
relevancia no contexto global do sinal em que se insere e em articulagdo com os demais
elementos que o compdem.

Cumpre aqui fazer referéncia ao Acérdao, proferido pelo Supremo Tribunal de Justica, de 18
de Junho de 2024, relatado pela Senhora Conselheira Maria de Deus Correia, disponivel em
www.dgsi.pt que tem plena aplicagdo ao caso dos autos: “Ora, analisada a denominagéo social
da Ré “ROSSIO PLAZA HOTEL, LDA”, ndo obstante a inclusdo do elemento comum
“PLAZA”, em relagdo as marcas nominativas da Autora, afigura-se-nos que tal elemento
comum ndo é prevalente, ou seja, o mais adequado a perdurar na memoria do publico. E assim
¢, precisamente, pelo diminuto caracter diferenciador da referida palavra “plaza”. Na verdade,
e dito de outro modo, como referiu a sentenga da 1.* instancia, o referido termo tem uma
capacidade distintiva baixa por se tratar de expressdo “de uso comum ou trivial”. Repare-se
que é muito frequente a utilizagdo desta palavra que significa “pra¢a” em lingua castelhana,
mas que utilizada na identifica¢do de estabelecimentos que prestam servigos de hotelaria e de
restauracdo, vem associada a uma ideia de requinte, sofisticagdo e exclusividade desse
estabelecimento, motivo pelo qual é tdo utilizada. Basta uma breve pesquisa na internet para
verificar que a palavra “plaza” é, igualmente, utilizada na designa¢do de condominios e

centros comerciais. Confirma-se, pois, através desta observacdo que resulta dos dados da
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experiéncia comum, que a utilizagdo comum da palavra “Plaza” se destina a associar, a
determinado bem ou servigo, a referida ideia de sofisticagdo, qualidade e exclusividade.
Assim, ndo sendo a palavra “plaza” o elemento diferenciador da denominacdo social da Ré,
tdo pouco a palavra “Hotel”, o que verdadeiramente assume tal caracter diferenciador é a
palavra “ROSSIO” que cremos suficiente para afastar a susceptibilidade ou mesmo o risco de
confusdo com as marcas da Autora, designadamente a HOTEL LISBOA PLAZA, cujo
elemento eminentemente diferenciador ¢ “LISBOA”.
No caso dos presentes autos, os elementos verdadeiramente diferenciadores entre o sinal da
Recorrida e a firma da Recorrente residem, de forma clara, nos vocabulos “HOTELS”, no
primeiro, e “INVESTMENTS”, na segunda.
Estes termos possuem significados distintos e remetem para realidades economicas diversas,
sendo imediatamente percetiveis para o consumidor médio. Por essa razdo, afastam, de modo
evidente, qualquer possibilidade de confusdo ou de associagdo entre os sinais, sem que seja
necessario ao publico proceder a um exame atento ou a um confronto direto para os distinguir.
Dito de outra forma, o consumidor relevante para efeitos desta analise ndo é um consumidor
concreto ou individualmente identificado, mas antes um consumidor abstrato, construido
como padrio juridico de referéncia. Trata-se, ademais, ndo de um consumidor indiferenciado
de todo e qualquer produto ou servigo, mas especificamente do consumidor dos produtos ou
servigos a que a marca se destina.
Assim, o critério de confundibilidade deve ser apreciado a luz da perspetiva do consumidor
médio desses produtos ou servigos, presumindo-se que este é normalmente informado,
razoavelmente atento e avisado, atendendo-se ainda aos estratos populacionais a que tais
produtos ou servigos se dirigem de forma primordial.
Conclui-se, assim, que ndo se encontra preenchido o terceiro requisito legal da imita¢do, na
medida em que inexiste qualquer semelhanga relevante suscetivel de gerar confusdo ou
associagdo no espirito do consumidor médio entre o sinal da Recorrida e a firma da
Recorrente. Néo se verificando, por conseguinte, o risco de erro quanto a origem empresarial
dos servigos, impde-se julgar improcedente o recurso interposto pela Recorrente.

*

V. Decisao
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Processo: 7/25.5YHLSB.L1

‘ < \ Referéncia: 24123631
PEVFN

Tribunal da Relacao de Lisboa

Secg¢iio da Propriedade Intelectual e da Concorréncia, Regulagio e Supervisiao

Apelacdes em processo comum e especial (2013)
-Pelo exposto, acordam os juizes deste Tribunal da Relagido em julgar:
Totalmente improcedente o recurso apresentado pela “UNITED INVESTMENTS
(PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A.” confirmando integralmente a
sentenga recorrida.

Custas pela Recorrida (art. 527.° do CPC).

ok

Lisboa, 14.01.2026

Paula Cristina P. C. Melo (Relatora)

Carlos M.G. de Melo Marinho (1° Adjunto)
Armando Manuel da Luz Cordeiro (2° Adjunto)
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Assinado em 23-03-2026, por
Paula Cristina P. C. Melo, Juiz Desembargador

Assinado em 23-03-2026, por
Carlos M. G. de Melo Marinho, Juiz Desembargador

Assinado em 23-03-2026, por t@; :
:

Armando Manuel da Luz Cordeiro, Juiz Desembargador
S FN

Lisboa - Tribunal da Relagao
Secgdo da Propriedade Intelectual e da Concorréncia, Regulacdo e Supervisdo

7/25.5YHLSB.L1 Apelagbes em processo comum e especial (2013) | 24442490

Processo n.° 7/25.5YHLSB.L1

Tribunal recorrido: Tribunal da Propriedade Intelectual —J1

Recorrente: “UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) - EMPREENDIMENTOS TURISTICOS,
S.A”

Recorrido: "FHG HOTEL REPRESENTATIVES, LDA”

Veio, FHG HOTEL REPRESENTATIVES, LDA., Recorrida nos autos de Recurso de Apelagao a supra
referenciados e apds ser notificada do acorddo, requerer a corre¢do do lapso de escrita, na medida em
que o acorddo em causa, datado de 14/01/2026, a condenou em custas, quando tendo em conta a decisdo
proferida, é a Recorrente que deveria ter sido condenada em custas, porquanto foi esta quem, nos termos
do artigo 527.°, do Cddigo de Processo Civil, ficou vencida.

Invocou, a existéncia de um mero lapso de escrita, mas que em todo o caso deve ser retificado, nos

termos do artigo 249.° do Cddigo Civil, o que requer.

Devidamente notificada a recorrida "FHG HOTEL REPRESENTATIVES, LDA”, para em 10 dias se

pronunciar, querendo, nada disse.

Cumpre decidir

No acérdio supra referido, foi decidido:

“Pelo exposto, acordam os juizes deste Tribunal da Relagdo em julgar:

Totalmente improcedente o recurso apresentado pela “UNITED INVESTMENTS (PORTUGAL) -
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS, S.A.” confirmando integralmente a sentenga recorrida.

Custas pela Recorrida (art. 527.° do CPC)”.

Estabelece o art® 527° do CPC

Regra geral em matéria de custas

1 - A decisdo que julgue a agdo ou algum dos seus incidentes ou recursos condena em custas a parte que
a elas houver dado causa ou, ndo havendo vencimento da a¢do, quem do processo tirou proveito.

Rua do Arsenal - Letra G - 1100-038 Lisboa

Telef: 213222900 - E-Mail: lisboa.tr@tribunais.org.pt 173
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Lisboa - Tribunal da Relagao
Secgdo da Propriedade Intelectual e da Concorréncia, Regulagdo e Supervisdo

2 - Entende-se que da causa as custas do processo a parte vencida, na propor¢do em que o for.

3 - No caso de condenagdo por obrigagdo solidaria, a solidariedade estende-se as custas.

Consta do art® 249 do C.C.
“(Erro de calculo ou de escrita)
O simples erro de calculo ou de escrita, revelado no proprio contexto da declaragdo ou através das

circunstancias em que a declaragdo ¢ feita, apenas da direito a rectificagdo desta.”

Estabelece, igualmente, o art® 666° do CPC

“Vicios e reforma do acérdio

1 - E aplicavel a 2. instancia o que se acha disposto nos artigos 613.° a 617.°, mas o acérddo é ainda
nulo quando for lavrado contra o vencido ou sem o necessario vencimento.

2 - A retificagdo ou reforma do acérddo, bem como a arguicdo de nulidade, sdo decididas em

conferéncia.” ( sublinhado nosso)

Nos termos do disposto no art® 614° do CPC

“Retifica¢do de erros materiais

1 - Se a sentenga omitir o nome das partes, for omissa quanto a custas ou a algum dos elementos previstos
no n.° 6 do artigo 607.°, ou contiver erros de escrita ou de calculo ou quaisquer inexatiddes devidas a
outra omissdo ou lapso manifesto, pode ser corrigida por simples despacho, a requerimento de qualquer
das partes ou por iniciativa do juiz.

2 - Em caso de recurso, a retificagdo s6 pode ter lugar antes de ele subir, podendo as partes alegar perante
o tribunal superior o que entendam de seu direito no tocante a retificagdo.

3 - Se nenhuma das partes recorrer, a retificagdo pode ter lugar a todo o tempo”. ( Sublinhado nosso).

Assim sendo, ndo restam duvidas de que assiste razdo a FHG HOTEL REPRESENTATIVES, LDA.,
Recorrida nos autos.

Aquando da condenagdo em custas, ¢ por mero lapso de escrita, foi referido que as custas seriam pela
recorrida, quando na verdade deveriam ser pela recorrente, atendendo a decisdo constante no acoérdao
em causa.

Desta feita, rectifica-se o lapso de escrita, fazendo constar, a fls 52, do Acorddo em causa “ Custas pela

recorrente (art. 527.° do CPC).”, onde consta “ Custas pela recorrida (art. 527.° do CPC).”

Notifique.

Rua do Arsenal - Letra G - 1100-038 Lisboa
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Leve-se em conta.

Sem custas.

Lisboa, 23.03.2026

Paula Cristina P. C. Melo (Relatora)

Carlos M.G. de Melo Marinho (1° Adjunto)
Armando Manuel da Luz Cordeiro (2° Adjunto)

Rua do Arsenal - Letra G - 1100-038 Lishoa
Telef: 213222900 - E-Mail: lisboa.tr@tribunais.org.pt
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PATENTES DE INVENGAO

Pedidos - BBCA/1A

A publicagdo dos pedidos de patentes de invengdo a seguir indicados é efetuada nos termos do disposto no artigo
69.° do Codigo da Propriedade Industrial; da data de publicagdo do presente aviso comega a contar-se o prazo de dois
meses para a apresentacdo de reclamagdes de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, nos termos

do artigo 17.° do mesmo Codigo.

(11) 121242

(22) 2026.03.20

(30)

(71) PT PEDRO MIGUEL FERREIRA ROMEIRO

(72) PEDRO MIGUEL FERREIRA ROMEIRO

(51) Int.CL
GO2B 30/00 (2020.01) GO3B 21/00 (2006.01)
HO4N 9/00 (2006.01)

(54) SISTEMA DE FORMACAO DE IMAGENS
REAIS NO ESPACO COM COMPENSACAO
DE PERSPETIVA BASEADA EM IA E
EFEITO HOLOGRAFICO

(57) A PRESENTE INVENCAO REFERE-SE A UM SISTEMA
PARA FORMACAO DE IMAGENS REAIS SUSPENSAS NO
ESPACO, COMPREENDENDO PELO MENOS UM PROJETOR (1)
QUE PROJETA UMA IMAGEM PRE-DISTORCIDA SOBRE UMA
SUPERFICIE DE PROJECAO DIFUSORA (2). A LUZ DISPERSA
POR ESTA SUPERFICIE E REFLETIDA POR UM ESPELHO
PARABOLOIDE (3), QUE REORGANIZA OS RAIOS LUMINOSOS
DE MODO A RECONSTRUIR PELO MENOS UMA IMAGEM REAL
(4) NO ESPACO VISIVEL AO OBSERVADOR (5). O SISTEMA
INTEGRA UM MODULO DE PROCESSAMENTO (7)
CONFIGURADO PARA CALCULAR E APLICAR UMA PRE-
DISTORCAO GEOMETRICA TRIDIMENSIONAL AS IMAGENS
ANTES DA PROJECAO, GARANTINDO QUE A SUPERFICIE
DIFUSORA (2) FORNECE AO ESPELHO PARABOLOIDE (3) A
GEOMETRIA LUMINOSA NECESSARIA PARA A FORMACAO
CORRETA DA IMAGEM REAL (4). A PRE-DISTORCAO PODE SER
OBTIDA POR ALGORITMOS DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL,
MODELOS OTICOS INVERSOS TRIDIMENSIONALS,
MAPEAMENTOS GEOMETRICOS 3D/UV  OBTIDOS POR
CALIBRACAO, OU AINDA POR METODOS ADICIONAIS
INCLUINDO APROXIMACOES NUMERICAS, TECNICAS DE
INTERPOLACAO ESPACIAL OU MODELOS HIBRIDOS QUE
COMBINEM SIMULACAO OTICA E DADOS EXPERIMENTAIS.
EM VARIANTES OPCIONAIS, O SISTEMA PODE INCLUIR
SENSORES (6) CONFIGURADOS PARA DETETAR A PRESENCA
OU POSICAO APROXIMADA DE UM OU MAIS OBSERVADORES
(5), PERMITINDO AO MODULO DE PROCESSAMENTO (7)
ATUALIZAR DINAMICAMENTE A PRE-DISTORCAO E APLICAR
COMPENSACAO DE PERSPETIVA EM TEMPO REAL. ESTAS
VARIANTES  POSSIBILITAM  ESTABILIDADE  VISUAL,
COERENCIA GEOMETRICA E, QUANDO APLICAVEL,
INTERACAO GESTUAL NO VOLUME DA IMAGEM REAL (4).

(13) A

Ver Fasciculo Completo

(11) 121244
(22) 2026.03.21
(30)

(71)  PT PEDRO MIGUEL FERREIRA ROMEIRO

(72) PEDRO MIGUEL FERREIRA ROMEIRO

(51) Imnt.CL
GO3H 1/00 (2006.01) GO2B 5/00 (2006.01) G02B
26/00 (2006.01)

(54) SISTEMA INTELIGENTE DE PROJECAO
HOLOGRAFICA COM MALHA DE
ESPELHOS CONTROLADA POR
INTELIGENCIA ARTIFICIAL (IA) PARA
MANUTENCAO DINAMICA DE FOCOS
PARABOLOIDAIS

(57) A INVENGAO REFERE-SE A UM SISTEMA DE PROJECAO

QUE COMPREENDE UM MODULO DE PROCESSAMENTO (1), UM

PROJETOR (2), UMA SUPERFICIE REFLETORA DIFUSORA (3) E

UMA MALHA DE ESPELHOS (4) CONSTITUIDA POR MULTIPLOS

ESPELHOS  INDIVIDUAIS (5) COM  CONFIGURACAO

AJUSTAVEL. CADA ESPELHO (5) REFLETE UMA PORCAO DA

LUZ PROVENIENTE DA SUPERFICIE REFLETORA DIFUSORA (3),

FORMANDO UMA REGIAO DE IMAGEM REAL ASSOCIADA QUE

CORRESPONDE A UMA PARCELA LOCAL DA IMAGEM

PROJETADA. A IMAGEM FINAL RESULTA DA COMBINAGCAO

DAS PARCELAS GERADAS PELOS DIFERENTES ESPELHOS DA

MALHA (4), CUJA ATUACAO PODE SER COORDENADA PELO

MODULO DE PROCESSAMENTO (1). EM VARIANTES, O

SISTEMA PODE INCLUIR SENSORES (8) CONFIGURADOS PARA

DETETAR CONDICOES RELEVANTES AO FUNCIONAMENTO E

PERMITIR A ADAPTACAO DA ATUAGAO DO SISTEMA.

(13) A
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Ver Fasciculo Completo

121251
2026.03.23

an
(22)
(30)
(71)
(72)
D

(13) A

PT PEDRO MIGUEL FERREIRA ROMEIRO
PEDRO MIGUEL FERREIRA ROMEIRO

Int. CL

GO3B 21/00 (2006.01) GO02B 30/00 (2020.01)
GO02B 5/00 (2006.01)

SISTEMA DE FORMACAO DE IMAGENS
REAIS NO ESPACO

(57) A INVENCAO REFERE-SE A UM SISTEMA DESTINADO A
GERAR UMA IMAGEM REAL TRIDIMENSIONAL (5) NO ESPACO,
COMPREENDENDO UM MODULO DE PROCESSAMENTO (1), UM
PROJETOR (2) CONFIGURADO PARA EMITIR LUZ SOBRE UMA
SUPERFICIE DE PROJECAO DIFUSORA (3), E UM ELEMENTO
OTICO REFLETOR COM SUPERFICIE CONCAVA DE GEOMETRIA
ARBITRARIA (4) DESTINADO A FORMAR A REFERIDA IMAGEM
REAL (5) A PARTIR DA LUZ DIFUSA PROVENIENTE DA
SUPERFICIE (3). O CONJUNTO E SUPORTADO POR UMA CAIXA
OPACA OU ESTRUTURA DE SUPORTE (6). O SISTEMA PODE
INCLUIR SENSORES (8) CONFIGURADOS PARA DETETAR A
POSICAO DOS OBSERVADORES (7), A DISTRIBUICAO
ESPACIAL NA ZONA DE OBSERVACAO OU GESTOS
REALIZADOS NO VOLUME OCUPADO PELA IMAGEM REAL (5),
FORNECENDO  ESSES DADOS AO MODULO DE
PROCESSAMENTO (1). O MODULO DE PROCESSAMENTO (1)
APLICA CORRECAO GEOMETRICA E COMPENSACAO DE
PERSPETIVA AO CONTEUDO PROJETADO, AJUSTANDO
ORIENTACAO, ESCALA E GEOMETRIA DA PROJECAO COM
BASE NUMA CALIBRACAO INICIAL DO SISTEMA OU, QUANDO
PRESENTES, EM FUNCAO DOS DADOS FORNECIDOS PELOS
SENSORES (8). A SUPERFICIE CONCAVA DO ELEMENTO OTICO
REFLETOR (4) PODE SER AJUSTADA ATRAVES DE
DEFORMACAO CONTROLADA, ORIENTACAO VARIAVEL OU
MODULACAO DE SEGMENTOS, SOB COMANDO DO MODULO
DE PROCESSAMENTO (1), PRODUZINDO UMA ALTERACAO
CORRESPONDENTE NA POSICAO DA IMAGEM REAL (5) NO
ESPAGO.

(34

“)

Ver Fasciculo Completo

121268
2026.03.25

(1)
(22)
(30)
(71)
(72)
(51

(13) A

PT PEDRO MIGUEL FERREIRA ROMEIRO
PEDRO MIGUEL FERREIRA ROMEIRO

Int. CL

GO02B 7/00 (2021.01) GO2B 17/06 (2006.01)

GO02B 30/00 (2020.01)

SISTEMA INTELIGENTE DE ORIENTACAO
DINAMICA DE PARABOLOIDES COM
REFERENCIAIS LOCAIS E GLOBAL

(57) ESTE PEDIDO DIVISIONARIO DESCREVE UM SISTEMA E
METODO PARA ORIENTAR DINAMICAMENTE PARABOLOIDES
REFLETIVOS (5) ATRAVES DA DEFINICAO DE SISTEMAS DE
COORDENADAS LOCAIS (11) INTEGRADOS NUM REFERENCIAL
GLOBAL (9). O SISTEMA AJUSTA A ORIENTAGAO E O
POSICIONAMENTO DE CADA PARABOLOIDE DE MODO A
MANTER O SEU EIXO PRINCIPAL (13) ALINHADO COM UMA
POSICAO VARIAVEL NO ESPAGO, PERMITINDO A FORMAGAO
E ATUALIZACAO CONTINUA DE IMAGENS DE APARENCIA
HOLOGRAFICA  (6). A  SOLUCAO BASEIA-SE EM
TRANSFORMAGOES GEOMETRICAS PARAMETRIZADAS QUE
ASSEGURAM COERENCIA OTICA, ESTABILIDADE DA IMAGEM
(6) E FUNCIONAMENTO COORDENADO ENTRE MULTIPLOS
PARABOLOIDES REFLETIVOS (4).

(54)

pedido divisionario de 121244a de 2026/03/21, nos termos do art. 73.°n.°
3 do cpi.

Ver Fasciculo Completo

(11) 121594 13)A

(22) 2026.06.22

(30)

(71) PT PEDRO MIGUEL FERREIRA ROMEIRO

(72) PEDRO MIGUEL FERREIRA ROMEIRO

(51) Int.CL
HO4L 9/40 (2022.01) GOGF 21/31 (2013.01)

(54) SISTEMA E METODO DE AUTORIZACAO
DIFERIDA DE CONTEUDOS DIGITAIS
BASEADA EM TOKENS E QR CODES

(57) SISTEMA E METODO DE AUTORIZACAO DIFERIDA DE

CONTEUDOS DIGITAIS BASEADA EM TOKENS E QR CODES A
PRESENTE INVENCAO REFERE-SE A UM SISTEMA E METODO
DE AUTORIZACAO DIFERIDA DE CONTEUDOS DIGITAIS
BASEADO NA UTILIZACAO DE QR CODES ESTATICOS
COMBINADOS COM TOKENS DIGITAIS ARMAZENADOS
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EXCLUSIVAMENTE NO SERVIDOR. O SISTEMA COMPREENDE
UM SERVIDOR DE GESTAO DE PERMISSOES, UMA BASE DE
DADOS DE UTILIZADORES AUTORIZADOS, UM SERVIDOR DE
CONTEUDOS PROTEGIDOS, UM MODULO DE AUTENTICACAO
E UM MODULO DE ATIVACAO DE ACESSO. O QR CODE
GERADO E ESTATICO, IDENTICO PARA TODOS OS
UTILIZADORES E NAO CONTEM QUALQUER TOKEN
INCORPORADO, FUNCIONANDO APENAS COMO GATILHO
PARA INICIAR O PROCESSO DE VALIDACAO. CADA
UTILIZADOR AUTORIZADO POSSUI UM TOKEN DIGITAL
UNICO, PREVIAMENTE ASSOCIADO NO SERVIDOR. A LEITURA
DO QR CODE CONDUZ O UTILIZADOR A UMA PAGINA DE
AUTENTICACAO, ONDE A SUA IDENTIDADE E VALIDADA
ATRAVES DE METODOS SUPORTADOS PELO MODULO DE
AUTENTICACAO. O ACESSO AO CONTEUDO DIGITAL
PROTEGIDO APENAS E ATIVADO APOS A VALIDACAO
CONJUNTA DA IDENTIDADE DO UTILIZADOR E DO TOKEN
DIGITAL ARMAZENADO NO SERVIDOR, PERMANECENDO O
CONTEUDO BLOQUEADO ATE A CONCLUSAO DESSE
PROCESSO. A ARQUITETURA GARANTE QUE A PARTILHA DO
QR CODE E INSUFICIENTE PARA PERMITIR O ACESSO, UMA
VEZ QUE O CODIGO NAO CONTEM CREDENCIAIS NEM
TOKENS REUTILIZAVEIS. O SISTEMA IMPEDE IGUALMENTE O
ACESSO DIRETO OU INDIRETO AO CONTEUDO ANTES DA
VALIDACAO. A INVENCAO PERMITE QUE MULTIPLOS QR
CODES ESTATICOS EQUIVALENTES SEJAM APRESENTADOS
EM QUALQUER SUPORTE FISICO OU DIGITAL, FUNCIONANDO
TODOS COMO GATILHOS IDENTICOS PARA O PROCESSO DE
AUTORIZACAO  DIFERIDA, SEM  COMPROMETER A
SEGURANCA OU A INTEGRIDADE DO MECANISMO DE
VALIDACAO.

(5'3‘“)
Validar

identificador
do utilizador (603) (604)
L A

Validagdo > Alivagdo do
conjunta acesso
(6(11?)

Validar token

digital

Ver Fasciculo Completo
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Recusas - FC4A

Data Data
Processo do da Nome do 1° requerente/titular
pedido recusa

Pais Classificagdo

resid. principal Observagdes

119655 | 2024.08.14 | 2026.07.24 |SARA ANDREIA SILVA DA COSTA PT | A41B 13/00 |recusa ao abrigo
(2006.01) |don°9 do art.
70.° com
referéncia as
alineas a) e ¢) do
n°® 1 do art. 75.°
do cpi.

120952 | 2026.01.02 | 2026.07.24 |GONCALO DE QUEIROS MARTINS MELO DE | PT recusado nos
MAGALHAES termos do n° 5 do
artigo 67.° com
referéncia ao n° 4
do artigo 72.° do
Ccpi.

121041 | 2026.01.28 | 2026.07.23 |JOSSARA FILIPA SOLE DA COSTA MARTINS | PT recusa pelo n.° 5
do artigo 67.° ¢
pelon.° 4 do
artigo 72.° do cpi.
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Caducidades por falta de pagamento de taxa - Patente europeia - MM4A

Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Observagdes

1834929
2080861
2240781

2242834
2382416
2391207
2526029
2666022
3247393
3248100
3248128
3248385
3249656

3267030
3312106
3405354
3406262

3514235
3571762
3573983

2007.01.18
2009.01.20
2009.01.19

2009.01.19
2010.01.20
2010.01.19
2011.01.19
2012.01.18
2016.01.20
2016.01.19
2016.01.19
2016.01.18
2015.01.20

2016.01.19
2011.01.19
2017.01.20
2017.01.20

2018.01.18
2018.01.19
2018.01.19

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

BIOTISA

ETABLISSEMENTS TORDO-BELGRANO
PRESIDENT AND FELLOWS OF HARVARD
COLLEGE

AVESTON GRIFFORD LTD.

SCOTT DOIG

ELANCO ANIMAL HEALTH GMBH
F.HOFFMANN-LA ROCHE AG

INGUN PRUFMITTELBAU GMBH
CYTOMX THERAPEUTICS INC.
CYEMPTIVE TECHNOLOGIES, INC.
CYEMPTIVE TECHNOLOGIES, INC.
WATER MANAGER S.AR.L
ORMAZABAL CORPORATE TECHNOLOGY,
A.LE.

WEN-KAI WENG

F. HOFFMANN-LA ROCHE AG

AUROTEC GMBH

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATA®LICA DE
CHILE

STERNA BIOLOGICALS GMBH
SOLARISFLOAT, LD*

ELI LILLY AND COMPANY

FR
FR
us

VG
AU
DE
CH
DE
usS
us
us
LU
ES

T™W
CH
AT
CL

DE
PT
US
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Caducidades por limite de vigéncia - MM3A

Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Observagdes

103531
103532

2006.07.19
2006.07.20

2026.07.19
2026.07.20

INSTITUTO SUPERIOR TECNICO
INSTITUTO SUPERIOR TECNICO

PT
PT
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Caducidades por limite de vigéncia - Patente europeia - MM3A

Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Observagdes

1745786
1906926
1907574
1907761

1909579
1910333
1910336
1911180
1915398
2040532
2150662
2284167
2527356
3248613
3488717
3851196

2006.07.18
2006.07.19
2006.07.20
2006.07.18

2006.07.20
2006.07.20
2006.07.18
2006.07.19
2006.07.18
2006.07.19
2006.07.20
2006.07.18
2006.07.20
2006.07.18
2006.07.18
2006.07.19

2026.07.18
2026.07.19
2026.07.20
2026.07.18

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.18
2026.07.19
2026.07.18
2026.07.19
2026.07.20
2026.07.18
2026.07.20
2026.07.18
2026.07.18
2026.07.19

BIOCODEX

OTSUKA PHARMACEUTICAL CO., LTD.
LGC LIMITED
FRAUNHOFER-GESELLSCHAFT ZUR
FORDERUNG DER ANGEWANDTEN
FORSCHUNGE.V.

BASF SE

SANOFI

NOVARTIS AG

QUALCOMM INCORPORATED

E. R. SQUIBB & SONS, L.L.C.

NETAFIM LTD.

K.K. AUSTRALIA PTY LTD.

NOVARTIS AG

BAYER INTELLECTUAL PROPERTY GMBH
SEAGEN INC.

JT INTERNATIONAL SA

MENARINI SILICON BIOSYSTEMS S.P.A.

FR
JP
GB
DE

DE
FR
CH
[SN
(SN
IL
AU
CH
DE
(SN
CH
IT
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Cessacao de efeitos nacionais - Patente europeia - MZ4A
Data Cessag:}u o . Pais Classificagdo ~
Processo pei?do de eeiltos Nome do 1° requerente/titular rosid. princip:l Observagdes
3000920 | 2015.09.21 | 2026.07.20 |SANKO TEKSTIL ISLETMELERI SAN. VE TR | DO3D 1/00 |FALTA
TIC. A.S. (2025.01) |TRADUCAO DE
ALTERACOES:

3810530 | 2019.06.19 | 2026.07.20 |TGW LOGISTICS GROUP GMBH AT | B65G 17137 |[FALTA

(2025.01) |TRADUCAO DE

ALTERACOES:
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Outros Atos - Patente europeia - HK4A

1467728. — SENTENCA DO TPI, JUIZ 3, PROC. 52/26.3YHLSB, DECLARA EXTINTA A INSTANCIA POR INUTILIDADE
SUPERVENIENTE DA LIDE, EM RESULTADO DE ACORDO EXTRAJUDICIAL ALCANCADO PELAS PARTES.
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an
(22)
(30)
(71)
(72)
(D
(34)
(28)

DESENHOS OU MODELOS

Pedidos - BB/CA1Y

A publicagdo dos pedidos de desenhos ou modelos a seguir indicados ¢ efetuada nos termos do artigo 188.°, n.° 1;
da data de publicacdo do presente aviso comega a contar-se o prazo de dois meses para a apresentacdo de reclamagdes de
quem se julgar prejudicado pela concessdo dos mesmos, de acordo com o artigo 17.°, n.° 1 do Cddigo da Propriedade
Industrial.

7601 (12)Y
2026.07.06

PT ISABEL AUGUSTA FERNANDES
ISABEL AUGUSTA FERNANDES

LOC (10) CL. 02-02

CAMISOLAS DE MALHA; T-SHIRTS
1

(57) (55)

Figura 1

an
(22)
(30)
(71)
(72)
(D
(34)
(28)

7602 (12) Y
2026.07.08

ES CRISTINA TIRADO SORIANO
CRISTINA TIRADO SORIANO
LOC (10) CL. 21-01
BRINQUEDOS

1

(57) (55)

BONECO COLECIONAVEL DE AUTOR

Figura 1.1

Figura 1.2

Figura 1.3
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Concessoes - FG4Y
Inicio Data , e
Processo Vigcélzda desg;)Cho Nome do 1° requerente/titular rlx::il 4 Clprintcip:l Observagdes
7546 2026.04.21 | 2026.07.24 |HUGO DANIEL MARTINS CORREIA PT 32-01
7551 2026.04.27 | 2026.07.24 |CHANEL FR 02-04
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Caducidades por falta de pagamento de taxa - MM4Y

Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Observagdes

4347
4351
6339

6340

2016.01.18
2016.01.20
2021.01.18

2021.01.18

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20

VASCO EMANUEL, LDA.

MARIO JOAO DE ALMEIDA GUIDO
STREAK - ENGENHARIA DE AUTOMACAO,
LDA.

RUFEL - INDUSTRIAS DE MARROQUINARIA,
LDA.

PT
PT
PT

PT
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Pedidos e Avisos de Deferimento de Revalidacao - NF4Y

Data do Data de
Processo pedido de despacho de Requerente / titular Observagdes
revalidagdo deferimento

4877 2026.07.17 | 2026.07.23 |PETALAS DIVERTIDAS -
UNIPESSOAL, LDA
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MODELOS INDUSTRIAIS

Caducidades por limite de vigéncia - MM3L

Inicio Data

. Pais ~
Processo de da Nome do 1° requerente/titular re:il:l Observagdes
vigéncia caducidade o

30428 2001.07.20 |2026.07.20 |UNILEVER IP HOLDINGS B.V.

NL
30429 2001.07.20 | 2026.07.20 |UNILEVER IP HOLDINGS B.V.

NL
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REGISTO NACIONAL DE MARCAS

Pedidos

De acordo com o artigo 226.° do Codigo da Propriedade Industrial, a seguir se publicam os pedidos de registo de
marcas; da data de publicagdo do presente aviso comeca a contar-se o prazo de dois meses para a apresentacdo de
reclamagdes de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, em conformidade com o artigo 17.° do
mesmo Cddigo.

(210) 771107

(220) 2026.06.16

(300)

(730) PT EPAL - EMPRESA PORTUGUESA DAS

(511) 09

35

37

38

42

AGUAS LIVRES, S.A.

SOFTWARE DE CONTROLO DE MAQUINAS;
APLICACOES DE SOFTWARE INFORMATICO
DESCARREGAVEIS; PLATAFORMAS DE

SOFTWARE, GRAVADO OU DESCARREGAVEL;
PROGRAMAS DE COMPUTADOR PARA GESTAO DE
PROJETOS; SOFTWARE E APLICACOES PARA
DISPOSITIVOS  MOVEIS; APARELHOS E
INSTRUMENTOS DE MEDICAO DE CONSUMO DE
AGUA  (CONTADORES COM  TELEMETRIA,
SENSORES, DISPOSITIVOS DE MONITORIZACAO);
SOFTWARE PARA MONITORIZACAO, ANALISE E
GESTAO DE CONSUMOS DE AGUA E DE SISTEMAS

DE REGA (INCLUINDO APLICACOES
DESCARREGAVEIS E  PLATAFORMAS  DE
SOFTWARE).

SERVICOS DE ANALISE DE DADOS DE CONSUMO
DE AGUA PARA FINS DE GESTAO DE NEGOCIOS E
CONTROLO DE CUSTOS; CONSULTORIA EM
GESTAO DE CONSUMOS DE AGUA EM
ORGANIZACOES; GESTAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS E ADMINISTRACAO COMERCIAL,
INFORMACOES COMERCIAIS, NEGOCIOS
COMERCIAIS DE SOFTWARE, RELACIONADO COM
SISTEMAS DE INFORMACAO E GESTAO DE
CONSUMOS DE AGUA E SISTEMAS DE REGA.
INSTALACAO, MANUTENCAO E REPARACAO DE
CONTADORES DE AGUA E EQUIPAMENTOS DE
MONITORIZACAO.

TRANSMISSAO ELETRONICA DE DADOS DE
CONSUMO DE AGUA ENTRE
CONTADORES/SENSORES E PLATAFORMAS
DIGITAIS; SERVICOS DE TELECOMUNICACOES
PARA TELEMETRIA.

SOFTWARE COMO SERVICO (SAAS) PARA
MONITORIZACAO E GESTAO DE CONSUMOS DE
AGUA E SISTEMAS DE REGA; MONITORIZACAO
REMOTA DE CONSUMOS DE AGUA ATRAVES DE
PLATAFORMAS ONLINE; ANALISE DE DADOS
PARA  DETECAO DE  FUGAS/ANOMALIAS;
CONCECAO, DESENVOLVIMENTO, ATUALIZACAO
E MANUTENCAO DE SOFTWARE E PLATAFORMAS
PARA GESTAO DE ABASTECIMENTO DE AGUA E
EFICIENCIA HIDRICA; SERVICOS DE SOFTWARE
COMO SERVICO (SAAS) E DE PLATAFORMA COMO
SERVICO (PAAS) QUE INCLUEM SOFTWARE PARA
CONTROLO, MEDICAO, MONITORIZACAO, REGISTO
E GESTAO DA ATIVIDADE DE ABASTECIMENTO DE
AGUA E EFICIENCIA HIDRICA.

(591) Azul, branco e verde

MNA

(540)

(531)

I3

AQUAGR

25.5.94;27.7.11

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(531)

772014
2026.07.03

MNA

ES NUTRINAT S.L.

05 SUPLEMENTOS DIETETICOS;
ALIMENTARES DIETETICOS;
DIETETICOS E NUTRICIONAIS;
DIETETICOS PARA CRIANCAS.

cor azul C100 M84 Y41 K43; cor laranja CO M54 Y87 KO

SUPLEMENTOS
SUPLEMENTOS
SUPLEMENTOS

NUTRINAT

EVOLUTION
INFANTIL

)

)

25.5.95;275.9

(210)
(220)
(300)
(730)

772016
2026.07.03

MNA

PT INSTITUTO SUPERIOR TECNICO
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(511) 41 PUBLICACAO, RELATO E REDACAO DE TEXTOS;

SERVICOS DE EDUCACAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO; TRADUCAO E INTERPRETACAO;
SERVICOS DE RESERVA DE BILHETES PARA
ATIVIDADES E EVENTOS EDUCATIVOS, DE
ENTRETENIMENTO E DESPORTIVOS (EXCETO
SERVICOS DE JOGOS ONLINE, DE JOGOS DE AZAR,
CASINO, CABARE, CASAS NOTURNAS E DE

CURA ENGENHARIA

(531) 3.7.16;3.7.24

ORGANIZACAO DE LOTARIAS, BEM COMO
SERVICOS SEMELHANTES).

42 SERVICOS DE TI  (TECNOLOGIAS  DE
INFORMACAO); SERVICOS DE CIENCIA E
TECNOLOGIA; TESTES, AUTENTICACAO E
CONTROLO DE QUALIDADE;  SERVIGOS DE
DESIGN.

(591)
(540)

TECNICO MBE - MASTER OF
BUSINESS ENGINEERING
(210) 772104 MNA

(220) 2026.07.01

(300)

(730) PT VERA LUCIA MARQUES NUNES
FREITAS PALHOCA

(511) 16 MAQUETAS DE ARQUITETURA; MAQUETES DE
ARQUITETURA.

36 PROMOCAO IMOBILIARIA [MEDIAGAO].

37 CONSTRUCOES DE  ENGENHARIA  CIVIL;
CONSULTADORIA EM  ENGENHARIA  CIVIL
[CONSTRUGAO]; CONSTRUCAO DE OBRAS DE

42

44

ENGENHARIA CIVIL; DEMOLICAO DE OBRAS DE
ENGENHARIA CIVIL; OBRAS DE ENGENHARIA
CIVIL RELACIONADAS COM  EXPLOSIVOS;
RESTAURO DE OBRAS  ARQUITETONICAS;
CONSTRUCAO.

ARQUITETURA;  SERVICOS DE ARQUITETURA;
DESIGN DE ARQUITETURA; CONSULTORIA DE
ARQUITETURA; CONSULTADORIA EM
ARQUITETURA;  SERVICOS DE ARQUITETURA
INTERIOR; ELABORACAO DE PLANOS DE
ARQUITETURA; PREPARACAO DE PROJETOS DE
ARQUITETURA; PREPARACAO DE RELATORIOS DE
ARQUITETURA; INVESTIGACAO RELACIONADA
COM ARQUITETURA; CONSULTADORIA EM
ENGENHARIA CIVIL; SERVICOS DE ENGENHARIA
CIVIL; SERVICOS DE DESIGN DE ENGENHARIA
CIVIL; SERVICOS DE DESENHO DE ENGENHARIA

CIVIL; SERVICOS DE PLANEAMENTO DE
ENGENHARIA CIVIL; SERVICOS DE DESIGN
RELACIONADOS COM  ENGENHARIA  CIVIL;

PLANEAMENTO URBANISTICO.
ARQUITETURA PAISAGISTA;
ARQUITETURA PAISAGISTA;
ARQUITETURA PAISAGISTA.

SERVICOS DE
CONSULTORIA EM

(591) PANTONE 15-5217 TCX

(540)

(210) 772105

MNA

(220) 2026.07.01

(300)

(730) PT VERA LUCIA MARQUES NUNES

(511) 19
20
21
35

36
37

40
42

FREITAS PALHOCA

AQUARIOS [CONSTRUCOES].

MOVEIS; ALMOFADAS DE CADEIRAS.

AQUARIOS; AQUARIOS DE INTERIOR.

SERVICOS DE DECORACAO DE MONTRAS;
SERVICOS DE DECORACAO DE MONTRAS PARA
FINS PUBLICITARIOS.

GESTAO DE IMOVEIS.

SERVICOS DE PINTURA E DECORACAO; SERVICOS
PARA A PINTURA E DECORACAO DE EDIFICIOS;

RESTAURO DE IMOVEIS; CONSTRUCAO DE
IMOVEIS.

CARPINTARIA.

DESIGN DE ARQUITETURA; SERVICOS DE
ARQUITETURA INTERIOR; PREPARACAO DE
PROJETOS DE ARQUITETURA;  SERVICOS DE
DESIGN PARA ARQUITETURA E DESIGN DE

INTERIORES E EXTERIORES PARA EDIFICIOS;
SERVICOS DE ARQUITETURA PARA A CONCECAO
DE EDIFICIOS; SERVICOS DE ASSESSORIA EM
MATERIA DE ARQUITETURA;  SERVICOS DE
DECORACAO DE LOJAS; SERVICOS DE DESIGN
RELACIONADOS COM TECIDOS DE DECORACAO;
SERVICOS DE DESIGN PARA DECORACAO DE
INTERIORES DE EDIFICIOS; SERVICOS DE DESIGN
DE OBJETOS DE DECORACAO PARA INTERIORES
DE EDIFICIOS; SERVICOS DE DECORACAO DE
INTERIORES QUE INCORPORAM OS PRINCIPIOS DO
FENG SHUI, SERVICOS DE INFORMACOES
RELACIONADOS COM A COMBINACAO DE CORES,
PINTURAS E MOBILIARIO PARA DECORACAO DE
EXTERIORES; SERVICOS DE INFORMACAO
RELACIONADOS COM A COMBINACAO DE CORES,
TINTAS E OBJETOS DE DECORACAO PARA
DECORACAO DE INTERIORES; SERVICOS DE
INFORMACOES RELACIONADOS COoM A
HARMONIZACAO DE CORES, TINTAS E OBJETOS DE
DECORACAO PARA DECORACAO DE INTERIORES;
SERVICOS DE DESIGN RELACIONADOS COM A
DECORACAO DE INTERIORES DE ESCRITORIOS;
SERVICOS DE DESIGN RELACIONADOS COM A
DECORACAO DE INTERIORES DE CASAS; DESIGN
INDUSTRIAL; DESIGN GRAFICO; DESIGN VISUAL;
DESIGN DE ESCULTURAS; WEB DESIGN E DESIGN
GRAFICO;  DESIGN DE JOIAS; DESIGN DE
PROTOTIPOS; DESIGN AUTOMOVEL; SERVICOS DE
DESIGN PARA VESTUARIO; SERVICOS DE DESIGN
PARA ARQUITETURA.
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44 CONSULTORIA EM ARQUITETURA PAISAGISTA;

DESIGN FLORAL; DESIGN PAISAGISTICO.

(591) PANTONE 15-5217 TCX

(540)

CURA D'CORACAO

DESDE 2026

(531) 7.1.24

(210) 772109

MNA

(220) 2026.07.01

(300)

(730) PT FLUXOS - ASSOCIACAO DAS

(511) 35

41

42

ENTIDADES GESTORAS DE RESIDUOS

ORGANIZACAO E REALIZACAO DE EVENTOS
COMERCIAIS; REALIZACAO, PLANEAMENTO E
ORGANIZACAO DE EVENTOS E  FEIRAS
COMERCIAIS COM FINS COMERCIAIS E
PUBLICITARIOS; ORGANIZACAO E REALIZACAO

DE ATIVIDADES PUBLICITARIAS; PREPARACAO
DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE E MARKETING PRESTADOS
ATRAVES DAS REDES SOCIAIS; PUBLICIDADE

ONLINE POR VIA DE REDES DE COMUNICACOES
INFORMATICAS; PROMOCAO, PUBLICIDADE E
MARKETING EM WEBSITES; PUBLICIDADE
RADIOFONICA E TELEVISIVA; COMPILACAO DE
DADOS EM BASES DE DADOS INFORMATICAS.

FORMACAO; FORMACAO PRATICA
[DEMONSTRACAO]; ENSINO [FORMACAO];
FORMACAO AVANCADA; FORMACAO CONTINUA;
FORNECIMENTO DE CURSOS DE FORMACAO;
WORKSHOPS DE FORMACAO; COACHING
[FORMACAO]; SERVICOS DE CONSULTADORIA
RELACIONADOS COM FORMACAO; ORIENTACAO
PROFISSIONAL [CONSULTORIA EM EDUCACAO OU
FORMACAO]; ACOES DE  FORMACAO;
DISPONIBILIZACAO DE FORMACAO ONLINE;
DIRECAO DE CURSOS DE  FORMACAO;
FORNECIMENTO DE  INSTALACOES  PARA
FORMACAO; PUBLICACAO DE MANUAIS DE
FORMACAO; PRODUCAO DE VIDEOS DE
FORMACAO; ORGANIZACAO E REALIZACAO DE
CONFERENCIAS, CONGRESSOS E  SIMPOSIOS;
ORGANIZACAO E REALIZACAO DE PALESTRAS;
ORGANIZACAO E REALIZACAO DE EXPOSICOES
PARA FINS DE FORMACAO; PUBLICACAO E
EDICAO DE LIVROS; PUBLICACAO DE TEXTOS;

ORGANIZACAO DE WEBINARS (SEMINARIOS
ONLINE); ORGANIZACAO DE CONCURSOS;
PUBLICACAO DE LIVROS E  REVISTAS

ELETRONICAS ON-LINE.

CONSULTADORIA EM PROTECAO DO MEIO
AMBIENTE; PERITAGENS TECNICAS; SERVICOS
DE INSPECAO TECNICA; PREPARACAO DE
RELATORIOS TECNICOS; PREPARACAO DE
RELATORIOS DE INVESTIGACOES TECNICAS;
PROJETOS E ESTUDOS DE PESQUISAS TECNICAS;
COMPILACAO DE INFORMACAO AMBIENTAL;

ESTUDOS AMBIENTALIS; SERVICOS DE
CONSULTADORIA AMBIENTAL; SERVICOS DE
CONSULTADORIA RELACIONADOS COM

PLANEAMENTO AMBIENTAL; RECOLHA DE

(591)

INFORMACAO RELACIONADA COM O MEIO
AMBIENTE; INVESTIGACAO RELACIONADA COM
A ANALISE DE RESIDUOS.

(540)
FLUXOS
(210) 772112 MNA
(220) 2026.07.01
(300)
(730) PT CASAS DO MOINHO - INVESTIMENTOS

(511)

(591)

TURISTICOS, LDA

25 VESTUARIO.

26 ACESSORIOS PARA VESTIMENTAS, ARTIGOS DE
COSTURA E ARTIGOS DECORATIVOS TEXTEIS;
AGULHAS E ALFINETES PARA ENTOMOLOGIA;
BERLOQUES [SEM SER DE JOALHARIA OU PARA
CHAVES, ARGOLAS ou CORRENTES];
DECORACOES PARA O CABELO, ROLOS, ARTIGOS
PARA PRENDER O CABELO E CABELO POSTICO;
FRUTOS, FLORES, PLANTAS E LEGUMES
ARTIFICIAIS.

35 SERVICOS DE VENDA A RETALHO RELATIVOS A
VESTUARIO; SERVICOS DE VENDA A RETALHO
ON-LINE RELATIVOS A ARTIGOS DE VESTUARIO.

(540)

(531) 27.5.10;27.5.11

(210) 772114 MNA

(220) 2026.07.01

(300)

(730) PT CP GLOBAL SOLUTIONS, UNIPESSOAL,
LDA

(511) 35 CONSULTORIA EMPRESARIAL.

36 MEDIACAO DE CREDITO; CONSULTADORIA DE
CREDITO; CONSULTORIA SOBRE CREDITO;
CONSULTORIA FINANCEIRA; CONSULTORIA DE
INVESTIMENTOS.

37 CONSTRUGAO.

(591)
(540)
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CP
GLOBAL

SOLUTIONS
(531) 26.4.3 (531) 6.7.11;9.9.7;26.1.16
(210) 772116 MNA (210) 772117 MNA
(220) 2026.07.01 (220) 2026.07.01
(300) (300)
(730) GN BRAIMA SUNCAR DABO (730) PT MERMAIDSIMPLICITY LDA
(511) 39 ORGANIZACAO E RESERVA DE EXCURSOES; (511) 43 ALOJAMENTO PARA ANIMAIS;  ALOJAMENTO
ORGANIZACAO E RESERVA DE EXCURSOES DE UM TEMPORARIO; ALUGUER DE MOVEIS, ROUPA DE
DIA; ORGANIZACAO E RESERVA DE EXCURSOES E CASA, CONJUNTOS DE MESA E EQUIPAMENTO
VISITAS TURISTICAS; ORGANIZACAO E RESERVA PARA FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS;
DE VIAGENS. SERVICOS DE FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E
41 ACAMPAMENTOS DE VERAO [ENTRETENIMENTO E BEBIDAS; SERVICOS DE  INFORMACAO,
EDUCACAO]; ADMINISTRACAO [ORGANIZAGAO] ACONSELHAMENTO E RESERVA PARA O
DE ATIVIDADES CULTURAIS; DIVERTIMENTO, FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS;
ATIVIDADES  DESPORTIVAS E  CULTURAIS; SERVICOS DE INFORMACAO, ACONSELHAMENTO
EDUCACAO E FORMACAO; FORNECIMENTO DE E RESERVA RELATIVOS A  ALOJAMENTO
ATIVIDADES CULTURAIS; FORNECIMENTO DE TEMPORARIO.
ATIVIDADES RECREATIVAS; FORNECIMENTO DE  (591)
ATRACOES = PARA VISITANTES = PARA FINS (544
CULTURAIS; ORGANIZACAO DE APRESENTACOES
PARA  FINS  CULTURAIS; ORGANIZACAO CASA DO LILAU
COMUNITARIA DE EVENTOS DESPORTIVOS E
CULTURAIS; ORGANIZACAO DE APRESENTACOES
PARA FINS DE DIVERTIMENTO; ORGANIZACAO DE
ATIVIDADES CULTURAIS PARA COLONIAS DE
FERIAS; ORGANIZACAO DE ATIVIDADES DE
ENTRETENIMENTO PARA COLONIAS DE FERIAS;
ORGANIZACAO DE ATIVIDADES DESPORTIVAS  (210) 772118 MNA
PARA COLONIAS DE FERIAS; ORGANIZAGCAO DE
ATIVIDADES EDUCATIVAS PARA COLONIAS DE (220) 2026.07.01
FERIAS: ORGANIZACAO DE EVENTOS PARA FINs  (300)
CULTURAIS; ORGANIZACAO DE EVENTOS PARA  (730) PT DUMICOR UNIP LDA
FINS  RECREATIVOS; ORGANIZACAO  E  (511) 36 AGENCIA IMOBILIARIA; AGENCIAS IMOBILIARIAS;

REALIZACAO DE ATIVIDADES CULTURAIS;
ORGANIZACAO E REALIZACAO DE ATIVIDADES DE
ENTRETENIMENTO;  REALIZACAO DE VISITAS
GUIADAS A SITIOS DE INTERESSE CULTURAL
PARA FINS EDUCATIVOS;  REALIZACAO DE
VISITAS GUIADAS; REALIZACAO DE VISITAS
FOTOGRAFICAS GUIADAS.

(591) Verde, amarelo, castanho e branco

(540)

(591)
(540)

SERVICOS DE  AGENCIAS IMOBILIARIAS;
AGENCIAS DE ALUGUER DE ALOJAMENTO
(PROPRIEDADES IMOBILIARIAS); SERVICOS DE
AGENCIAS DE PROPRIEDADES IMOBILIARIAS
COMERCIAIS;  SERVICOS DE AGENCIA PARA
LOCACAO DE PROPRIEDADES IMOBILIARIAS;
SERVICOS DE AGENCIAS IMOBILIARIAS PARA O
ALUGUER DE EDIFICIOS; SERVICOS DE AGENCIAS
IMOBILIARIAS PARA O ARRENDAMENTO DE
TERRENOS; SERVICOS DE AGENCIA IMOBILIARIA
PARA A VENDA E ARRENDAMENTO DE EMPRESAS;
SERVICOS DE AGENCIA IMOBILIARIA PARA A
VENDA E ARRENDAMENTO DE EDIFICIOS;
SERVICOS DE AGENCIAS IMOBILIARIAS
RELATIVOS A COMPRA E VENDA DE TERRAS;
SERVICOS DE AGENCIAS IMOBILIARIAS
RELATIVOS A COMPRA E VENDA DE IMOVEIS.
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VISTA PORTUGUESA (531) 13117
210) 772122 MNA
210) 772119 MNA
222 0% T o (220) 2026.07.01
e (300)
828; T AXEVAIN. LDA (730) PT MARIA JOSE EUSEBIO ABREU
o PT GABRIELA ROSA LILIANA CONCHA
(;i) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEJA). FERNANDEZ ROMERO DE DA SILVA
(591) (511) COMBUSTIVEIS E MATERIAS DE ILUMINAGAO;
(540) CANDEIAS; CERA [MATERIA-PRIMA]; CERA DE
VENTINO PARAFINA; CERA PARA  ILUMINACAO;
COMBUSTIVEL PARA USO EM ILUMINACAO;
MECHAS PARA VELAS E LAMPARINAS; LUZES DE
CERA; MATERIAS DE ILUMINACAO; PARAFINA;
VELAS, CANDEIAS, CIRIOS [ILUMINACAO]; VELAS.
GESTAO COMERCIAL DE LOJAS DE VENDA A
RETALHO;  SERVICOS DE ADMINISTRACAO
1 ’12 MNA COMERCIAL PARA O PROCESSAMENTO DE
(228) ;gz p 00 o1 N VENDAS ~FEITAS ATRAVES DA  INTERNET;
(220) 07. SERVICOS DE GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS
(300) RELACIONADOS COM COMERCIO ELETRONICO;
(730) PT POWER SOLUTIONS UNIPESSOAL LDA ADMINISTRACAO | RELACIONADA COM
(511) 08 ALICATES DE CORTE [ALICATES DE ELETRICISTA]. ﬁ:gﬁg%g; Sg%gsgg?“cﬁigfé%%n‘g
09 BORNES [ELETRICIDADE]; LIMITADORES D S MARKEIING IGITAL . PEOMOCAD
[ELETRICIDADE]; REDUTORES [ELETRICIDADE]; ; L CAO,
INDUTORES  [ELETRICIDADE] NVERSORES PUBLICIDADE E MARKETING DE PAGINAS ONLINE;
[ELETRICIDADE]; CONECTORES [ELETRICIDADE]; 5&%%%@9 PU%H&??EEAOE “g‘;RKﬂ%%Rihﬁ
CONTADORES DE ELETRICIDADE; INVERSORES DE 5 SAC :
ELETRICIDADE PUBLICITARIO ON-LINE; PUBLICIDADE ATRAVES
11 PROJETORES DE ILUMINACAO; PROJETORES PARA DEMEIOS ELETRONICOS E ESPECIFICAMENTE
ILUMINACAO: LAMPADAS PARA PROJETORES: PELA INTERNET; PUBLICIDADE ATRAVES DE
ILUMINACAO  ELETRICA: APARELIOS  DE TODOS OS MEIOS DE COMUNICACAO PUBLICOS;
ILUMINACAG ELETRICA:  ACESSORIOS PARA PUBLICIDADE PARA TERCEIROS NA INTERNET;
ILUMINACAO  ELETRICA; LAMPADAS  DE SERVICOS DE FEIRAS E EXPOSICOES COMERCIAIS;
ILUMINACAO, ELETRICAS: INSTALACOES PARA SPEI?Q’LISC%S) ADED% PRC(%\I/%C‘;%. D§ERVIMS§C]‘;§
ILUMINACAO ELETRICA INTERIOR; APARELHOS ( C OMOCAO); RVIC
PARA  ILUMINACAO  ELETRICA  INTERIOR: EXPOSICAO E EXIBICAO COMERCIAL; SERVICOS
APARELHOS DECORATIVOS DE ILUMINACAO DE MARKETING; SERVICOS DE MARKETING DE
ELETRICA; ARANDELAS [ACESSORIOS ~DE INTERNET; SERVICOS DE PUBLICIDADE DIGITAL;
ILUMINACAO ELETRICA]; UNIDADES DE CALHAS Eﬁgﬁ%%s DiTRﬁJ\%‘S‘Cl%igE REDEZIA%EQYS
DE ILUMINACAO ELETRICA; INSTALACOES DE pod
LUMINACAO ELETRICA ~ PARA  INTERIOR: SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA A PROMOGAO
ACESSORIOS DE ILUMINACAO ELETRICA NO DO COMERCIO ELETRONICO; ~ SERVICOS DE
EXTERIOR. PUBLICIDADE ~ RELATIVOS A VENDA DE
37 ALUGUER DE FERRAMENTAS, INSTALACOES E PRODUTOS; GESTAO COMERCIAL.
EQUIPAMENTO DE CONSTRUCAO, DEMOLICAO,  (591)
LIMPEZA E MANUTENCAO; EDIFICACAO, (540)
CONSTRUCAO E DEMOLICAO;  ALUGUER E
MANUTENCAO DE PLATAFORMAS DE TRABALHO; MAELIA
SERVICOS DE CABLAGEM ELETRICA.
(591)
(540)
(210) 772125 MNA
(220) 2026.07.01
(300)
(730) PT CORACOES ILUMINADOS, LDA.
(511) 11 CHURRASQUEIRAS.
43 RESTAURANTES DE GRELHADOS.
(591)
POWER SOLUTIONS (540)

O LISBOA - RESTAURANTE -

CHURRASQUEIRA
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(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS FERMENTADAS.
(591)
540
(210) 772241 MNA (540)
(220) 2026.07.03
(300) 3
(730) PT JOAO MIGUEL DOS SANTOS TAVARES
(511) 25 CALCADO; CHAPELARIA; PARTES DE VESTUARIO, ‘ . ®
CALGADO E CHAPELARIA; VESTUARIO; ARTIGOS ‘
DE CHAPELARIA. \
35 SERVICOS DE COMERCIO A RETALHO ATRAVES DE )
ENCOMENDA POR CORRESPONDENCIA
RELACIONADOS COM  ACESSORIOS DE \ /
VESTUARIO; SERVICOS DE COMERCIO A RETALHO \
RELACIONADOS COM A VENDA DE VESTUARIO E \ & WI N E & D
ACESSORIOS DE VESTUARIO; SERVICOS DE LOJAS 3
DE VENDA A RETALHO ONLINE RELACIONADOS L%
COM VESTUARIO; SERVICOS DE LOJAS DE VENDA &
A RETALHO NO DOMINIO DO VESTUARIO; Veep, o
SERVICOS DE LOJA RETALHISTA NOS DOMINIOS BUSINESS
DO VESTUARIO; SERVICOS DE VENDA A RETALHO
ON-LINE RELACIONADOS COM VESTUARIO;  (531) 26.1.18;27.99.23
ORGANIZACAO E REALIZACAO DE EVENTOS
COMERCIAIS; SERVICOS DE ENCOMENDAS ON-
LINE; SERVICOS DE LOJAS DE VENDA A RETALHO
NO SETOR DO VESTUARIO.
40 BORDADOS [FABRICO POR  ENCOMENDA];
DISPONIBILIZACAO DE INFORMACAO SOBRE
SERVICOS DE BORDADO; GRAVACAO DEMOLDES;  (210) 772271 MNA
GRAVACAO EM MADEIRA;  IMPRESSAO 3D  (220) 2026.07.03
PERSONALIZADA PARA TERCEIROS; MONTAGEM (3
DE IMPRESSOES OU TRANSPARENCIAS; SERVICOS
DE BORDADOS: SERVICOS DE IMPRESSAO EM 3%. (730) PT ARRAIAL EMPOLGANTE UNIPESSOAL
(591) LDA
(540) (511) 43 CATERING; ORGANIZACAO DE BANQUETES;
. . ORGANIZACAO DE RECECOES DE CASAMENTO
2 3 [ALIMENTOS E BEBIDAS]; PREPARAGCAO DE
ALIMENTOS E BEBIDAS;  PREPARACAO DE
REFEICOES; PREPARACAO DE REFEICOES PARA
TERCEIROS POR SUBCONTRATACAO;
RESTAURANTES DE COMIDA RAPIDA (FAST FOOD);
RESTAURANTES DE SELF-SERVICE;
RESTAURANTES PARA SERVICO RAPIDO E
. PERMANENTE (SNACK-BARES);  SERVICOS DE
ALIMENTACAO E BEBIDAS EM RESTAURANTES E
BARES; SERVICOS DE ALIMENTAGAO E BEBIDAS
IM ASSIM TAKE-AWAY;  SERVICOS DE CHEF PESSOAL;
SERVICOS DE COMIDA PARA FORA; SERVICOS DE
(531) s.112 COZINHADO DE ALIMENTOS;  SERVICOS DE
PREPARACAO DE ALIMENTOS; SERVICOS DE
RESTAURANTE E  BAR; SERVICOS  DE
RESTAURANTES; SERVICOS DE RESTAURAGCAO
[ALIMENTAGAO E BEBIDAS];  SERVICOS DE
(210) 772247 MNA RESTAURANTES SELF-SERVICE.
(220) 2026.07.03 (591)
(300) (540)
(730) CLPABLO ANTONIO HERNANDEZ ARENAS MAMAVERA
(511) 39 TRANSPORTE DE PASSAGEIROS EM VEICULOS
CONDUZIDOS POR MOTORISTAS.
(591)
(540)
TERRAIN TOUR (210) 772279 MNA
(220) 2026.07.03
(300)
(730) PT BARBARA FERNANDES PALMEIRA
(210) 772269 MNA LUIS
(220) 2026.07.03 (511) 25 VESTUARIO.
(300) (591) Grape Frost | Cloud Dancer
(730) PT TIAGO GUILHERME SANTOS DA (540)

FONSECA
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(531)

cternal
glow

26.1.3;26.1.18 ;27.5.22;27.99.5;27.99.7 ; 29.1.5

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

772295
2026.07.03

MNA

PT HORIDES BENJAMIM DA SILVA
JUNIOR

35 ADMINISTRACAO DE VENDAS; CONSULTORIA DE
GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS; SERVICOS
DE CONSULTORIA DE NEGOCIOS PARA
TRANSFORMACAO DIGITAL; SERVICOS DE
CONSULTORIA E ASSESSORIA PARA GESTAO DE
NEGOCIOS COMERCIAIS; CONSULTORIA EM
GESTAO DE NEGOCIOS, INCLUINDO OS DE VIA
INTERNET.

41 FORMACAO; FORMACAO AVANCADA,;
FORMACAO PRATICA; FORMACAO PROFISSIONAL;
FORMACAO EMPRESARIAL.

45 AUDITORIAS DE CONFORMIDADE
REGULAMENTAR; AUDITORIAS PARA FINS DE
CONFORMIDADES LEGAIS; AUDITORIAS PARA
FINS DE CONFORMIDADES REGULAMENTARES;
CONSULTADORIA EM MATERIA DE
CONFORMIDADE COM AS DISPOSICOES
RELATIVAS A PROTECAO DE DADOS; REVISAO DE
NORMAS E PRATICAS PARA ASSEGURAR A
CONFORMIDADE COM LEIS E REGULAMENTOS.

(591) 247,241, 238; 237, 228, 224; 232,206, 161 ; 231, 195, 122;

211,179, 143
(540)

=
Lumo Al

(531) 27522
(210) 772305 MNA
(220) 2026.07.04
(300)
(730) PT AGOSTINHO MARQUES

(511)

(591)
(540)

43 FORNECIMENTO DE ALOJAMENTO TEMPORARIO;
SERVICOS DE ALOJAMENTO TEMPORARIO;
ALOJAMENTO TEMPORARIO; ALUGUER DE
ALOJAMENTOS PARA FERIAS; ALUGUER DE
ALOJAMENTO TEMPORARIO.

QUINTA DE REQUEIXO

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

772307
2026.07.04

MNA

PT ANTONIO VASCO BONANCA
VAIRINHOS

30 PRODUTOS DE PADARIA.
43 SERVICOS DE HOSPITALIDADE
BEBIDAS].

[ALIMENTOS E

WAKE

BAKE

27.5.1

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

(531)

772310
2026.07.04

MNA

PT LUIS CANOTILHO
25 VESTUARIO.

ACCQUAI9

3.1.1;3.1.16
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(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

772314 MNA
2026.07.04
PT CARLA MARIA RODRIGUES DE BRITO

35 DISPONIBILIZAGAO DE UM ESPACO DE MERCADO
ONLINE PARA COMPRADORES E VENDEDORES DE
PRODUTOS E SERVICOS.

(591)
(540)
P4
."”‘ (%
F £ /L-
/Lt "’) L ( '

(531) 27.5.11;27.5.13
(210) 772334 MNA
(220) 2026.07.06
(300)
(730) PT CRISTINA MOSTEIAS

(511)
(591)
(540)

(531)

44 ASSISTENCIA VETERINARIA.

Laranja escuro, azul marinho e azul claro.

3.6.3;26.1.15

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

772335 MNA
2026.07.06

PT SOFIA FLORO CAETANO

35 PUBLICIDADE DE BENS IMOBILIARIOS
COMERCIAIS OU RESIDENCIAIS; MARKETING

36

IMOBILIARIO; SERVICOS DE MARKETING
IMOBILIARIO.

GESTAO IMOBILIARIA; MEDIACAO IMOBILIARIA;
AGENCIA  IMOBILIARIA; CONSULTADORIA
IMOBILIARIA; NEGOCIOS  IMOBILIARIOS;
AVALIACOES IMOBILIARIAS; ESTIMATIVAS
IMOBILIARIAS; AGENCIAS  IMOBILIARIAS;
IMOBILIARIAS (ESTIMATIVAS -);  CONSULTAS
IMOBILIARIAS; SERVICOS  IMOBILIARIOS;
PROMOCAO IMOBILIARIA [MEDIACAO];
ESTIMATIVAS  IMOBILIARIAS  [AVALIACOES];
ACONSELHAMENTO EM INVESTIMENTO
IMOBILIARIO; SERVICOS DE  GESTAO
IMOBILIARIA; ALUGUER DE ESCRITORIOS
[IMOBILIARIO];  SERVICOS DE CONSULTORIA
IMOBILIARIA; AVALIACAO  IMOBILIARIA
[NEGOCIOS  FINANCEIROS]; PLANEAMENTO
IMOBILIARIO [NEGOCIOS FINANCEIROS];

PLANEAMENTO DE INVESTIMENTO IMOBILIARIO;
GESTAO DE INVESTIMENTO IMOBILIARIO;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM COMPLEXOS IMOBILIARIOS;
SERVICOS DE CORRETORES IMOBILIARIOS;
ADMINISTRACAO DE BENS  IMOBILIARIOS;
ALUGUER DE BENS IMOBILIARIOS;
INVESTIMENTO EM BENS IMOBILIARIOS; GESTAO
DE PROPRIEDADES IMOBILIARIAS; GESTAO DE
BENS IMOBILIARIOS; ARRENDAMENTO DE BENS

IMOBILIARIOS; SERVICOS DE AGENCIAS
IMOBILIARIAS; AVALIACAO DE  BENS
IMOBILIARIOS; AVALIACOES DE  BENS
IMOBILIARIOS; AVALIACAO DE PROPRIEDADES
IMOBILIARIAS; SERVICOS  IMOBILIARIOS

RELACIONADOS COM A  GESTAO DE
INVESTIMENTOS IMOBILIARIOS; SERVICOS DE
GESTAO IMOBILIARIA RELACIONADOS COM
TRANSACOES DE BENS IMOBILIARIOS; BENS
IMOBILIARIOS (AVALIACAO [ESTIMATIVA] DE -);
GESTAO DE PROPRIEDADES [BENS IMOBILIARIOS];
AVALIACAO (ESTIMATIVA) DE BENS
IMOBILIARIOS; IMOBILIARIOS  (AVALIACAO
[ESTIMATIVA] DE BENS -); AVALIACAO DE
IMOVEIS (BENS IMOBILIARIOS);  AVALIACOES
RELATIVAS A ASSUNTOS IMOBILIARIOS; GESTAO
IMOBILIARIA DE CASAS DE FERIAS; SERVICOS DE
CONSULTORIA IMOBILIARIA PARA EMPRESAS;
SERVICOS RELACIONADOS COM A GESTAO
IMOBILIARIA; SERVICOS DE AVALIACAO DE BENS
IMOBILIARIOS; AVALIACAO E ADMINISTRACAO
DE BENS IMOBILIARIOS; OBTENCAO DE BENS
IMOBILIARIOS PARA TERCEIROS; ORGANIZACAO
DE ARRENDAMENTOS [UNICAMENTE BENS
IMOBILIARIOS]; SERVICOS DE  GESTAO
IMOBILIARIA RELACIONADOS COM HABITACOES;
PRESTACAO DE INFORMACOES RELATIVAS AO
MERCADO  IMOBILIARIO; SERVICOS DE
ASSESSORIA RELACIONADOS COM AVALIACOES
IMOBILIARIAS; CONSULTADORIA RELATIVA A
COMPRA DE BENS IMOBILIARIOS; PRESTACAO DE
INFORMACAO  RELACIONADA COM  BENS
IMOBILIARIOS;  SERVICOS DE AGENCIAS DE
PROPRIEDADES  IMOBILIARIAS  COMERCIAIS;
GESTAO DE PROPRIEDADES [SERVICOS
PRESTADOS POR IMOBILIARIAS]; FORNECIMENTO
DE INFORMACAO EM MATERIA DE AVALIACAO
IMOBILIARIA; SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM IMOVEIS COMERCIAIS;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM EDIFICIOS RESIDENCIAIS;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM INSTALACOES INDUSTRIAIS;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM CENTROS COMERCIAIS;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM EXPLORACOES AGRICOLAS;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM EXPLORACOES
HORTICOLAS; AQUISICAO DE BENS IMOBILIARIOS
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EM NOME DE TERCEIROS; ORGANIZACAO DE
CONTRATOS DE ARRENDAMENTO DE BENS  (210) 772337 MNA
IMOBILIARIOS; ORGANIZACAO DE CONTRATOS (220) 2026.07.06
PARA ARRENDAMENTO DE BENS IMOBILIARIOS; -
SERVICOS DE GESTAO mMOBILIARIA ~ (300)
RELACIONADOS ~ COM  INSTALACOES DE  (730) PT WTV LDA
ESCRITORIOS; ~ PRESTACAO DE INFORMACOES  (511) 09 SOFTWARE.
RELACIONADAS COM BENS  IMOBILIARIOS (591)
[PROPRIEDADES]; SERVICOS DE GESTAO
IMOBILIARIA RELACIONADOS COM ESPACOS DE  (540)
ENTRETENIMENTO;  SERVICOS DE AGENCIAS
IMOBILIARIAS PARA O ALUGUER DE EDIFICIOS; SCRIPTAI
FORNECIMENTO DE INFORMACOES IMOBILIARIAS
RELATIVAS A PROPRIEDADES E TERRENOS;
SERVICOS DE AGENCIAS IMOBILIARIAS PARA O
ARRENDAMENTO DE TERRENOS; SERVICOS DE
ASSESSORIA RELACIONADOS COM A
PROPRIEDADE  ~DE  BENS  IMOBILIARIOS;
FORNECIMENTO DE INFORMACAO RELATIVA AOS (210) 772350 MNA
NEGOCIOS ~ IMOBILIARIOS, ~ ATRAVES DA  (220) 2026.07.06
INTERNET,  SERVICOS DE MEDIACAO PARA  (300)
VENDA, A COMISSAO, DE BENS IMOBILIARIOS;  (730) PT BRUNA ISABEL ALBUQUERQUE
SELECAO E AQUISICAO DE BENS IMOBILIARIOS PEIXOTO
EM NOME DE TERCEIROS; SERVICOS DE GESTAO .
IMOBILIARIA RELACIONADOS COM INSTALACOES ~ (311) 09 SOFTWARE PARA A GESTAO DE DOCUMENTOS.
IMOBILIARIA PARA A VENDA E ARRENDAMENTO 38 FORNECIMENTO DE ALERTAS DE NOTIFICACAO
DE EDIFICIOS;  SERVICOS DE CONTAS DE %ETER%SIT{REIO ELETRONICO ~ ATRAVES DA
INVESTIMENTO PRESTADOS POR INSTITUICOES DE :
CREDITO IMOBILIARIO; SERVICOS DE AGENCIA 42 SOFTWARE COMO SERVICO [SAAS].
IMOBILIARIA PARA A VENDA E ARRENDAMENTO  (591) Azul Noite ;;, RGB 15, 30, 54 (#0F1E36); Verde Via ;;;, RGB
DE EMPRESAS; SERVICOS DE AGENCIAS 26, 140, 110 (#1A8C6E)
IMOBILIARIAS RELATIVOS A COMPRA E VENDADE  (540)
TERRAS; SERVICOS DE AGENCIAS IMOBILIARIAS
RELATIVOS A COMPRA E VENDA DE IMOVEIS;
ORGANIZAGAO DE ACORDOS DE ARRENDAMENTO &
E DE ALUGUER DE BENS IMOBILIARIOS.
- a )Viazen
(540)
(531) 7.11.10;26.2.1
(210) 772359 MNA
(220) 2026.07.06
(300)
(531) 131 (730) AO FINEZA JOSE MENDES
(511) 44 SERVIGCOS DE SALAO DE BELEZA.
(591)
(540)
NOBRE BELEZA E BEM ESTAR
(210) 772336 MNA
(220) 2026.07.06
(300)
(730) PT OUROCERTO, UNIPESSOAL, LDA
(511) 14 METAIS PRECIOSOS E SUAS LIGAS.
35 SERVICOS DE VENDA A RETALHO RELACIONADOS ~ (210) 772361 MNA
COM JOIAS; COMERCIO A RETALHO E POR  (220) 2026.07.06
GROSSO DE OURO, PRATA, JOIAS, RELOGIOS E  (300)
OUTROS METAIS PRECIOSOS.. £ A
36 EMPRESTIMOS SOBRE PENHORES; AVALIACAO DE (730) PT INES FRANCISCA TIMOTEO
METAIS PRECIOSOS. FERNI’ANDES DIAS JACINTO VICENTE
(591) PT PATRICIA ALEXANDRA MIRANDA
(540) LOPES

OURO CERTO

(511)

(591)
(540)

41 SERVICOS DE EDUCACAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO.
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(531)

b

@ Nova/Vede

Centro de Estudos &
Desenvolvimento InfantoJuvenil

29.26;13.1.17

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(531)

772365

MNA

2026.07.06

UA

40

42

VALENTYN VASYLIAK

ALFAIATARIA PERSONALIZADA; ALFAIATARIA
OU COSTURA; SERVICOS DE ALFAIATARIA;
ALFAIATARIA [FABRICO POR ENCOMENDA]J;
DISPONIBILIZACAO DE  INFORMACAO EM
MATERIA DE SERVICOS DE ALFAIATARIA.

DESIGN DE MODA; SERVICOS DE DESIGN DE
MODA; DESIGN DE ACESSORIOS DE MODA;
SERVICOS DE CONSULTORIA EM DESIGN DE
MODA; PRESTACAO DE INFORMAGOES SOBRE
SERVICOS DE DESIGN DE MODA.

Vanroe

2.9.21

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

772377

MNA

2026.07.06

PT LUIS CARLOS RIBEIRO DOS SANTOS

25
35

VESTUARIO.

SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE
PROMOCAO; AGENTES PUBLICITARIOS; AGENCIA
DE RELACOES PUBLICAS; ANALISES DE
PUBLICIDADE; ANALISE DA REACAO A
PUBLICIDADE.

COMITIVA ARROGANTE

(210)
(220)
(300)
(730)

772381

MNA

2026.07.03

PT BASTOS MOTA - SERVICOS E TURISMO,

LDA.

(511) 43 HOTEIS, POUSADAS E ALBERGUES, ALOJAMENTO

PARA FERIAS E TURISMO; SERVICOS HOTELEIROS;
SERVICOS DE ALOJAMENTO HOTELEIRO;
SERVICOS DE CASAS DE TURISMO.

(591) PANTONE 319 C; PANTONDE 376 U ; PANTONE COOL

GRAY 8 C

(540)

(531) 26.1.3;26.1.18;27.5.14 ; 27.5.22 ; 27.99.12 ; 27.99.19 ; 29.1.3
;29.1.4

(210) 772383 MNA

(220) 2026.07.05

(300)

(730) PT ANA RITA BOTELHO - TERAPIAS E

(511)

44

DESENVOLVIMENTO, UNIPESSOAL,
LDA

SERVICOS DE CUIDADOS DE SAUDE PARA
PESSOAS; ACONSELHAMENTO EM QUESTOES DE
SAUDE; ACONSELHAMENTO EM TERAPIA
OCUPACIONAL; ACONSELHAMENTO SOBRE
NUTRICAO; CUIDADOS DE SAUDE RELACIONADOS
COM EXERCICIOS TERAPEUTICOS; CUIDADOS DE

SAUDE RELACIONADOS COM MASSAGENS
TERAPEUTICAS; CUIDADOS DE SAUDE
RELACIONADOS COM OSTEOPATIA;
DESENVOLVIMENTO DE  PROGRAMAS DE
REABILITACAO FiSICcA INDIVIDUAL;
FISIOTERAPIA; SERVICOS DE FISIOTERAPIA;

FORNECIMENTO DE SERVICOS DE CUIDADOS DE
SAUDE; MUSICOTERAPIA COM FINS FiSICOS,
PSICOLOGICOS E COGNITIVOS;  OSTEOPATIA;
PRESTACAO DE SERVICOS DE SAUDE; RASTREIOS
MEDICOS; SERVICOS DE AVALIACAO DE SAUDE;
SERVICOS DE AVALIACAO DA PERSONALIDADE
[SERVICOS DE SAUDE MENTAL];  SERVICOS
MEDICOS PARA AVALIACAO DO ESTADO DE
SAUDE;  SERVICOS DE CONSULTADORIA DE
AMAMENTACAO; SERVICOS DE MUSICOTERAPIA;
SERVICOS DE NUTRICIONISTA; SERVICOS DE
SAUDE MENTAL; TESTES DE PERSONALIDADE
[SERVICOS DE SAUDE MENTAL]; SERVICOS DE
RASTREIO DE PROBLEMAS DE APRENDIZAGEM;
SERVICOS DE RASTREIO DE DEFICIENCIA DE
APRENDIZAGEM; SERVICOS DE TERAPIA
OCUPACIONAL; SERVICOS DE TERAPIA DA FALA;
SERVICOS DE TERAPIA DA VOZ E DA FALA;
TERAPIA MUSICAL; TERAPIA OCUPACIONAL E
REABILITACAO; TERAPIA  OCUPACIONAL;
TERAPIA POR CONTATO CORPORAL ENVOLVENDO
VARIAS TECNICAS (TOQUE, MOVIMENTO, E
MANIPULACAO).

(591) PANTONE 2398 C HEX #00BBB4 RGB 0, 187 , 180 CMYK
100, 0, 4, 27; PANTONE 324 C HEX #99D9D9 RGB 153,
217,217 CMYK 29,0,0, 15

(540)
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(531)

2.5.1;25.6;29.1;243.7;24.3.12;29.1.3

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

772403 MNA
2026.07.06

PT CASA DA FONTE-PEQUENA, S.A.
33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEJA).

RIVERSTONE

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

772404 MNA
2026.07.06

PT CASA DA FONTE-PEQUENA, S.A.
33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEJA).

GOLDEN BARREL

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

772405 MNA
2026.07.06

PT CASA DA FONTE-PEQUENA, S.A.
33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEJA).

ROYAL CASK

(210)
(220)
(300)
(730)

772406 MNA
2026.07.06

PT CASA DA FONTE-PEQUENA, S.A.

(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEIJA).

(591)
(540)

CELLAR'S SECRET
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Concessoes

Processo

Data
do
registo

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Classes (Nice)

Observagdes

760776
763101
764076
764214
764382
765058
765129
765140
765213
765226
765296
765298

765299
765308
765352
765353
765354
765368
765376
765378
765406
765408
765416
765419
765420
765422
765423
765424
765427
765428
765431
765434
765439

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

FRANCOIS MARQUES CASTANHEIRA

RUI PEDRO PEREIRA MORGADO

ALA VERDE - CONSULTORIA E MARKETING, LDA.
IDEIA DOCE, UNIPESSOAL LDA

SOFIA MARLENE DE ALMEIDA PAIVA

MARIA ANGELINA ANTONIO MENDES

ASGAR JABBARI

MANUEL LU{Z DE SOUSA PINTO

PAULO GOMES CAMARINHA

CATARINA MARTINS ARAUJO UNIPESSOAL LIMITADA
MIGUEL ANGELO VIDA LARANJEIRA

INSULAR - PRODUTOS ALIMENTARES, SA (ZONA FRANCA
DA MADEIRA)

CASIMIRO & COELHO, LDA

GALP ENERGIA, S.A.

PLARQ ESTUDOS DE ARQUITETURA E URBANISMO LDA
LOBO & DRUMOND, UNIPESSOAL, LDA

MANUEL FRANCISCO PINHEIRO LOPES SARAMAGO
MANUEL AFONSO SERENO CONDESSO SOUTO DE MIRANDA
JEANINE MANTOVAN RAUSCH ALBUQUERQUE CLARO
LIS FONSECA FERREIRA

NOBREZATENTA - LIMPEZAS LDA

SOW HUB, UNIPESSOAL LDA

PROFITKEY - SOLUCOES DE INVESTIMENTO, LDA
DREAMANCHOR EXPRESS UNIPESSOAL LDA
NOMADTALENT, LDA

MTY SERVICE, LDA

MTY SERVICE, LDA

HUGO MIGUEL RAMOS FIGUEIREDO

DANIEL HUMBERTO DE OLIVEIRA CARVALHEIRO
JOSE PAULO RODRIGUES OLIVEIRA

EVA RITA SILVA OLIVEIRA

DARIO MANUEL DA COSTA PEREIRA DE MELO

LARGA IMAGEM - REPRESENTACOES LDA

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

3537
41

09 3542
2930
29

3541

03

33
2543
06 19 2037
3542

31

37
0935364142
3642
43

42

41

35

35

37
354143
09
353942
0637
123739
123739
3541
14353637 44
3542
41
334143
25
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Processo

Data
do
registo

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Classes (Nice)

Observagdes

765440
765442

765468
765503
765505
765514
765570

765602
765603
765618
765634

765635
765641
765664
765665
765740
765744
765755
765781
765782
765783
765785
765787
765788
765860
765862
765863

765864
765865
765866
765867
765868
765871
765926
765927
765928

2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

MOMENTO CONVERGENTE LDA.
SOCIEDADE AGRICOLA MODELAR DE ALDEIA GALEGA
UNIPESSOAL, LDA.

CARLOS MIGUEL MACHADO SAMPAIO DE SOUSA PIMENTEL

HUGO COUTINHO GONCALVES
SALVADOR GONZAGA MARTINS DA SILVA

JOSE DIOGO PEREIRA FREITAS

JOANA MAFALDA OUTEIROA DE MENEZES MONTENEGRO
VAZ DE OLIVEIRA

HUGO XAVIER MOREIRA DA COSTA PINA

DIANA RAQUEL GARRIDO FERREIRA ALVES

PAULA MARINA GONCALVES DA FONSECA
ALEXANDRE MIGUEL DUARTE GABRIEL MARQUES DA
SILVA

VITOR MANUEL VIEIRA MATOS

ANTONIO MANUEL MATOS FERNANDES

MICKAEL SOARES SEQUEIRA

MICKAEL SOARES SEQUEIRA

MESA GENEROSA, LDA

ALCATEIA FAVORITA - UNIPESSOAL LDA

NUNO PAULO HENRIQUES GOMES BASTO

TIAGO JOAO FERREIRA GONCALVES

LICHT PROJEKT LDA.

SARA REIS VARGAS DE OLIVEIRA BAPTISTA

DIOGO NOGUEIRA MARTINS CUSTODIO

PEDRO MIGUEL REGO SANTOS

ANTONIO PAULO LEAL - UNIPESSOAL LDA
MUNICIPIO DE VIANA DO ALENTEJO

CHAO CARISMATICO MEDIACAO IMOBILIARIA LDA
FAINA VISIONARIA - SOCIEDADE DE INVESTIMENTOS
IMOBILIARIOS LDA

JOSEFA D'OBIDOS - EMPREENDIMENTOS TURISTICOS LDA
LUISA MARIA GUIMARAES PINTO FERREIRA

MARIA HELENA MARTINS DAMIAO BARROQUEIRO
CORTICEIRA ATAIDE, LDA

ANA CARINA FERNANDES RODRIGUES
STO-GIN-OB-PRESTACAO DE SERVICOS MEDICOS, LDA
MANUEL BARBOSA & LUIS BARBOSA, LDA

STRONG DIRECTION LDA

ATLANTIKDYNAMIK IMPORTACAO E EXPORTACAO
UNIP.LDA

PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT

PT
PT
PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

41
33

2933
25
2024
33
4143

37

3643
091641
36

1435
16
33
33
43
44
33
43
20
42
3035
44
35
42
35363743
36

43

14

16 3841 44 45
20

42

10 40 44

37

35

3233
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Processo

Data
do
registo

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Classes (Nice)

Observagdes

765930
765932
765936

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

2026.07.24
2026.07.24
2026.07.24

SILVIA MAIO CAPELA
FERMIBASTO LDA

MARIZ GLOBAL NEGOCIOS, LDA

PT
PT
PT

35
44
29
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Vigéncias por senten¢a

Data Data

Processo do da Nome do 1° requerente/titular TI::S Classes (Nice) Observagdes
registo sentenga o
649000 2020.09.04 | 2026.03.23 |FHG HOTEL REPRESENTATIVES, LDA PT |43 sentenca do tpi, juizo da p.i. - juiz 1,

proc n.° 7/25.5 yhlsb, julga o recurso:
i) procedente e revoga o despacho
recorrido na parte que anulou o
registo, com fundamento no art. 232,
n.° 2, al a) do cpi, mantendo esta
marca valida; ii) improcedente e
mantém o despacho recorrido, na
parte em que indeferiu o pedido de
anulagdo do registo, com fundamento
no art. 232, n.° 1, al. b) do cpi;
acorddo da secgdo dap.i.c.r. s. do
trl, julga o recurso improcedente e
confirma a sentenca recorrida
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Renovacoes

N.% 132 266, 236 235, 311 962, 313 137, 313 191, 314 998, 316 444, 320 662, 394 912, 396 417, 399 807, 400 850,
552 608, 558 623, 559 170, 559 390, 564 010, 564 854, 565 206, 567 042, 567 377, 569 933, 570 550, 570 632, 570 714,
571523 e 571 599.
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Caducidades por falta de pagamento de taxa

Processo

Data
do
registo

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Observagdes

131782
174855

174856

298173
374951
377225

379385

380852

381641
382927
384528

385154
385545
385884

387051
388144

388399
390306

390307
390346
538315

539488
544608
546079
546834
549114
550302

551642

552134
552387

552442
552610
554498
554554
554602
554613
554628
554634

554650

1916.01.19
1976.01.19

1976.01.19

1996.01.18
2006.01.17
2006.01.18

2006.01.20

2006.01.19

2006.01.19
2006.01.18
2006.01.18

2006.01.19
2006.01.20
2006.01.20

2006.01.20
2006.01.17

2006.01.17
2006.01.19

2006.01.18
2006.01.20
2016.01.18

2016.01.19
2016.01.18
2016.01.19
2016.01.19
2016.01.20
2016.01.20

2016.01.18

2016.01.18
2016.01.18

2016.01.19
2016.01.20
2016.01.18
2016.01.18
2016.01.19
2016.01.20
2016.01.19
2016.01.18

2016.01.19

2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20

2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20

JAGUAR LAND ROVER LIMITED
SICOR-SOCIEDADE INDUSTRIAL DE
CORDOARIA S.A

SICOR-SOCIEDADE INDUSTRIAL DE
CORDOARIA S.A

ALLERGAN INC.

MANOEL D.POCAS JUNIOR VINHOS S.A.
LABIALFARMA - LABORATORIO DE
PRODUTOS FARMACEUTICOS E
NUTRACEUTICOS, S.A.

ASSOCIACAO DE SOLIDARIEDADE SOCIAL O
TECTO

S.P.A. - SOLUCOES EM POTABILIZACAO DE
AGUAS, LDA

LUIS FILIPE DUARTE NARCISO

ABILIO DOS SANTOS PEREIRA

MORGADO LUSITANO - AGRO-PECUARIA,
LDA.

ADEGA COOPERATIVA DE ALIJO, C.R.L.
TELMO ANDRE RODRIGUES BATISTA
FARMACOOPE-COOP. NACIONAL DA
FARMACIAS, CRL

EURONEXT PARIS SA

SANDRA CRISTINA DOS SANTOS DE
OLIVEIRA

PALADARES DA ORIGEM, LDA.

COMPANIA INTERNACIONAL PARA LA
FINANCIACION DE LA DISTRIBUCION, S.A
(C1F.D.S.A)

VITORIA FUTEBOL CLUBE

ROUGHCUT, LDA.

RESTIBERICA - ACTIVIDADES HOTELEIRAS,
S.A.

DANIEL FILIPE SARDO ROCHA

INDUSTRIAS MCFE, LDA.

CARISMA EVIDENTE, LDA.

COMPTA - EMERGING BUSINESS, S.A.
FROM PORTUGAL WITH LOVE LDA

SOUSA & SOUSA MAQUINAS E PRODUTOS
AGRO PECUARIOS LDA

ISABEL MARIA DA ROCHA TAVARES
MARTINS

BASIC AND CHIC - INTERIOR DECOR, LDA.
TERNURA E GRATIDAO CASA DE REPOUSO,
LDA.

JOSE DE MELLO SAUDE, S.A.

EDUARDO MIGUEL PEREIRA RIBEIRO ROCHA
JOSE JOAQUIM ROCHA, LDA

JOAO ADELINO SOARES ARAUJO

MARCIO MANUEL FERNANDES RIBEIRO
JUNBI LDA

GESTORIO - CONSULTORES DE GESTAO, LDA
ALWAYS CRAFT - ARTESANATO E DESIGN,
LDA

STORYMAKERS, IDEIAS CRIATIVAS,
CONTEUDOS, ASSESSORIA DE
COMUNICACAO E EVENTOS, LDA.

GB
PT

PT

[SN
PT
PT

PT

PT

PT
PT
PT

PT
PT
PT

FR
PT

PT
ES

PT
PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT

PT

PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

PT
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Processo

Data
do
registo

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Observagdes

554656
554658
554662

554667
554670
554671
554673
554678
554681
554724
554749
554750
554753

554754
554755
554757
554758
554760
554761
554767
554768
554769
554781
554784
554787
554788

554789
554794
554795
554804
554805

554807
554810
554811
554813
554814
554815

554816
554817

554820
554824

554825
554829
554835
554837
554845
554858
554859
554861
554863
554869
554872
554873
554875

2016.01.18
2016.01.18
2016.01.19

2016.01.18
2016.01.18
2016.01.18
2016.01.18
2016.01.18
2016.01.18
2016.01.19
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20

2016.01.20
2016.01.19
2016.01.18
2016.01.20
2016.01.18
2016.01.20
2016.01.19
2016.01.19
2016.01.18
2016.01.20
2016.01.19
2016.01.18
2016.01.20

2016.01.18
2016.01.18
2016.01.18
2016.01.20
2016.01.20

2016.01.19
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20

2016.01.20
2016.01.20

2016.01.20
2016.01.20

2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.19
2016.01.20
2016.01.18
2016.01.19
2016.01.18
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

GNS - BUILDING SOLUTIONS, S.A.

GNS - BUILDING SOLUTIONS, S.A.
CONTRASTES & PERSPETIVAS , UNIPESSOAL,
LDA.

LUIS ALVES

AGOSTINO PICCININI

AGOSTINO PICCININI

ANA CRISTINA GARCIA CARNEIRO
FAIRJOURNEY LDA

LARA REBELO DE SOUSA LOBAO TEIXEIRA
JOSE FERNANDO SILVA DE ALMEIDA
FADOKAPITAL, UNIPESSOAL LDA
SERENITY APPROACH LDA

LIVING IN SERENITY - DESIGN DE
INTERIORES, LDA.

SANDRA PATRICIA MARTELEIRA MENDES
HARD STONE, LDA.

ARLINDO MARTINS PINTO

EMVIAGEM LDA

BRUNO MIGUEL PEREIRA VENTURA

RUI MIGUEL GOUVEIA PAIS

CRIAMONTEX - MALHAS E CONFECCOES, LDA
GEOLINK, LDA

TOTALIGNITION UNIPESSOAL, LDA
PORTLINKS, S.A.

TECNOLINK S.A.

ANA IDALINA DIAS GOMES ALVES

MAIS CB - ASSOCIACAO PARA A
MANUTENCAO, APOIO, INICIATIVA E
SALVAGUARDA DO CAMPO BIBLICO
ENOPORT PRODUCAO DE BEBIDAS, LDA.
MILANA TERESA DA COSTA TONGA

TIAGO MIGUEL FARIA TORRES
GROWINGWITHU, LDA.

PEDRO JOSE ALBUQUERQUE FRANCO
LACERDA

ARLINDO CALISTO QUINTAL DE FREITAS
RICHARDOS WORLD RWC UNIPESSOAL, LDA
BEST OF MEDIA, LDA.

QUINTA CALCATERRA AGROTURISMO LDA
PATRICIA DANIELA PEREIRA DA SILVA
FRANCISCO CARLOS PEREIRA DA COSTA
OLIVEIRA

LUCIANA CAULINO GUERREIRO

MARIA ALICE MARQUES RODRIGUES
PEREIRA GOMES

JOANA FELICIDADE LEAL MACHADO
VASCO MARIA DE ALBUQUERQUE BOTELHO
DA COSTA

FABIA RANZANI

JOAO PEDRO DE ARAUJO BORDELO
MAISKPERFEITO, LDA .

FERNANDO MIGUEL LOSCHI CAFE

YVES ROBERT STANISLAS KWIATKOWSKI
ANA PAULA ALVES MENDES

JOSE MARIO CHEGANCAS DA SILVA
FLORIANO AUGUSTO DE SOUSA CARNEIRO
ALPER ALAGOZ

DIOGO CARVALHO MENDES

CRISTEL ELISABETE LOPES

VITOR LINO RODRIGUES ALMEIRAO
ISABEL CATARINA CASTRO MARINHO

PT
PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
Uy
PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT

PT
PT

PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
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Processo

Data
do
registo

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Observagdes

554882
554889

554890
554897
554898
554906
554908
554917
554919
554920
554922
554926
554944
554947

741620
742790
742982
742983

743083

743348
743425
743428
743515
743609
743649
743707
743757
743772
743774

743806
743839
743899
743972

2016.01.20
2016.01.20

2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.19
2016.01.19
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20

2025.07.14
2025.07.15
2025.07.15
2025.07.14

2025.07.14

2025.07.14
2025.07.16
2025.07.16
2025.07.15
2025.07.15
2025.07.15
2025.07.15
2025.07.14
2025.07.14
2025.07.14

2025.07.15
2025.07.15
2025.07.15
2025.07.15

2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

TERESA MATEUS
MARGARIDA NOVAIS MACHADO CARDOSO
MENANO ABECASSIS

JOAO PEDRO GUERREIRO ROSA

SIMSMILE LDA.

ANDRE FILIPE PEREIRA OLIVEIRA

ADELINO NOGUEIRA DA COSTA PONTES
SAFR FOOTBALL IMPROVEMENT, LDA
MARIA NATALIA TEIXEIRA DA COSTA
MARIO SILVA BAPTISTA

PATRICIA SOUSA FARIA DE CARVALHO BEJA
PEDRO WANZELLER REBORDAO

CARLOS ALBERTO FONSECA ALVES
GABRIELA PATRICIO DIOMELLES BENTO
AGENCIA FUNERARIA CENTRAL DE
ALMADA,LDA

MMYWORLD LTD

CARLOS DANIEL MATIAS EUFRASIO
FRANCO TOMMASETTI

EDUGEP - CONCEPCAO, DESENVOLVIMENTO
E GESTAO DE PROJECTOS DE NATUREZA
EDUCACIONAL, SOCIAL E CULTURAL, LDA.
ALVARO TORRES FERREIRA, UNIPESSOAL
LDA

PEDRO TIAGO FARIA COSTA

NPO SISTEMAS DE COFRAGEM LDA
CONTAGUARDIANS, UNIPESSOAL LDA
ZAPPING MOMENTS LDA

CARLA ALEXANDRA DA SILVA GONCALVES
PAULA BITTENCOURT SILVEIRA CASIMIRO
PAULO JOSE MOITA SIMAO CORTESAO LOPES
CRISTIANA BORGES UNIPESSOAL LDA
DIRECAO-GERAL DA EDUCACAO
FERMIBASTO - COMERCIO DE PRODUTOS
ALIMENTARES, LDA

MJMB PNEUS, UNIPESSOAL LDA

JOSE DA SILVA DAMAS FARIA

FILIPA ALVES CASTELAO

JOAO RICARDO FERNANDES NOGUEIRA

PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

GB
PT
PT
PT

PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

PT
PT
PT
PT
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Transmissoes
Data . :
Processo d(: Antigo requerente/titular rle)jilj Atual requerente/titular rl:ilj Observagoes
averbamento o o
445362 2026.07.21 |MYSTERIOUS REASON, LDA PT |PAZ IMUTAVEL - UNIPESSOAL, LDA. PT
445364 2026.07.21 |MYSTERIOUS REASON, LDA PT |PAZ IMUTAVEL - UNIPESSOAL, LDA. PT
501345 2026.07.21 |MYSTERIOUS REASON, LDA. PT |PAZ IMUTAVEL - UNIPESSOAL, LDA. PT
505418 2026.07.17 |PELSOL - REPRESENTACOES E COMERCIO DE PT |DITOSO & ROBUSTO UNIPESSOAL LDA PT
PELES E SOLAS, UNIPESSOAL, LDA.
555463 2026.07.16 |ESLG - CASA A GRANEL, LDA. PT |O FRASCO - ALIMENTACAO SAUDAVEL LDA PT
569459 2026.07.16 |CCEA- CENTRO DE CIRURGIA EXPERIMENTAL PT |MCN - CENTRO DE CIRURGIA EXPERIMENTAL PT
AVANCADA LDA. AVANCADA, LDA.
643563 2026.07.17 |DANIEL ANTONIO DE JESUS VIDAL PT |[SANODERM - INDUSTRIA DERMO-COSMETICA, PT
LDA.
643568 2026.07.17 |DANIEL ANTONIO DE JESUS VIDAL PT |[SANODERM - INDUSTRIA DERMO-COSMETICA, PT
LDA.
710309 2026.07.21 |DANCA EM DIALOGOS - ASSOCIACAO CULTURAL PT |TALENT BRIGADE UNIPESSOAL, LDA. PT
734513 2026.07.21 |MATIZES OSTENSIVAS, LDA PT |REALBOSS- GESTAO IMOBILIARIA, LDA PT
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Requerimentos indeferidos

Processo

Numero
do
documento

Data
de
apresentagao

Data
do
despacho

Nome do titular

Pais

resid.

Observagdes

724405

724406

20067691
20

20067691
23

2025.01.07

2025.01.07

2025.07.23

2026.07.23

FERRAZPHARMA, LDA

FERRAZPHARMA, LDA

PT

PT

INDEFERE-SE O
PRESENTE PEDIDO DE
MODIFICACAO DA
DECISAO EM VIRTUDE
DE NAO EXISTIREM
FACTOS QUE
JUSTIFIQUEM A
REVOGACAO DO
DESPACHO DE
CONCESSAO
INDEFERE-SE O
PRESENTE PEDIDO DE
MODIFICACAO DA
DECISAO EM VIRTUDE
DE NAO EXISTIREM
FACTOS QUE
JUSTIFIQUEM A
REVOGACAO DO
DESPACHO DE
CONCESSAO.




BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2026/07/29

123 de 150

REGISTO INTERNACIONAL DE MARCAS

Pedidos

De acordo com o artigo 244.° do Cédigo da Propriedade Industrial, faz-se publico que foram solicitados pedidos de protecdo em Portugal para as marcas de registo
internacional a seguir enumeradas, nos termos do Acordo de Madrid relativo ao Registo Internacional de Marcas e do Protocolo relativo a esse Acordo; da data de publicagdo do

presente aviso comega a contar-se o prazo de dois meses para a apresentagdo de reclamagdes de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, conforme o
artigo 17.° do referido Codigo.

Data Pais
Processo do Nome do 1° requerente/titular resid Classes (Nice)
pedido ’

Observagoes

1681133 | 2023.10.23 |DANGAS, SIA LV |33
1798403 | 2024.03.28 |ON CLOUDS GMBH CH |25
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Concessoes

Data Data Pais
Processo do do Nome do 1° requerente/titular resid Classes (Nice) Observagdes
registo despacho o

1868123 | 2025.03.31 | 2026.07.24 |SHENZHEN SKE TECHNOLOGY CO., LTD.

CN (34
1870326 | 2025.05.15 | 2026.07.24

THE AUTONOMOUS CLUSTER FUND«PARK OF INNOVATIVE KZ (4142
TECHNOLOGIES»
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Recusas
Data Data .
Processo do da Nome do 1° requerente/titular TI:;S Classes (Nice) Observagdes
pedido recusa o
1568867 | 2020.11.17 | 2026.07.24 |YETI COOLERS, LLC usS |21 arts 232.°n.° 1 al. b); 229.°n.° §; 245.°
¢ 246.° do cpi
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REGISTO DE LOGOTIPOS

Renovacoes

N.*21 463,37 616,37 673 ¢ 39 603.
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Caducidades por falta de pagamento de taxa

Processo

Data
do
registo

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Observagdes

6269
6787
35062
35313

35816
35894
35897
36073
36150
36154
36160

36162
36163

36165
36167
36177
36183

36184

36185
36188

36189
36190
36196
36197
36204
36986

37852

2006.01.18
2006.01.20
2016.01.18
2016.01.20

2016.01.19
1996.01.18
1996.01.18
2016.01.19
2016.01.19
2016.01.18
2016.01.20

2016.01.19
2016.01.18

2016.01.20
2016.01.19
2016.01.19
2016.01.20

2016.01.20

2016.01.20
2016.01.19

2016.01.18
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20
2016.01.20
1996.01.18

1996.01.18

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20
2026.07.20

2026.07.20

MIRIAM PENTEADO KUHLMANN

NOVA FRANQUIGER, S.A.

REGINA, VIEIRA & MENDONCA, LDA
PAULO JOSE AZEVEDO DE SARAIVA
CALDEIRA

ORBITAREFLEXOS UNIPESSOAL LDA

TVI - TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.

TVI - TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.
ZENSENSES, LDA

LUIS FILIPE RODRIGUES MARTINS

NUNO JOSE BRANDAO CORREIA

ADELINO MIGUEL GOMES DA SILVA XAVIER
BARBOSA

LINA MARIA DA SILVA BRISSOS

AURORA JUDITE FERREIRA RODRIGUES
RIBEIRO

SANDRO FILIPE MADRUGA RAMOS

JOSE TORRES DA ROCHA

JOSE ALBERTO VAZ RODRIGUES

MARIA DE FATIMA DOS SANTOS FERREIRA
FERREIRA

MARIA DE FATIMA DOS SANTOS FERREIRA
FERREIRA

ANA CATARINA CRISTINA MARTINS

IGAL - INVESTIMENTOS E GESTAO AGRO-
FLORESTAL, LDA

ADELIA DO CEU MARTINS DE BRITO GASPAR
JOAO PAULO MARCAL LEITAO

ELISABETE BOURDAIN BATISTA DIAS
SONIA MARIA ANTUNES DE OLIVEIRA
JOAO PAULO MARCAL LEITAO
COMPANHIA DE SEGUROS TRANQUILIDADE
VIDA,S.A.

ALVES MOREIRA & COSTA, LDA.

BR
PT
PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

PT
PT

PT
PT
PT
PT

PT

PT
PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT

PT

Instituto Nacional da Propriedade Industrial, 29 de julho de 2026. — A Presidente do C. D., Ana Margarida

Bandeira.
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AGENTES OFICIAIS DE PROPRIEDADE INDUSTRIAL

(Os Agentes Oficiais da Propriedade Industrial, como tal reconhecidos pelo Instituto Nacional

da Propriedade Industrial, podem promover actos e termos do processo sem necessidade de

juntar procuracao).

Joao Mascarenhas de Vasconcelos

- Cartério: Av. Duque D’Avila, 32—1° — 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547763 — Fax: 21 3560486

- E-mail: geral@fdenovaes.com

Joao Pereira da Cruz

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 ¢ 21 3424583

- E-mail: joaopcruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Vitor Hugo Ramalho da Costa Franca

- Cartorio: Av. Duque D’Avila, 32 - 1° - 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547574 — Fax: 21 3528473 ¢ 21 35511 03

- E-mail: costa.franca@costafranca.pt

Jorge Afonso Cruz

- Cartoério: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 ¢ 21 3424583

- E-mail: jorgeacruz@)jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Marta Burnay da Costa Pessoa Bobone

- Cartério: Travessa do Jardim a Estrela, 28 — 1350-186 LISBOA

- E-mail: bobone@zonmail.pt

Maria Silvina Vieira Pereira Ferreira

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 21 3815050 — Fax: 21 3831150/21 381 33 93

- E-mail: sferreira@clarkemodet.com.pt

Maria Eugénia Martinez

- Cartoério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 ¢ 21 3424583

- E-mail: info@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Maria do Rosario May Pereira da Cruz

- Cartorio: Av. Duque d' Avila, 66, 7° - 1050-083 LISBOA
- Tel.: 21 387 69 61 - Fax: 21 387 75 96

- E-mail: furtado@furtado.pt

Nuno Cruz

- Cartoério: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 ¢ 21 3424583

- E-mail: nunocruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt
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Raquel da Costa Franca

- Cartério: Av. Duque D’Avila, 32 — 1°— 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547574 — Fax: 21 3528473 ¢ 21 3551103

- E-mail: costa.franca@netcabo.pt

Antonio José Pissarra Dias Machado

- Cartério: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 ¢ 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt

José Eduardo de Sampaio

- Cartorio: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: jedc@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Joao Carlos Sardifia de Barros

- Cartorio: Rua Rodrigo da Fonseca, 72 — 3° Esq. - 1250-193 LISBOA
- Tel.: 213863466

- E-mail: gmr@magalhaes-adv.pt

Isabel Carvalho Franco

- Cartorio: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: isabel.franco@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Alvaro Albano Duarte Catana

- Cartério: Avenida Marqués de Tomar, 44 - 6° - 1069 - 229 LISBOA
- Tel.: 217 613 490 — Fax: 217 613 499

- E-mail: alvaro.duarte@aduarteassoc.com

- Web: www.aduarteassoc.com

José Eduardo Dinis de Carvalho

- Cartoério: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: jedc@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Fernando Anténio Ferreira Magno

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 ¢ 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt

Anténio Corte-Real

- Cartério: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq. - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 21 7801963

- E-mail: sgcr@sger.pt
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José Luis Arnaut

- Cartoério: Rua Castilho, 50, 1250-071 LISBOA
- Tel.: 21 0958100 — Fax21 0958155

- E-mail: jarnaut@rpa.pt

José Motta Veiga

- Cartorio: Rua Jodao Penha, 10 — 1250-131 LISBOA

- Tel.: 213841120 - TIm: 919146060

- E-mail: mottaveiga@mail.telepac.pt | geral@mottaveiga.com
- Web: www.mottaveiga.com

Pedro da Silva Alves Moreira

- Cartorio: Rua Tomas Ribeiro, n° 45 — 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 210545500 — Fax: 21 3978754

- E-mail: pedro.moreira@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Joao Luis Garcia

- Cartdrio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq. - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 21 7801963

- E-mail: sgcr@sger.pt

Manuel Anténio Duries da Conceiciao Rocha

- Cartorio: Lagoas Park - Edificio 7, 1° Piso — 2740-244 PORTO SALVO
- Tel.: 21 1224726

- E-mail: info.portugal@herrero.pt

Gongalo de Magalhaes Moreira Rato

- Cartorio: Rua Rodrigo da Fonseca, 72 — 3° Esq, 1250-193 LISBOA
- Tel.: 21 3875201 - Fax: 21 3875200

- E-mail: gmr@magalhaes-adv.pt

José Raiil de Magalhaes Simoes

- Cartorio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq. - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 21 7801963

- E-mail: sgcr@sger.pt

Maria das Dores Marques Banheiro Meira

- Cartorios: Rua Quirino da Fonseca, 29 — 5° Esq. — 1000-251 LISBOA
e Av. Luisa Todi, 277, 2°, E-1 — 2900-452 SETUBAL

- Tel.: 21 8436250 e 265 540240 — Fax: 21 8436251 e 265 540241

- E-mail: tecnimarca@gmail.com

- Web: www.tecnimarca.pt e www.tecnimarca.com

Martim Luis Gomes de Araijo de Arantes e Oliveira

- Cartorio: Rua Tomas Ribeiro, n° 45 — 5° Esq., 1050-225 LISBOA
- Tel.: 21 3907373 — Fax: 21 3978754

- E-mail: rcf@rcf.pt

Dina Maria Martins Pereira Soares

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 ¢ 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt
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Carmen Cristina Martins Garcia de Pina Alcobia Galinha

- Cartorio: Avenida Ressano Garcia n® 6 R/c. Esq. - 1070-237 LISBOA
- Tel.: +351 213 712 737 - Fax:+351 213 874 726

- E-mail: carmenpina@sapo.pt

Ana Maria Ferreira Pereira da Silva Veiga

- Cartodrio: Rua Ator Chaby Pinheiro, 5 A - 2795-060 LINDA A VELHA
- Tel.: 914930808

- E-mail: apsilvaveiga@netcabo.pt

Luis Silva Carvalho

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 10-A, — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 ¢ 21 3424583

- E-mail: Isc@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Alberto Canelas

- Cartorio: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 ¢ 21 3424583

- E-mail: acanelas@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

César Manuel de Bessa Monteiro

- Cartorio: Av. Infante D. Henrique, 26 - 1149-096 LISBOA
- Tel.: 21 723 18 00 — Fax: 21 723 1899

- E-mail: bessa.monteiro@abreuadvogados.com

- Web: www.abreuadvogados.com

Paulo Alexandre Pinto Correia Rodrigues da Graca

- Cartoério: Av. Almirante Reis, 104 - 5° - 1150-022 LISBOA
- Tel.: 21 8110051 — Fax: 21 8141605

- E-mail: paulo.graca-82931@advogados.oa.pt

Miguel Camargo de Sousa Eir6

- Cartoério: Av. Fontes Pereira de Melo, 15 — 7°— 1050-115 LISBOA
- Tel.: 21 3160324 — Fax: 21 3150826

- E-mail: miguel.eiro@mail.telepac.pt

Elsa Maria Martins Barreiros Amaral Canhao

- Cartorio: Rua Tomas Ribeiro, n° 45 — 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 210545500 — Fax: 21 3978754

- E-mail: elsa.canhao@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Joaquim Maria Calado Marques

- Cartorio: Av. Alvares Cabral, 47 - R/C - 1250-015 LISBOA
- Tel.: 21 381 46 40 — Fax: 21 381 46 41

- E-mail: jcaladomarques@esc-advogados.pt

Ana Teresa Pulido

- Cartorio: Al. D. Afonso Henriques, 72 - 6°%sq., 1000-125 LISBOA
- Tel.: 936792055

- E-mail: atp-67251@advo.oa.pt
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Vera Araijo Arnaut

- Cartério: Av. Eng Duarte Pacheco, Torre 2, 9.° - Sala 3. — 1070 — 102 LISBOA
- Tel.: 21 384 01 97/8 — Fax: 21 384 01 99

- E-mail: vera.araujo@notarios.pt

Luisa Guerreiro

- Cartério: Rua Raul Proenca, 3 - 2820-478 CHARNECA DA CAPARICA
- Tel: 21 821 23 47

- E-mail: luisague@netcabo.pt

- Web: www.lguerreiro.com

Olga Maria Rocha da Cruz Landim

- Cartoério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA

- Tel.: 21 3815050 e 21 3815054 — Fax: 21 3831150 ¢ 21 3813393
- E-mail: info@clarkemodet.com.pt

Paulo Pelayo de Sousa

- Cartorio: Rua de Sa da Bandeira, 706 — 2.°. Esq.° — 4000-432 PORTO
- Tel.: 22 2046120 — Fax: 22 2080728

- E-mail: geral@arlindodesousa.pt

Pedro Pelayo de Sousa

- Cartério: Rua de Sa da Bandeira, 706 — 2°. Esq. — 4000-432 PORTO
- Tel.: 22 2046120 — Fax: 22 2080728

- E-mail: geral@arlindodesousa.pt

- Web: www.arlindodesousa.pt

Pedro Manuel Branco da Cruz

- Cartério: Av. Duque de Loulé, 1 — 7° Esq. — 1050-085 LISBOA
- Tel.: 21 3535233 — Fax: 21 3535259

- E-mail: lex@cruzadvogados.com

Vitor Luis Ribeiro Cardoso

- Cartério: Rua Jaime Cortesdo, n° 62 - 2910-538 SETUBAL
- Tel.: 265 233 158 - TLM: 937250536 - Fax: 265 233 158

- E-mail: marcasepatentes@ribeirocardoso.com

Abel Dario Pinto de Oliveira

- Cartério: Rua Nossa Senhora de Fatima, 419 - 3° - Frente - 4050-428 PORTO
- Tel.: 22 600 80 94 ¢ 22 016 02 04 — Fax: 22 600 80 95

- E-mail: geral@ampporto.com

Alexandra Costa Paixio

- Cartorio: Av. Antoénio Augusto de Aguiar, n° 148, 4C e 5C - 1050-021 LISBOA
- Telemdvel: 919830742

- E-mail: fastfiling@fast-filing.com

Ana Barbara Emauz de Melo Portugal de Sampaio
- Cartério: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA

- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: ana.sampaio@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt
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Ana Maria Gongalves Fidalgo

- Cartoério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 21 3815050 — Fax: 21 3831150

- E-mail: afidalgo@clarkemodet.com.pt

Anabela Teixeira de Carvalho

- Cartorio: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002, PORTO
- Tel.: 220028916 - Fax: 225322066

- E-mail: anabela.carvalho@patents.pt

- Web: http://patentree.eu/

Antonio Jorge Mateus Andrade

- Cartorio: Av. Infante D. Henrique, 26 - 1149-096 LISBOA
- Tel.: 21 7231800 - Fax: 21 7231899

- E-mail: antonio.andrade@abreuadvogados.com

- Web: www.abreuadvogados.com

Bruno Braga da Cruz

- Cartoério: Rua Castilho, 67, 1° 1250-068 LISBOA
- Tel.: (+351) 213 849441 - Fax: (+351) 213 849449
- E-mail: brunobragadacruz-127791(@adv.oa.pt

- Web: www.mrgl.pt

Carla Maria Santos Pinheiro

- Cartorio: Prct. Dr. Raul Ramalhdo, 203, 3.° Andar, Escr. 3.1, 4470-644 MAIA
- Tel.: 91 0052697

- E-mail: pinheirocarlams@gmail.com

Claudia Pimenta Monteiro de Medina Barbosa Xara-Brasil Nogueira

- Cartorio: Av. Maria Helena Vieira da Silva, 40, 1° Dto.— 1750-184 LISBOA
- Tlm.: 96 297 25 10

- E-mail: cxarabrasil@gmail.com

Cristina Anténia de Almeida Carvalho

- Cartorio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq - 1050-056 LISBOA
-Tel.: 217 80 19 63

- E-mail: sgcr@sger.pt

Filipe Teixeira Baptista

- Cartorio: Edificio Heron Castilho - Rua Braamcamp, 40 — 5 E - 1250-050 LISBOA
- Tel.: 211 914 169 - Fax: 211 914 166

- E-mail: filipe.baptista@bma.com.pt

- Web: www.bma.com.pt

Gongalo de Melo Portugal Saluce de Sampaio

- Cartério: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: goncalo.sampaio@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Gongalo Maria Cabral da Cunha Ferreira

- Cartorio: Tv do Froes 10 A —2000-145 SANTAREM
- Tel.: 916093424

- E-mail: goncalo@cfadvogados.com
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Gongalo Santos da Cunha de Paiva e Sousa

- Cartdrio: Avenida Anténio Augusto Aguiar 108, 4°andar — 1150-019 LISBOA
- Tel.: 917 764 793

- E-mail: goncalo.sousa@gastao.com

- Web: goncalo.sousa@gastao.com

Inés de Carvalho Simdes

- Cartorio: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: inessimoes@)jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Joao M. Pimenta

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: joaopimenta@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Joao Sardinha

- Cartoério: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 ¢ 21 3424583

- E-mail: joaosardinha@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Joao Paulo Sena Mioludo

- Cartorio: Rua Tomas Ribeiro, n.° 45 - 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 963075786

- E-mail: joao.mioludo@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Luis Gong¢alo Moura Cavaleiro de Ferreira

- Cartério: Av. Alvares Cabral, 47, 1° — 1250-015 LISBOA
- Tel.: 213 806 530 — Fax: 213 806 531

- E-mail: cavaleiro.ferreira@leonelalves.com

Marco Alexandre Gomes da Silva Pires de Sousa

- Cartorio: Rua Quinta do Monte, 96 - 1° Dt° - 4805-151 CALDAS DAS TAIPAS
- Tel. 936954610 — Fax: 253471946

- E-mail: marcopires.sousa-9680p@adv.oa.pt

Maria do Carmo Fernandes

- Cartoério: Rua Vitor Cordon, 10 A, 1° Andar - 1249-103 LISBOA
- Tel.: 213876961 — Tlm 965804956

- E-mail: maria.fernandes@furtado.pt

Maria Manuel Ramos Lucas

- Cartorio: Praga de Portugal n°. 7C - 1°D - 2910-640 SETUBAL
- Tel.: 265 228685 — Fax: 265 228637

- E-mail: mmlucas@marquesmarcas.com

Maria Teresa Delgado

- Cartorio: Lagoas Park - Edificio 7, 1° Piso — 2740-244 PORTO SALVO
- Tel.: 21 1224726

- E-mail: tdelgado@herrero.pt


http://www.rcf.pt/

BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2026/07/29

135 de 150

Miguel Quintans

- Cartério: Rua Castilho, 50, 1250-071 LISBOA
- Tel.: 21 0958109 — Fax: 21 0958155

- E-mail: miguel.quintans@cmsportugal.com

- Web: www.cms.law/pt

Ricardo Souto Soares Henriques

- Cartorio: Av. Infante D. Henrique, 26 — 1149-096 LISBOA
- Tel.: 21 7231800 — Fax: 21 7231899

- E-mail: ricardo.henriques@abreuadvogados.com

- Web: www.abreuadvogados.com

Teresa Colaco Dias

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 10 A, 1° Andar, 1249-103 LISBOA
- Telef.: 351 21 387 69 61 - Fax: 351 21 387 75 96

- E-mail: teresa.dias@furtado.pt

- Web: www.furtado.pt

Teresa Maria Ferreira Pereira da Silva Garcia

- Cartério: R. Soldados da India, 72 — 1400-340 LISBOA
- Tel.: 21 3017086

- E-mail: garcia.teresa@netcabo.pt

Paulo Jorge Monteverde Plantier Saraiva Maia

- Cartério: Edificio Heron Castilho, Rua Braamcamp, 40 — 5E - 1250-050 LISBOA
- Tel.: 213 806 530 - Fax: 213 806 531

- E-mail: paulo.monteverde@bma.com.pt

- Web: www.bma.com.pt

Agueda Silva
- Cartério: Rua 4 de Outubro, 821 - 4810-485 GUIMARAES
- E-mail: aguedasilva@gmail.com

Ana Bela Ferreira

- Cartorio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq. - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 217801963

- E-mail: sgcr@sger.pt

- Web: www.sgcr.pt

Margarida Martinho do Rosario

- Cartorio: Av. Antoénio Augusto Aguiar 108, 4° - 1050-019 LISBOA
- Tel.: 218823990 — Fax: 218823997

- E-mail: margarida.rosario@gastao.com

- www.gastao.eu

Ana Rita Vilhena

- Cartoério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 ¢ 21 3424583

- E-mail: anaritavilhena@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt
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Anténio Trigueiros de Aragiao

- Cartério: : Rua Tomas Ribeiro, n.° 45 - 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 210545500

- E-mail: ata@taglobal.pt

- Web: www.rcf.pt

Carmina Cardoso

- Cartério: Largo de Sao Carlos, 3 - 1200-410 LISBOA
- Tel.: 213583620 — Fax: 213159434

- E-mail: c.cardoso-183171@adv.oa.pt.

Elsa Maria Bruno Guilherme

- Cartoério: Avenida da Liberdade, n° 258, 6°Andar - 1250-149 LISBOA
- Tel.: ++351 215 943 993

- E-mail: elsagui76@gmail.com

Filipe Pedro
- Cartorio: Rua Varela Silva, 3 - 2° Dto. - 2730-233 BARCARENA
- E-mail: filipedro@netcabo.pt

Francisca Ferreira Pinto

- Cartério: Av. da Republica, 25 - 1° - 1050-186 LISBOA

- Tel.: 213821200 — Fax: 213877109

- E-mail: francisca.ferreira.pinto@garrigues.com / gcf{@garrigues.com

Hugo Monteiro de Queirds

- Cartorio: Av. Fontes Pereira de Melo, 43 - 1050-119 LISBOA
- Tel.: +351 213 197 311 — Tlm: +351 934 301 498

- E-mail: hugo.monteiroqueiros@plmj.pt

- Web: www.plmj.com

Isabel Bairrao

- Cartério: Rua Pedro Calmon, 7, 3.° Esquerdo, 1300-454 LISBOA
- Tel.: 926606856

- E-mail: ibairrao@gmail.com

Joana Mata

- Cartério: Avenida da India, n.° 10, Piso 0, 1349-066 LISBOA
- Tel.: 963996754

- E-mail: Joana.mata@pt.eylaw.com

Jodo Jorge

- Cartorio: Rua Tomas Ribeiro, n° 45 — 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 210545500 — Fax: 213978754

- E-mail: joao.jorge@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Joao Pedro Fazendeiro

- Cartoério: Av. Conselheiro Fernando de Sousa, n° 19, 5° - 1070-072 LISBOA
- Tel.: 216083894

- E-mail: legal@protectidea.pt
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Jorge Faustino

- Cartorio: Rua Tomas Ribeiro, n° 45 — 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 210545500 — Fax: 213978754

- E-mail: jorge.faustino@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

José de Novaes e Ataide

- Cartério: Av. Duque D'Avila, 32 - 1° - 1000-141 LISBOA
- Tel.: 213547763 — Fax: 213560486

- E-mail: geral@fdenovaes.com

Lidia Neves

- Cartorio: Edificio Amoreiras Square, Rua Carlos Alberto da Mota Pinto, n.° 17, 2.° piso - 1070-313 LISBOA
- Tel.: 213192080

- E-mail: Ineves@adcecija.pt

Lourenc¢o de Sampaio

- Cartorio: Rua do Salitre, 195 - 1269-063 LISBOA
- Tel.: 213841300 — Fax: 213875775

- E-mail: lourenco.sampaio@jedc.pt

Luis Humberto Ferreira

- Cartorio: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002 PORTO
- Tel.: 220028916 - Fax: 225322066

- E-mail: luis.ferreira@patents.pt

- Web: http://patentree.eu/

Joana Fialho Pinto

- Cartorio: Av. Fontes Pereira de Melo, 43, 1050-119 LISBOA
- E-mail: joana.fialhopinto@plmj.pt

-Eeb: www.plmj.com

Maria Cruz Garcia

- Cartoério: Av. Casal Ribeiro, 50, 3° Andar — 1000-093 LISBOA
- Tel.: 91 145 26 59

- E-mail: inpi@clarkemodet.com.pt.

- Web: www.clarkemodet.com

Mario Castro Marques

- Cartoério: Rua Anténio Cardoso, 235, 6° Drt Frt, 4150-081 PORTO
- Tel.: 91 9107557

- E-mail: mariocastromarques@gmail.com

Marisa Coimbra

- Cartorio: Rua Acacio Barradas, n° 8 B, 2900-197, SETUBAL
- Tel.: 265 249 581

- E-mail: mrodriguescoimbra-1608e@adv.oa.pt

Nuno Louren¢o

- Cartorio: Lusoworld II A25. Rua Pé de Mouro 2710-144 SINTRA
- Tel.: 21 1395721 — Fax: 21 1946681

- E-mail: nuno.lourenco@today.patents.com

- Web: www.todaypatents.com
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Rodolfo Condessa

- Cartério: Rua Cidade de Rabat, 31 - 8° Esq. - 1500-159 LISBOA
- Tel.: 966712005

- E-mail: rodolfo.condessa@gmail.com

Rui Duarte Catana

- Cartorio: Av. Marqués de Tomar, 44 - 6° - 1069-229 LISBOA
- Tel.: 217613490 — Fax: 217613499

- E-mail: rui.catana@aduarteassoc.com

- Web: www.aduarteassoc.com

Rui Moreira de Resende

- Cartorio: Rua Bernardo Lima, 3 - 1150-074 LISBOA
- Tel.: 213566400 — Fax: 213566488

- E-mail: ruiresende@rsa-advogados.pt

Sandra Martins Pinto
- Cartorio: Praca Gen. Humberto Delgado 267, 3° Andar, Salas 1-2, 4000-288 PORTO
- E-mail: sandramartinspinto@gmail.com

Teresa Luisa Catarino Fernandes Gingeira Martins

- Cartorio: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002, PORTO
- Tel.: 220028916

- E-mail: teresa.martins@patents.pt

- Web: www.patentree.eu

Vasco Stilwell d'Andrade

- Cartorio: Rua Castilho, 165 - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 213817400 — Fax: 213826629

- E-mail: vsandrade@mlgts.pt

- Web: www.mlgts.pt

Vera Correia Alves

- Cartoério: Rua do Carmo, n.° 11, 2°, sala 11, 4700-309 BRAGA
-Tlm: 919285011

- E-mail: valves@sablegal.pt

Ana Sofia Dinis Chaves

- Cartério:Rua Luis Gonzaga, Edificio Phoenix Garden, 7° andar H, MACAU
- Tel.:00853 66591201

- E-mail: chaves.anasofia@gmail.com

Alia Mohamade Amada

- Cartoério: Rua Visconde de Santarém, n.° 75B, 1000 - 286 LISBOA
- E-mail: info@amadalegal.com

- Web: www.amadalegal.com

Rita Milhées

- Cartorio: Edificio Heron Castilho, Rua Braamcamp 40 - 5° E, 1250-050 LISBOA
- Tel.: 351 (+351) 213 806 530

- E-mail: rita.milhoes@bma.pt
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Daniel Reis Nobre

- Cartério: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Tiago Reis Nobre

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nag¢des — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

David Cardoso

- Cartorio: Avenida Defensores de Chaves, 36, 1.° Direito, 1000-119 LISBOA
- Tel.: 218758322 — Fax: 255134816

- E-mail: dc@legalwest.eu

Agata Pinho

- Cartoério: Av. Sidonio Pais, n.° 379, Piso 1, sala 1.14, Ed. HOECHST - 4100-486 BOAVISTA, PORTO
- Tel.: 926 730 599

- E-mail: agatapinho.ip@gmail.com

Ana Eugénio
- Cartodrio: Rua Antonio Enes 18-3D - 1050-025 LISBOA
- E-mail: aeugenio.ana@gmail.com

Ana M. Sebastiao

- Cartorio: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: anamsebastiao@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Catia Ribeiro

- Cartério: Praga de Portugal n°. 7C - 1°D - 2910-640 SETUBAL
- Tel.: 265 228 685 - Fax: 265 228 637

- E-mail: catia@marquesmarcas.com

- Web: www.marquesmarcas.com

Joana Dez-Réis Grilo

- Cartério: Rua de Campolide n.° 164 D, 1070-029 LISBOA
- Tel.: 934954388

- E-mail: joana.grilo@protectdata.pt

Luis Caixinhas

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes - 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Ricardo Abrantes

- Cartorio: Taguspark, Nucleo Central 383, 2740-122 OEIRAS
- Tel.: 211344001

- E-mail: ricardo.abrantes@patents.pt

- Web: www.patentree.eu
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Patricia Marques

- Cartdrio: Rua Santo Anténio n°47B, 3°Q - 2410-168 LEIRIA
- Tel.: 963169814

- E-mail: patriciamargs@gmail.com

Marcia Martinho da Rosa

- Cartoério: Campo Grande, 35 —4° C, 1700-087 LISBOA
- Tel.: : +351 212 401 022

- E-mail: geral@mmr.pt

- Web: www.mmr.pt

Madalena Barradas

- Cartério: Avenida Casal Ribeiro, 50, 3° Dto, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 21 3815050

- E-mail: mbarradas@clarkemodet.com

Luis Teixeira
- Cartorio: Rua Publia Horténsia de Castro, n° 1, 2° A - 1500-518 LISBOA
- E-mail: teixeira.luismanuel@gmail.com

Manuel Cunha Ferreira

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 213241530 - Fax: 213476656 / 213422446

- E-mail: manuel.cunhaferreira@agcunhaferreira.pt

Ana Fazendeiro

- Cartorio: Av. das For¢as Armadas, n° 125 - 12° - 1600-079 LISBOA
- Tel.: 217231800 - Fax: 217231899

- E-mail: ana.fazendeiro@abreuadvogados.com

Vitor Palmela Fidalgo

- Cartério: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: vfidalgo@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Sérgio Coimbra Henriques

- Cartoério: Av de Berna, 30 - 3° A, 1050-148 LISBOA
- Tel.: 211 64 99 99

- E-mail: sergiocoimbrahenriques@gmail.com

Filipa Lopes Galvao
- Cartério: Rua Professor Simdes Raposo, n° 5, 4° B - 1600-660 LISBOA
- E-mail: flg@dcmlittler.com

Jorge Manuel Vaz Machado

- Cartorio: Edificio Oceanus - Escrit. 1.9 - Av. da Boavista 3265, 4100-137 PORTO
- Tel.: 912325395

- E-mail: jmachado@inventa.com

- Web: www.inventa.com
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Vera Albino

- Cartdrio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Maria Joao Pereira

- Cartorio: Av. Doutor Jodo Canavarro 305, 1°, sl 19, 4480-668 VILA DO CONDE
- Tel.: +351 252 611 927 / +351 91 019 87 35

- E-mail: mariabaltarpereira@gmail.com

Mario André Marques

- Cartoério: Avenida Madame Curie, 27, 1A, 2720-111 AMADORA
- Tel.: +351 910842465

- E-mail: mario.marques@gmail.com

Isaura Monteiro

- Cartorio: Avenida 25 de Abril, Urbaniza¢ao Solar das Palmeiras, Bloco C4, 4°D, 8100-506 LOULE
- Tel.: 914164499

- E-mail: isaura.monteiro@rcf.pt

Ana Rita Remigio

- Cartoério: Edificio Net, Rua de Salazares 842 - 4149-002 PORTO
- Tel.: 225322064 - Fax: 225322066

- E-mail: ana.remigio@patents.pt

- Web: www.patents.pt

Daniela Dinis

- Cartoério: Rua da Fé n.° 10 Casal do Rato 1675-313 PONTINHA
- Tel.: 961294016

- E-mail: danieladinis77@hotmail.com

Luis Pinto Monteiro

- Cartorio: Av. da Republica, 25, 1° - 1050-186 LISBOA
- Tel.: 213821200 e 914898865

- E-mail: luis.pinto.monteiro@garrigues.com

Claudia Freixinho Serrano

- Cartoério: Rua Vitor Cordon , 10-A - 1249-103 LISBOA
- Tel.: 213475020 - Fax: 213421885

- E-mail: claudiaserrano@jpcruz.pt

David Marques
- Cartorio: Avenida Cova dos Vidros, Lote 2570 - 2975-333 QUINTA DO CONDE
- E-mail: davidmtfmarques@gmail.com

Filipe Funenga

- Cartorio: Postboks 9, 4068 STAVANGER NO / Rua Cidade de Ouro Preto n.° 12,
Urbanizacdo Vale da Rosa — 2910-834 SETUBAL

- Tel.: (+47) 908 77 808

- E-mail: filipe.funenga@patent.no
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Inés Monteiro Alves

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nag¢des — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: ialves@inventa.com

Mariana Bernardino Ferreira

- Cartério: Av. Alvares Cabral, 47 - 1.° - 1250-015 LISBOA
- Tel.: 213806530 - Fax: 213806531

- E-mail: mariana.ferreira@bma.com.pt

- Web: www.bma.pt

Patricia Lima
- Cartdrio: Instituto Superior Técnico, Avenida Rovisco Pais - 1049-001 LISBOA
- E-mail: patriciamlima@hotmail.com

Rita Mendong¢a

- Cartdrio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq. - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 217 801 963

- E-mail: sgcr@sger.pt

- Web: www.sger.pt

Rui do Nascimento Gomes

- Cartoério: Rua Vitor Cordon, 10-A - 1249-103 LISBOA
- Tel.: 213475020 - Fax: 213421885

- E-mail: ruigomes@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.p

Vasco Rosa Dias

- Cartorio: Est. Beiran® 176, 5° A - 3030-173 COIMBRA
- Tel.: 963312134

- E-mail: vasco.rosa.dias@gmail.com

Joana Piriquito Santos

- Cartorio: Largo Jean Monnet, 1 - 2.° Piso, 1250-130 LISBOA
- Tel.: 916225520

- E-mail: jps@nlp.legal

Sénia Mota Maia

- Cartodrio: Alameda da Quinta de Sto. Antonio, n° 1 - Nucleo 1 - 2° E - 1600-675 LISBOA
- Tel.: 217160190 - Fax: 213244665

- E-mail: info@ip-smm.com

Pedro Bacelar

- Cartorio: Estrada da Chainha, Lote 6, N°163 R/C - 7005-198 EVORA
- Tel: 266040468 ¢ 919654760 - Fax: 266040948

- E-mail: pedro.espanca@gmail.com

Miguel Antunes de Resende

- Cartorio: Avenida de Sao Pedro n° 31 Monte Estoril - 2765-446 ESTORIL
- Tel: 910583778

- E-mail: miguelantunesderesende@gmail.com

Luis Sommer Ribeiro
- Cartoério: Rua Artilharia Um, n.° 79, 3.° direito, 1250-038 LISBOA
- E-mail: geral@saveas.pt
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Joao Pereira Cabral

- Cartério: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagoes - 1990-207 LISBOA
- Tel: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: jeabral@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Joao Francisco Sa
- Cartdrio: Rua Rangel de Quadros, n® 4 2° drt. - 3800-072 AVEIRO
- E-mail: Joaofrancis.sa@gmail.com

Sousa Ribeiro )
- Cartoério: Av. Alvares Cabral, n.° 47, 1.° andar - 1250-015 LISBOA
- Tel: 213806530 - Fax: 213806531

Diogo Xavier Santos

- Cartdrio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq - 1050-056 LISBOA
- Tel: 217801963

- E-mail: sgcr@sger.pt

Saulo Chanoca

- Cartodrio: Rua Artilharia Um, n° 51, Pateo Bagatela, Edificio 1, 4° Andar - 1250-137 LISBOA
- Tel: 211554330 e 935274353

- E-mail: schanoca@bas.pt

Ligia Gata

- Cartorio: Av. Dr. Mario Moutinho, Lt 1519, 7° Esq. - 1400-136 LISBOA
- Tel: 213011684

- E-mail: ligiagata007@gmail.com

Manuel Bastos Moniz Pereira

- Cartorio: Av. Antonio Augusto Aguiar 108, 4°, 1050-019 LISBOA
- Tel: 218823990 - Fax: 218823997

- E-mail: manuel.pereira@gastao.cu

- Web: www.gastao.eu

Ana Neves

- Cartério: Alameda dos Oceanos 41, K-21, Parque das Nagoes, 1990-207 LISBOA
- Tel: 213150970

- E-mail: aneves@jinventa.com

Ana Isabel Placido Martins
- Cartorio: Pct. Infante D. Henrique, 38, 4 ET, 4400-257 VILA NOVA DE GAIA
- E-mail: anamartins.adv@outlook.com
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André Sarmento

- Cartodrio: Rua Damido de Gois, n® 56, 4° Andar, apt. 43, 4050-221 PORTO
- Tel: 223 751 032

- E-mail: andrevsarmento@gmail.com

Carlos Miguel Vaz Serra

- Cartorio: Edificio Lumnia, Rua da Centieira, n° 61 - 5B, 1800-056 LISBOA
- Tel: 917169727

- E-mail: carlos.miguel@ascenza.rovensa.com

Leila Teixeira

- Cartorio: Avenida 24, 803 - 4500-201 ESPINHO
- Tel: 935254856

- E-mail: leilateixeiraa@gmail.com

Cristina de Castro

- Cartdrio: Rua Antonio Sérgio, 49 - 3° Esq. - 6300-665 GUARDA
- Tel: 965028903

- E-mail: cristinacastro@ipg.pt

Mariana Belo de Oliveira

- Cartério: Rua Domingos Ferreira Pinto Basto, n° 45, 3830 -176 ILHAVO - AVEIRO
- Tel: 914913442

- E-mail: marianabelooliveira@gmail.com

Natacha Batista

- Cartodrio: Rua 9 de Margo, n° 63, Cajados - 2965-505 AGUAS DE MOURA
-Tel: 916187637

- E-mail: anatachabatista@gmail.com

Raquel Antunes

- Cartoério: Rua dos Ilhavos 29, 2825-339 COSTA DA CAPARICA
- Tel.: 913157271

- E-mail: rgaboleiroantunes(@gmail.com

Sofia Rebelo Ladeira

- Cartério: Rua Ana de Castro Osério, n° 4 - 5° B— 1500-039 LISBOA
- Tel.: 969267585

- E-mail: ladeira.sofia@gmail.com

Adriana Esteves

- Cartoério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°andar — 1000-093 LISBOA
- Tel.: 213815050 — Fax: 212831150

- E-mail: aesteves@clarkemodet.com.pt

Claudia Tomas Pedro

- Cartdrio: Avenida da Reptblica, n.° 25, 1.°— 1050-186 LISBOA
- Tel.: 213821200 Fax: 213821290 | Tlm: 966478360

- E-mail: claudia.tomas.pedro@garrigues.com

Diana Pereira

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagoes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213150970/1 — Fax: 213531352

- E-mail: dpereira@inventa.com
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Inés Sequeira

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagoes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 918860596

- E-mail: isequeira@inventa.com

Joel David Rodrigues

- Cartério: Rua Escola do Futebol, n.° 11, 1.° dto. — 8700-258 OLHAO
- Tel.: 961 108 500

- E-mail: jdcruzrodrigues@gmail.com

Inés Guerra

- Cartdrio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq. - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 217801963

- E-mail: sgcr@sger.pt

-Web: www.sgcr.pt

Luisa Azevedo Soares Rodrigues

- Cartorio: Rua Anténio da Silveira, 131-2765-300 ESTORIL
- Tel.: 914431158

- E-mail: marialuisa.rodrigues@gmail.com

Miguel Bibe

- Cartdrio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagdes— 1990-207 LISBOA
- Tel.: 918759849

- E-mail: mbibe@inventa.com

Tiago Andrade

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1200-442 LISBOA
- Tel.: 213475020

- E-mail: tiagoandrade@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Claudia Alexandra Maia do Couto

- Cartoério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3° andar - 1000-093 LISBOA
- Tel: 213 815 050

- E-mail: ccouto@clarkemodet.com

Cristina Maria Sanches Simoes de Faria

- Cartorio: Rua Anténio Livramento, n.°3, -5°C 1600-371 LISBOA
- Tel: 960290166

- E-mail: csdefaria@gmail.com

Diogo de Almeida Antunes

- Cartorio: Alameda dos Oceanos 41 K 21-1991-207 LISBOA
- Tel. 21 3150970 — Tlm: 925835323

- E-mail: dantunes@inventa.com

Dulce Varandas Andrade

- Cartério: Edificio Burgo - Av. da Boavista, n° 1837 Piso 16, 4100-133 PORTO
- Tel.: 962043227

- E-mail: dulcevarandas@kpmg.com


mailto:dulcevarandas@kpmg.com
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Filipa Joao da Gama Franco Marques Pereira

- Cartério: Rua Victor Cordon, n.° 10 - A - 1249-103 LISBOA
- TIm.: 910075582

- E-mail: filipapereira@jpcruz.pt

Inés Duarte Tavares

- Cartorio: Av. Fontes Pereira de Melo, 42, 1050-119 LISBOA
- Tel.: (+351) 213 197 322 | (+351) 938 433 217

- E-mail: ines.duartetavares@plmj.pt

- Web: www.plmj.com

Joana Alves Coelho

- Cartério: Praca General Humberto Delgado, 267 - 3° salas 1 e 2 - 4000-288 PORTO
- Tel.: 222012603 - Fax: 222012605

- E-mail: jac@sgcr.pt

-Web: www.sgcr.pt

Miguel Filipe Duarte

- Cartorio: Faculdade de Medicina da Universidade de LISBOA,
Avenida Professor Egas Moniz,1649-028 LISBOA

- Tel.: (+351) 217 999 411 - ext: 47020

- E-mail: miguel.duarte@medicina.ulisboa.pt

Vera Lucia Faria Viola Gongalves

- Cartorio: Rua Dr. Herminio Laborinho, n° 13 - 2500-214 CALDAS DA RAINHA
- Tel.: 914287287

- E-mail: vera.viola.goncalves@gmail.com

Diogo Frada Almeida

- Cartorio: Av. da Liberdade, n.° 249.°, 8.°, 1250-143 LISBOA
- Tel.: 211926800

- E-mail: diogo.fradaalmeida@csassociados.pt

Joana Eugénio

- Cartoério: Av. Sidonio Pais 379, Ed. Hoechst, Sala 1.14 - 4100-468 PORTO
- Tel.: 220167495 / 917814970

- E-mail: joanaeugenio@)jpcruz.pt

Julia Alves Coutinho
- Cartoério: Rua da Ilha Terceira, 1, 3° Direito, 1000-171 LISBOA
- E-mail: juliaalvescoutinho@gmail.com

Maria Joao Carapinha

- Cartorio: Largo Samwell Dinis, n.° 3 - 2.° Dto.- 2820-491 ALMADA
- Tel.: 926224774

- E-mail: mariajoaocarapinha@gmail.com
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Miguel Maia

- Cartorio: Edificio Net -Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002- PORTO
- Tel.: 220 028 916

- E-mail: miguel.maia@patents.pt

- Web: www.patentree.cu

Pedro Rebelo Tavares

- Cartorio: Rua Nossa Senhora de Fatima, 177, Piso 7 - 4050-427 PORTO
- Tel.: 223715485/ 916589604 - Fax: 223723285

- E-mail: pedro.tavares@pt.andersen.com

Silvia Vieira

- Cartorio: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002 PORTO
- Tel.: 220028916

- E-mail: silvia.vieira@patents.pt

-Web: www.patentree.eu

Vitor Sérgio Moreira

- Cartodrio: Alameda dos Oceanos, 41K, 21 - Parque das Nagdes - 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: vmoreira@inventa.com

Luisa Resende Castro

- Cartoério: Av. Casal Ribeiro, 50 — 3°andar- 1000-093 LISBOA
- Tel.: 213815050

- E-mail: luisarezendecastro@gmail.com

Marisol Cardoso

- Cartdrio: Av. Fontes Pereira de Melo, n° 6, 5° Esquerdo - 1050-115 LISBOA
- E-mail - marisol.cardoso@rauda.law

- Tel.: 913187126

José Maria Lopes Pires Santos Quelhas

- Cartorio: Av. Fontes Pereira de Melo, 43 - 1050-119 LISBOA
- E-mail: josemaria.quelhas@plmj.pt

- Tel.: 211592504

Francisco Branco Pardal
- Cartorio: Av. EUA 61, 2 esq. 1700-165 LISBOA
- E-mail: franciscobpardal@gmail.com

Vasco Granate

- Cartorio: Av.? Fontes Pereira de Melo, 43, 1050-119 LISBOA
- E-mail: vasco.granate@plmj.pt

- Tel.: 213197303

Maria Joao Nunes

- Cartério: Rua Nova de Almada 29, 2640-411 — MAFRA
- E-mail: mariajoaodecamposnunes@gmail.com

- Tel.: 916219056
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Beatriz Pereira da Cruz
- Cartorio: Rua das Janelas Verdes. N° 128 2°Andar, 1200-692 - LISBOA
- E-mail: beatrizpcruz@hotmail.com

Madalena Pacheco

- Cartério: Edificio Heron Castilho, R. Braamcamp 40 - 5° E, 1250-050 - LISBOA
- E-mail: madalena.pacheco@bma.pt

- Tel.: 213 806 530

- Web: www.bma.pt

Antdnio Aragao

- Cartorio: Rua Tomas Ribeiro, n° 45 — 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 210545500

- E-mail: antonio.aragao@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Andreia Pereira

- Cartorio: Rua Tomas Ribeiro, n.° 45 — 2° Andar, 1050-225 - LISBOA
- E-mail: andreia.pereira@rcf.pt

- Tel.: 210545500 - Fax: 213978754

-Web: www.rcf.pt

Catarina Azevedo Fernandes

- Cartdrio: Av.? General Humberto Delgado, 181, 4800-158 - GUIMARAES
- E-mail: catarinaazevedo@gamalobomelo.com

- Tel.: 253421600

Diana Andrade Sands

- Cartoério: Rua Cova da Loura, 175, 4410-326 ARCOZELO
- E-mail: di.sands.biz@gmail.com

- Tel.: 925585334

Rui Manuel Silva

- Cartorio: Praca Doutor Teixeira de Aragao 7, 3° Direito, 1500-251 LISBOA
- Tlm.: 914024203

- E-mail: ruimsilva3@gmail.com

Alexandra Oliveira

- Cartério: Rua Padre Anténio Francisco Marques N°1, 2°Dto, 1675-014 PONTINHA
- TIm.: 913643170

- E-mail: alexandra.peresdeoliveira@gmail.com

Inés Falciao Rovisco

- Cartorio: Av. Antonio Augusto Aguiar 108, 4°, 1050-019 LISBOA
- Tel.: 218823990 — Tlm.: 939624767

- E-mail: ines.rovisco@gastao.com
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Manuel Gil Fernandes

- Cartorio: Rua Sousa Martins, 16, 1° A, 1050-218 LISBOA
- Tlm.: 919902476

- E-mail: manelmgil@gmail.com

Susana Couto Gongalves

- Cartério: Casal Ribeiro, 50, 3° dto, 1000-091 LISBOA
- TIm.: 917938762

- E-mail: sgoncalves@clarkemodet.com

Joao Carlos Assuncio

- Cartério: Largo Jean Monnet, 1 - 2.° Piso, 1250-130 LISBOA
- Tel.: 210540860 - TIm.: 962104158

- E-mail: jca@nlp.legal

- Web: www.nlp.legal

Elizabete Coutinho

- Cartorio: Rua 1° de Maio, n° 8, Soutelo, 3850-587 Branca, ALBERGARIA-A-VELHA
- Tlm.: 913839747

- E-mail: elizabeteccoutinho@gmail.com

Antonieta Ribeiro

- Cartério: Instituto Superior Técnico — Avenida Rovisco Pais, 1049-001 LISBOA
- Tel.: 218417391

- E-mail: antonieta.ribeiro@tecnico.ulisboa.pt

- Web: https://tecnico.ulisboa.pt/

Carla Andrade Silva
- E-mail: carla.silva@playngo.com
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PROCURADORES AUTORIZADOS

(Os Procuradores Autorizados sdo pessoas singulares que, ndo sendo Agentes Oficiais da
Propriedade Industrial, podem praticar actos e termos do processo, juntando, para o efeito,
procuragdo simples e com poderes especiais para cada processo)

Artur Almeida Pinto Furtado da Luz

- Cartorio: Rua da Madalena, 214 — 4° - 1100-325 LISBOA
- Tel.: 21 8870657 — Fax: 21 8879714

- E-mail: abpatentiena@mail.telepac.pt

Carlos Antonio dos Santos Rodrigues

- Cartorio: Rua da Madalena, 214 — 4° —1100-325 LISBOA
- Tel.: 21 8870657 — Fax: 21 8879714

- E-mail: abpatentiena@mail.telepac.pt

Ruy Pelayo de Sousa

- Cartorio: Rua de Sa da Bandeira, 706 — 2° Esq. — 4000-432 PORTO
- Tel.: 22 2046120 — Fax: 22 2080728

- E-mail: geral@arlindodesousa.pt

- Web: www.arlindodesousa.pt

Carmen Ferreira Furtado da Luz de Oliveira e Silva

- Cartorio: Rua Sousa Martins, N.° 10 - 7°—1050-218 LISBOA
- Tel.: 21 3876961 — Fax: 21 3877596

- E-mail: furtado.marcas@netcabo.pt

Luis Reinaldo de Oliveira e Silva

- Cartoério: Rua Maria Pia, 20 - 3° Dto. — 1350-208 LISBOA
- Tel.: 21 3951814 — Fax: 21 3951842

- E-mail: publimarca@iol.pt

Carlos Eugénio Reis Nobre
- Cartodrio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352
- E-mail: portugal@inventa.com
- Web: www.inventa.pt

Maria Margarida Gomes Sanches Nunes

- Cartodrio: Av. Antdénio José Gomes, 60 - B - 1° E, Apartado 175 —2801-902 ALMADA
- Tel.: 21 2744129 ¢ 21 2768069 — Fax: 21 2740012

- E-mail: guimarque@guimarque.pt
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