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Aviso

A matéria publicada no presente Boletim sio aplicaveis as disposi¢ées do Cédigo da Propriedade Industrial.

Cédigos

Cadigos das rubricas (St. 17 OMPI)
Lista dos Cddigos INID — Identificacdo
Titulos de propriedade industrial: Numérica Internacional de Dados Bibliogréaficos

A — Patente de invengdo. (Normas St. 9, St. 60, St. 80 OMPI)

K — Modelo de utilidade.
L — Modelo industrial.
Q — Desenho industrial.

Patentes, Modelos de Utilidade, Certificados
Complementares de Protecdo, Desenhos ou Modelos:

Y — Desenho ou modelo. (11) Ndmero de pedido.

1 — Pedido nédo examinado. (19) Organismo emissor, pais.

3 — Pedido examinado sem pesquisa. (22) Data do pedido.

4 — Pedido examinado com pesquisa. (28) Numero de objetos de um pedido multiplo.
(30) Data, pais e nimero de prioridade.

Publicacdo: (43) Data de publicacéo de pedido ndo examinado.

(44) Data de publicacdo de pedido examinado.
(51) Classificacao internacional:

A, U—Int.ClL. 7;

L,Q,Y—LOC (8).

(54) Titulo em portugués.

BB — Publicacédo de pedidos e correspondente
disponibilizacdo dos documentos ao publico, para consulta
ou fornecimento de copias, a pedido.

Oposicao: (55) Reproducdo fotografica do desenho ou modelo.

CA — Fase de oposigéo. (57) Resumo e desenho da invengédo/descricéo do
desenho ou modelo.

Procedimento de concessdo: (71) Requerente, nacionalidade, profissdo, morada.

FA _ Desisténcias. (72) Inventor(es)/autor(es).

FC — Recusas.
FF — Concesséo provisoria.
FG — Concessdo; Registo; Estatuto legal; Licencas.

Marcas, Nomes e Insignias de Estabelecimento, Logétipos,
Denominagdes de Origem e Indicacdes Geogréficas,

GA — Transformac&o de pedido de titulo de Recompensas:

propriedade industrial. (210) NUmero de pedido.

PC — Transmisséo. (220) Data do pedido.

PD — Mudangas de identidade/sede. (300) Data, pais e nimero de prioridade.

QB — Licencas concedidas e registadas. (441) Data de publicacéo do pedido ndo examinado.
(442) Data de publicagéo do pedido examinado.

Corregdes; outros: (511) Lista de produtos ou servicos segundo a

Classificaco Internacional de Nice [NCL (8)].

(512) Classificagdo Nacional e/ou lista de produtos ou
Servigos.

(531) Descricdo dos elementos figurativos das marcas
segundo a Classifica¢do Internacional de Viena [CFE (5)].

HK — Retificagdes.
HZ — Requerimentos indeferidos.

Caducidade dos direitos de propriedade industrial:

MA — Rendncias. (540) Reprodugdo do sinal.
MM — Caducidades. (550) Indicacdo do tipo de marca

(551) Indicacdo de que a marca € coletiva, de
Manutencéo dos direitos de propriedade industrial: certificagéo ou de associagéo.

(561) Transliteracdo da marca.

(566) Traducdo da marca ou das palavras nela contidas.

(591) Informac6es de cores reivindicadas.

(730) Nome do requerente, nacionalidade, profissdo,
RL — Despachos proferidos por sentenca alterando morada.

despacho anterior.

NF — RevalidacGes.

Outras decisoOes:
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Outros codigos

MNA — Marca nacional.

MCA — Marca Coletiva.

MCC — Marca de Certificacdo ou de Garantia.
NOM — Nome de estabelecimento.

INS — Insignia de estabelecimento.

LOG — Logétipo.

DNO — Denominacdo de Origem Nacional.
DOl — Denominacéo de Origem Internacional.
IGR — Indicacdo Geografica.

RCS — Recompensa.

Lista alfabética dos cédigos de paises,
organizac0es intergovernamentais
e outras entidades
(Norma St. 3 OMPI)

AD — Andorra.

AE — Emirados Arabes Unidos.
AF — Afeganistéo.

AG — Antigua e Barbuda.

Al — Anguila.

AL — Albania.

AM — Arménia.

AN — Antilhas Holandesas.
AO — Angola.

AP — ARIPO — Organizacdo Regional Africana da
Propriedade Industrial.
AR — Argentina.

AT — Austria.
AU — Austrélia.
AW — Aruba.

AZ — Azerbaijdo.

BA — Bosnia-Herzegovina.
BB — Barbados.

BD — Bangladesh.

BE — Bélgica.

BF — Burquina Faso.
BG — Bulgéria.

BH — Barém.

Bl — Burundi.

BJ — Benin.

BM — Bermudas.
BN — Brunei Darussalam.

BO — Bolivia.

BOIP — Office da Propriedade Intelectual do
Benelux.

BR — Brasil.

BS — Baamas.

BT — Butdo.

BV — llha Bouvet.

BW — Botswana.

BY — Bielo-RUssia.

BZ — Belize.

CA — Canada.

CD — Republica Democrética do Congo.
CF — Republica Centro-Africana.

CG — Congo.

CH — Suica.
Cl — Costa do Marfim.
CK — llhas Cook.

CL — Chile.

CM — Camardes.
CN — China.

CO — Coldmbia.
CR — Costa Rica.
CU — Cuba.

CV — Cabo Verde.
CY — Chipre.

CZ — Republica Checa.
DE — Alemanha.
DJ — Djibuti.

DK — Dinamarca.

DM — Dominica.

DO — Republica Dominicana.

DZ — Argélia.

EA — EAPO — Organizagcdo Euro-Asiatica de
Patentes.

EC — Equador.
EE — Estdnia.
EG — Egipto.

EH — Sara Ocidental.

EM — EUIPO — Instituto da Propriedade Intelectual
da Unido Europeia.

EP — IEP — Instituto Europeu de Patentes.

ER — Eritreia.

ES — Espanha.
ET — Etiopia.
Fl — Finlandia.
FJ — Fiji.

FK — llhas Malvinas.

FO — llhas Faroé.

FR — Franga.

GA — Gabdo.

GB — Reino Unido.

GC — Instituto de Patentes do Conselho de
Cooperagao dos Estados Arabes do Golfo (GCC).
GD — Granada.

GE — Gedryia.

GG — Guernsey.

GH — Gana.

Gl — Gibraltar.

GL — Gronelandia.

GM — Gambia.

GN — Guiné.

GQ — Guiné Equatorial.
GR — Grécia.

GS — Gedrgia do Sul e as ilhas Sandwich do Sul.
GT — Guatemala.

GW — Guiné-Bissau.

GY — Guiana.

HK — Hong-Kong/China.

HN — Honduras.

HR — Croécia.

HT — Haiti.

HU — Hungria.

IB — Secretaria Internacional da Organizacdo

Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI).
ID — Indonésia.
IE — Irlanda.
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IL — Israel.

IM — llha de Man.
IN — india.

1Q — Iraque.

IR — Republica Islamica do Iréo.
IS — Islandia.

IT — Itélia.

JE — Jersey.

JM — Jamaica.

JO — Jordania.

JP — Japéo.

KE — Quénia.

KG — Quirguistéo.
KH — Camboja.
KI — Quiribati.
KM — Comores.

KN — S. Kitts e Nevis.

KP — Republica Popular Democratica da Coreia.

KR — Republica da Coreia.

KW — Koweit.

KY — llhas Caiméo.

KZ — Cazaquistéo.

LA — Republica Popular Democrética do Laos.
LB — Libano.

LC — Santa Ldcia.

LI — Listenstaina.

LK — Sri Lanka.
LR — Libéria.

LS — Lesoto.

LT — Lituania.

LU — Luxemburgo.
LV — Letonia.

LY — Libia.

MA — Marrocos.
MC — Modnaco.

MD — Republica da Moldavia.
ME — Montenegro.

MG — Madagéscar.

MK — Ex-Republica Jugoslava da Macedonia.
ML — Mali.

MM — Myanmar (Birmania).
MN — Mongoélia.

MO — Macau.

MP — llhas Marianas do Norte.
MR — Mauriténia.

MS — Montserrate.

MT — Malta.

MU — Mauricias.

MV — llhas Maldivas.

MW — Malavi.
MX — México.
MY — Maléasia.
MZ — Mogambique.
NA — Namibia.
NE — Niger.
NG — Nigéria.
NI — Nicaragua.
NL — Holanda.
NO — Noruega.
NP — Nepal.

NPI — Instituto Nérdico de Patentes.
NR — Nauru.

NZ — Nova Zelandia.
OA — OAPI — Organizacao Africana da Propriedade
Intelectual.

OM — Oma.

PA — Panama.

PE — Peru.

PG — Papua Nova Guiné.
PH — Filipinas.

PK — Paquistéo.

PL — Polénia.

PT — Portugal.

PW — Palau.

PY — Paraguai.

QA — Quatar.

QZ — Instituto Comunitéario de Variedades Vegetais
(CPVO).

RO — Roménia.

RS — Sérvia.

RU — Federacgdo Russa.
RW — Ruanda.

SA — Arabia Saudita.

SB — llhas Saloméo.

SC — Seychelles.

SD — Sudéo.

SE — Suécia.

SG — Singapura.

SH — Santa Helena.

S| — Eslovénia.

SK — Eslovaquia.

SL — Serra Leoa.

SM — S&o Marinho.

SN — Senegal.

SO — Somalia.

SR — Suriname.

ST — Séo Tomé e Principe.
SV — El Salvador.

SY — Republica Arabe da Siria.
SZ — Suazilandia.

TC — llhas Turcas e Caicos.

TD — Chade.
TG — Togo.
TH — Tailandia.

TJ — Tajiquistéo.
TL — Timor-Leste.
TM — Turquemenistao.

TN — Tunisia.

TO — Tonga.

TR — Turquia.

TT — Trinidade e Tobago.
TV — Tuvalu.

TW — Taiwan/China.
TZ — Republica Unida da Tanzania.

UA — Ucrania.

UG — Uganda.

US — Estados Unidos da América.
UY — Uruguai.

UZ — Uzbequistdo.

VA — Vaticano.

VC — Sao Vicente e Granadinas.
VE — Venezuela.

VG — llhas Virgens (GB).

VN — Vietname.
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VU — Vanuatu.

WO — OMPI — Organizacio Mundial da
Propriedade Intelectual.

WS — Samoa.

YE — 1émen.

YU — Jugoslavia. (1)
ZA — Africa do Sul.
ZM — Zambia.

ZW — Zimbabwe.

(1) O codigo YU foi retirado da lista, em Novembro de 2006. Até essa
data identifica a ex-Jugoslavia, a Sérvia e o0 Montenegro.



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2024/12/27 7 de 116

TRIBUNAIS

Decisdes judiciais relativas a processos de propriedade industrial

A sentencga do Tribunal da Propriedade Intelectual — Juizo da Propriedade Intelectual — juiz 1, proferida
no processo de registo de marca nacional n.° 583346, julga recurso procedente e revoga a decisdo do INPI
gue deferiu o pedido de nulidade e determina a manutencéo do registo. O Acdrdao do TRL — Secgédo da
Propriedade Intelectual e da Concorréncia, Regulagédo e Supervisdo, julga improcedente o recurso e
confirma a sentenga impugnada.

¥ Processo: 38223 6YHLSS
i - |
Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual
Juize da Propricdade Intclectual - Juiz |
s Masgeds & Fasatieses - Palacse & Saslice
1998001 Linben
Teket TIS8S6000 Fax JEEFTRE06 Ml rbunsl » seckemundismibamus oup px

Recurso de Propriedade industrial

| = RELATORIO

1. COOPERATIVA VITIVINICOLA DA ILHA DO PICO - PICOWINES CRL weio, a0
abrigo do disposto nos artigos 38.° e seguintes do Codigo da Propriedade Industrial, interpor
recurso judicial da decisdc n.* 042/D.E.D2023 do Exmo. Senhor Director de Direcgio de
Extinga3o de Direitos do Insttuto Nacional da Propredade Industial, proferida em 04 de
Setembro de 2023, que deferiu 0 pedido de anulagdo do registo da marca nacional n.®
583346 «ROLA-PIPA» concedido a 31.08.2017 na classe 33 da Classificacao Intermnacional
de Nice, deduzido pela Recormnda.

Alegou, para tanto e em sintese, que € titular do registo da marca nacional “ROLA-
PIPA®, concedido em 31/08/2017, para assinalar 0s bensiservigos esséncias alcodlicas;
extractos de frutos com &icool, extratos aicodiicos. extratos de fruta com éicool, aguardente
de péra; dicool de amozr. amargos [licores] bajiu [bebida alcodlica destiads chinesaj
bebidas alcoblicas comestiveis; bebidas alcoblicas préd-misturadas; bebidas apentivas,
bebidas com baixo teor sicodiico; bebidas espirituosas e Scores; bebidas gasedicadas com
dlcool, exclundo carvefa; cocklads, gelatinas alcodlicas; hrdromel, kcores alcobdices de sabor
amargo; niva [bebida alcodlica & base de cana de agdcar], vinho; vinhos, da classe 33

Por seu turmo, a Recorrida & titular das seguintes marcas:

- Marca nacional n.* 545.884 "ROLA DE BRANCO", concedida a 18 de Agosto de
2015;

- Marca nacional n." 552.120 "ROLA", concedida a 10 de Novembro de 2015;

- Marca nacional n® 552.121 “ROLA DE TINTO", concedida a 10 de Novembro de
2015;

- Marca nacional n.® 553.477 “R DE ROLA", concedida a 9 de Dezembro de 2015;

- Marca nacional n.® 558.276 "ROLA VINHA DAS MARIAS", concedida a 6 de Abril
de 2016.

Porém, entre as aludidas marcas e a da Recomrente mexiste risco de confusdo ou
associacao por parte do consumidor, sendo que as mesmas coaxistiram durante anco anos
sem qualquer indicio de confusdo,

Além disso, est30 em causa vinhos, em que o consumidor N30 deixa de, & muilo
menos ignora, saber a ongem do vinho ou o fipo de vinho.

Pigra1de9
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Processo: 382/23 6YHLSB

€. g Referéncia: 563476
BTJ
e
Sk

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual
Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 1

Rua Marqués ¢ Fromrcira - Paticio da Justica
1098-001 Lisbos
Telel: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal p intelectual@ariburais ong pl
Recurso de Propriedade Industrial

Ora, o vinho ROLA-PIPA é um vinho da llha do Pico — Agores, com D.O.P e que
sempre que o mesmo é referenciado, a D.O PICO ou llha do Pico ou Agores surge. Ja os
vinhos da recorrida sob as marcas prioritarias nao deixam de referenciar, como & obrigatorio,
a mencao a Denominacgao de Origem DOURO (Decreto-Lei n.° 173/2009, de 3 de agosto).

Como tal, ndo existe qualquer paralelismo que resulte numa semelhanga das
configuragdes grafico-figurativas que apresentam os rétulos dos vinhos da recorrente e da
recorrida sob as respectivas designagbes em confronto.

Por fim, o termo em comum ‘rola” € um termo diluido pelo uso e inclusdo em
diversas marcas em temitorio nacional e europeu, para produtos idénticos na Classe 33°%
num total de 4240 marcas, das quais 3648 estdo concedidas, 227 depositadas, e 365 ja
expiradas, o que contribui para uma diminuigdo da sua capacidade distintiva quando
considerado isoladamente, caindo, assim, no ambito das marcas fracas, caracterizadas pelo
uso quase exclusivo de elementos genéricos, descritivos, comuns, friviais ou vulgarizados,
origindria ou supervenientemente, onde a tutela de protecgdo conferida € menor no
confronto com as marcas potencialmente confundiveis.

Deve, pois, a decisao do Instituto Nacional da Propriedade Industrial ser revogada.

2. Fol dado cumprimento ao disposto no artigo 42.° do Coédigo da Propriedade
Industrial, tendo a Recorrida apresentado resposta, pugnando pela manutencdo da decisdo.

Il - SANEAMENTO

O Tribunal € competente em razao da nacionalidade, da matéria e da hierarquia.

O processo @ o proprio € nao enferma de nulidades que invalidem todo o
processado.

As partes tém personalidade e capacidade judiciarias, estdo regularmente
representadas.

Nao existem outras nulidades, excepgdes ou quaisquer questoes prévias que obstem
ao conhecimento do mérito da causa e que cumpra agora conhecer.

It - FUNDAMENTAGAO

Pagina2de 9
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Processo: 382/23 6YHLSB

€. g Referéncia: 563476
BTJ
e
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Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual

Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 1
Rua Marquds ¢ Fronrears - Palicio da Justica
1098-001 Lisbos
Tele!’ 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal p intelectuali@ribusmis ot pl

Recurso de Propriedade Industrial

A) Os faclos provados
Considerando a posigao das partes e os documentos juntos aos autos, resultaram

provados os seguintes factos, com interesse para a decisdo da causa:

1.

2.

Em 31/05/2017, a Recorrente deduziu pedido de regisio da marca nacional n.°
583346 ROLA-PIPA para assinalar produtos/servigos esséncias alcoolicas, extractos
de frutos com alcool; extratos alcodlicos; exiratos de fruta com alcool; aguardente de
péra; alcool de arroz; amargos [licores]; bajjiu [bebida alcodlica destilada chinesaj;
bebidas alcodlicas comestiveis; bebidas alcodlicas pré-misturadas; bebidas
aperitivas; bebidas com baixo teor alcodlico; bebidas espintuosas e licores; bebidas
gaseificadas com alcool, excluindo cerveja; cocktails; gelatinas alcodlicas; hidromel;
licores alcodlicos de sabor amargo; nira [bebida alcodlica & base de cana de acucar];
vinho; vinhos, da classe 33, que foi concedido em 31/08/2017.

A Recorrida deduziu, em 22/08/2022, pedido de invalidade total da marca referida em
1.

Em 4/09/2023, foi proferida decisdo de anulag@o do registo da marca referida em 1.
por se se considerar ter sido infringido, na sua concessao, o disposto no artigo 232.°,
n.° 1, alinea b) do referido Codigo, cfr. decisao constante do processo administrativo
e cujo contetido se da por integralmente reproduzido para todos os efeitos legais.

A Recorrida € titular das seguintes marcas:

- Marca nacional n.° 545.884 "ROLA DE BRANCO', concedida a 18 de Agosto de
2015, para assinalar vinhos; digestivos [licores e vinhos] da classe 33;

- Marca nacional n.° 552.120 “ROLA", concedida a 10 de Novembro de 2015, para
assinalar bebidas a base de vinho; digestivos [licores e vinhos]; vinhos, da classe 33;
- Marca nacional n.? 552.121 "ROLA DE TINTO", concedida a 10 de Novembro de
2015, para assinalar vinhos; digestivos [licores e vinhos]; bebidas alcodlicas exceto
cerveja; bebidas a base de vinho, da classe 33;

- Marca nacional n.° 553.477 ‘R DE ROLA", concedida a 9 de Dezembro de 2015,
para assinalar vinhos; digestivos [licores e vinhos); bebidas & base de vinho, da
classe 33;

- Marca nacional n.° 558.276 “ROLA VINHA DAS MARIAS®, concedida a 6 de Abril
de 20186, para assinalar vinhos; digestivos [licores e vinhos), da classe 33.

Pagina 3 de 9
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Processo: 382/23 6YHLSB

r q “.B"' - Referéncia: 569476
N 24
Snds

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual
Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 1

Ruta Marqods ¢ Froncirs - Paticio dn Justica
1098-001 Lisbos
Telel; 213846400 Fax: 211373576 Mal: tribunal p intelectual@ariburmis o pl
Recurso de Propriedade Industrial

5. As marcas da Recorrida estdo associadas a sua titular, Ana Rola Wines, criada pela
famosa endloga Ana Rola, cfr. documento 10 junto com o requerimento de recurso e
cujo teor se da por integraimente reproduzido para todos os efeitos legais,

6. A Recorrida dedica-se a vinhos da regido do Douro, os quais se referem a DO Douro,
cfr. documento 11 junto com o requerimento de recurso e cujo teor se da por
integraimente reproduzido para todos os efeitos legais.

7. O termo "rola” & utilizado em diversas marcas em territorio nacional e europeu, para
produtos idénticos na Classe 33% num total de 4494 marcas, das quais 3924 estdo
concedidas, 189 depositadas, e 208 ja expiradas’.

B) Os factos ndo provados

1. A marca ROLA-PIPA é utilizada para designar vinho dos Agores, em particular
vinho com a Denominagdo de Origem Pico?.
Consigna-se que nao se alendeu aos demais factos alegados por se tratar de
matéria conclusiva, de Direito ou nao interessar para a boa decisao da causa.

C) O Direito = Enqu to Juridico

Estabelece o artigo 208.° do Codigo de Propriedade Industrial que A marca pode ser
constituida por um sinal ou conjunto de sinais suscetiveis de representagdo grafica,
nomeadamente palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos, letras, nimeros, sons,
cor, a forma do produio ou da respetiva embalagem, ou por um sinal ou conjunto de sinais
que possam ser representados de forma que permita determinar, de modo claro e preciso, o

y Disponivel em

https//www.tmdn.orgtmview#tmviewiresults Ppage= 1&pageSize=308&criteria=C&offices=AL AT BA,

G,BX.CH.CY,CZ DE,DK EE ES,FI,FR,GB,GR.HR HU,IE IS IT LLLT.LV,MC MD,ME MK, MT NO,PL,PT RO,RS,RU

S

E_S1, SK.SM EM WO&territories=EURSbasicSearch=roladniceClass=33, consultado em 22/04/2024.

2 O documento 34 junto com o requerimento de recurso n3o permite concluir peta verosimilhanca do alegado.
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objeto da protegdo conferida ao seu titular, desde que sejam adequados a distinguir os
produtos ou servicos de uma empresa dos de outras empresas,

A marca &, assim, um sinal com fung¢do distintiva com vista a orientar o consumidor
no processo de tomada de decisdo de aquisicAo de produtos, mediante o qual aquele
podera alcangar de forma quase instintiva a proveniéncia do produto, diferenciando-o dos
demais.

Dai que a regulamentacdo das marcas vise garantir a transparéncia e a lealdade de
concorréncia nas relagbes comerciais entre empresas, cfr. se alude no artigo 1.° do Cédigo
da Propriedade Industrial.

Por seu turno, o referido diploma legal determina que nao satisfazem as condicoes
necessarias (artigo 209.°):

a) As marcas desprovidas de qualquer carater distintivo;

b) Os sinais constituidos, exclusivamente, pela forma ou por outra caracteristica
imposta pela propna natureza do produto, pela forma ou por outra caracteristica do produto
necessaria a obtengdo de um resultado técnico ou pela forma ou por outra caracteristica que
confira um valor substancial ao produto;

c) Os sinais constituidos, exclusivamente, por indicagcbes que possam Sservir no
comércio para designar a espécie, a qualidade, a quantidade, o destino, o valor, a
proveniéncia geografica, a época ou meio de produgdo do produto ou da prestagdo do
servigo, ou oulras caracteristicas dos mesmos;

d) As marcas constituidas, exclusivamente, por sinais ou indicagbes que se tenham
tornado usuais na linguagem corrente ou nos habitos leais e constantes do comércio.

2 - Os elementos genéricos refenidos nas alineas a), c) e d) do nimero anterior que
enfrem na composicao de uma marca nao serdo considerados de uso exclusivo do
requerente, exceto quando, na pratica comercial, os sinais tiverem adquinido eficacia
distintiva,

3 - A pedido do requerente ou do reclamante, o INPI, I. P., indica, no despacho de
concessao, quais os elementos constitutivos da marca que nado ficam de uso exclusivo do
requerente.

A marca deve ser objecto de registo para que o titular adquira o direito de
propriedade e do exclusivo da marca para os produtos e servicos a que se destina, nos
termos do artigo 210.° do referido diploma legal, o que lhe proporciona o direito de impedir

PaginaSde 9



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2024/12/27

12 de 116

Processo: 382/23 6YHLSB

r q “.B"' - Referéncia: 569476
N 24
Snds

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual
Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 1

Rua Marqués da Fronicirs - Paticio dn Justica
1098-001 Lisbos
Telel; 213846400 Fax: 211373576 Mal: tribunal p intelectual@ariburmis o pl
Recurso de Propriedade Industrial
terceiros, sem o seu consentimento, de usar, no exercicio de actividades econdémicas,
qualquer sinal nas situagbes expressamente previstas no artigo 249.° do Cddigo da
Propriedade Industrial. O registo tem, assim, natureza constitutiva.

Ora, os direitos de propriedade industrial podem extinguir-se por efeito de nulidade,
anulagao, caducidade e renuncia, nos termos dos artigos 32.°, 33.°, 36.° e 37.° do Cédigo da
Propriedade Industrial,

Para o que no caso releva, tendo em conta a pretensdo da recorrente, dispdoe o
artigo 260.° do Codigo da Propriedade Industrial sob a epigrafe Anulabilidade que:

1 - Para aléem do que se dispde no artigo 33.° o registo da marca & anulavel quando,
na sua concessdo, tenha sido infringido o previsto nos artigos 232.° a 235.°, excecionando o
disposto na alinea h) do n.® 1 do artigo 232.°

2 - O interessado na anula¢do do registo das marcas. com fundamento no disposto
nos artigos 234.° ou 235.°, deve requerer o registo da marca que da origem ao pedido de
anulagcdo para os produtos ou servicos que the deram notoriedade ou prestigio,
respetivamente.

3 - Quando a anulagdo se fundamente no disposto no artigo 235.° o registo ndo
pode ser anulado se, na data em que foi efetuado o respetivo pedido de registo ou na data
da respetiva prioridade reivindicada, a marca anterior invocada ainda ndo gozava de
prestigio.

4 - O registo ndo pode ser anulado se, na data em que foi efetuado o respetivo
pedido de registo ou na data da respetiva prioridade reivindicada, a marca anterior invocada
ndo satisfizer a condi¢do de uso sério, nos termos do artigo 267.°, ou se a mesma, pelo uso
que dela foi feifo, nao tiver adquirido eficacia distiniva ou ndo se fiver fornado
suficientemente distintiva para dar origem ao risco de confusé&o previsto no artigo 232.°

5 - O registo ndo pode ser anulado se for obtida a declaracdo prevista no artigo 236.°

Nos termos do artigo 232.°, n® 1, al. b) do Cédigo da Propriedade Industrial,
recusado o registo quando esteja em causa a reprodugdo de marca anteriormente registada
por outrem para produtos ou servigos afins ou a imitagdo, no todo ou em parte, de marca
anteriormente registada por outrem para produtos ou servigcos idénticos ou afins, que possa
induzir em erro ou confus&o o consumidor ou que compreenda o risco de associagdo com a
marca registada.
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Ora, a marca registada considera-se imitada quando, cumulativamente (artigo 238.°
do Cédigo da Propriedade Industrial)

a) A marca registada tiver prioridade;

b) Sejam ambas destinadas a assinalar produtos ou servigos idénticos ou afins;

¢) Tenham tal semelhanca grafica, figurativa, fonética ou oufra que induza facilmente
0 consumidor em erro ou confusdo, ou que compreenda um risco de associagdo com marca
anteniormente registada, de forma que o consumidor ndo as possa disfinguir sendo depois
de exame atento ou confronto.

2 - Para os efeitos da alinea b) do namero anterior:

a) Produtos e servicos que estejam inseridos na mesma classe da classificacdo de
Nice podem néo ser considerados afins;

b) Produtos e servigos que ndo estejam insendos na mesma classe da classificagdo
de Nice podem ser considerados afins.

3 - Considera-se imitacdo ou usurpagdo parcial de marca o uso de certa
denominacéo de fantasia que faga parte de marca alheia anteriormente registada.

Na avaliagdo da imitagdo, deve o julgador ponderar sobre a existéncia de similitude
entre os sinais e, cumulativamente, que tal similitude importe ou a indugdo em erro do
consumidor ou a criagao de um risco de associagao com a marca registada.

Nesta sede, 0 juizo comparativo deve ser feito por intuicdo sintética e ndo por
dissecacao analifica, ou seja, pela semelhanga que resulta do conjunto de elementos que
constituem a marca, e ndo peias diferencas que poderiam oferecer os diversos pormenores
considerados isolada e separadamente’.

E, citando o Acordado do Tribunal da Relagdo de Lisboa, de 15-06-2022, processo n.°
350/21.2YHLSB.L1-PICRS, disponivel em www.dgsi.pt, No exercicio de comparagdo das
marcas, devemos atender ao elemento dominante de cada marca, ao seu nucleo essencial,
desvalorizando os pormenores, interessando sobretudo considerar aquiio que o consumidor
(médio) retém de cada marca quando ndo a tem & sua frente, ou seja, a reminiscéncia que
ficou na sua memoria e que permite reconhecer o sinal quando o voltar a encontrar.

* Josef Koler, apud Luis Couto Gongalves, in Propriedade Intelectual, Contratag8o e Sociedade de
informagé&o, Colecgao de Estudos de Direito intelectual, Tomo IV, Almedina, 2022, p. 327.
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No presente caso, as marcas cuja titularidade esta registada a favor da recorrida
gozam da prioridade do registo.
Por outro lado, existe um elo de identidade de produtos que umas e outras se
destinam a assinalar, o que nao & colocado em causa nestes autos.

Vejamos agora sobre a semelhanga dos sinais.

ROLA DE BRANCO
ROLA
ROLA-PIPA ROLA DE TINTO
R DE ROLA
ROLA VINHA DAS MARIAS

Numa primeira analise, refira-se que o elemento comum & marca anulada e as
marcas prioritarias — rola — tem uma fonética diferente. Na “rola-pipa’, l1é-se “rola” e nas
demais lé-se “rola”. Além disso, a semantica do elemento comum é também ela diferente: na
marca anulada diz respeito a uma forma do verbo rolar e nas marcas prioritarias diz respeito
ao animal rola. Como é diferente o significado da expressao da marca anulada: Rampa
escavada nas rochas junto ao mar, para facilitar o transporte das pipas até aos barcos, na
ilha agoriana do Pico®.

Como tal, & possivel sustentar que inexistem semelhangas fonéticas (tanto mais
confirmado com recurso aos demais vocabulos que compdem as marcas), sendo que as
semelhancas gréficas sao diluidas.

Assim, somos a considerar que a impressao sensitiva e memorial global que a marca
anulada deixa é suficientemente distintiva das marcas prioritarias para que nao ocorra risco
de confusdo ao consumidor, pelo que, numa apreciacao global das marcas e da impressao
de conjunto, com recurso a todos os seus elementos, entende o Tribunal que inexiste
imitagdo de marcas.

Nestes termos, face ao exposlo, o presente recurso é julgado procedente, ficando
prejudicadas as demais questbes suscitadas.

* Disponivel em hitps://dicionario priberam org/rola-pipas, consultado em 22/04/2024.
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Iv-DecisAo

Nos termos e pelos fundamentos expostos, julga-se procedente, por provado, ©

presente recurso judicial e, em consequéncia, revoga-se a decisdo que deferiu o pedido de
nulidade da marca nacional n.® 583346 «ROLA-PIPA», proferida em 4/09/2023 e publicado
no Boletim da Propriedade Industrial de 7/09/2023, determinando-se a manutengdo do
referido registo.

Custas pela Recorrida (artigo 527.° n.° 1 do Cédigo do Processo Civil).
Valor da acgao: € 30 000,01 (trinta mil euros e um céntimo).
Notifique.

Oportunamente, cumpra-se o estabelecido no n.° 5 do artigo 34.°, com obediéncia do

que dispde o artigo 46.°, ambos do Codigo da Propriedade Industrial.

Lisboa, data certificada supra
(5/04 - ausente nas termaos do artigo 10.%, n.° 3 do Estatuto dos Magistrados Judiciais)
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Apelagdes em processo comum e especial (2013)

Processo 382/23.6YHILSB.L1

Sumario (elaborado pelo Relator):

L. 0 direito das marcas ndo existe para proteger as marcas, mas sim para proteger da
confusdo o piblico consumidor e, simultaneamente, para garantir ao titular da marca
o seu direito a que o publico ndo seja confundido.

1L A comparacdo entre sinais deve fazer-se através da "impressdo de conjunto” e nao por
"dissecacdo de pormenores”.

111 0 risco de confusdo deve ter-se por verificado quande for de supor que o publico val
acreditar que os produtos ou servigos correspondentes provém da mesma empresa
ou de empresas economicamente ligadas. O risco de associacdo (em sentido amplo)
nao é um risco auténomo, mas sim um elemento coadjuvante a averiguacdo da
verificacdo do risco de confusdo.

V. 0 risco de assoclagdo em sentido estrito refere-se a uma situagdo em que o uso de
uma marca pode criar uma relagdo indevida na mente dos consumidores entre dois
produtos ou servigos, mesmo que nio haja confusdo direta entre as marcas em si.

V. 0 risco de associa¢do ndo existe se ndo se concluir que o pablico pode ser levado a
supor que os produtos ou servigos em causa provém da mesma empresa ou,
eventualmente, de empresas economicamente ligadas.

VL Por "Familia de marca” devem entender-se as marcas com caracteristicas comuns
que lhes permitem ser consideradas como fazendo parte de uma mesma «familia» ou
asérie» de marcas.

VII. A marca "ROLA-PIPA" ndo encerra risco de confusao ou associagao em sentido estrito
com as marcas prioritarias "ROLA DE BRANCO", “ROLA", "ROLA DE TINTO”, "R DE
ROLA" e “ROLA VINHA DAS MARIAS".

Acordam na Sec¢do da Propriedade Intelectual e da Concorréncia, Regulagao e
Supervisdo do Tribunal da Relagdo de Lisboa:

1. ANA ROLA WINES LDA. recorre da sentenca que deu provimento ao recurso interposto
pela entdo Recorrente COOPERATIVA VITIVINICOLA DA ILHA DO PICO - PICOWINES
CRL, e revogou o despacho do Instituto Nacional da Propriedade Industrial, 1.P. (adiante
INPI), o qual havia anulado o registo de marca nacional n.° 583.346 ROLA-PIPA.

Antecedentes, tal como descritos na sentenca em recurso:
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2.
COOPERATIVA VITIVINICOLA DA ILHA DO PICO - PICOWINES CRL veio, ao abrigo do

disposto nos artigos 38.° e seguintes do Codigo da Propriedade Industrial, interpor recurso
judicial da decisao n.° 042/D.E.D./2023 do Exmo. Senhor Director de Direccao de Extincao
de Direitos do Instituto Nacional da Propriedade Industrial, proferida em 04 de Setembro de
2023, que deferiu o pedido de anulacdo do registo da marca nacional n.® 583346 «ROLA-
PIPA» concedido a 31.08.2017 na classe 33 da Classificacao Internacional de Nice, deduzido
pela Recorrida.
Alegou, para tanto e em sintese, que é titular do registo da marca nacional “ROLA-PIPA”,
concedido em 31/08/2017, para assinalar os bens/servigos esséncias alcodlicas; extractos de
Sfrutos com alcool; extratos alcodlicos; extratos de fruta com dlcool; aguardente de péra;
dlcool de arroz: amargos [licores]; baijiu [bebida alcodlica destilada chinesa]: bebidas
alcodlicas comestiveis; bebidas alcodlicas pré-misturadas; bebidas aperitivas; bebidas com
baixo teor alcodlico; bebidas espirituosas e licores; bebidas gaseificadas com dlecool,
excluindo cerveja; cocktails; gelatinas alcodlicas: hidromel; licores alcodlicos de sabor
amargo; nira [bebida alcodlica a base de cana de agticar]; vinho; vinhos, da classe 33.
Por seu turno, a Recorrida é titular das seguintes marcas:

- Marca nacional n.° 545.884 “ROLA DE BRANCO", concedida a 18 de Agosto de

2015:

- Marca nacional n.° 552.120 “ROLA", concedida a 10 de Novembro de 2015;

- Marca nacional n.° 552.121 “ROLA DE TINTO", concedida a 10 de Novembro de

2015:

- Marca nacional n.° 553.477 “R DE ROLA", concedida a 9 de Dezembro de 2015;

- Marca nacional n.? 558.276 “ROLA VINHA DAS MARIAS", concedida a 6 de Abril

de 2016.
Porém, entre as aludidas marcas e a da Recorrente inexiste risco de confusao ou associacao
por parte do consumidor, sendo que as mesmas coexistiram durante cinco anos sem qualquer
indicio de confusao.
Além disso, estdo em causa vinhos, em que o consumidor ndo deixa de, e muito menos
ignora, saber a origem do vinho ou o tipo de vinho.
Ora, o vinho ROLA-PIPA é um vinho da ITha do Pico — Agores, com D.O.P e que sempre que o
mesmo é referenciado, a D.O PICO ou 1lha do Pico ou Acores surge. J4 os vinhos da recorrida
sob as marcas prioritirias nao deixam de referenciar, como é cobrigatorio, a mencao a
Denominacao de Origem DOURO (Decreto-Lei n.? 173/2009, de 3 de agosto).

2
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Como tal, ndo existe qualquer paralelismo que resulte numa semelhanga das configuracoes
grafico-figurativas que apresentam os rétulos dos vinhos da recorrente e da recorrida sob as
respectivas designagdes em confronto.
Por fim, o termo em comum “rola” é um termo diluido pelo uso e inclusido em diversas
marcas em territorio nacional e europeu, para produtos idénticos na Classe 33, num total de
4240 marcas, das quais 3648 estio concedidas, 227 depositadas, e 365 ja expiradas, o que
contribui para uma diminuicio da sua capacidade distintiva quando considerado
isoladamente, caindo, assim, no dmbito das marcas fracas, caracterizadas pelo uso quase
exclusivo de elementos genéricos, descritivos, comuns, triviais ou vulgarizados, originaria ou
supervenientemente, onde a tutela de proteccio conferida é menor no confronto com as
marcas potencialmente confundiveis.
Deve, pois, a decisio do Instituto Nacional da Propriedade Industrial ser revogada.
Dado cumprimento ao disposto no artigo 42.° do Cddigo da Propriedade Industrial, a
Recorrida  apresentou  resposta, pugnando pela manutencio da  decisao.

4. O Tribunal da Propriedade Intelectual, proferiu a seguinte sentenca:

“(...) revoga-se a decisao que deferiu o pedido de nulidade da marca nacional n.?
583346 «ROLA-PIPA~», proferida em 4/09/2023 e publicado no Boletim da Propriedade
Industrial de 7/09/2023. determinando-se a manutencio do referido registo.

Custas pela Recorrida (artigo 527.° n.? 1 do Codigo do Processo Civil)..

Alegacdes da recorrente
5. Da sentenca referida no paragrafo anterior veio a recorrente ANA ROLA WINES LDA.

interpor o presente recurso para o Tribunal da Relagdo, pedindo a sua revogacao e “anulado
o registo de marca nacional n.° 583.346 ROLA-PIPA”™

6. Apresentou as seguintes conclusbes:

A) A sentenca do Tribunal da Propriedade Intelectual que revogou o despacho do INPI
que havia anulado o registo de marca nacional n.® 583.346 ROLA-PIPA para “esséncias
aleodlicas; extractos de frutos com dleool; extratos aleodlicos;: extratos de fruta com
dlcool; aguardente de péra; dleool de arroz; amargos [licores]; batjiu [bebida alcodlica
destilada chinesa]; bebidas alcodlicas comestiveis; bebidas aleodlicas pré-misturadas;
bebidas aperitivas; bebidas com baixo teor alcoolico; bebidas espirituosas e licores;
bebidas gaseificadas com dalcool, excluindo cerveja; cocktails; gelatinas alcodlicas;

3
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hidromel; licores alcodlicos de sabor amargo; nira [bebida alcodlica @ base de cana de
agticar]; vinho; vinhos™, na classe 33, nio se deve manter;

B) O Tribunal @ quo, erradamente, fez uma disseccio analitica aquando da comparagao
das marcas, quando o deveria ter feito por intuicio sintética.

() O Tribunal a quo deveria ter centrado o seu juizo nas semelhangas entre as marcas em
confronto que ndo pelas suas dissemelhangas,

D) As marcas em confronto tém em comum os termos iniciais ROLA, que nao Rola e
Rala, uma vez que ndo constam dos registos quaisquer acentos ortograficos;

E) A comparacao entre as marcas deve ser feita entre sinais tal como registados.

F) O Tribunal ¢ quo nio pode substituir-se as partes, colocando acentos ortogrificos
onde eles factualmente nio existem.

G) O Tribunal a quo fez um exercicio meramente especulativo sem qualquer adesio a
realidade, desconsiderando os registos de marca tal como pedidos e, posteriormente,
concedidos.

H) As marcas em confronto apresentam fortissimas semelhancas do ponto de vista
grafico e fonético, dada a expressao inicial em comum, ROLA.

I) A sentenga recorrida nio considerou a interdependéncia entre os fatores tomados em
conta, nomeadamente a semelhancga entre as marcas e dos produtos designados,
conforme decorre da jurisprudéncia aplicivel.

J) O Tribunal @ quo néo considerou — erradamente — o fato das marcas da Apelante
constituirem uma “familia de marcas”, e por consequéncia do agravamento do risco de
confusio,

K) O Tribunal a quo pese embora tenha reconhecido a notoriedade da endloga Ana Rola,
dai ndo extraiu o corolirio légico da notoriedade das marcas ROLA da Apelante, nem o
consequente agravamento do risco de confusao.

L) As marcas em confronto apresentam semelhancas grificas, fonéticas e concetnais
consideraveis que induzem o consumidor em erro ou confusio ou que compreendem um
risco de associacio com as marcas anteriores da Apelante;

M) Os consumidores, ao adquirirem os produtos sob a marca da Apelada sero levados a
confundir estes com os produtos comercializados sob a marca da Apelante.

N) A manter-se a decisdo do Tribunal a guo seriam possiveis situagoes de concorréncia
desleal.

7.—A recorrida, por sua vez, pugna pela improcedéncia da presente apelacio e manutencao do

decidido.

Apresentou as seguintes conclusoes:

a) Apesar da sentenca a quo ter decidido, e bem, com a correcta fundamentagio, a
questio da (auséncia) de imitacdo de marca, face as alegagfes da Apelante no presente
recurso, a Apelada, a titulo de prevencio e na esteira do por si alegado e da prova junta
perante o Tribunal de primeira instancia, pretende impugnar o ponto finico da matéria
de facto ndo provada, o que faz Nos termos do artigo 636.° n.%s 1 e 2 do Codigo de
Processo Civil.

b) relativamente & prova de que a marca da apelada era/é comercializada para vinhos com
a DO Pico, tal como argumentado no recurso, a entdo recorrente juntou um acervo
documental — documentos n.° 14 a 34 —fazendo referéncia e demonstrando de que nos
rotulos das garrafas do vinho «ROLA-PIPA» constava a mengao a DO Pico, e identificou
(artigo 67 da peticio de recurso) o respectivo rotulo
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mencionado a DO, assim como

o fez aquando da juncao de documentos
como o fez quando descreven os documentos juntos 14 a 35 juntos na peticao de recurso (
e que volta a transcrever tal como apresentado naquela peticao no ponto 15 das contra-
alegacoes).

¢) Sucede que o Tribunal apenas relevon o documento n.° 34 junto pela entio recorrente,
considerando-o insuficiente, quando na realidade foram juntos os para demonstracao
daquele facto.

d) Bem como da forma como a marca ¢ comercializada no mercado, para que
tipo de vinho, que é dos Acores e que é DO Pico, como estd implementada e qual é a
percepcan da mesma — vinho dos Agores — DO Pico, bem como os elementos do seu
rotulo - estilizagdo e DO PICO (que sdo visualizados por quem a adquire ou quem o
procura).

¢) Em todos os documentos juntos referidos consta o alegado pela entiio
recorrente — de que o vinho ROLA-PIPA identifica vinho com a DO Pico,
produzido nos Acores, colando ainda a fotografia/copia do rétulo na peticio de
recurso para dissipar quaisquer dividas, a qual consta dos documentos (Nos documentos
15, 16, 18, 23 a 31 consta o rétulo com ROLA-PIPA e DO PICO, e nos documentos 17, 19,
14, 20 a 22 consta a mengao de que se trata de vinho dos Agores e com a denominacao de
origem Pico).

f) Nio se compreende o porque de toda essa prova ndo ter sido relevada e o facto
impugnado nao provado, gquando a apelada logrou provar (e o Tribunal tenha considerou
prova suficiente) facto semelhante em relac@o 4 apelante — ponto 6. A Recorrida dedica-se
a vinhos da regiao do Douro, os quais se referem a DO Douro, com base num finico
documento (n.° 11 print do website com os vinhos) e fotografias dos rétulos reproduzidos
no corpo da petigao de recurso.

g) A apelada considera, portanto, e com o devido respeito, que considerar provado o facto
6 para as marcas da apelante como designando DO Douro mas nao para a marca da
apelada como designando DO Pico quando a grande maioria dos documentos juntos
indica precisamente isso, e foi devidamente alegado e reiterado e frisado este facto pela
apelada, consubstancia erro na apreciacao dos factos.

h) O facto “A marea ROLA-PIPA é utilizada para designar vinho dos Acores,
em particular vinho com a Denominacao de Origem Pico” foi devidamente
provado nos autos, devendo passar a constar dos factos provados.

i) A entdo recorrente ndo so alegou como provou o facto que pretende ver aditado &
matéria provada quer pela via documental quer pela falta de impugnacdo do recorrido,

S
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pelo que devem por isso ser considerados provados pelo Tribunal ad quem, ao abrigo do
artigo 662.°, n.° 1 do CPC e aditado aos factos provados o seguinte ponto - -
A marca ROLA-PIPA é utilizada para designar vinho dos Acores, em

k) A sobrevalorizacio de duas silabas no confronto dos conjuntos em cotejo, como
pretende a Apelante, implica uma desagregagio da vis3o de conjunto e na pritica disseca
os sinais, desconsiderando que as marcas em aprego produzem impressbes globais e sio
percepcionados como um todo pelo consumidor ( o qual, alids, n3o deixar de
percepcionar 0s seus elementos conceptuais e fonéticos).

) E como é por demais evidente e resulta da experiéncia comum, n3o é necessanio que
exista um acento grafico para que as palavras se leiam/sejam pronunciadas com uma
énfase numa ou noutra silaba, algo que decorre do contexto dessas palavras e do que
significam.

m) A percepgao sensorial da expressio ROLA-PIPA nao tera um inicio € um fim, mas um
conjunto uno, o consumidor nao ird ler e percepcionar metade e prestar “menos atengao”
a0 resto, até porgue forma um conjunto semantico como bem apontou o Tribunal - o acto
de rolar as pipas nas rampas.

n) A percepcao do Tribunal foi correcta e ndo merece qualquer censura, foi baseada nas
regras da experiéncia comum, considerando-se inclusive ser um facto notdrio a forma
wmosiohdasaspahwasemam.;ﬂemmamdeamdommomdonasenma

o)hnawm&saawmqwmmmmmemm

fontes consultadas pelo Tribunal nos seus poderes de cognicdo), e tal significado é claro
na percepcao do consumidor e a afasta definitivamente das marcas da Apelante.
p) No demais. a propria express3o em si, e sem necessidade de grande exercicio mental,
indica que se trata do acto de ROLAR (verbo) uma PIPA (compartimento onde é
armazenado o vinho ou bebida alcodlica )
q) segundo a junsprudéncia do Tribunal Geral da Unido Europeia, wma diferenca
conceptual entre as marcas em conflitc pode ser de molde a
contrabalancar, em grande medida. as semelhancas visuais e
entre esses sinais ([processo T-292/01, Phillips-Van Heusen/IHMI - Pash
Textilvertrieb und Einzelhandel (BASS) [2003] Colect., p. 11-4335, n.° 54; e processe C-
171/06 P, T.I.M.E. ART/OHIM [15/03/2007] ECLI:EU:C:2007:171 ).
r) Por outro lado, n3o poderd ser vista de forma desapegada e isolada da sua concreta
funcdo de mercado — como sinal distintivo de um determinado produto comercializado,
sucedendo que no caso concreto em aprego, e em ambos os lados, tanto para a marca da
Apelante como para a marca da Apelada, ja s3o identificativas, na pritica, de um
determinado e concreto produto - oswnhosdoDoumparaamamdaApehmeAnaRda
Wines e os vinhos dos Agores (local, alids, de origem da expressio “rola-pipa” escolhida)
para a marca da Apelada.
s) fez-se prova bastante do tipo de vinho comercializado e do tipo de consumidor-alvo do
mesmo, o que ira influenciar o seu nivel de atencio. t) E ja existindo uma delimitacio e
um concreto mercado e comercializacio destes produlos com essas marcas ©omo
demonstrou a entdao Recorrente no recurso, e ja estando os consumidores familiarizados
com as mesmas, ndo se podera simplesmente esquecer
oun escamotear tal realidade de mercado.
u) E sem que essa coexisténcia tenha originado, ou pudesse vir a originar qualquer tipo de
confusao ou risco de associacao entre os sinais.
u)mmm&mmam-m “a impressao
sensitiva e memorial global que a marca anulada deixa ¢ suficientemente
distintiva das marcas prioritarias para que nao ocorra risco de confusao ao
consumidor”

6
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w) E tal conclusdo é derivada da analise global e averiguacio das semelhancas gréficas,
fonéticas, conceptuais ou outras presentes, ou nio, entre os sinais em confronto, e as
mhmmﬂmﬁoqw‘mmmamuo
mais confirmado com recurso aos demais vocdbulos que compdem as
marcas), sendo que as semelhancas graficas sao diluidas™.
x) veja-se também a decisdo no Processo n.? T-117/20, de 10 de Fevereiro de 2021, onde o
'l'nbumlGenlcmsndqum apsardeumdemdasemeﬂmmfmmumdms
— PANTHE e PANTHER, as diferencas conceptuais e visuais podem
mdmreneerempetﬁramﬁnhcudﬁemmm
os sinais podem contrariar uma semelhanca visual e/ou fonética (acordio de
12/01/2006, C-361/04, PICARO, ECLLI:EU:C:2006:25, § 20).
y)ﬂia’mdaqneufcnrqucnnomnlmmqualqucnotonedadcds
como ensaia a Apelante, para dai retirar um alegado
mmtodormdeconfmio.
z) A marca da apelada ji se encontrava registada e comercializada durante 5 anos, sendo
conhecida nos meios relevantes e referenciada por especialistas e pela comunicagao
social, sempre com a mengao do tipo de vinho que se trata — ACORES — PICO conforme
resultou dos documentos juntos com o recurso no Tribunal de primeira instancia.
aa) Inclusive que o vinho/colheita ROLA-PIPA de 2020 foi premiado internacionalmente
com uma Medalha de Ouro, sendo o inico vinho dos Agores a atingir tal proeza.
bb) Tais factos contribuem para que o consumidor médio esteja ja habituado i existéncia
da marca ROLA-PIPA e que o vinho que comercializa é vinho produzido nos Acores,
certificado com a DO Pico, como é de lei, pela entidade reguladora CVRA Acores (
constando do direct6rio junto como documento n.° 19 da peticio de recurso no TPI).
cc)A referéncia a, pelo menos, os Agores, e em particular 3 DO Pico € feita ao longo de
toda a documentacao referenciada e no prémio referido (para além de, como ja se disse,
ser o local origem da expressio que constitui a marca, cujo conceito e fonética &
totalmente divergente das marcas da apelante).
dd) Uma vitivinicola da ITha do Pico, nos Agores nio ira comercializar vinhos da regido do
Douro! ( que também € uma denominacao de origem protegida), nem The seria legitimo o
fazer por nao ser produtor da regido.
ee) A expressdo contida na marca impugnada € Ginica e una, e a parte coincidente néo é
percebida de forma independente da sua impressio global (o consumidor perante a
expressao «ROLA-PIPA» conecta-a a um significado concreto), contribuindo
&ﬁmammpanqnemmnjummﬁmlétimsaqﬁmamsejampuﬁmmte
distinguiveis.
{f) Face a todo o exposto, ndo poderd existir susceptibilidade de confus3o, e muito menos
confusao facil como exige a lei — ndo estdo preenchidos os requisitos que determinem a
aplicacdo do artigo 238.° do CPI.

@g) Por fim, inexistindo risco de confundibilidade e imitacdo de marca, a manutencao do
registo da marca nacional n.® 583346 «ROLAPIPA » nio é susceptivel de levar a pritica
de actos de concorréncia desleal, assim como ao longo de todos esses anos de coexisténcia
a apelante nd3o consegui indicar sequer indicios de possiveis praticas desleais, nem nada
que se enquadrasse na previsao do artigo 311.° do CPL
hf1) Nestes termos, € nos mais que hntmtescmnmpndos.lmeramhda
COOPERATIVA Vl'l'IVINl(I)LA DA ILHA DO PICO - PICOWINES CRL,
digne V. En.amamerasenmmndaquedaennmammumdodommodu
marca nacional n.° 583.346 <«ROLA-PIPA» para os produtos da classe 33* da
(lassificagao Internacional de Nice, julgando, em consequéncia, totalmente improcedente
0 recurso.
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Na sua resposta as alegacoes do recurso interposto unicamente pela recorrente ANA
ROLA WINES LDA., a recorrida pretende, nas conclusdes “a” a ", que seja aditado um facto
& matéria de facto provada.
Ora uma vez que a recorrida nao apresenta recurso auténomo ou subordinado, como
podia, e a recorrente nao impugna a matéria de facto, esta pretensao é inadmissivel através
do presente recurso, motivo pelo qual nio se conhece do mesmo.

s, nao impugnados:

Na sentenca recg

A) Os factos provados
1. Em 31/05/2017, a Recorrente deduziu pedido de registo da marca

nacional n.° 583346 ROLA-PIPA para assinalar produtos/servicos esséncias
alcodlicas: extractos de frutos com dlcool; extratos alcodlicos; extratos de fruta com
dlcool; aguardente de péra; dlcool de arroz; amargos [licores]; baijiu [bebida
alcodlica destilada chinesa]; bebidas alcodlicas comestiveis; bebidas alcodlicas pré-
misturadas; bebidas aperitivas; bebidas com baixe teor alcoolico; bebidas
espirituosas e licores; bebidas gaseificadas com aleool, excluindo cerveja; cocktails;
gelatinas alcodlicas; hidromel; licores alcodlicos de sabor amargo; nira [bebida
alcodlica a base de cana de agiicar]; vinho; vinhos, da classe 33, que foi concedido em
31/08/2017.

2. A Recorrida deduziu, em 22/08/2022, pedido de invalidade total da marca
referida em 1.

3. Em 4/09/2023, foi proferida decisao de anulagio do registo da marca referida
em 1. por se se considerar ter sido infringido, na sua concessao, o disposto no artigo
232.° n.° 1, alinea b) do referido Cddigo, cfr. decisio constante do processo
administrativo e cujo contetido se di por integralmente reproduzido para todos os
efeitos legais.

4. A Recorrida é titular das seguintes marcas:

- Marca nacional n.? 545.884 “ROLA DE BRANCO”, concedida a 18 de Agosto de
2015, para assinalar vinhos; digestivos [licores e vinhos] da classe 33;

- Marca nacional n.° 552.120 “ROLA", concedida a 10 de Novembro de 2015, para
assinalar bebidas a base de vinho; digestivos [licores e vinhos]; vinhos, da classe 33;
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- Marca nacional n.° 552.121 “ROLA DE TINTO", concedida a 10 de Novembro de
2015, para assinalar vinhos: digestivos [licores e vinhos]; bebidas alcodlicas exceto
cerveja; bebidas & base de vinho, da classe 33;

- Marca nacional n.? 553.477 "R DE ROLA", concedida a 9 de Dezembro de 2015,
para assinalar vinhos; digestivos [licores e vinhos]; bebidas a base de vinho, da classe
33:

- Marca nacional n.? 558.276 “ROLA VINHA DAS MARIAS", concedida a 6 de
Abril de 2016, para assinalar vinhos; digestivos [licores e vinhos], da classe 33.

5. As marcas da Recorrida estao associadas a sua titular, Ana Rola Wines, criada
pela famosa endloga Ana Rola, cfr. documento 10 junto com o requerimento de recurso
e cujo teor se dé por integralmente reproduzido para todos os efeitos legais.

6. A Recorrida dedica-se a vinhos da regido do Douro, os quais se referem a DO
Douro, cfr. documento 11 junto com o requerimento de recurso e cujo teor se di por
integralmente reproduzido para todos os efeitos legais.

7. O termo “rola” é utilizado em diversas marcas em territério nacional e europeu,
para produtos idénticos na Classe 332, num total de 4404 marcas, das quais 3924 estio
concedidas, 189 depositadas, e 208 ja expiradasi.

B) Os factos ndo provados
1. A marca ROLA-PIPA é utilizada para designar vinho dos Acores, em

particular vinho com a Denominacao de Origem Picoz.

1. DELIMITACAO DO OBJECTO DO RECURSO:

Como ¢ pacifico, o Tribunal tem de resolver questdes e nao apreciar argumentos, e as
questdes sdo as que resultam das conclusoes das alegacoes do recorrente. Acresce que este
Tribunal de recurso, sem prejuizo das matérias de conhecimento oficioso, ndo conhece
questdes novas, isto é, questdes que nao tenham sido apreciadas pelo Tribunal recorrido.
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A guestiio a decidir é unicamente a de apurar se a marca nominativa nacional n®
583346, com o sinal “ROLA-PIPA” encerra risco de confusio ou associa¢do com as marcas
prioritirias da recorrente n.° 545.884 “ROLA DE BRANCO"; n.° 552.120 “ROLA"; n.°
552.121 “ROLA DE TINTO™: n.° 553.477 “R DE ROLA”", e n.° 558.276 “ROLA VINHA DAS
MARIAS™,

Na sentenca em recurso, o Tribunal a quo considerou que “as marcas cuja
titularidade estd registada a favor da recorrida gozam da prioridade do registo.

Por outro lado, existe um elo de identidade de produtos que umas e outras se
destinam a assinalar, o que ndo é colocado em causa nestes autos.”

Nao, ha, nesta parte, litigio.

A discordincia da recorrente assenta na alegacao de que “As marcas em confronto
apresentam semelhancas graficas. fonéticas e concetuais considerdveis que induzem o
consumidor em erro ou confusdo ou que compreendem um risco de associa¢@o com as
marcas anteriores da Apelante” (conclusao “L").

H4, pois, segundo a recorrente imita¢ao de marca.

Como resulta do disposto no art.® 238.° do Codigo da Propriedade Industrial
1. A marca registada considera-se imitada quando, cumulativamente:
a) A marca registada tiver pnondade;
b) Sejam ambas destinadas a assinalar produtos ou servigos idénticos ou afins;
¢) Tenham tal semelhanga grafica, figurativa, ronetcawo«m'aquemuzafadhvmvteo
consumidor em emo ou confus§o, ou qQue compreenda um nsco de
marca anteriormente registada, defamqueooonsumdorrﬂoaspossadtsungmr
sendo depois de exame atento ou confronto.
2 - Para os efeitos da alinea b) do numero anterior.
a)PmanosesemposweestejumnsenwsmmemdmdadasslﬁcacéodeMoe
podem ndo ser considerados afins
b)mwoseswmosqwnaoes!ejamhsmdosnannsmadassedadasaﬂca@oda
Nice podem ser considerados afins.
3 - Considera-se imitagdo ou usurpagdo parcial de marca o uso de certa denominagdo
de fantasia que faca parte de marca alheia anteriormente registada.

Como ja referimos, mostram-se verificados os requisitos previstos nas alineas a) e
b), entando em apreciacao, unicamente, se se verifica, também (cumulativamente), a alinea

c), como defende a recorrente, ou nio se verifica, como decidiu a tribunal a quo com a
concordancia da recorrida.

10
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Impoe-se, ainda, esclarecer que entendemos que “o direito das marcas ndo existe para
proteger as marcas, mas sim para proteger da confusdo o publico consumidor e,
simultaneamente, para garantir ao titular da marca o seu direito a que o publico nao seja
confundido'™; e, ainda, que a interpretacao do direito nacional deve fazer-se de harmonia
com a Diretiva (UE) 2015/2436 do PE e do Conselho, de 16/12/2016, transposta para o nosso
ordenamento juridico pelo Cédigo da Propriedade Intelectual.

Nao oferece grandes diividas®, e a sentenca aponta-o, que a comparacio deve fazer-se
através da “impressao de conjunto” (intuicio sintética) e ndao por “dissecacao de
pormenores”: “A regra de ouro” da comparagao entre sinais ¢ a que esta deve fazer-se através
duma impressio de conjunto, sem dissecacio de pormenores, como sublinha a
jurisprudéncia europeia, ao declarar que “o consumidor médio apreende normalmente uma
marca como um todo e nao procede a uma analise das suas diferentes particularidades™ .
Sendo que o consumidor médio geralmente apreende uma marca como um todo, sem
examinar os detalhes, confiando na imagem imperfeita que conserva na memaria.

Parte-se, ainda, do principio de que o consumidor médio da categoria de produtos em
causa € um consumidor razoavelmente informado e razoavelmente atento e avisado®. E, como
bem acentua a sentenca em recurso, “o piiblico consumidor de vinhos é especialmente atento e
conhecedor das marcas e respetivas provenigncias (territorials € empresariais)’. O consumidor tipo
destes produtos por regra escolhe a regiao e dentro da regidao um produtor e dentro desse

! Tribunal de Apelagio do Sétimo Circuito, caso James Burrough, Ltd v. Sign of the Beefeater, Inc, 1976
(passagem extraida da tradugdo espanhola de FERNANDEZ-NOVOA, Fundamentos de Derecho de Marcas,
Madrid, 1984, p. 45).
? Cf. por todos 0 Acorddo do TJUE no processo C-251/95 de 11 de novembro de 1997 caso Sabel BV vs
Puma AG Rndolf Dassler  Sport,  consultivel in  htps//eur-lexeuropacu/legal-

= “Esta apreciagao global deve, no que respeita a
semelhanca visual. auditiva ou conceptual das marcas em causa, basear-se na impressido de conjunto
produzida pelas marcas, atendendo, designadamente, aos elementos distintivos ¢ dominantes destas. Com
efeito, resulta da redagao do artigo 4.°, n.° 1, alinea b), da diretiva, nos termos do qual “existe, no espirito
do pablico, um risco de confusdo..», que a percecio das marcas que tem o consumidor médio do tipo de
produto ou servico em causa desempenha papel determinante na apreciacdo global do risco de confusio.
Ora, o consumidor médio apreende normalmente uma marca como um todo ¢ nio procede a uma andlise
das suas diferentes particularidades” - 23.
* Pedro Sousa e Silva, in Direito Industrial - Nog¢des Fundamentais, Almedina, 2019, 27 edigdo, pagina 279
ess.
‘ Para mais desenvoivimentos cf. Ac. ST] de 83.2022, proferido no &dmbito do processo
448/20.4YHLSB.L1S1 e disponivel in www.dgsipt: e Francisco Pardal, 0 Conceito de Consumidor No
Direito da Propriedade Intelectual, 2017, in
https://repositorio.ucp.pt/bitstream/10400.14/29392/1 /tese%20final %20pdf pdf
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produtor uma determinada colheita ou produgao. Por outro lado, o consumidor menos
exigente nio da relevo 2 marca ou ao produtor.

Os critérios gerais para a avaliacao do risco de confusao foram elencados no acordao
do TJUE de 22 de junho de 1999 (C-342/97 - Lloyd v. Klijsen?):

. O risco de confusao € o risco de o piiblico acreditar que os produtos ou
servicos correspondentes provém da mesma empresa ou, se for caso disso, de
empresas economicamente ligadas.

. A existéncia de um risco de confusio para o publico deve ser
apreciada como um todo, tendo em conta todos os fatores pertinentes no caso
concreto.

A apreciacio global acima referida implica uma certa
interdependéncia entre os fatores tomados em consideracio e, em especial, a
semelhanca entre as marcas e entre os produtos ou servicos abrangidos.
Assim, um baixo grau de semelhanca entre os produtos ou servicos abrangidos
pode ser compensado por um elevado grau de semelhanga entre as marcas e
vice-versa.

. No que respeita & semelhanca grifica, fonética ou conceptual das
marcas em conflito, a apreciacao global do risco de confusio deve basear-se na
impressdo global por elas produzida, tendo em conta. nomeadamente, os seus
elementos distintivos e dominantes.

Para apreciar o grau de semelhanca entre as marcas em causa, deve-se, igualmente,
determinar o seu grau de semelhanca grifica, fonética e conceptual e, sendo caso disso,
apreciar a importincia a atribuir a esses diferentes elementos, tendo em conta a categoria dos
produtos ou servigos abrangidos e as concretas condigbes em que sao comercializados.

O risco de confusdo também tem sido profusamente tratado nesta seccao da PICRS de
modo, essencialmente, uniforme.

Veja-se 0 acordao desta seccao de 26.05.2023% A existdéncia do risco de confusdo
depende de numerosos factores, enunciados a titulo exemplificativo, no considerando (16) da
Directiva 2015/2436 e que resultam de uma jurisprudéncia constante do Tribunal de Justica da Uniado
Europeia (TJUE), em particular nos acordaos C- 251/95, C- 425/98, C-39/97 eC-361/04. (...)

47 -Assim, & luz da jurisprudéncia mencionada no paragrafo anterior, para saber se ha risco de
confusdo, incluindo risco de ligagdo, importa considerar os seguintes factores ou critérios de
apreciagdo (cf. Codigo da Propriedade Industrial Anotado, Coordenacgdo Luis Couto Gongalves,

* Consultivel in https: //eur-lex.europa.eu/legal-content/HR /TXT /uri=CELEX:61997Cj0342
¢ Proferido no processo 62/22.0YHLSB.L1-PICRS e disponivel in www.dgsi.pt
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Almedina, paginas 946 a 951 e Pedro Sousa e Siiva, Direito Industrial, 2.* Edigdo, paginas 276 a
286):

* As marcas devem ser apreciadas globalmente uma vez que o consumidor médio apreende
uma marca como um todo;

« O risco de confuso a evitar abrange igualmente a mera associagdo ou risco de ligagao, que
ndo & uma alternativa ao risco de confusdo, mas serve apenas para precisar o seu conteludo;

* A reprodugao do conteido semantico de uma marca pode conduzir a uma associacao, mas
nao basta para que exista risco de confusado;

* Adicionalmente é necessario que o conteldo reproduzido possua um caracter distintivo
particular;

* Quanto mais forte (arbitraria) for a marca anterior, maior é o risco de ligagao ou associagao;

+ O prestigio da marca anterior, aumenta a susceptibilidade de ermo por ser também maior o
risco de ligagao ou associacio;

+ Sendo o consumidor médio, a potencial vitima do risco de confusdo, deve levar-se em conta
a projecgao da marca na percepsao do consumidor médio dos tipos de produtos ou servigos
em causa;

* Na determinagdo do consumidor relevante, ha que levar em conta a natureza dos produtos ou
servigos em causa, designadamente, 0 seu prego e/ou 0 seu elevado cardcter tecnoldgico,
pois o consumidor médic demonstra um nivel particularmente elevado de ateng@o quando
adquire esses produtos ou servigos;

« Na analise dos sinais em conflito, deve atender-se ao elementc dominante de cada uma das
marcas;

Devem desvalorizar-se 0s elementos genéricos ou descritivos;
Em geral, o consumidor presta mais aten¢ao ao inicio da marca.

48 ~0s parametros a apreciar, na medida em que estiverem disponiveis nos autos e forem

perceptiveis, s8o os seguintes:
O elemento visual (aparéncia do sinal, incluindo das palavras nele contidas e da respectiva

grafia);
« O elemento fonético (sonoridade resultante da leitura);
« O elemento conceptual (ideia expressa, representando uma Coisa ou uma situagso).

49 -Por fim, na apreciagdo do risco de confusdo, que inclui o risco de ligagao no espirito do
consumidor médio, deve ser observado o principio da interdependéncia entre os parametros e

factores acima enunciados, levando em conta a impressao provocada por cada um dos sinais em
conflito, globalmente considerado.”

Concomitantemente, nao podemos ignorar que “Ha que atender, neste ambito, a que os
consumidores recordam vocibulos de maneira pouco precisa ¢ rigorosa ¢ de forma sempre
desfocada pela nebulosidade da memona, que se constrdi sobre o trindmio @mpression,
wrepeticion ¢ «wassociacion. Ou sefa, uma memaria € tanto mais forte quanto mais intensa e firme
tenha sido 2 mplantagio micial (0 que se consegue, por exemplo, atraves da novidade,
originalidade e conrexro). E sera mais intensa se a palavea aparecer ou for usada vinas vezes, A
retencio i longo prazo no espaco cerebral sempre beneficia da possibilidade de ligar o elemento 4

conservar a4 um outro anteriormente conhecido, assim produzindo o refendo efeito de

13
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associacio. Sio a semintica e a aparéncia distinta o que possui i virtualidade de gerar 4 retencio

na memonia sempre associada i distingiio — na verdade, retemos o que destningamos” .

Vejamos.
Em concreto, dos factos provados retira-se a conclusio de que estio em confronto
marcas nominativas.
Tratando-se de marcas nominativas®, a comparacao tem, necessariamente, de
proceder a andlise de cada um dos seus componentes, sem esquecer a impressao de conjunto.
A sentenga em recurso considera que “Numa primeira analise, refini-se que o clemento
comum & marca anulada e is marcas prioritinas — rola — tem uma fonética diferente. Na
“rola-pipa”, lé-se “rdla” ¢ nas demais lé-se “rola”. Além disso, a semantica do elemento
comum € também ela diferente: na marca anulada diz respeito a4 uma forma do verbo
rolar e nas marcas prioritirias diz respeiro ao animal rola. Como ¢ diferente o significado
da expressio da marca anulada: Rempe exarady nas rwhas punto ae mar, para facilitar o
transporte das pipas até aos barvos, na ilha agoriana do Pico,

Como tal, é possivel sustentar que inexistem semelhancas fonéntcas (tanto mais
confirmado com recurso #os demais vocabulos que compoem as marcas), sendo que as
semelhancas grificas sio diluidas.

Assim, somos a considerar que a impressio sensitiva ¢ memorial global que a
marca anulada deixa ¢ suficentemente distmtiva das marcas pnonnuw. para gue ndo
ocorra asco de confusio ao consumidor, pelo que, numa apreciacao global das marcas ¢
da impressio de conjunto, com recurso a todos 0s seus elementos, entende o Trbunal
que inexiste imitacio de marcas™.

A recorrente, contudo, aponta que as “marcas em confronto tém em comum o0s
termos tniciais ROLA, que ndo Réla e Rébla, uma vez que nao constam dos registos
quaisquer acentos ortograficos” e o “Tribunal a quo fez um exercicio meramente
especulativo sem qualquer adesdo a realidade, desconsiderando os registos de marca tal
como pedidos e, posteriormente, concedidos”. Considera a recorrente que “As marcas em
confronto apresentam fortissimas semelhancas do ponto de vista grafico e fonético, dada a
expressao inicial em comum, ROLA™.

7 Ac. desta seccdo do Tribupal da Relagio de Lisboa de 9.11.2022, proferidoc no processo
399/21.5YHLSB.LI-PICRS, e disponivel in http://www.dgsi.pt

* Também chamadas marcas verbais, constituidas por palavras, formando ou ndio frases, letras, ou
numeros ¢ que podem corresponder a vocdbulos ja existentes ou a formas ou siglas inventadas ou
modificadas, na nogiio de Pedro Sousa ¢ Silva, i Direito Industnial, 2* ed. Reimp., Almedina 2020, p.
218.
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Acrescenta a recorrente que o “Tribunal a quo nao considerou - erradamente —
o fato das marcas da Apelante constituirem uma “familia de marcas”, e por consequéncia
do agravamento do risco de confusao” e “nao extraiu o coroldrio légico da notoriedade das
marcas ROLA da Apelante”.

Conclui que as “marcas em confronto apresentam semelhancas grdficas, fonéticas e
concetuais considerdveis que induzem o consumidor em erro ou confusdo ou que
compreendem um risco de associa¢c@o com as marcas anteriores da Apelante” e que “Os
consumidores, ao adquirirem os produtos sob a marca da Apelada serdo levados a
confundir estes com os produtos comercializados sob a marca da Apelante™.

A recorrida, por sua vez, alega que a “sobrevalorizacio de duas silabas no confronto
dos conjuntos em cotejo, como pretende a Apelante, implica uma desagregacao da visao de
conjunto e na pratica disseca os sinais, desconsiderando que as marcas em apreco
produzem impressoes globais e sao percepcionados como um todo pelo consumidor ( 0 qual,
alias. nao deixar de percepcionar os seus elementos conceptuais e fonéticos). E ainda que “é
por demais evidente e resulta da experiéncia comum, ndo é necessdrio que exista um acento
grafico para que as palavras se leiam/sejam pronunciadas com wma énfase numa ou
noutra silaba, algo que decorre do contexto dessas palavras e do que significam.”

Acrescenta que a “(...) expressdo contida na marca em crise encerra um concreto
significado conceptual (presentes nos diciondrios da lingua portuguesa, no site institucional
do Turismo Agores, tudo supra citado e inclusive as fontes consultadas pelo Tribunal nos
seus poderes de cognigdo), e tal significado € claro na percepcdo do consumidor e a afasta
definitivamente das marcas da Apelante.” E que “No demais, a prépria expressao em si, e
sem necessidade de grande exercicio mental, indica que se trata do acto de ROLAR (verbo)
uma PIPA (compartimento onde é armazenado o vinho ou bebida alcodlica )”

Vejamos.

Da impressao de conjunto verifica-se alguma similitude entre a marca da recorrente e
as marcas da recorrida atenta a presenca do sinal “ROLA” em todas as marcas aqui
consideradas. O uso do hifen na marca da recorrida e ausente nas da recorrente, contudo,

confere uma identidade prépria, de conjunto, & marca da recorrida.
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O hifen é, como se sabe, um sinal grafico usado na escrita a fim de ligar os
elementos das palavras compostas®.

A simples existéncia de tal sinal na marca recorrida confere-lhe, como referimos,
singularidade de conjunto com relacao as marcas da recorrente.

Ja no que respeita ao elemento fonético (sonoridade resultante da leitura), a
marca de recorrida apresenta distingio suficiente das marcas da recorrente. O finico
elemento em comum é o sinal "ROLA". E, como acertadamente refere a sentenca e a
recorrida, pode ser lido (ter sonoridade) de formas diversas. E em cada uma das formas
possiveis, a sonoridade da marca da recorrida € distinta das marcas da recorrente exceto de
for lida como “RO-LA"+"PI-PA”. Embora esta leitura seja possivel, nao representa qualquer
realidade ou conceito na lingua portuguesa, assumindo-se como um sinal de mera fantasia.

Parece-nos, pois, mais conforme a realidade, e a perce¢io dos consumidores, que seja
lida como “RO-LA"+"PI-PA”, tal como referido na sentenca em recurso, assumindo o sinal
“ROLA"™ uma forma verbal do verbo rolar. Sendo que “rolar” € uma das caracteristicas
atribuidas as pipas (lugar de envelhecimento e armazenamento de vinho) e o0 modo geral de
deslocacao das mesmas em espacos curtos.

Ji quanto as marcas da recorrente o sinal “ROLA”" dificilmente sera lido como RO-
LA, a nao ser, eventualmente quanto a marca “ROLA DE BRANCO", embora seja pouco
verosimil tal associagdo ao verbo “rolar”. Alids, a recorrente assume que “ROLA”, sendo a
designac¢@o de um animal (uma ave) evoca a “endloga Ana Rola (sécia-gerente da Apelante)”
(45 das alegacoes), tal, como, de resto, e decisivamente, consta dos factos provados (em 5):
“As marcas da Recorrida estio associadas a sua titular, Ana Rola Wines, criada pela famosa endloga
Ana Rola”.

Alega a recorrente, em apoio da sua tese, que as suas marcas prioritirias
“representam o conceito de “familia de marcas”, o que reforga o conceito de imitacio.

Por familia de marca podemos entender, como tem entendido o TJUE como “marcas
com camcteristicas comuns que lhes permitem ser consideradas como fazendo parte de uma

mesma «familias ou «séries de marcas.”19

? Para além de outros usos que aqui ndo importam como sejam os de unir pronomes a verbos (ex. “vé-lo-
€i") ou de unir os valores extremos de uma série, como nimeros (1-10) ou letras (A-Z) (cf. entre outros
hitps://dicionario priberam.org /h%C3%ADIen e https:/ /ciberduvidas.iscte-
iul.pt/artigos/rubricas/idioma/hifen-sim/3984
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Contudo o TJUE nio deixa de salientar que “Em primeiro lugar, importa observar que,
em conformidade com os artigos 4.7 a 6.7 do Regulamento n.” 40/94, uma marca s6 pode ser
registada individualmente ¢ a protecgio, no minimo quinquenal, que decorre desse registo, s6 lhe
pode ser acordada a titulo individual, mesmo no caso de um registo simultineo de virias marcas
com um ou varos clementos comuns ¢ disnnnvos,” (par. 61).

Ainda assim, para o TJUE “(...), constitui um nisco de confusio, ma acepcio do artgo
8% n.7 1, alinea b), do Regulamento n.° 40/94, o risco de que o pablico possa crer que os
produtos ou servicos em causa provéem da mesma empresa oun, eventualmente, de empresas
ligadas economicamente (v, acordio Alcon/THMI, ji referido, n.% 55; v., igualmente, neste
sentido, acordio Canon, ja referido, n.° 29). No caso de uma «familian ou «sérien de marcas, o
nsco de confusio resulta mais precisamente do facto de o consunudor se poder enganar quanto 4
proveniéncia ou a ongem dos produtos ou dos servigos abrangidos pela marca cujo registo
pedido e considerar, erradamente, que esta faz parte dessa familia ou série de marcas” (par. 63).

Ora, pese embora a recorrente tenha registadas as referidas marcas prioritarias, para
além de afastado o risco de confusio quanto a cada uma das marcas, como ji referimos,
provou-se que “O termo “rola” é utilizado em diversas marcas em territério nacional e
europeu, para produtos idénticos na Classe 33% num total de 4494 marcas, das quais 3924
estdo concedidas, 189 depositadas, e 208 ja expiradas™ (facto descrito em 7). Perante esta
imensiddo de marcas com o sinal “rola”, para a mesma classe, dificilmente se podera afirmar
estarmos perante uma “familia de mareas” que o consumidor associasse, necessariamente,
as marcas da recorrente.

Finalmente, atendendo a que entendemos nao existir imitacao, por nao existir risco de
confusao, também entendemos que tal risco (de confusdo) também ndo se verifica por
associacao da marca da recorrida as da recorrente.

Apela, ainda, a recorrente a notoriedade das suas marcas como fator agravante do
risco de confusao.

1 Acordido do Tribunal de Justica (Quarta Secgio) 13 de Setembro de 2007, processo 0234/06 P ,
paragrafo 62, (ECLLEU:C:2007:514) disponivel in
https://curia.europa.eu/juris/showPd{ jsfjsessionid=AC4B188E4014207378A9B37554EFA73D text=8&d
ocid=62798&pagel ndex=0&doclang=PT&mode=Ist&dir=&occ=first&part=1&cid=999101
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Contudo, e sem necessidade de outras consideragoes, da matéria de facto apurada nao

resulta a invocada notoriedade das suas marcas.

Concluimos, pois, que a impressao de conjunto afasta o risco de confusao com as
marcas das recorrente. Sendo que este risco tem de ser um risco suficientemente forte para
obstar ao registo da marca, atenta a estipulacio legal de que s6 ha imitacao ou usurpacio
quando as marcas “Tenham tal semelhanca grafica, figurativa, fonética ou outra que induza
Jacilmente o consumidor em erro ou confusao, ou que compreenda um risco de associagiao
com marca anteriormente registada, de forma que o consumidor ndo as possa distinguir
senao depois de exame atento ou confronto”.(art. 238.9, n. 1, al. ¢), do Cédigo da Propriedade
Intelectual, sdo nossos os destaques).

Nao ha, pois, a invocada imitagio.

Inexistindo risco de confusao entre a marca da recorrida e as marcas da recorrente,
nao existe qualquer possibilidade de concorréncia desleal, em qualquer das modalidades
previstas no artigo 311.9, n.° 1, al. a) do Cédigo da Propriedade Intelectual, que a recorrente
invoca genericamente.

I11. DECISAO:
Pelo exposto, negamos provimento ao recurso ¢, em consequéncia mantemos
na integra a sentenca impugnada que revogou a decisdo que deferiu o
pedido de nulidade da marca nacional n.° 583346 «ROLA-PIPA», proferida
em 4/09/2023 e publicado no Boletim da Propriedade Industrial de
7/09/2023, determinando-se a manutencao do referido registo.
I1. Custas pela recorrente.

Cumpra-se o disposto no artigo 34.9, n. 5, do CPI aplicavel ex vi art. 46.° do mesmo
diploma, apés trinsito e baixa dos autos.

Lisboa, 23/09/2024

Relator: AM. Luz Cordeiro
19 Adjunto: José Paulo Abrantes Registo
2% Adjunto: Bernardino Tavares
18
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A sentenca do Tribunal da Propriedade Intelectual, Juiz 1, relativa ao log6tipo n.° 55520, julga o recurso
improcedente e concede 0 registo.

Assvodo oo TH1D-2024, por
Murta Scmes Calwal Juz dhe Diwin

" 25 Processo: 185/24 0YHLSB

: - Referéncia: 585796
g
e

Lisboa - Tribunal da Prol;riedade Intelectual

Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 1
Rus Marqués da Frowteits - Palacio da Justica
1098-001 Lisboa
Telel: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tnbunal p intelectual @ tribumass. org. pt

7 v

Recurso de Propriedade Industrial

SENTENCA

I. Relatério:
1. FILMBOX INTERNATIONAL LTD, com sede em Cliswick Park/Building 3, 566
Cluswick High Sueet, Cluswick, London W4 5YA, Remo Unido vero, ao abngo do disposto no
artigo 387, al a), do Codigo da Propnedade Industnal, interpor recurso do despacho do Director
da Direcgio de Extingio de Direitos do Instituto Nacional da Propriedade Industoal, de 1 de
Feverewo de 2024, que
CONCEDEU o registo de logéupo n.” 55520 CINEBOX CINEMAS (nusto),
Alegou, em sintese, que o logdupo proposto a registo constitin uma mitacio da sua marca
registada, por se encontrarem preenchidos rodos os requsitos cumulativos que ntegmam o
conceito legal de mmitacdo de marca (por remissdo do artigo 2877, e que, sendo concedido o
registo, havena a possibilidade, mesmo que sem qualquer ntengido, de oconéncia de situagoes de
concorrénces desleal.
Termuna pedindo a revogagio do despacho recomdo, ordenando-se a recusa do registo de
logotipo 1.° 55520 “cmebox cmemas (misto)”, por violagio do disposto nas alineas ¢} e d) do n.”
1 do arngo 289.% no n.” 1 do artigo 238.° € ma alinea 1) do n.° | do arigo 311.°%, todos do codigo
da propnedade industrial.

»
Citada, a recorrida ndo apresentou resposta 40 1eC1tso,

*
2. Questdo a decidir:
Em face da posicio assumida neste auto pela recorrente, a questio a decidis € a de saber se deve
ser recnsado o registo de logotipo n.” 55520 “cinebox cinemas (misto)”, por verficagao de

confusio com & marca da recorrente,

*

O Tuabunal ¢ competente em zio da nacionalidade, da matera e da hseracquua.

O processo ¢ o propro e nio enlerma de nulidades que mvalidem todo o processado,
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As partes tem pessonalidade ¢ capacidade udiciinas, estio regularmente representadas.
Nio exssten outms nulidades, excepeoes ou quaisquer questoes prévias que obstem a0
conhecimento do mento da causa ¢ que cumpra agors conhecer.

*

I1. Fundamentagao de Facto:
1. Encontram-se provados os seguintes factos, conforme eclementos informativos
resultantes do processo administrativo, com interesse para a decisao da causa:
1.1 A Recorrente é ttular do segmunte registo de marca:
Marca da Unido Ewropeia n® 008574139 “FILMBOX", cijo registo for requendo em 25 de
Setembro de 2009 e concedido a 09 de Junho de 2011 (conforme Doc. 4, que o sc juata) para
assinalar os segumtes produtos e servicos:
Classe 09: Aparclhos pars o armazenamento, o registo, s transmissio ¢ a reproducio do som
c/ou imagens; filmes ainematogrificos; fitas de video; Discos compactos, discos de video ¢
registos audiovisuais; fitas magnéticas gravadas com som e/ou umagens; CD-ROMs; gravacoes de
som; registos fotogrificos ¢ discos; aparclhos de dversio adaptados para utilizacio com
receptores de televisdo; sistemas informaticos interactivos; seportes de registo magnéticos ¢ de
fibras opucas; equpamento e aparelhos de telecomunicagoes para a conversio de filmes e de
video em programas mteractivos compactados digitalmente; hardware e software; computadores
e programas de computador; dispositivos de comando a distanca para televisio, conversores de
telewisio e equpamento relaconado no domimo de programss de televisdo interactivos e
compactados digitalmente, pars usar juntamente com a difusio de programas de televisio por
fibmas Gpucas, cabo e satélite; pecas e acessonos para todos os produtos atris citados.
Classe 35: Pubbadade; gestio dos negdoios comerams; admumstracio comeraal; trabalhos de
escntono; secrutamento  de  patroanadores; selaicoes  publicas, mchundo organizacio de
conferéncias de imprensa; mediagio no estabelecimento de contactos comerciais com a imprensa
local, nacional ¢ mtemacional: “merchandisng”; pubbodade e promocio de vendas:
consultadona em maténa de gestio de negocios comercaas, selactonada com a implementagio de
estatégias e concetos de comumicagio mteactivos e mmltumédi, tanto para o mercado
"business-to-consumer” como para o mercado "business-to- business”; apresentacio de produtos
¢ servigos por meio de produgoes audiovisnais com fins comercims ou publictinos; anganacio
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de doadores (patrocinadores) pam a constitucio de fundos; estabelecimento e gestio de bases de

dados, também em maténa de especticulos, entretenimento, programas de radio e televisao,
filmes, tmnsportes, trafego, viagens ¢ meteorologa; desenvolvimento de uma estratégia para
campanhas publicitanas e concepgio das mesmas; informacoes comercials; prospecgio, pesquisa
e andlise de mercado; sondagens de opiniio; estabelecimento de estatisticas; servigos de uma
agénci de redaccio (publicitana), nomeadamente redaccio de textos publicitarios; orgamzacio
de congressos, femas ¢ exposigoes com fns comerciass on publictanos; consultadona,
mformacoes e esclarecimentos sobre 0s servigos atris refenidos; todos os servicos atris refendos
também prestados por via electrénica, mchundo a ridio, a televisio, o teletexto ¢ a Intemet.
Classe 38: Telecomunicacoes; emissio de programas sadiofénicos ¢ de televisio; transmissio
{digtal) de enussoes de som e imagem, nomeadamente por radio, televisio, satélite, cabo, ondas e
via clectronica; fomeamento de hgacoes pam telecomumcacio electromea; fornecimento de
acesso a redes de telecomunicagoes; servigos de um denominado "Internet access provider”
(servidor de acesso 4 Internet); servicos de comunicages por termunais de computadores;
servicos de comunicacio interactiva atraves da Intemnet, redes de televisio por cabo ou outras
formas de transteréncia de dados; emussao de televisio por cabo; aluguer de apacelhos de
(tele}comumeacio; servicos de redes de telecomumcacoes, também para jornais Confidencial por
cabo; esclarecunentos, mformacoes ¢ consultadonia sobre os servicos atras refendos; todos os
servigos atras refenidos também prestados por via electronica, inclundo a ridio, a televisio, o
teletexto e a Internet.

Classe 41: Divertimento; Montagem, producio, direecio e realizacio de programas de radio, de
telewisio, de filmes e de videos; desenvolvimento, produgio, direccio de produtos andiovisnass;
producio de filmes; organizacio e realizagio de eventos ¢ mamfestacoes educatvos, culturas,
musicais ¢ desportivos, entre os quals semunanos; enussio de programas de mosica © de
entretemmento, entre outros, por radio, televisio, cabo, satélite, ondas ¢ por wvia clectronica;
publicacio, edicio, empréstimo e distnbuicio de livros, jornas, revistas ¢ outros penodicos sob a
forma impressa; fomecumento de jogos de computador teractivos em linha atraves de redes
informiticas e redes de comunicagbes mundiais; esclarecimentos, mformagdes e consultadona
sobre os servicos atrds refersdos; todos os servicos atris refenidos também prestados por via

electromca, mclundo a ridio, a televisao, o teletexto ¢ a Internet.
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1.2 A oma Recornda CINEBOX, 1.DA, requeren ao INPI, em 16 de Julho, o registo de logotipo

Cinebox
n.° 35520 “CINEBOX CINEMAS” (nusto) € 1T N E M A S
1.3 O INPI proferm nma decisao, que for publicada no Boletm Oficial da Propoedade Industoal
de 11 de Margo de 2024, na qual concedeu o registo de logotupo n.® 55520 “CINEBOX
CINEMAS” (musto).
1.4 O refendo pedido de regsto de logoupo destina-se a identificar a enudade requerente no
ambito das seguntes actividades economucas:
CAE 59140 - Servicos de reserva de bilhetes para actividades e eventos desporuvos, de
entretenimento ¢ desportivos,
1.5 A Recorrente deduzim reclamagio em 8 de Novembro de 2023 (conforme 0.” Doc. 3 que ora
se junta) mvocando que o logotpo requendo “CINEBOX CINEMAS" (nusto) unita a sua marca
poontina  “FILMBOX” ¢ que o wuso daquele permiina 2 aqu Recornda, mesmo
independentemente da sua intencio, fazer concorréncia desleal.
1.6 A Recornda ndo apresentou, posteniormente, qualquer contestacio,

*

Nio existem factos nio provados.

111. Fundamentagio de Direito:

1. Da imitagio ¢ do risco de confusio:

Nos termos do artigo 2089, do Codigo da Propredade Industnial, a prneipal funcio da marca éa
funcio distintrva. Assim, na sus cnacio deve ser observado o pnacipio da nowvidade e/ou da
especialidade, a fim de gue ndo se confunda com outra ji existente empregue em produto
idéntico ou semelhante. Estes pnncipios visam garantir a lealdade da concorréncia e evitar a

indugio em erro de consumidores ¢ fornecedores quanto @ proveménci do bem.

Pode-se definr marca, como sendo um smal distintive que serve para distinguir os produtos ou
servicos de uma actividade econémica ou profissional, gozando aquele que a adopta, da

propnedade e do exclusivo da mesma.
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Dispoe o art.” 281.% do Codigo da Propriedade Industnal (CPI) que:
T - O logdtipo pode ser consiituido por wm sinal on conpnto de sinais suscetiveis de mpresentagdo grdfica,
nameadamente por elementos nominatives, finratives oi por wma combmacio de ambes, on por wm singl on
conjnnto de sinais que possam ser representadar de formir que permita determinar, de modo daro ¢ preciie, o oljeto
da protesdo conferida ao sen titnlar,
2 - O logitipe deve ser adequade a distinguir swma entidade que preste servigos on comercialize produtos, podendo
ser wtiligade, nomeadamente, em ectabelecimentos, anintios, impressos ox correspondencia.
Nos termos desta disposicio legal, o logotpo pode ser constituido por smas normnatvos,
figurativos ou nustos adequados a distinguir uma entidade que preste servicos ou comercialize
produtos, podendo ser utilizado, nomeadamente em estabelecimentos, anincios, impressos ou

correspondéncia.

Os fundamentos de recusa do registo de logotipos ¢ marcas sio os geras — art.” 23° do CPl ¢ os
especiais — arts, 288°, 289° e 232° 4 235° do CPL

Em conformudade com a alinea d), 0.7 1, do artigo 289" do CPI, ¢ objecto de recusa o pedido de
tegasto de logotipo que constitng ... imitacdo, no tode ou em parte, de marca anleriormente registada por
autrem para produles on servigos idénticos on afins aos abrangides no dmbite da actividade ecercida pela entidade
que se prefende distinguir, se for susceptivel de indusgr o conswumidor em errv ou cenfiesdo ou se eriar o risco de
associagdo com @ marca registada.

Por sen tumo, nos termos da alinea h) do n.° 1 do artigo 289° do CPI, deve ser recusado o
regasto de logoupo sempre gue se reconheca que o requerente pretende fazer concorréncia
desleal ou que esta é possivel mdependentemente da sua intencio.

O INPI decsdm pela concessio do pedido de registo do logoupo da recornda por ter entendido
ndo se venficar o conceito jurndico de mmutacio e julgou que o sinal regstando ndo possibilitard a

pratica de actos de concorrencia desleal.
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A imutagio € um conceto juridico expressamente previsto no art.” 238" do CPI (aphcavel por
analogia, as situagoes de umitacao previstas no art.” 232.° 0.” 1, al. d) do CPI) que dispoe, sob a
epigrafe Conretio de imsitagio on de uswrpagie que:
1 - A marca registada considera-se imitada on usurpada por outra, no todo ou em parte, quando,
cumulativamente;
a) A marca registada uver pnondade;
b} Sejam ambas destinadas a assnalar produtos ou servicos idénticos oun afins;
¢) Tenham tal semelhanca grifica, figurativa, fonética ou outra que induza facidmente o
consumudor em erro ou confusio, ou que compreends um nsco de associacio com marca
antenormente registada, de forma que o consumidor nio as possa distinguir senido depois de

exame atento ou confronto.

Ora, no caso em apreco sesulta claro que o registo da reclamante ¢ prionitino ¢ que abmnge
servigos potencialmente afins e/ou complementares & actividade econémica visada pelo
requesente.

Todavia, do contronto entre os sinais sob apreciacio, resulta que a coexssténcia do logoupo
regastando com o direito protegido a favor da recorrente nio sera de molde a provocar enganos

a0 consumudor, atendendo ds dispandades existentes entre os sinais abaxo reproduzidos.

Sinal registando Sinal registado

Cmebox —

N E M A S

Conforme tem sido reconhecido pela dontnng e pela junsprodéncaa, € necessino existr enfre os
sinats uma semelhanca qualificada, uma vez que «(...) nem sempre que existem semelhangas ha
imitac@o. Esta pressupde condicoes especius nessas semelhancas, condices que se caracterizam
afinal pelo pengo de confusion (cfr. (Prof. Gabnel Pinto Coelho mn Reévista de Legslacio e
Junsprudéncia, Ano 93° n® 3/67).

Entendemos, assim, que o que mas releva para se determnar a exasténcia de imitacio de uma

marca por outra, é a impressao do conjunto, pois ¢ esta que sensibiliza o piiblico consumidor. E
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por intugio smtétca ¢ nio por dissecaciao analitica que se deverd proceder 34 comparagao das
marcas (entre ontros, Ac. STJ, de 22.04.2004, Processo 04B541, disponivel em www.dgsi.pt, Ac.
do ST, de 03.11.1981, BM], 311-401).
Com cfeito, a compamcio entre os sinass deverd ser cfectuada no sen conjunto, nio sendo
cotrecto analisar ssoladamente os seus elementos, 0 que contard sempre é a perspectiva do
conjunto, logo o facto de um dos elementos nommatvos do logoupo regstando, estar
parcialmente contida na marca da reclamante, nao implica necessarmmente que exista confusio,
ou nsco de assocucio, entre os smais em observacio.
Na ponderacio da sumilitude dos sinais, todos os fatores pertmentes, de natureza fonénica, grafica
¢ conceptual, devem ser ponderados, por principio, conjuntamente ¢ de forma interdependente,
mas confermdo-se particular atencio aos elementos domumantes dos sinas pretendidos. Como
refere Josef Koler, atado por Luis Couto Gongalves (n Propriedade Intelectual, Contratacio ¢
Sociedade de informacio, Colecio de Estudos de Digesto intelectual, Tomo 1V, Almedina, 2022,
p- 327), “o juizo comparativo deve ser feito por intuigiio stética e ndo por dissecacio analitica,
ou sep, pela semelhanca que resulta do conjunto de elementos que constituem a marca, ¢ nido
pelas diferencas que podenam oferecer os dwversos pormenores considerados solada e
separadamente”.
Em senndo simlar, como vem afirmado no ac. do STJ de 25.03.2004, processo n® 03B3971,
disponivel i www.dgsi.pt, trazendo 4 colagio 4 licdo de Paul Roubier, a comparagio entre duas
marcas deve ser feita tendo em conta que o comprador, quando compra um produto marcado
com um smal semelhante a outro que 14 conhecia, ndo tem simultaneamente as marcas sob os
olhos para as comparar, Compra o produto por se ter convencido de que a marca que o assinala €
aquela que retinha na memona. Por 1sso, também o Juuz nio deve colocar nma das marcas ao
lado da outra para proceder 8 nm exame simultaneo das duas; o que deve fazer € examuna-las
sucessivamente, de mancira a perguntar-se se a impressao dexada pela primeira é semelhante 4 da
segunda, colocando-se em posicio semelhante 3 do consumidor, que, por niio ter as duas marcas
a0 mesmo tempo diante dos olhos, nio pode fazer um exame comparativo, tendo de decidir com
o auxiho da sua memaona,
Para avaliar 2 smulitude de duas marcas nio basta, porém, efectuar uma triplice avaliacio, de

natureza fonética, grafica ¢ conceptual.



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2024/12/27

41 de 116

Processo: 185/24 OYHLSB
Referéncia: 595796

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual

Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 1
Rus Marqués da Fronteirs - Paldcio da Justic
1098001 Lisbox
Telef: 213846400 Fax- 211373576 Mail: tribamal p intelectualii tribmmais org. pt

Recurso de Propriedade Industrial
O valor relativo a atnbur 2 cada um dos parametros depende, em grande medida da estrutum do

sinal, ja que nio ¢ igual compartar marcas nominativas simples, marcas nominativas complexas,
marcas graficas ou marcas mastas.

Assim, na analise compamtiva deverio distingnic-se situagoes em que 0s SinAls 10 meamente
nominativos (simples ou compostos), das situagdes em que oS sinais s30 eminentemente graficos,
figurativos ou nustos.

Nas marcas nomunativas sumples (em que o smal se reconduz 4 utlizagio de uma gratia e
formatacio normalizadas, sem qualquer representagio grifica, estlizagio ou cor), deveri
proceder-se a uma visdo de conjunto, sem decompor os elementos mtegrantes 4 sus unidade,
afenndo se a impressao global cniada por uma marca se distancia da outra.

O mesmo sucede com 8s marcas nonunativas compostas, em que também se deve proceder a
uma visio de conjunto, sem desintegrar os vocabulos que as compoem. Em todo o caso, deveri
atnbuir-se mator relevancia ao clemento preponderante, de modo que, se se conchur que o
elemento dominante da marca registanda € wdéntico on semelhante a0 elemento constitutivo da
marca anterior, deve considerar-se que ha similitude de sinas.

Por seu tumo, as marcas exclusivamente higurativas (em que as palavras, letras, nimeros sio
apresentados de forma estilizada, ou utlizam uma caracterisuica geifica ou uma cor ou em que hd
elementos exclusivamente figurativos, como um desenho) devem ser comparadas de um ponto
de wista grifico e conceptual. O significado conceptual da marca permutira conclur se, apesar de
distintos graficamente, os sinas evocam um conceto equivalente.

Tratando-se de sinais mustos, em que coexistem elementos nommativos ¢ figurativos, o juizo
comparauvo deve ser feito globalmente {como sinais disuntivos de natureza unitana), mas
medindo a avenguacio da novidade sobre o elemento ou elementos prevalentes, sobre os
clementos que se afignrem mais 1déncos a perdurar na memoéna do piblico (cf. Fesrer Correia,
Ligoes de Direito Comeraial, Cosmbra, 1973, vol. I, pp.331- 332), sendo que, nas marcas mustas,
tem sido entendido que por regra, o elemento nommativo deve ser considerado o elemento
predommante — cf. Couto Gongalves, Manual de Diresto Industnal, Ed. Almedina, Nov. 2005,
pig. 237, apud Acordio do Trbunal da Relagao de Lisboa de 1 de julho de 2020 (in dgsi.pt).
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Em suma, no izo a fazer acerca da imttacio, deverd ter-se em conta ums impressio de conjunto
e nio de pormenor das mascas ou produtos, sendo relevantes os elementos que essencilmente,
as distinguem por serem os domnantes.

A necessidade de apreciacio global dos smass em confronto foi clammente preconizada pelo
TIUE no Acordio Sabel/Puma, no qual se refere que «Esta apreciagio global deve, no que
respeita a semelhanca visual, auditiva ou conceptual das marcas em causa, basear-se na impressio
de conjunto produzida pelas marcas, atendendo, designadamente, aos elementos distintivos e
dommantes destas, Com eferto, resulta da redaccio do artigo 4.°, n.° 1, alinea b), da Directiva,
nos termos do qual sexiste, no espinto do piiblico, um nsco de confusio..», que a percepcio das
marcas que tem o consunudor medio do tipo de produto ou servico em causa desempenha papel
determinante na aprecacio global do usco de confusio. Or, o consunudor médio apreende
normalmente uma marea como um todo ¢ nio procede a uma analise das suas diferentes
partsculandades» -
https:/ /cuna.europa.en/juns/showPdf jsf;jsessionid =691 1 9AEFF822879D 1BSDFB2AB6744BA
Drdocid=43450&pagelndex=0&doclang=PT&mode=Ist&dir=&occ= first&part= [ &cid =606482

2

-

A anahse de comjunto nio mpede que se proceda a um exame detalhado das caracterisucas do
sinal, desygmadamente a fim de afenr o elemento que se apresenta como demmante. O que se
veda & a utihzacgio de um procedimento que favorega a desagregacio do sinal, perdendo-se a sua
visio de conjunto.

Para efeitos desta aprecacio global deve atender-se ao consummdor médio da categorm de
produtos em causa que esteja normalmente mformado e razoavelmente atento e advertido (neste
sentido, cf. o Acordio profendo em 22-06-1999, Lloyd Schuhfabrk Meyer & Co. GmbH /
Klysen Handel BV, no Processo C-342/97, n.” 26).

E assim o coténo do consumudor médio, o relevante, para diante dos elementos graficos,
fonéticos ou hgurativos (sobretudo nas marcas mustas) de certo produto de uma marea, poder ou
nio, ter a percepgio de que pode confundir essa com aquela outra, on associd-la a uma ja
existente, nio sendo de exigir gue, se tivesse a possibilitar de as confrontar, logo as suas dividas
pudessem ser dissipadas” — cf. Ac. do ST] de 15.02.2000, CJST] 2000, 1, pag. 97.
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Deve minda considerac-se que o zelo ¢ ponderacio que este emprega no acto de aqusicio dos

produtos aumentam com o grau de conhecimento acerca do tipo de produto, mummuizando, deste
modo, o nsco de confusio entre os respectivos sinass.

Por outras palaveas, o consumudor em causa nio € um consumudor concreto, mas um
consumudor abstracto, nio de todo e qualquer produto ou servico, mas sun daquele a que a
marca se destna. O cnténo de confundibilidade a ter em conta sera, portanto, colocado na
perspectiva do consumidor médio dos produtos on servigos em guestio, tomando em conta o
estrato ou estratos populacionms a que pnmordialmente sdo destinados.

Quanto & simulitude de produtos, a junsprudéncia tem considerado que os produtos on servicos
devem ser concorrentes no mercado © ter & mesma utiidade ¢ fim {vistos 4 luz do direttos das
marcas), ter natureza semelhante (em termos de estrutura e caracteristicas dos produtos e
servicos), terem caricter concorrente ou complementar e enquadrando-se em dénticos circuitos
¢ hibitos de distnbuicao dos produtos ¢ servigos, 1sto ¢, verificando-se a “possibilidade de tass
produtos serem comercmlizados no mesmo sector ou mcho de mercado, ou seja, serem
encontrados pelo consumidor normal ¢ médio nos mesmo locas € arcuitos comercials ¢ nessa
medida, serem confundidos em termos de ongem e credibibdade empresanais™ - cf, Acordio do
TIUE de 29 de Setembro de 1998. - Canon, mn hitps://eur-lex.enropa.en/legal-
content/PT/TXT/HTML/Pun=CELEX:61997C]0039&from=EN e acérdio do TRL de 5 de
Margo de 2009, in dgst.pt,

Consideram-se complementares os produtos ou servicos que normalmente sdo procurados
conjuntamente para satisfazerem wdénticas necessidades dos consumudores (exchundo-se assim
ligagoes mnusnas on assentes em cuténos mdividuars nio parulhados pelo consunudor habirual
do produto/seérvico).

Sio acessonos os produtos ou servigos que estio funcionalmente ligados, de forma que, a
utilizacio de um poderi mncrementar a expenéncia de uso do outro.

Sio subsutuivers os produtos on servicos que apresentam as mesmas  caracleristicas e
funcionabdades, podendo ser adqundos altematsvamente, para satistazer a mesma necessidade.,
Finalmente, quanto a0 nisco de confusiao o mesmo venficar-se-d quando os consumidores podem
ser induzidos a4 tomar uma marca por outra e, consequentemente, um produto por outro (os

consumudores créem erroneamente tratar-se da mesma marca e produto),
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Segundo o Acordio do TJUE, no caso Canon (Acordio DE 29. 9. 1998 — Processo C-39/97):

“(...) mmporta observar que (...) o nsco de confusio no espinto do piblico, que condiciona a
aphcacio do artigo 4.5, n.° 1, alinea b), da Duectiva, deve ser apreciado globalmente atentos
todos os factores relevantes do caso em apreco (acordio de 11 de Novembro de 1997, SABEL,
C-251/95, Colect., p. 1-6191, n.° 22).»

«\ aprecacio global do nsco de confusio mplica uma certa mterdependéncia entre os factores
tomados em conta, nomeadamente & semelhanca das marcas ¢ dos produtos ou servigos
designados, Assim, um reduzido gran de semelhanca entre os produtos ou servicos designados
pode ser compensado por um elevado grau de semelhanca entre as marcas, ¢ inversamente. A
mterdependéncia entre estes factores encontra efectivamente expressio no décimo considerando
da Directiva, segundo o qual é indispensivel mterpretar o conceito de semelhanca em relacio
com o nsco de confusio cuja aprecmcio, por seu tumno, depende nomeadamente do
conhecimento da marca no mercado e do gran de semelhanga entre a marca ¢ o sinal ¢ entre os
produtos ou servigos designados.s

«Por outro lado, resulta da junsprudéncia do Trbunal de Justica que o nisco de confusio ¢ tanto
mas elevado quanto o caracter distinttvo da marca antenor se reconhece como importante
{acordio SABEL, ja refersdo, n.° 24). Por consegumnte, como a proteccio de uma marca registada
depende, nos termos do artigo 4.°, 1.° 1, alinea b), da Directiva, da existéncra de um nsco de
confusio, as marcas que tenham um caricter distintivo elevado, intnnsecamente ou em razio do
conhecimento destas no mercado, gozam de uma proteccio mais ampla do que aquelas cujo
cardcter distintivo € mais reduzido.s

«Daqu decorre que, para efeitos do artigo 4.9, n.” 1, alinea b), da Directiva, pode ter que se
recusar o registo de uma marca, apesar de um menor grau de semelhanca entre os produtos ou
servigos designados, quando a semelhanca das marcas ¢ grande ¢ o caracter distintvo da marca
antenior, em cspecial a sua notonedade, € elevado. (...)»

In

https:/ /eudex.curopa.cu/legalcontent /PT/TXT/PDF /2un=ccl: ECLIY3AEUY%3AC%3A1998
%3A44

Quanto a0 nsco de associacio, o mesmo venfica-se quando os consumidores, distingundo

embora os smass, ligam um 2o outro e, em consequéncia, um produto ao outro (créem
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erroneamente tratar-se de marcas © produtos imputivess a sujertos com relagio de coligacio on
licenga, ou tratar-se de marcas commncando andlogas qualidades dos produtos) - Coutioho de
Abren, B.ED.U.C, vol LXXIII, 1997, pag. 145.
A esse propésito, importa recordar que o artigo 4.9, 0.° 1, alinea b), da Directiva $6 tem vocagio
para se aplicar se, em razio da identdade ou semelhanca quer das marcas quer dos produtos ou
servicos designados, «existr, no espinto do publico, um nsco de confusio que compreenda o
nsco de associagio com a marca antenom. Dai que se entenda que o conceito de nisco de
assoc1acio ndo é uma alternativa so concerto de nsco de confusdo, mas serve para precisar o seu
alcance. A prépna redaccio deste preceito exclu portanto que possa ser apheado se ndo existr,
no espinto do piblico, nsco de confusio — in Acordio do Tobunal De Justiga, 11 de Novembro
de 1997,
n https:/ /cuna eusopa.cn/jurs/document/document.jsf2docid=434508doclang= 1T
=
Entrando na anihise da situagio em aprego, venfica-se que a marca da ttulandade da Recorrente
¢ priorntina, tendo sido apresentada a registo em 25 de Setembro de 2009 ¢ registada em 09 de
Junho de 2011.
Por outro lado, ambém € pacifico que entre a marca prionitana e a acuvidade a ser exercida sob o
logbupo pela Recornda, existe um elo de afimdade e complementandade, pois ambas se
encontram vocacionadas para assinalar o produto da classe 41 da classificagio de Nice.
Existe assum afinidade entre os produtos abrangidos por ambas as marcas (sendo embora a marca
priontina mais abrangente quanto sos produtos ¢ servicos).
Resta apreciar se ha on ndo semelhancas entre as marcas, de forma a que se jusufique a requenda
anulagio.
No caso em presenca, o exercicio de comparacio deve ser feito entre uma marca nominativa
Cinebox
FILMBOX ¢ uma marca nusta © 1 N E M A S ¢ 4y ginal misto, composto por
uma denommacio (com um grafismo associado) e um sinal figurativo.
Os elementos nommanves sio, em pnncipro, maus distimuvos do que os elementos figuratvos
uma vez que o consumdor médio, ao refenr-se a nma marca, fi-lo pelo nome do produto ou

servico assinalado e nio pela desencio do elemento figurativo, 4 nio ser que este elemento seja
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de tal forma impressivo que domune wisualmente o conjunto ¢ perdure mas faclmente na
memona. Com efetto, no trafego mercantil as notas verbais acabam por assumur preponderancia
sobre o aspecto grifico porque no quotidiano os produtos on semvicos procuram-se pelo
respectivo nome ¢ ndo pelo sen grafismo.

No caso sub indice, em ambos os sinais hi uma identidade parcial a nivel nominatvo, uma vez que
ambos utlizam o vocibulo "BOX". Por outro lado, ambos assentam em idéntica estrutiura — sio
palavras compostas por um vocibulo e um elemento de composigio — FILM on CINE — ¢ tém
aproximadamente a mesma extensio. Por seu tumo, os elementos de composicio tém
sgnificados muito proximos - sio quase snommos, nio havendo dinidas que quer um, quer o
outro, transmite a mesma sdeia de cinema.

Do ponto de vista conceptual, existe, poss, elevada sumlandade entre as marcas.

Diferentemente, do ponto de wista fonctico e visual, as marcas tem um gran de sumilandade
abaxo da média, Pama além do clemento comum “BOX™, que se refere ao recepticulo, sem
caricter distintivo, as marcas wuciam-se por vocibulos diversos. Para além disso, o logoupo
ncorpora um clemento figusativo ¢ um gratismo proprio.

A questio que se coloca €, pors, se existe nisco de confusio no espinto do pibhco, numa andlise
de conpunto ou juizo de impressio global

O elemento "BOX", presente em ambos os sinus, € uma palavia inglesa bisica compreendida em
todo o Mundo. Dado que os produtos e servicos em causa sio o ciema, este elemento nido é
distntivo.

Em termos visuas, os smais comeidem no elemento "BOX", que ocupa a mesma posicio em
ambos os smass. Diferem nas palavras FILM e CINE. Ainda assim, deve notarse gue os
elementos sio semelhantes em compamento (4 letras para cada um), mas apenas partilham a letra
I, na mesma posicio nas duas palavras, ou seja, colocadas na mesma ordem.

Os sinass distinguem-se também pelos aspectos figurativos, pela palavra “CINEMAS” adicional e
pela estilizacio preseates no sinal do logdupo, elementos que causam impacto no consurmdor
Gl

Tendo em conta o que precede e, nomeadamente, o grau de caricter distintivo dos vanos
elementos que compdem os sinais em causa, os sinais sio visualmente diferentes num gran

supenor 3 média.
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No plano fonético, & pronancia dos smnais comade no som da palavea final BOX, que sio
idénticas em ambos os sinais. A proninc:a também comncide no som da letea "1™
No entanto, os smais diferem nos sons das letras "dm" (marca antenor) e "me" (sinal do
logotipo).
Uma vez que as prmeiras letras das palaveas FILM e CINE sio pronunciadas, o som surge
completamente distinto.
No plano conceptual, (...) os dois sinass serio associados a um significado semelhante porque os
componentes FILM e CINE podem ser entendidos pelo piblico relevante como transmitindo
um significado muto semelhante, ou seja, cinema.
Consequentemente, os signos sio semelhantes num clevado grau de semelhanga conceptual.
O caricter disttivo da mares antenor € também um dos factores a ter em conta na aprecmicio
global do nsco de confusio.
Com efeito, “o nsco de confusio ¢ tanto mais clevado quanto o casicter distintivo da marca
antetior se reconhece como importante” e, consequentemente, 25 MArCas que Possuem um
clevado grau de distintrvidade devido a0 seu reconhecimento no mereado, benefictiam de uma
protecgio mass ampla do que aquelas cujo caricter disuntvo € menor (29/09/1998, C-39/97,
Canon, EU:C:1998:442, § 18).
Ora, dos autos ndo decorre o elevado gran de caricter distintivo mtrinseco da marea antenor.
Na verdade, quer a FILMBOX, quer a CINEBOX apresentam o mesmo grau de cardcter
distintivo ou de reconhecimento entre o piblico relevante.
A aprecucio global deve assim, no que respeita 4 sumilitude vasual, fonéuca ou conceptual das
marcas em causa, basear-se na impressio de conjunto produzida pelas marcas tendo em conta,
nomeadamente, os elementos distinuvos e domunantes das mareas. (11/11/1997, C-251/95,
Sabel, EU:C:1997:528, § 23).
Na apreciagio do nsco de contusio, deve ignalmente ser tdo em conta o facto de o que o
consumidor médio raramente ter a possibilidade de efectuar uma comparacio directa das
diferentes mascas, mas tem de se basear na imagem imperfeita de que dispoe (22/06/1999, C-
342/97, Lioyd Schuhfabuk, EU:C:1999:323, § 26).
No presente caso, os produtos considerados similares desunam-se ao grande publico, cujo nivel
de atencao ¢ considerado médio.
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A marcs antegor tem, no seu conjunto, um baixo grau de caricter distintivo para todos os

servigos em questio, os sinms sio visualmente diferentes num grau acuma da média e
foneticamente semelhantes em grau baixo.

Conceptualmente, os sinas sao semelhantes a um gran elevado.

Neste contexto, a diferenca visual, grifica e fonética € considerada suficiente, para que o
consurmidor, baseando-se na sua memoéna mmperfeita, como acima refendo, consiga distinguir os
sinals ¢, consequentemente a proveméncia de entidades diferentes.

Nestes termos, embora seja pacifico reconhecer alguns pasalelsmos grifico-fonéticos, nio
podemos deixar igualmente de considerar que os sinais apresentam, amda assim, formas de leitura
¢ sonondades assaz diferentes, com realce pam o facto dos sinais nio se iniciarem ou termmsarem
de forma comeidente.

Portanto, embora se concorde que os sinas em anibse apresentam alguma correspondénaa
ideografica, nio nos parece, salvo entendimento diverso, que esta situagio seja suficiente para
consubstanciar cendrios de confusio ¢/ou associagio, dos direitos em cotejo, por parte dos
consumidores, ji que, quando considerados na sua globalidade, os sinats em conflito integram na
sua composigao outros elementos suficieatemente singulares que The conferem uma dentdade
diversa e permutem ao consunudor disungui-las facilmente entre si, sem necessidade de exame
atento ou confronto.

Actesce que, procedendo a pesquisas de anteniondade, venfica-se que a entidade aqm requerente
- CINEBOX LDA - € ja ttular de direitos de caracteristicas andlogas, desygnadamente: a marca
nacional n® 695309, CINEBOX, regstada desde 13-11-2022 para assinalar, também, servicos
idénticos na classe 417, ao pedido aqu em analise, uma sitwacio que encaxa na arguMmentacio
atras explanada,

Mais, o sinal registando anuncia no momento da sua percepciio, a sua proveniéncia empresanal
(CINEBOX, LDA) condigao que, amda que ndo sendo resolutiva pasa a decisao deste litigio, nio
so [undamenta o caracter Gmco do termo CINEBOX perante o smnal da reclamante, como
reforga o sen ménto distintivo no exercicio de comparacio dos siais.

Neste sentudo, é nossa opimio que a oportunidade de confusao ou associacio entre os dirertos,
nos consunudores, é um cendno mprovavel, pelo que cremos que a coexisténcia das mesmas no

mercado sera pacifica.
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Por tudo o exposto, concluimos que nio se encontram preencludos os requsitos cumulatvos do
conceito uridico de wmtagio ou de usurpacio, relatvamente 3 marca da recorrente, devendo,
assaim julgar-se improcedente o recurso, ¢ manter-se a deasdo recormda.
Seguindo a mesma linha de raciocinio, julgamos que o simal regitando nio possibilitard a pritica
de actos de concorrenaa desleal, pelo que também cremos que o € aplicivel a alinea h) do n.® 1
do artigo 289" do CPL

IV. Decisao:

Termos em que, wisios 05 prncipios e as normas invocadas, se decide julgar improcedente o

recurso apresentado, €, em consequéncia, manter o despacho recorndo, com a consequente
Cinebox

concessio do registo de logotipon®55520 € 1 N E M A 'S

Custas pela recorrente (artigo 535.°, n° 1, do Codigo do Processo Cial).

Valor da sccio: € 30.00001 (tants mil enros € um céntuimo), nos termos do disposto nos at.”

303° n°1do CPC).

Notifique.

Cumpra-se ignalmente o estabelecido no n.° 5 do artigo 34.° do CPI (artigo 46.” do mesmo

Codigo).

Lisboa, dis.
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A publicacédo dos pedidos de patentes de invengdo a seguir indicados é efetuada nos termos do disposto no artigo
69.° do Codigo da Propriedade Industrial; da data de publicacdo do presente aviso comeca a contar-se o prazo de dois
meses para a apresentacdo de reclamac6es de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, nos termos

do artigo 17.° do mesmo Caédigo.

(11) 118755 (13) A

(22) 2023.06.27

(30)

(71) PTISPT - INDUSTRIAL SERVICES, S.A

(72) ANTONIO PAULO TAVARES CUSTODIO
RICARDO LUIS ESPINGARDAS DO
NASCIMENTO
ANDRE FILIPE GRANADEIRO MARTINS
PATRICK LOURENCO INACIO
EDGAR ALEXANDRE FREITAS CAMACHO

(51) Int.ClL
C25B 1/02 (2006.01) C25B 1/04 (2021.01) C25B
11/02 (2021.01) C25B 9/19 (2021.01)

(54) DISPOSITIVO ELETROQUIMICO PARA
OBTENCAO DE HIDROGENIO

(57) APRESENTE INVENGAO REFERE-SE A UM DISPOSITIVO

PARA OBTENCAO DE HIDROGENIO, MAIS ESPECIFICAMENTE
A UM DISPOSITIVO ELETROQUIMICO PARA A PRODUCAO DE
HIDROGENIO EM MEIO ALCALINO, UTILIZANDO ENERGIA
ELETRICA PROVENIENTE DE FONTES RENOVAVEIS, SENDO
CONSTITUIDO POR  MATERIAIS E  COMPONENTES
SUSTENTAVEIS E DE CUSTO REDUZIDO. O DISPOSITIVO
ELETROQUIMICO (1) DA PRESENTE INVENCAO PERMITE UMA
MONTAGEM COMPACTA QUE COMPREENDE UMA CHAPA
BIPOLAR COM MULTIPLAS FUNCIONALIDADES E QUE
PERMITE MODELAR E CUSTOMIZAR O ESCOAMENTO DE
GASES. O DISPOSITIVO ELETROQUIMICO (1) DA PRESENTE
INVENCAO E ASSEMBLADO POR PELO MENOS UMA CELULA
ELETROQUIMICA (9), ADICIONALMENTE COMPREENDE UMA
PLACA COLETORA INFERIOR (6A) E UMA PLACA COLETORA
SUPERIOR (6B) E E DELIMITADO POR UMA PLACA DE APERTO
INFERIOR (5A) E UMA PLACA DE APERTO SUPERIOR (5B). A
PLACA DE APERTO INFERIOR (5A) E A PLACA DE APERTO
SUPERIOR (5B) POSSUEM ORIFICIOS, NOS QUAIS SAO
INSERIDOS VAROES ROSCADOS LONGITUDINAIS (4) FIXOS
POR PORCAS DE APERTO (3).

Ver Fasciculo Completo

(11) 118757 (13) A
(22) 2023.06.27
(30)
(71) PT ASTROLABE - FABRICACAO DE
IMPLANTES MEDICOS, LDA
(72) EDUARDO KLAIN
(51) Int.CL.
A61B 17/86 (2006.01)
(54) PARAFUSO COM FIXACAO ANGULAR

VARIAVEL INSERIVEL NUM ORIFICIO
ROSCADO DE UMA PLACA OSSEA

(57) A PRESENTE INVENGAO ENQUADRA-SE NA AREA DOS
DISPOSITIVOS MEDICOS ORTOPEDICOS, MAIS PRECISAMENTE
A UM PARAFUSO DE FIXACAO OSSEA COM FIXACAO
ANGULAR VARIAVEL PARA SER INSERIDO NUM ORIFICIO
ROSCADO DE UMA PLACA OSSEA. NA PRESENTE INVENGAO,
O PARAFUSO DE ANGULO VARIAVEL PERMITE O
ENROSCAMENTO CONTINUO DOS FILETES DE ROSCA EM
CONTACTO COM UMA PLACA, NA REGIAO SUPERIOR DA
ROSCA CABECA DO PARAFUSO, O QUE GARANTE UMA
MELHOR FIXACAO DO PARAFUSO A PLACA. A GRANDE
VANTAGEM TECNICA QUE A PRESENTE INVENGAO
APRESENTA E A DE O PARAFUSO COMPREENDER SULCOS
QUE AO ESTAREM COLOCADOS SOMENTE NA REGIAO
INFERIOR DA CABECA EM VEZ DE ESTAREM COLOCADOS AO
LONGO DE TODO O COMPRIMENTO DA ROSCA, PERMITE QUE
A PARTE SUPERIOR DA CABECA TENHA FILETES DE ROSCA
COMPLETOS, OU SEJA, SEM DESCONTINUIDADES. ASSIM, AO
ENROSCAR O PARAFUSO NA PLACA, INDEPENDENTEMENTE
DA ANGULACAO POR ELE PERMITIDA, OS FILETES
SUPERIORES DA ROSCA QUE ENROSCAM NA PLACA VAO TER
UM ENROSCAMENTO COMPLETO, GARANTINDO QUE O
CONTACTO ENTRE A ROSCA DA PLACA E DO PARAFUSO E
FEITO COM MAIOR SEGURANGCA, VISTOQUE HA MAIS
MATERIAL A ESTABELECER ESSE MESMO CONTACTO.


http://servicosonline.inpi.pt/pesquisas/GetFasciculo?bole_ano=2024&bole_nume=251&proc_moda=01&proc_nume=118755
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Ver Fasciculo Completo

(11) 118759 (13) A
(22) 2023.06.27
(30)

(71) PTINSTITUTO POLITECNICO DE LEIRIA
(72) SERGIO GOMES PIRES GONCALVES
PEDRO ANTONIO FONSECA JORGE
MANUEL ANTONIO DE JESUS RIBEIRO
(51) Int.Cl.
E04B 2/00 (2006.01) E04B 1/00 (2006.01)
(54) SISTEMA MODULAR PARA CONSTRUCAO
DE PAREDES INTERIORES

(57) A PRESENTE INVENGAO DESCREVE UM SISTEMA
MODULAR DE CONSTRUGAO DE PAREDES INTERIORES EM
MADEIRA, SEUS DERIVADOS, COMPOSITOS E OUTROS
MATERIAIS DOS QUAIS SEJA POSSIVEL OBTER O0S
ELEMENTOS CONSTRUTIVOS QUE COMPOEM O PRESENTE
SISTEMA. O SISTEMA MODULAR DESENVOLVIDO PERMITE A
MONTAGEM FACILITADA DE PAREDES INTERIORES, PARA A
DIVISAO DE ESPACOS OU PARA CRIACAO DE PAREDES
DUPLAS PELO INTERIOR DA CONSTRUGAO ORIGINAL. SAO
PASSIVEIS DE SER EDIFICADAS POR UTILIZADORES
INEXPERIENTES E COM UM NUMERO REDUZIDO DE
FERRAMENTAS. O SEU DESMONTE NAO DANIFICA OS SEUS
ELEMENTOS E PERMITE O SEU REAPROVEITAMENTO.

-

Ver Fasciculo Completo
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Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Classificacéo principal

Observagoes

3685144

3818835

3894222

2018.09.20

2018.07.03

2019.12.10

2024.12.19

2024.12.18

2024.12.19

VITAL BIOSCIENCES INC.
FERTINAGRO BIOTECH, S.L.

ARCELORMITTAL

CA

ES

LU

GO1N 21/00
(2020.01)
A23K 20/189
(2021.01)
B32B 37/10
(2021.01)

ART. 84°DO C.P.l.:

ART.84°DO C.P.I.:

ART.84°DO C.P.I.:
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Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Observagoes

2029842
2040702
2537777
2714548
2873122
2954990
3638891

2007.06.12
2007.06.12
2012.06.12
2012.06.12
2013.06.12
2014.06.12
2018.06.12

2024.12.12
2024.12.12
2024.12.12
2024.12.12
2024.12.12
2024.12.12
2024.12.12

MASTERLAB S.R.L. - UNIPERSONALE
MERCK PATENT GMBH

COOP INDUSTRIA - SOCIETA'COOPERATIVA
NUOVA SIMA S.P.A.

WEIDMULLER INTERFACE GMBH & CO. KG
DIOPASS SPRL

BONTAZ CENTRE R&D

IT
DE
IT
IT
DE
BE
FR
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Processo Tipo de dado Contetdo dos dados rzsaiicsj.
1158 (68) — Patente de Base PTE, 2448963 Z, de 2010.07.01
(22) — Data do Pedido 2022.09.20
Data da Concesséo 2024.12.19
(94) — Prazo de Validade Inicio em: 2030.07.02, e fim em: 2035.07.01
Titulares Nome: IMMUNOCORE LTD. GB
(54) — Titulo da Invengao RECETORES DAS CELULAS
(95) — Prod. (medicamento) TEBENTAFUSPE
(92) — Aut. Com. Nacional Data: 2022.04.06, Pais: PT, Numero: C(2022)2211
1249 (68) — Patente de Base PTE, 3222277 M, de 2010.03.29
(22) — Data do Pedido 2024.09.30
Data da Concesséo 2024.12.19
(94) — Prazo de Validade Inicio em: 2030.03.30, e fim em: 2035.03.29
Titulares Nome: LIGAND PHARMACEUTICALS INCORPORATED us
(54) — Titulo da Invengéo ANTAGONISTA DO RECEPTOR DA ENDOTELINA
BIFENILSULFONAMIDA E DA ANGIOTENSINA Il PARA
TRATAMENTO DA GLOMERULOESCLEROSE E NEFROPATIA
INDUZIDA POR IGA
(95) — Prod. (medicamento) SPARSENTAN
(92) — Aut. Com. Nacional Data: 2024.04.23, Pais: PT, Numero: C(2024)2719
1250 (68) — Patente de Base PTE, 3022192 M, de 2014.07.14
(22) — Data do Pedido 2024.10.03
Data da Concessao 2024.12.19
(94) — Prazo de Validade Inicio em: 2034.07.15, e fim em: 2039.05.21
Titulares Nome: NOVARTIS AG CH
(54) — Titulo da Invengéo DERIVADOS DE PIPERIDINIL INDOLE E A SUA UTILIZACAO COMO
INIBIDORES DO FACTOR B DO COMPLEMENTO
(95) — Prod. (medicamento) IPTACOPANO
(92) — Aut. Com. Nacional Data: 2024.05.21, Pais: PT, Numero: C(2024) 3465
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(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

REGISTO NACIONAL DE MARCAS

Pedidos

De acordo com o artigo 226.° do Codigo da Propriedade Industrial, a seguir se publicam os pedidos de registo de
marcas; da data de publicacdo do presente aviso comeca a contar-se o prazo de dois meses para a apresentacdo de
reclamagdes de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, em conformidade com o artigo 17.° do
mesmo Codigo.

734364
2024.11.04

MNA

PT GEOFLICKS UNIPESSOAL, LDA

09 PLATAFORMAS DE SOFTWARE PARA PROMOGAOQ,
COMERCIALIZAGAO E RESERVA DE TRANSPORTES
E SERVICOS TURISTICOS.

39 PLANEAMENTO E RESERVA DE VIAGENS E
TRANSPORTES, ATRAVES DE MEIOS
ELETRONICOS; RESERVAS E MARCAGOES DE
SERVICOS PARA TRANSPORTES; SERVICOS DE
RESERVA DE VIAGENS E DE TRANSPORTES;
SERVIGOS DE INFORMAGAO, ACONSELHAMENTO
E RESERVA RELATIVOS A TRANSPORTES;
SERVICOS DE AGENCIAS DE  VIAGENS,
NOMEADAMENTE RESERVAS E MARCAGOES DE
TRANSPORTES; FORNECIMENTO DE
INFORMAGOES RELATIVAS AO PLANEAMENTO E A
RESERVA DE VIAGENS E TRANSPORTES, ATRAVES
DE MEIOS ELETRONICOS; RESERVA DE VIAGENS
ATRAVES DE AGENCIAS DE TURISMO.

(591)
(540)
GEOTRAVEL.TECH

(210) 736388 MNA
(220) 2024.12.06
(300)
(730) PT CONFRARIA DOS AMIGOS DA

GEROPIGA DE MOINHOS E

ARREDORES
(511) 33 VINHOS DOCES.
(591)
(540)

MOINHOS, CAPITAL DA
GEROPIGA

(210) 736444 MNA
(220) 2024.12.06
(300)
(730) PT CARLOS FERNANDO DE SOUSA DE

OLIVEIRA

(511)

(591)
(540)

(531)

03 ARTIGOS DE HIGIENE PESSOAL,
TOILETTE; PREPARAGOES
PESSOAL.

PANTONE 226C; CYAN4/100; MAGENTA 100/100;

Shepipi =

UBERDADE,
QONDE QUNSERES!

PRODUTOS DE
PARA  HIGIENE

1.15.15;27.5.10; 29.1.4 ; 29.1.99

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

736448
2024.12.06

MNA

PT BIMMS, LDA

42 SERVICOS DE CIENCIA E TECNOLOGIA; SERVICOS
CIENTIFICOS E TECNOLOGICOS; SERVICOS DE TI
(TECNOLOGIAS DE INFORMACAO); SERVICOS DE
DESIGN.

BIMMS

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

736581
2024.12.10

MNA

PT CONQUISTAPADRAO - PRODUCOES
UNIPESSOAL LDA

41 APRESENTACOES DE ESPETACULOS
AUDIOVISUAIS; DISPONIBILIZACAO DE EVENTOS
RECREATIVOS; ENTRETENIMENTO POR MEIO DE

DIGRESSOES DE ESPETACULOS;
ENTRETENIMENTO SOB A FORMA DE FESTIVAIS
ETNICOS; ESPETACULOS MUSICAIS;

ORGANIZACAO DE ESPETACULOS; ORGANIZACAO
DE FESTIVAIS.
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FAVELA FESTIVAL

(210) 736604 MNA

(220) 2024.12.11

(300)

(730) PT TATIANE CLARA, UNIPESSSOAL LDA.

(511) 37 LAVAGEM DE AUTOMOVEIS; REPARACAO DE
AUTOMOVEIS.

39 SERVICOS DE VIAGENS; RESERVA DE VIAGENS;
VIAGENS E TRANSPORTE DE PASSAGEIROS;
ALUGUER DE AUTOMOVEIS; TRANSPORTE DE
PASSAGEIROS; TRANSPORTE DE BAGAGEM DE
PASSAGEIROS; SERVICOS DE MOTORISTAS;
ALUGUER DE AUTOMOVEIS COM MOTORISTA.

(591)

(540)
JOURNEY TRANSFER

(210) 736609 MNA

(220) 2024.12.11

(300)

(730) ES IBERICA EVENTOS & ESPECTACULOS,
SLU

(511) 41 SERVICOS DE EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO; ATIVIDADES CULTURAIS; DIRECAO
ARTISTICA DE ARTISTAS CENICOS; ESPETACULOS
ITINERANTES, SENDO  SERVIGOS DE
ENTRETENIMENTO; ESPETACULOS DE TEATRO DE
ANIMACAO E REPRESENTADOS AO VIVO;
ORGANIZAGCAO DE APRESENTAGCOES PARA FINS
CULTURAIS; ORGANIZAGAO DE EVENTOS
CULTURAIS E ARTISTICOS.

(591)

(540)
ESTAYUAS
VIVAS no NATAL

(5631) 4.1.2;273.15

(210) 736620 MNA

(220) 2024.12.11

(300)

(730) BRHERBALSAVE

(511) 05 SUPLEMENTOS DIETETICOS DE LEVEDURA;
SUPLEMENTOS DIETETICOS DE PO DE ACAI;
SUPLEMENTOS  DIETETICOS DE  PROTEINA;
SUPLEMENTOS DIETETICOS MINERAIS;
SUPLEMENTOS  DIETETICOS PARA  SERES
HUMANOS; SUPLEMENTOS  NUTRICIONAIS;

SUPLEMENTOS DIETETICOS DE PROPOLIS.. .
29 AGAR-AGAR PARA USO CULINARIO; BEBIDAS A
BASE DE LEITE DE coco;

(591)
(540)

(531)

FRUTOSCRISTALIZADOS; GELATINA ALIMENTAR;
GELEIAS DE FRUTA; LEITE; LEITE DE ARROZ;
LEITEDE AVEIA; LEITE DE COCO; LEITE EM PO;
MANTEIGA; MANTEIGA DE COCO; SOPAS;
SUBSTITUTOS DO LEITE; PATES DE LEGUMES

30 AGCAFRAO [TEMPERO]; ALIMENTOS A BASE DE
AVEIA; AVEIA MOIDA; BEBIDA A BASE DE CHA;
CACAU; CAFE; CHA; CHA DE ERVAS;
CONDIMENTOS; CURCUMA, ESPECIARIAS;
FARINHA DEAVEIA; FARINHAS ALIMENTARES;
FARINHAS DE FRUTOS OLEAGINOSOS; FLOCOS DE
AVEIA; FLOCOS DE CEREAIS SECOS; FLORES OU
FOLHAS PARA USO COMO SUBSTITUTOS DO CHA;
MOUSSES DE CHOCOLATE; MOLHOS PARA
MASSAS  ALIMENTICIAS; PROPOLIS PARA
CONSUMO HUMANO.

PRETO; VERDE; BRANCO

5.3.14;275.10;29.1.3

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

736668
2024.12.12

MNA

PT CENTRO DE MEDICINA FISICA E DE
REABILITACAO ODISET LDA
44 FISIOTERAPIA;  SERVICOS DE FISIOTERAPIA;

SERVICOS DE ELETROTERAPIA PARA
FISIOTERAPIA; REABILITACAO = FISICA;
FORNECIMENTO DE INSTALAGCOES DE

REABILITACAO FISICA; DESENVOLVIMENTO DE

PROGRAMAS  DE  REABILITACAO  FISICA
INDIVIDUAL.
(591) CINZENTO; AMARELO
(540)
MQVECLINICS
(531) 2.1.23;29.12
(210) 736707 MNA
(220) 2024.12.12
(300) ~
(730) PT BRUNO MIGUEL MAGALHAES

(511)

CARVALHO

35 COMERCIO DE: PECAS E ACESSORIOS PARA
VEICULOS; VEICULOS; VEICULOS MOTORIZADOS
DE PASSAGEIROS; MOTOCICLOS; MOTOCICLOS
ELETRICOS; MOTOCICLOS PARA MOTOCROSSE;
SUPORTES PARA MOTOCICLOS; PNEUS PARA
MOTOCICLOS; AMORTECEDORES PARA
MOTOCICLOS;  GUIADORES DE MOTOCICLOS;
DESCANSOS PARA MOTOCICLOS; CAMPAINHAS
PARA MOTOCICLOS; CESTOS PARA MOTOCICLOS;
ALFORGES PARA MOTOCICLOS; RODAS PARA
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MOTOCICLOS; SELINS DE MOTOCICLOS;
ASSENTOS PARA MOTOCICLOS; RAIOS PARA
MOTOCICLOS; ~ BUZINAS PARA MOTOCICLOS;
QUADROS DE MOTOCICLOS; CORRENTES PARA
MOTOCICLOS; ~ PEDAIS PARA MOTOCICLOS;
CRANQUES PARA MOTOCICLOS; MOTORES DE
MOTOCICLOS; PUNHOS ROTATIVOS PARA
MOTOCICLOS; COBERTURAS AJUSTAVEIS PARA
MOTOCICLOS; FITA ADERENTE  PARA
MOTOCICLOS; POUSA-PES PARA MOTOCICLOS;
PARA-LAMAS PARA MOTOCICLOS;,  PARTES
ESTRUTURAIS DE MOTOCICLOS; BRACOS
OSCILANTES PARA MOTOCICLOS; FORQUETAS
DIANTEIRAS PARA MOTOCICLOS; ESPACADORES
FRONTAIS [PECAS DE MOTOCICLOS]; CARROS
LATERAIS (SIDECARS) PARA MOTOCICLOS;
CORRENTES DE  TRANSMISSAO PARA
MOTOCICLOS; JANTES DE RODAS PARA
MOTOCICLOS; BOMBAS DE AR PARA
MOTOCICLOS; CABOS DE EMBRAIAGEM [PECAS
DE MOTOCICLOS]; CALIBRES DE TRAVOES [PECAS
DE MOTOCICLOS]; ESTRUTURAS PARA FAROIS
[PECAS DE MOTOCICLOS]; ROTORES DE TRAVOES
[PECAS DE; MOTOCICLOS]; RODAS DENTADAS
PARA TRANSMISSOES DE MOTOCICLOS; PEDAIS
DE TRAVAO [PECAS DE MOTOCICLOS];
AMORTECEDORES DE GUIADOR [PECAS DE
MOTOCICLOS];  ALAVANCAS DE MUDANGAS
[PECAS DE MOTOCICLOS]; CADEADO DE DISCO DE
TRAVAO PARA MOTOCICLOS; PNEUS E CAMARAS-
DE-AR PARA MOTOCICLOS; PAINEIS DE
INSTRUMENTOS ~ FRONTAIS  [PECAS  DE
MOTOCICLOS]; CAMARAS-DE-AR PARA PNEUS DE
MOTOCICLOS; ALAVANCAS DE CONTROLO PARA
GUIADORES [PECAS DE MOTOCICLOS]

(591)
(540)

(531)

Azul; Cinza

&:J LIFTIRSO
2

ELEVADORES

26.3.4;26.45,;26.5.4;29.1.4

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(531)

736741 MNA
2024.12.12

PT RECTO & MATOS, LDA

35 SERVICOS DE VENDA POR GROSSO RELATIVOS A
ACESSORIOS PARA AUTOMOVEIS; SERVICOS DE
VENDA A RETALHO RELACIONADOS COM
ACESSORIOS PARA AUTOMOVEIS.

TOPVISION

18.1.9

(591)
(540)
BB RACING

(210) 736729 MNA
(220) 2024.12.12
(300)
(730) PT LIFTIRSO - UNIPESSOAL, LDA
(511) 06 PORTAS GIRATORIAS DE METAL.

07 ELEVADORES (MAQUINAS); PLATAFORMAS

ELEVADORAS; MOTORES DE ELEVADORES;
TRANSMISSOES PARA ELEVADORES; PORTAS DE
ELEVADORES; ENGRENAGENS DE ELEVADORES;
ELEVADORES DE PLATAFORMA; MONTA-CARGAS;

MONTA-CARGAS  (ELEVADORES); MONTA-
CARGAS ELETRICOS; MONTA-CARGAS PARA
MERCADORIAS; ESCADAS ROLANTES;

EQUIPAMENTO DE LEVANTAMENTO E ICAMENTO,
ELEVADORES E ESCADAS ROLANTES; TAPETES
ROLANTES.

TRANSFORMADORES ELEVADORES.

ELEVADORES PARA INVALIDOS.

PORTAS GIRATORIAS NAO METALICAS.
CONSTRUGAOQ; CONSTRUCAO DE IMOVEIS;
RESTAURO DE IMOVEIS; SERVICOS DE
MANUTENGCAO E REPARAGCAO RELACIONADOS
COM PORTAS AUTOMATICAS; REPARACAO DE
EQUIPAMENTOS ELETRICOS; REPARACAO DE
EQUIPAMENTOS ELETRICOS E INSTALAGOES
ELETROTECNICAS; INSTALACAO, MANUTENGAO
E REPARACAO DE ELEVADORES E ASCENSORES;
REPARACOES OU MANUTENGCAO DE ELEVADORES
(ASCENSORES); SERVIGCOS DE INSTALAGAO DE
ELEVADORES E ASCENSORES; MANUTENGCAO E
REPARAGCOES DE ELEVADORES E ASCENSORES.

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

736742 MNA
2024.12.13

PT PEDRO LORENA PESSOA, UNIPESSOAL
LDA

11 INSTALACOES DE SECAGEM; EQUIPAMENTO DE
AQUECIMENTO, VENTILACAO, AR CONDICIONADO
E PURIFICACAO DO AR (AMBIENTE); ELEMENTOS
E FILAMENTOS DE AQUECIMENTO; ARTIGOS
PESSOAIS DE AQUECIMENTO E SECAGEM;
APARELHOS PARA AQUECER E VAPORIZAR
ARTIGOS E TECIDOS, NAO DESTINADOS A USOS
INDUSTRIAIS; SECADORES [APARELHOS].

20 CABIDES; CABIDES PARA ROUPAS [CABIDES PARA
CASACOS]; CABIDES DE PE; CABIDES PARA
VESTUARIO; CABIDES PARA ROUPAS; CABIDES
PARA ROUPA; CABIDES DE PAREDE; CABIDES
PARA CASACOS; CABIDES PARA CASACOS
[MOBILIARIO]; CABIDES DE MALAS, NAO
METALICOS; CABIDES PARA TOALHAS (NAO
METALICOS); CABIDES NAO METALICOS PARA
ROUPA; CABIDES NAO METALICOS DE PAREDE;
CABIDES [GANCHOS] NAO METALICOS PARA
CHAPEUS; CABIDES DE PAREDE [SUPORTES] NAO
METALICOS; CABIDES PARA ROUPAS, NAO EM
METAL; GANCHOS NAO METALICOS PARA
CABIDES DE RODAS; GANCHOS, NAO METALICOS,
PARA CABIDES DE RODAS; CABIDES PARA ROUPA
E GANCHOS DE ROUPA; CABIDES DE PAREDE NAO
METALICOS PARA CASACOS; CABIDES PARA
MALAS, NAO METALICOS; BENGALEIROS E
CABIDES PARA ROUPA [MOVEIS] E GANCHOS
PARA A ROUPA; CABIDES PERFUMADOS;
CABIDES METALICOS PARA CHAPEUS.

21 CABIDES PARA SECAR ROUPA; CABIDES PARA
SECAR A ROUPA CONCEBIDOS PARA VESTUARIO
ESPECIAL.
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(591)
(540)

(531)

12.1.22

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(531)

736743

MNA

2024.12.13

PT EVOCAROMAS, UNIPESSOAL LDA

30

43

SOBREMESAS PREPARADAS (PASTELARIA);
DOCES  ARTESANAIS; DOCES GELADOCS;
PASTELARIA SALGADA, PASTELARIA
CONGELADA; PASTELARIA FOLHADA.
SNACK-BARES; SERVICOS DE RESTAURANTES
TAKE AWAY; SERVICOS DE ALIMENTAGAO E
BEBIDAS TAKE-AWAY; SERVICOS DE
FORNECIMENTO DE COMIDA PARA FORA
(TAKEAWAY); SERVICOS DE RESTAURANTES.

U

PALATO
DO CONDE

24.17.25

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

736744

MNA

2024.12.13

PT IGREJA UNIVERSAL DO REINO DE

38

DEUS

COMUNICAGAO DE INFORMAGAO POR TELEVISAQ;
DIFUSAO DE INFORMAGCAO ATRAVES DA
TELEVISAOQ; DIFUSAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO RETRANSMITIDOS ATRAVES DE
LIGACAO POR CABO PARA RECETORES DE
TELEVISAOQ; DIFUSAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO POR CABO; DIFUSAO DE PROGRAMAS
DE TELEVISAO POR INTERNET; DIFUSAO E
TRANSMISSAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO

43

POR CABO; DIFUSAO E TRANSMISSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO; EMISSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO POR CABO; EMISSAO
DE PROGRAMAS POR TELEVISAO; EMISSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO; PROGRAMAS DE
TELEVISAO (DIFUSAO DE -); STREAMING DE
TELEVISAO PELA INTERNET; TELEVISAO
(DIFUSAO DE PROGRAMAS DE -); TRANSMISSAQ
DE PROGRAMAS DE TELEVISAOQ.

APRESENTACAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAOQ;
ENTRETENIMENTO POR MEIO DA TELEVISAO;
DISPONIBILIZACAO DE  PROGRAMAS  DE
ENTRETENIMENTO MULTIMEDIA ATRAVES DE
TELEVISAO, BANDA LARGA, WIRELESS E
SERVICOS ONLINE; MONTAGEM DE PROGRAMAS
DE TELEVISAO; PREPARACAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAQ; PRESTACAO DE SERVICOS DE
ENTRETENIMENTO ATRAVES DE TELEVISAO;
PRODUCAO DE ENTRETENIMENTO SOB A FORMA
DE PROGRAMAS DE TELEVISAO; PRODUGCAO DE
PROGRAMAS DE ENTRETENIMENTO EM
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO EDUCATIVOS; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO; SERVICOS DE
DIVERTIMENTO POR TELEVISAO; SERVICOS DE
DIVERTIMENTO SOB A FORMA DE PROGRAMAS DE
TELEVISAQ; SERVICOS DE EDUCACAO
PRESTADOS POR PROGRAMAS DE TELEVISAO;
SERVICOS DE ENTRETENIMENTO SOB A FORMA DE

PROGRAMAS DE TELEVISAO; SERVICOS
EDUCATIVOS RELACIONADOS COM
DESENVOLVIMENTO  RELIGIOSO; SERVICOS
EDUCATIVOS RELACIONADOS COM 0]

DESENVOLVIMENTO ESPIRITUAL.
SERVICOS DE CAFETERIAS;  SERVICOS DE
ESTABELECIMENTOS DE CAFE; SERVICOS DE
RESTAURAGAO [ALIMENTAGAO E BEBIDAS].

45 ACONSELHAMENTO RELIGIOSO;
ACONSELHAMENTO [ESPIRITUAL]; ORIENTAGAO
ESPIRITUAL,; CONSULTORIA  ESPIRITUAL;
ACONSELHAMENTO  RELACIONADO COM A
ORIENTAGAO ESPIRITUAL.

(591)

(540)

4

(531) 1.15.11;11.34

(210) 736752 MNA

(220) 2024.12.13

(300)

(730) PT TANIA ISABEL FERREIRA DA SILVA

(511) 44 APLICACAO DE PRODUTOS DE COSMETICA NO

CORPO; SALOES PARA OS CUIDADOS DA PELE;
SERVICOS DE MAQUILHAGEM COSMETICA,
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(591)
(540)

SERVIGOS DE SALOES ESPECIALIZADOS EM
UNHAS; SERVICOS DE TRATAMENTOS DE BELEZA,
ESPECIALMENTE PARA PESTANAS; SERVICOS DE
CONSULTA E APLICAGAO DE MAQUILHAGEM;
SERVICOS DESTINADOS A REFIRMAR A PELE POR
MEIO DE LASER; SERVICOS DE
ACONSELHAMENTO RELACIONADOS COM
BELEZA; ACONSELHAMENTO EM MATERIA DE
BELEZA; SERVICOS PRESTADOS POR SALOES DE
CABELEIREIRO E POR INSTITUTOS DE BELEZA;
SERVICOS DE MANICURA; ANALISES

COSMETICAS; SERVICOS DE TRATAMENTO DA
CELULITE; SERVICOS DE SAUNA DE
INFRAVERMELHOS; SERVICOS PARA CUIDADOS

DO ROSTO; SERVICOS DE BELEZA PRESTADOS EM
SPAS; CUIDADOS DE HIGIENE E DE BELEZA;
APLICACAO DE PRODUTOS DE COSMETICA NO
ROSTO; TRATAMENTOS COSMETICOS; SALOES DE
BRONZEAMENTO; DISPONIBILIZAGAO  DE
INFORMAGCAO SOBRE SERVICOS DE SALAO DE
BELEZA; SERVICOS DE SALAO DE CABELEIREIRO
PARA CRIANGAS; TRATAMENTO CAPILAR;
SERVICOS DE REJUVENESCIMENTO DA PELE POR
LASER; SERVICOS TERAPEUTICOS
PERSONALIZADOS RELACIONADOS COM A
DISSOLUCAO DE GORDURA; SERVICOS PARA 0S
CUIDADOS DA PELE; SERVICOS DE REDUGAO E
ELIMINACAO PERMANENTE DE PELOS; SERVICOS
DE SOLARIO; FORNECIMENTO DE INSTALAGOES
DE BANHEIRAS DE HIDROMASSAGEM; SERVICOS
DE TRATAMENTOS DE BELEZA PARA O ROSTO;
SERVIGCOS DE SALOES DE BELEZA; SERVICOS DE
ESTETICA; SERVICOS DE  PEDICURE;
CONSULTORIA EM CUIDADOS CORPORAIS E DE
BELEZA,; SERVICOS DE ACONSELHAMENTO
RELACIONADOS COM TRATAMENTOS DE BELEZA;
SERVICOS PARA 0OS CUIDADOS DOS CABELOS;
SERVICOS DE TRATAMENTOS COSMETICOS
CORPORAIS, FACIAIS E CAPILARES TRATAMENTO
COSMETICO PARA O ROSTO; SERVICOS
COSMETICOS PARA 0S CUIDADOS DO CORPO;
SERVICOS DE CUIDADOS DAS UNHAS; CUIDADOS
DE BELEZA DOS PES; TRATAMENTOS
COSMETICOS PARA OS CABELOS; DEPILACAO A
CERA; SERVICOS DE SALAO DE CABELEIREIRO
PARA HOMEM; REESTRUTURAGAO CAPILAR;
CUIDADOS DE BELEZA PARA PESSOAS; SERVICOS
DE DEPILACAO A LASER; TRATAMENTOS
COSMETICOS PARA O CORPO; SERVICOS DE
SALAO DE BRONZEAMENTO E DE SOLARIO;
FORNECIMENTO DE INFORMAGOES SOBRE
BELEZA,; SERVICOS TERAPEUTICOS
PERSONALIZADOS RELACIONADOS COM O
MELHORAMENTO CIRCULATORIO;  SERVICOS
RELACIONADOS COM 0S CUIDADOS DO COURO
CABELUDO; SERVICOS DE HIGIENE E CUIDADOS
DE BELEZA PARA PESSOAS; CABELEIREIROS;
SERVICOS DE  SAUNA; SERVICOS  DE
CONSULTORIA EM COSMETICOS; ALUGUER DE
EQUIPAMENTO PARA CUIDADOS DE HIGIENE E
BELEZA PARA PESSOAS; SERVICOS DE
CONSULTADORIA  RELACIONADOS COM 0S
CUIDADOS DA PELE; SERVICOS DE DEPILAGAO A
CERA PARA O CORPO; ALUGUER DE GABINETES
PARA MASSAGISTAS, PODOLOGISTAS E SERVICOS
DE CABELEIREIRO; SERVICOS DE MESOTERAPIA;
SERVICOS PRESTADOS POR NUTRICIONISTAS.

BL LIVE

SER, VIVER, D

(531) 2.3.23;55.20

(210) 736753 MNA

(220) 2024.12.13

(300)

(730) PT TINCOMIL - SOC. FABRIL DE TINTAS E
PRODUTOS QUIMICQOS, LDA.

(511) 02 REVESTIMENTOS  [TINTAS]; CORANTES,
COLORAGOES, PIGMENTOS E TINTAS; DILUENTES
E  ESPESSANTES PARA  REVESTIMENTOS,
CORANTES E TINTAS.

(591) Azul; Branco

(540)
SHtincomil

AEROSPACE COATINGS

(531) 2.1.15;2.1.23;18.7.20;29.1.4

(210) 736756 MNA

(220) 2024.12.13

(300)

(730) PT EDGAR MANUEL RIBEIRO DE SOUSA

(511) 07 BOMBAS, COMPRESSORES E SOPRADORES;
EQUIPAMENTO AGRICOLA, DE TERRAPLANAGEM,
DE CONSTRUCAO, DE EXTRAGAO DE PETROLEO E
GAS E DE MINERAGAO; EQUIPAMENTOS PARA
MOVER E MANOBRAR; MAQUINAS DE VARRER,
LIMPAR, LAVAR E DE LAVANDARIA,

19 PORTAS, PORTOES, JANELAS E REVESTIMENTOS
DE JANELAS, NAO SENDO DE METAL;
ESTRUTURAS E CONSTRUGOES TRANSPORTAVEIS,
NAO SENDO DE  METAL; MADEIRA
SEMITRANSFORMADA ou ARTIFICIAL;
MATERIAIS E ELEMENTOS DE EDIFICAGAO E
CONSTRUGAO, NAO METALICOS;  MATERIAIS
MINERAIS NAO METALICOS, TAIS COMO PEDRA,
ARGILA, BETUME, BETAO OU SEUS SUBSTITUTOS,
NAO TRANSFORMADOS E SEMITRANSFORMADOS.
37 EDIFICAGAO, CONSTRUGAO E DEMOLIGAO.
(591) #5cb431; #472f09; #357738

(540)
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A

EC¢ EMBRACE

\ SUA CASA NA NATUREZA
(531) 5.3.13;7.1.24
(210) 736758 MNA
(220) 2024.12.13
(300)
(730) PT EDUARDA DIAS CALHA
(511) 18 BAGAGENS, MALAS, CARTEIRAS E OUTRAS

BOLSAS DE TRANSPORTE.
(591)
(540)
LISBOA

(531) 2751
(210) 736776 MNA
(220) 2024.12.14
(300)
(730) PT SARAH LEMOS FAGUNDES
(511) 03 PREPARAGOES PARA HIGIENE PESSOAL; ARTIGOS

DE  HIGIENE  PESSOAL; COSMETICOS;
COSMETICOS PARA USO PESSOAL; PREPARACOES
COSMETICAS PARA O ROSTO; FRAGRANCIAS;
PREPARACOES DE LAVAGEM PARA USO PESSOAL;
PREPARACOES DE COLORACAO PARA USO
COSMETICO; PREPARAGCOES DE LIMPEZA PARA
USO PESSOAL; PRODUTOS PARA OS CUIDADOS
DOS CABELOS; PRODUTOS PARA OS CUIDADOS
DA PELE; AFTERSHAVE; GEL PARA BARBEAR;
LOCOES POS-BARBA [AFTER-SHAVE];
PREPARACOES PARA BARBEAR; OLEO PARA A
BARBA; PRODUTOS PARA DEPOIS DE BARBEAR;
AMACIADORES HIDRATANTES PARA O CABELO;
AMACIADORES PARA O CABELO; AMACIADORES
PARA O TRATAMENTO DOS CABELOS; CERA PARA
O CABELO; CERAS PARA DAR FORMA AO CABELO;
CHAMPO; CHAMPOS E AMACIADORES; CHAMPOS
PARA A CASPA; COLORAGOES PARA O CABELO;
CREMES DE PROTECAO PARA 0S CABELOS;
CREMES CONDICIONADORES; CREMES PARA O
CUIDADO DO CABELO; LACAS PARA OS CABELOS;
LOCOES PARA A BARBA; MASCARAS PARA O
CABELO; MASCARAS PARA O CUIDADO DO
CABELO; PO PARA 0S CABELOS; OLEO CAPILAR;
PREPARACOES PARA A COLORAGAO DO CABELO;
PREPARACOES PARA PINTAR O CABELO;

(591)
(540)

35

44

PREPARACOES PARA TRATAMENTO CAPILAR,;
PRODUTOS PARA PENTEADOS MASCULINOS;
TONICOS CAPILARES.

ADMINISTRAGAO DE VENDAS; FORNECIMENTO
DE ACONSELHAMENTO RELATIVO A PRODUTOS
DE CONSUMO; FORNECIMENTO DE
ACONSELHAMENTO RELATIVO A PRODUTOS DE
CONSUMO NO AMBITO DE COSMETICOS;
FORNECIMENTO DE INFORMACAO AOS
CONSUMIDORES RELATIVAS A PRODUTOS E
SERVICOS; FORNECIMENTO DE INFORMACAO E
ACONSELHAMENTO COMERCIAIS AOS
CONSUMIDORES NA ESCOLHA DE PRODUTOS E
SERVICOS.; FORNECIMENTO DE INFORMACOES
SOBRE PRODUTOS DE CONSUMO; FORNECIMENTO
DE RECOMENDAGCOES RELATIVAS A PRODUTOS
DE CONSUMO; INFORMAGCOES SOBRE A
CLASSIFICACAO DAS VENDAS DE PRODUTOS;
NEGOCIACAO DE CONTRATOS RELATIVOS A
COMPRA E VENDA DE PRODUTOS; NEGOCIACAO E
CONCLUSAO DE TRANSACOES COMERCIAIS PARA
TERCEIROS; ORGANIZAGCAO DE TRANSACOES
COMERCIAIS E CONTRATOS COMERCIAIS;
PREPARACAO DE CONTRATOS DE PRESTAGAO DE
SERVICOS PARA OUTROS;  PROCESSAMENTO
ADMINISTRATIVO DE ORDENS DE COMPRA:;
PROCESSAMENTO ELETRONICO DE PEDIDOS;
SERVICOS ADMINISTRATIVOS DE ESCRITORIO
PARA A RECECAO DE PEDIDOS DE VENDAS;
SERVICOS DE ACONSELHAMENTO E INFORMACAO
COMERCIAL AOS CONSUMIDORES NA ESCOLHA
DE PRODUTOS E SERVICOS., SERVICOS DE
ASSESSORIA E CONSULTORIA RELACIONADOS
COM A AQUISICAO DE BENS PARA TERCEIROS;
SERVICOS DE ENCOMENDAS ON-LINE; SERVICOS
DE GESTAO DE VENDAS; SERVICOS
INFORMATIZADOS ONLINE DE ORDENS DE
COMPRA; SERVICOS DE VENDA A RETALHO
RELACIONADOS COM PRODUTOS PARA O CABELO;
SERVICOS DE VENDA A RETALHO RELATIVOS A
PELES; SERVICOS GROSSISTAS RELACIONADOS
COM FRAGRANCIAS;  SERVICOS GROSSISTAS
RELACIONADOS COM INSTRUMENTOS DE BELEZA
PARA SERES HUMANOS; SERVICOS GROSSISTAS
RELACIONADOS COM INSTRUMENTOS DE HIGIENE
PARA SERES HUMANOS; SERVICOS RETALHISTAS
RELACIONADOS COM INSTRUMENTOS DE BELEZA
PARA SERES HUMANOS; SERVICOS RETALHISTAS
RELACIONADOS COM INSTRUMENTOS DE HIGIENE
PARA SERES HUMANOS; SERVICOS RETALHISTAS
RELACIONADOS COM PRODUTOS DE LIMPEZA.
CUIDADOS DE HIGIENE E DE BELEZA PARA SERES
HUMANOS; SERVICOS DE HIGIENE E CUIDADOS

DE BELEZA PARA PESSOAS; ANALISES
COSMETICAS;  APLICACAO DE PRODUTOS DE
COSMETICA NO  ROSTO; BARBEARIAS;
CONSELHOS DE  BELEZA,; CONSELHOS
RELACIONADOS CcCoM COSMETICA,;
DISPONIBILIZACAO DE INFORMACAO SOBRE
PENTEADOS; DISPONIBILIZAGAO DE

INFORMACAO SOBRE SERVICOS DE SALAO DE
BELEZA;  FORNECIMENTO DE INFORMAGOES
SOBRE BELEZA; FORNECIMENTO DE LAVABOS;
LAVAGEM DE CABELO; MODELADORES DE
CABELO  [CABELEIREIROS]; SALOES DE
BARBEARIA; SALOES PARA 0OS CUIDADOS DA
PELE; SERVICOS DE BARBEARIA; SERVICOS DE
COLORAGCAO DE CABELO; SERVIGOS DE CORTE
DE CABELO; SERVICOS DE DEFINICAO DE
SOBRANCELHAS; SERVICOS DE TRATAMENTOS
DE BELEZA PARA O ROSTO; SERVIGCOS DE
VISAGISTAS; SERVICOS PARA CUIDADOS DO
ROSTO; SERVICOS PARA 0OS CUIDADOS DOS
CABELOS; TRATAMENTO CAPILAR;
TRATAMENTO COSMETICO PARA O ROSTO.
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(531)

PP@AIUM

10.5.5;14.7.20;27.3.15,;27.5.9; 27.5.25 ; 27.99.13

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(531)

736796
2024.12.13

PT MARIA HELENA DE SOUSA ALVES

29 AZEITE.
33 VINHOS.

Quinta

da Barca
de Vild Manim

18.3.2

MNA

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

736798 MNA
2024.12.13

PT SWAIFOR - CONSULTORIA EM
SISTEMAS DE INFORMAGCAO,
UNIPESSOAL, LDA

35 SERVICOS DE INTERMEDIAGAO E ASSESSORIA DE
NEGOCIOS NO pOMfNIO DA VENDA DE PRODUTOS
E DA PRESTACAO DE SERVICOS.

Well-bein
EVOLUTION

27.5.1

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

736797
2024.12.13

PT SWAIFOR - CONSULTORIA EM

SISTEMAS DE INFORMACAO,
UNIPESSOAL, LDA

35 SERVIGOS DE INTERMEDIAGAO E ASSESSORIA DE

NEGOCIOS NO DOMINIO DA VENDA DE PRODUTOS
E DA PRESTACAO DE SERVICOS.

Well-being
CCNNECT

27.5.15

MNA

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

736799 MNA
2024.12.13

PT SOULBITES INVESTMENT, SOCIEDADE
UNIPESSOAL, LDA

29 CONSERVAS DE FRUTA; FATIAS DE FRUTAS;
FATIAS DE FRUTAS EM FRASCOS; FATIAS DE
FRUTAS EM LATA; FRUTA EM CONSERVA;
FRUTAS CORTADAS; FRUTAS EM CONSERVA;
FRUTOS EM FRASCOS; FRUTOS ENLATADOS;
FRUTOS FERMENTADOS; FRUTOS SECOS; FRUTOS,
FUNGOS, VEGETAIS, OLEAGINOSAS E
LEGUMINOSAS PROCESSADOS; PASSAS [UVAS];
PEDACOS DE FRUTA; POLPA DE FRUTA; POLPAS
DE FRUTAS; POLPAS DE FRUTOS; PURES DE
FRUTAS; SORTIDOS DE FRUTA TRANSFORMADA;
SUMOS DE FRUTA PARA COZINHAR.

32 BEBIDAS SEM ALCOOL; REFRIGERANTES;
BEBIDAS DESALCOOLIZADAS; BEBIDAS (NAO
ALCOOLICAS); CONCENTRADOS PARA A

PREPARACAO DE BEBIDAS DE FRUTA;
CONCENTRADOS PARA UTILIZAR NA
PREPARACAO DE REFRIGERANTES; CORDIAL DE
SUMO DE LIMA; ESSENCIAS NAO ALCOOLICAS
PARA A PREPARACAOQ DE BEBIDAS.

33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEIA);
ESSENCIAS E EXTRATOS ALCOOLICOS; BEBIDAS
ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA; PREPARACOES
ALCOOLICAS PARA FAZER BEBIDAS;
PREPARACOES PARA PRODUZIR  BEBIDAS
ALCOOLICAS.

43 SERVICOS DE FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E
BEBIDAS; ALOJAMENTO TEMPORARIO; SERVICOS
DE INFORMACAO, ACONSELHAMENTO E RESERVA
RELATIVOS A ALOJAMENTO TEMPORARIO;
FORNECIMENTO DE ALOJAMENTO TEMPORARIO;
FORNECIMENTO DE ALOJAMENTO TEMPORARIO
PARA  ESCRITORIOS; FORNECIMENTO DE
ALOJAMENTOS TEMPORARIOS;  SERVICOS DE
ALOJAMENTO TEMPORARIO.
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& gOSTO
(210) 736816 MNA
d dima (20 20201215
(300)
(531) 2.123:29.1 (730) PT LIMITE DISPONIVEL UNIPESSOAL LDA
R (511) 35 SERVIGOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE
PROMOGAO; SERVIGCOS DE PUBLICIDADE, DE
PROMOCAO E DE MARKETING.
36 SERVICOS IMOBILIARIOS;  ANGARIACAO DE
FUNDOS E PATROCINIO FINANCEIRO.
(210) 736800 MNA g%;
(220) 2024.12.13
(300) URBEI
(730) PT GYNOAID - ARTIFICIAL
INTELLIGENCE DEVELOPMENT, S.A.
(511) 09 SOFTWARE DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL PARA
CUIDADOS DE SAUDE; SOFTWARE DE
INTELIGENCIA ARTIFICIAL; SOFTWARE PARA A  (210) 736829 MNA
INTEGRACAO DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL E  (220) 2024.12.16
APRENDIZAGEM AUTOMATICA NO DOMINIO DOS  (300)
MEGADADOS. (730) PT DEFIO WINE, LDA.
(591) (511) 41 ORGANIZACAO DE EVENTOS RECREATIVOS;
(540) ORGANIZACAO DE EVENTOS EDUCATIVOS:;
REALIZAGCAO DE EVENTOS CULTURAIS.
(591)
(540)
GLU GLU - FESTIVAL DE
VINHO
(531) 11315
(210) 736834 MNA
(220) 2024.12.16
(300)
(210) 736814 MNA " (730) PT PHYSIO LONGITUD UNIPESSOAL LDA
8(2)8 2024.12.15 (511) 44 REABILITAGAO FISICA; TERAPIA OCUPACIONAL E
N REABILITACAQ; DESENVOLVIMENTO  DE
(730) PT MARTA DE ABREU ALVES BRANDAO PROGRAMAS DE REABILITACAO FISICA
GOMES INDIVIDUAL; SERVICOS DE FISIOTERAPIA;
; SERVICOS DE ELETROTERAPIA PARA
(511) 25 VESTUARIO. FISIOTERAPIA; FISIOTERAPIA;
(591) ACONSELHAMENTO SOBRE NUTRICAO:
(540) ACONSELHAMENTO EM DIETA E NUTRICAO;
CONSULTADORIA PROFISSIONAL RELATIVA A
NUTRICAO; ACONSELHAMENTO NO DOMINIO DA
NUTRICAO; PRESTACAO DE INFORMAGOES
RELACIONADAS COM NUTRIGCAO;  SERVICOS
MEDICOS; SERVICOS DE MEDICOS; REALIZACAO
DE EXAMES MEDICOS; SERVICOS MEDICOS E
N SANITARIOS; SERVIGOS DE CUIDADOS MEDICOS.
(591)
(540)
LONGITUD
(210) 736840 MNA
(220) 2024.12.16
(531) 26.13.99 (300) .
(730) PT METRIS - METODOS DE RECOLHA E

INVESTIGACAO SOCIAL, S.A.
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(511) 35 SERVICOS DE  ASSISTENCIA, GESTAO E

(591)
(540)

42

ADMINISTRAGAO DE NEGOCIOS; SERVIGOS DE
PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE PROMOGAOQ;
SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E
PROMOCIONAIS; SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE

PROMOGAO E DE MARKETING;
ACONSELHAMENTO EM MATERIA  DE
ORGANIZACAO EMPRESARIAL; ANALISE

DECOMPORTAMENTO EMPRESARIAL; ANALISE DE
EFEITO  PUBLICITARIO E DE  ESTUDOS
DEMERCADO; ANALISES DE ESTUDOS DE
MERCADO; ANALISES DE PRECOS; ASSESSORIA
DEGESTAO; ASSESSORIA DE GESTAO DE
EMPRESAS; ASSESSORIA DE GESTAO EM
NEGOCIOSDE EMPRESAS; ASSESSORIA
RELACIONADA COM GESTAO DE NEGOCIOS
COMERCIALIS; ASSESSORIA  EMPRESARIAL;
ASSISTENCIA E ACONSELHAMENTO EM RELACAO
A  GESTAOEMPRESARIAL; ASSISTENCIA E
ACONSELHAMENTO SOBRE ORGANIZACAO E
GESTAOEMPRESARIAL; AVALIACOES
ESTATISTICAS DE DADOS DE MARKETING;
COMPILACAO DEDADOS ESTATISTICOS PARA FINS
COMERCIAIS OU DE NEGOCIOS; COMPILACAO DE
DADOSESTATISTICOS  RELACIONADOS  COM
NEGOCIOS COMERCIAIS;
CONSULTADORIAESTRATEGICA  EMPRESARIAL;
CONSULTORIA EM ESTUDOS DE MERCADO;
CONSULTORIA EMPUBLICIDADE E MARKETING;
SERVICOS DE CONSULTORIA, ACONSELHAMENTO
EASSISTENCIA EM PUBLICIDADE, MARKETING E
PROMOCAOQ; CONSULTORIA EMPRESARIAL;
ELABORACAO DE ESTUDOS DE MERCADO;
ELABORACAO DE RELATORIOS E ESTUDOS
DEMERCADO; ESTUDOS DE ANALISE DE
MERCADOS; ESTUDOS DE MERCADO; ESTUDOS
DEMERCADO E ANALISE DE ESTUDOS DE

MERCADO; ESTUDOS DE MERCADO
REALIZADOSPOR TELEFONE; ESTUDOS DE
MERCADO RELATIVOS A PRECOS;

FORNECIMENTO DEESTATISTICAS DE ESTUDOS DE
MERCADO; PREPARACAO DE ESTUDOS DE
MERCADO; RELATORIOS E ESTUDOS DE
MERCADO; DESENVOLVIMENTO DE ESTUDOS DE
MERCADO; PESQUISAS DE MERCADO E ESTUDOS
DE MARKETING; ESTUDOS DE PROJETOS
PARANEGOCIOS; ESTUDOS DE SONDAGENS DE
OPINIAO DE MERCADO; REALIZACAO DEESTUDOS
DE MERCADO ENVOLVENDO SONDAGENS DE

OPINIAQ; ESTUDOS SOBREEFICIENCIA
EMPRESARIAL; FORNECIMENTO DE
INFORMAGCOES RELACIONADAS COMVENDAS
COMERCIAIS; GESTAO DE  NEGOCIOS

COMERCIAIS; INFORMACOES SOBREMARKETING;
INVESTIGACAO AO CONSUMIDOR; INVESTIGACAO
COMERCIAL; INVESTIGACAOPUBLICITARIA,;
MARKETING; MEDICAO DE SHARES DE
AUDIENCIA DE EMISSOESRADIOFONICAS E
TELEVISIVAS;  PESQUISA [INVESTIGACAQ] DE

MERCADO; PRESTACAO DEINFORMACOES
COMERCIAIS A PARTIR DE BASES DE DADOS ON-
LINE; PUBLICIDADE EMARKETING;

PUBLICITARIOS (PUBLICACAO DE TEXTOS -);
RECOLHA DE INFORMACAORELACIONADA COM
ESTUDOS DE MERCADO; SERVICOS DE ANALISE
DE PRECOS; SERVICOSDE COMPARACAO DE
PRECOS; SERVICOS DE  CONSULTORIA
EMPRESARIAL; SERVICOS DEINFORMAGCAQ SOBRE
O MERCADO CONSUMIDOR; SERVICOS DE
PUBLICIDADE, DEMARKETING E DE PROMOGAOQ;
TRATAMENTO DE DADOS PARA EMPRESAS;
RECOLHA DEDADOS EM BASES DE DADOS
INFORMATICAS..

PROGRAMAGAQ DE SOFTWARE PARA ESTUDOS DE
MERCADO..

METRIS
(210) 736844 MNA
(220) 2024.12.16
(300)
(730) PT ANI - AGENCIA NACIONAL DE
INOVACAO, S.A.
(511) 35 SERVIGCOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE
PROMOCAO.

41 PUBLICAGAO, RELATOE REDAGAO DE TEXTOS.
42 SERVICOS DE CIENCIA E TECNOLOGIA; SERVICOS
DE DESIGN.

(591)
(540)

IDEIAS QUE TRANSFORMAM

(210) 736845 MNA
(220) 2024.12.16

(300)

(730) PT PURA FICCAO, UNIPESSOAL, LDA

(511) 29 OLEOS E GORDURAS ALIMENTARES.
33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEIA).

(591)
(540)

ARGUMENTO

(210) 736852 MNA
(220) 2024.12.16

(300)

(730) PT FERNANDES & HENRIQUES, LDA.

(511) 29 AZEITE EXTRA VIRGEM; AZEITE VIRGEM EXTRA;
AZEITE EXTRA VIRGEM PARA ALIMENTACAQ;
AZEITE COMESTIVEL.

(591)
(540)

LAGAR DE AZEITE
ARRONCHES

(210) 736862 MNA
(220) 2024.12.14

(300)

(730) PT JULIANA COSTA

(511) 09 GRAVAGOES DE VIDEO; GRAVADORES DE VIDEO.
41 FOTOGRAFIA; FOTOGRAFIA AEREA; GRAVAGAO
DE VIDEO; EDICAQ DE VIDEO.
42 SERVICOS DE DESIGN DE LOGOTIPOS.
45 SERVICOS DE REDES SOCIAIS ONLINE.

(591)
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(540)
PRODUCTION

(531) 27.5.22;27.5.25;27.99.1; 27.99.16

(210) 736864 MNA

(220) 2024.12.15

(300)

(730) PT LINDA DIANA PEREIRA DINIS,
UNIPESSOAL LIMITADA

(511) 05 SUPLEMENTOS ALIMENTARES; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES ~ ANTIOXIDANTES; BARRAS
ALIMENTARES QUE SAO  SUPLEMENTOS
NUTRICIONAIS; ~ SUPLEMENTOS ALIMENTARES
NATURAIS CONSTITUIDOS PRINCIPALMENTE A
BASE DE  VITAMINAS; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES NATURAIS PARA PESSOAS COM
NECESSIDADES DIETETICAS ESPECIAIS;
SUPLEMENTOS ALIMENTARES NATURAIS
CONSTITUIDOS PRINCIPALMENTE POR MINERAIS;
SUPLEMENTOS PREBIOTICOS; ~ SUPLEMENTOS
ANTIOXIDANTES; SUPLEMENTOS VITAMINICOS;
SUPLEMENTOS NUTRICIONAIS;  SUPLEMENTOS
DIETETICOS  LIQUIDOS; SUPLEMENTOS
DIETETICOS; SUPLEMENTOS  NUTRICIONAIS
LIQUIDOS; SUPLEMENTOS  VITAMINICOS
LIQUIDOS; SUPLEMENTOS DIETETICOS E
NUTRICIONAIS.

(591) #9B81E2; #DDFF92

(540)

(531) 29.15

(210) 736868 MNA

(220) 2024.12.16

(300)

(730) PT SDG PHARMA, LDA.

(511) 05 SUPLEMENTOS ALIMENTARES.

(591) Preto; Verde; Branco

(540)

(531)

MEGA OMEGAYEY

25.5.94

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

(531)

736869
2024.12.16

MNA

PT SDG PHARMA, LDA.
05 SUPLEMENTOS ALIMENTARES.

NEUROSMART

275.1

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

736872 MNA

2024.12.16

PT TRANSLORDELO - TRANSPORTES,
UNIPESSOAL LDA

39 SERVICOS DE LOGISTICA RELACIONADOS COM
TRANSPORTE; TRANSPORTE; TRANSPORTE DE
CONTENTORES; EXPEDIGAO DE MERCADORIAS;
ENTREGA DE MERCADORIAS; TRANSPORTE DE
MERCADORIAS.

azul, verde

Jrans{ordelo

TRANSPORTES

27.99.22 ; 27.99.24

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

736876
2024.12.16

MNA

PT CAVES ARCOS DO REI, LDA.

33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEJA);
ESSENCIAS E EXTRATOS ALCOOLICOS; BEBIDAS

ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA; PREPARAGOES
ALCOOLICAS PARA FAZER BEBIDAS;
PREPARAGOES PARA  PRODUZIR  BEBIDAS
ALCOOLICAS.

SELECCAO VINHAS
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(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

736878 MNA
2024.12.16

PT CATIA NOGUEIRA

25 CALGADO; CHAPELARIA; VESTUARIO; PARTES

DE VESTUARIO, CALGCADO E CHAPELARIA;
ARTIGOS DE CHAPELARIA.

(591)

(540)

CUKU WORLD

(210) 736886 MNA

(220) 2024.12.16

(300)

(730) PT ANGELA MARGARIDA SOUSA RIBEIRO

(511) 14 PRODUTOS DE JOALHARIA; JOIAS; ITENS DE
JOALHARIA; ARTIGOS DE JOALHARIA; PEDRAS
PRECIOSAS, PEROLAS E METAIS PRECIOSOS, E
SUAS  IMITACOES; ADORNOS  CORPORAIS;
ADERECOS [BIJUTARIA]; BOLSINHAS PARA JOIAS
A MEDIDA; CAIXAS DE APRESENTACAO PARA
JOALHARIA; CAIXAS DE APRESENTACAO PARA
JOIAS; CAIXAS DE JOIAS.

(591) FFs69D

(540)

L‘."T_;i‘.,iﬁ;;f.{,{- 'Lj {.7{/.-“1,{,,‘“{?

(531) 29.1.99

(210) 736903 MNA

(220) 2024.12.17

(300)

(730) PT ANTONIO LUIS OLIVEIRA FAMILY
ESTATE LDA.

(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEJA);
ESSENCIAS E EXTRATOS ALCOOLICOS; BEBIDAS
ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA; PREPARAGOES
ALCOOLICAS PARA FAZER BEBIDAS;
PREPARACOES ~ PARA  PRODUZIR  BEBIDAS
ALCOOLICAS.

(591)

(540)

(531)

5 VALENTIM

nes sdn

YN

2.1.15

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

736915
2024.12.17

MNA

PT ASTROLABE - FABRICACAO DE
IMPLANTES MEDICOS, LDA

10 DISPOSITIVO MEDICO, NOMEADAMENTE PLACAS
PARA OSTEOTOMIA DE CUNHA ABERTA DA TIBIA.

Othos

27.5.7;2759;27.5.25; 27.99.15

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

736916
2024.12.17

MNA

PT ASTROLABE - FABRICACAO DE
IMPLANTES MEDICOS, LDA

10 DISPOSITIVOS MEDICOS, NOMEADAMENTE A
FORMA DE FIXAGAO RIGIDA COM ANGULO
VARIAVEL ENTRE PLACA E PARAFUSO.

SmartFix

275.9,27.5.25,27.99.19
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(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

736917 MNA
2024.12.17

PT ASTROLABE - FABRICACAO DE

IMPLANTES MEDICOS, LDA

10 DISPOSITIVOS MEDICOS, NOMEADAMENTE A

FORMA DE FIXACAO RIGIDA PERPENDICULAR
ENTRE PLACA E PARAFUSO.

Fix

27.5.9;275.25;27.99.13

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

736918 MNA
2024.12.17

PT ASTROLABE - FABRICACAO DE

IMPLANTES MEDICOS, LDA

10 DISPOSITIVO MEDICO, NOMEADAMENTE PLACAS

PARA TRAUMATOLOGIA.

@) trauma

26.1.6 ;26.1.18 ;27.5.25

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

736919 MNA
2024.12.17

PT ASTROLABE - FABRICACAO DE

IMPLANTES MEDICOS, LDA

10 DISPOSITIVO MEDICO, NOMEADAMENTE PLACAS

INTRAMEDULARES DE CORREGAO DE JOANETES.

Hallux|sis]

26.4.18 ;27.5.9; 27.5.25

(210)
(220)
(300)
(730)

736920 MNA
2024.12.17

PT ASTROLABE - FABRICACAO DE

IMPLANTES MEDICOS, LDA

(511)

(591)
(540)

(531)

10 DISPOSITIVO MEDICO, NOMEADAMENTE
PARAFUSOS CANULADOS DE COMPRESSAO
OSSEA.

AstroCAN
27.5.2;275.9,27.5.25

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

736922 MNA
2024.12.17

ES EXELTIS HEALTHCARE, S.L.

05 PRODUTOS FARMACEUTICOS, VETERINARIOS E
HIGIENICOS; VITAMINAS, SUPLEMENTOS
NUTRICIONAIS, SUPLEMENTOS ALIMENTARES
MINERAIS, SUPLEMENTOS DIETETICOS PARA USO
MEDICO, SUPLEMENTOS DIETETICOS E
NUTRICIONAIS.

GRAVIT LACTACAO

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

736923 MNA
2024.12.17

PT ASTROLABE - FABRICACAO DE

IMPLANTES MEDICOS, LDA

10 DISPOSITIVO MEDICO, NOMEADAMENTE PLACAS
DE RADIO VOLAR DISTAL.

Volar-o

26.1.18 ;27.5.25; 27.99.5

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

736930 MNA
2024.12.18
PT TVI - TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.

41 CRIACAO DE FORMATOS PARA PROGRAMAS DE
TELEVISAO; APRESENTACAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; MONTAGEM DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PREPARAGCAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E DE TELEVISAQ; PREPARACAO E
PRODUCAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO E DE
RADIO; PRODUGAO DE ENTRETENIMENTO SOB A
FORMA DE PROGRAMAS DE TELEVISAQ;
PRODUCAO DE ESPETACULOS DE TELEVISAO;
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(591)
(540)

PRODUGAO DE EVENTOS DESPORTIVOS PARA

TELEVISAO; PRODUCAO DE FILMES DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO  EDUCATIVOS; PRODUCAO  DE

PROGRAMAS DE ANIMAGCAO PARA TELEVISAO E

TELEVISAO POR CABO; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE  ENTRETENIMENTO EM
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE

RADIO, DE FILMES E DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PRODUGCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAOQ; PRODUCOES DE TELEVISAQ;
SERVICOS DE ESTUDIO DE GRAVACAO DE
CINEMA, VIDEO E TELEVISAO; SERVICOS DE
JORNALISMO; SERVICOS DE PROGRAMAGCAO DE
NOTICIAS PARA TRANSMISSAO ATRAVES DA
INTERNET;  SERVICOS DE REPORTAGENS DE
INFORMAGAOQ; PRODUCAO DE PODCASTS;
CRIACAO [ESCRITA] DE PODCASTS;
FORNECIMENTO DE SERVICOS DE
ENTRETENIMENTO ATRAVES DE PODCAST.

KID KANAL

(210) 736931

MNA

(220) 2024.12.18

(300)

(730) PT TVI- TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.
(511) 41 CRIAGAO DE FORMATOS PARA PROGRAMAS DE

(591)
(540)

TELEVISAO; APRESENTAGCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; MONTAGEM DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PREPARACAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E DE TELEVISAQ; PREPARACAO E
PRODUGCAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO E DE
RADIO; PRODUCAO DE ENTRETENIMENTO SOB A
FORMA DE PROGRAMAS DE TELEVISAQ;
PRODUCAO DE ESPETACULOS DE TELEVISAOQ;
PRODUCAO DE EVENTOS DESPORTIVOS PARA
TELEVISAO; PRODUCAO DE FILMES DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO EDUCATIVOS; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE ANIMACAO PARA TELEVISAO E

TELEVISAO POR CABO:; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE  ENTRETENIMENTO EM
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE

RADIO, DE FILMES E DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PRODUCOES DE TELEVISAQ;
SERVICOS DE ESTUDIO DE GRAVACAO DE
CINEMA, VIDEO E TELEVISAO; SERVICOS DE
JORNALISMO; SERVICOS DE PROGRAMACAO DE
NOTICIAS PARA TRANSMISSAO ATRAVES DA
INTERNET;  SERVICOS DE REPORTAGENS DE
INFORMAGCAOQ; PRODUGCAO DE PODCASTS;
CRIACAO [ESCRITA] DE PODCASTS;
FORNECIMENTO DE SERVICOS DE
ENTRETENIMENTO ATRAVES DE PODCAST.

AO MINUTO

(210) 736932

MNA

(220) 2024.12.18

(300)

(730) PT TVI- TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.

(511) 41 CRIAGAO DE FORMATOS PARA PROGRAMAS DE

(591)
(540)

TELEVISAO; APRESENTACAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; MONTAGEM DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PREPARACAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E DE TELEVISAO; PREPARACAO E
PRODUCAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO E DE
RADIO; PRODUCAO DE ENTRETENIMENTO SOB A
FORMA DE PROGRAMAS DE TELEVISAQ;
PRODUCAO DE ESPETACULOS DE TELEVISAO;
PRODUCAO DE EVENTOS DESPORTIVOS PARA

TELEVISAO; ~ PRODUGAO DE FILMES DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO EDUCATIVOS; ~ PRODUCAO  DE

PROGRAMAS DE ANIMAGAO PARA TELEVISAO E

TELEVISAO POR CABO; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE  ENTRETENIMENTO EM
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE

RADIO, DE FILMES E DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAQ; PRODUGCOES DE TELEVISAQ;
SERVICOS DE ESTUDIO DE GRAVACAO DE
CINEMA, VIDEO E TELEVISAO; SERVICOS DE
JORNALISMO; SERVICOS DE PROGRAMACAO DE
NOTICIAS PARA TRANSMISSAO ATRAVES DA
INTERNET;  SERVICOS DE REPORTAGENS DE
INFORMAGCAO; PRODUCAO DE PODCASTS;
CRIACAO [ESCRITA] DE PODCASTS;
FORNECIMENTO DE SERVICOS DE
ENTRETENIMENTO ATRAVES DE PODCAST.

TESOUROS DE PORTUGAL

(210) 736933

MNA

(220) 2024.12.18

(300)

(730) PT TVI-TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.
(511) 41 CRIAGAO DE FORMATOS PARA PROGRAMAS DE

(591)
(540)

TELEVISAO; APRESENTACAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; MONTAGEM DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PREPARACAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E DE TELEVISAQ; PREPARACAO E
PRODUCAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO E DE
RADIO; PRODUCAO DE ENTRETENIMENTO SOB A
FORMA DE PROGRAMAS DE TELEVISAO;
PRODUCAO DE ESPETACULOS DE TELEVISAO;
PRODUCAO DE EVENTOS DESPORTIVOS PARA

TELEVISAO; PRODUCAO DE FILMES DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO  EDUCATIVOS; PRODUCAO  DE

PROGRAMAS DE ANIMACAO PARA TELEVISAO E

TELEVISAO POR CABO; PRODUCAO DE
PROGRAMAS ~ DE  ENTRETENIMENTO  EM
TELEVISAO; PRODUGAO DE PROGRAMAS DE

RADIO, DE FILMES E DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PRODUGCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAOQ; PRODUCOES DE TELEVISAQ;
SERVICOS DE ESTUDIO DE GRAVACAO DE
CINEMA, VIDEO E TELEVISAO; SERVICOS DE
JORNALISMO; SERVIGCOS DE PROGRAMAGCAQO DE
NOTICIAS PARA TRANSMISSAO ATRAVES DA
INTERNET;  SERVICOS DE REPORTAGENS DE
INFORMAGCAO; PRODUCAO DE PODCASTS;
CRIAGAO [ESCRITA] DE PODCASTS;
FORNECIMENTO DE SERVICOS DE
ENTRETENIMENTO ATRAVES DE PODCAST.

SANTA BARBARA
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(210) 736934

(220) 2024.12.18

(300)

(730) PT TVI- TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.
(511) 41 CRIAGAO DE FORMATOS PARA PROGRAMAS DE

(591)
(540)

TELEVISAO; APRESENTACAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; MONTAGEM DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PREPARACAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E DE TELEVISAQ; PREPARACAO E
PRODUGCAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO E DE
RADIO; PRODUCAO DE ENTRETENIMENTO SOB A
FORMA DE PROGRAMAS DE TELEVISAQ;
PRODUCAO DE ESPETACULOS DE TELEVISAOQ;
PRODUCAO DE EVENTOS DESPORTIVOS PARA
TELEVISAOQ; PRODUCAO DE FILMES DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO EDUCATIVOS; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE ANIMACAO PARA TELEVISAO E
TELEVISAO POR CABO:; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE ENTRETENIMENTO EM
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
RADIO, DE FILMES E DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PRODUGCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAQ; PRODUCOES DE TELEVISAQ;
SERVICOS DE ESTUDIO DE GRAVAGCAO DE
CINEMA, VIDEO E TELEVISAO; SERVICOS DE
JORNALISMO; SERVICOS DE PROGRAMAGCAO DE
NOTICIAS PARA TRANSMISSAO ATRAVES DA
INTERNET; SERVICOS DE REPORTAGENS DE

INFORMAGAO; PRODUCAO DE PODCASTS;
CRIAGAO [ESCRITA] DE PODCASTS;
FORNECIMENTO DE SERVICOS DE

ENTRETENIMENTO ATRAVES DE PODCAST.

INSIGHTS - IDEIAS CRIATIVAS

MNA

(210) 736935

(220) 2024.12.18

(300)

(730) PTTVI - TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.
(511) 38 DIFUSAO E TRANSMISSAO DE PROGRAMAS DE

TELEVISAO; COMUNICACAO DE INFORMAGCAO
POR TELEVISAO; DIVULGAGCAO DE PROGRAMAS
DE TELEVISAO RETRANSMITIDOS POR SATELITE
EXTRATERRESTRE; EMISSAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E DE TELEVISAO; TELEVISAO (DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE -); SERVICOS DE TRANSMISSAOQ
DE DADOS ATRAVES DE REDES DE
TELECOMUNICAGOES; SERVICOS DE
TELECOMUNICAGCOES POR LINHA FIXA; SERVICOS
DE TELECOMUNICAGOES PRESTADOS ATRAVES
DE REDES DE FIBRA OTICA, SEM FIOS E POR CABO;
SERVICOS DE TELECOMUNICAGOES FORNECIDOS
ATRAVES DE PLATAFORMAS E PORTAIS NA
INTERNET E OUTROS MEIOS; SERVICOS DE
TELECOMUNICAGCOES; SERVICOS DE
TELECOMUNICACOES POR SATELITE; SERVICOS
DE TELECOMUNICAGCOES PRESTADOS ATRAVES
DE PLATAFORMAS E PORTAIS NA INTERNET;
SERVICOS DE TELECOMUNICAGOES,
NOMEADAMENTE FORNECIMENTO DE SERVICOS
DE REDE DE FIBRA OTICA; SERVICOS DE
TELECOMUNICAGOES BASEADAS NA INTERNET;

MNA

SERVICOS DE  TELECOMUNICAGCOES  QUE
UTILIZAM REDES CELULARES DE RADIO;
SERVICOS DE TELECOMUNICAGCOES POR FIBRA
OTICA; SERVICOS DE TELECOMUNICACOES
ENTRE REDES INFORMATICAS; SERVICOS DE
TELECOMUNICACOES PARA O FORNECIMENTO DE
ACESSO A BASES DE DADOS INFORMATICAS;
SERVICOS DE TELECOMUNICAGCOES AR-TERRA,;
SERVICOS DE TELECOMUNICACOES EM REDES
DIGITAIS; SERVICOS DE TELECOMUNICACOES
PARA A DISTRIBUICAO DE DADOS; SERVICOS DE
REDE DE TELECOMUNICAGCOES; SERVICOS DE
PORTAL DE TELECOMUNICAGOES; SERVICOS DE
ENCAMINHAMENTO DE TELECOMUNICAGOES;
SERVICOS DE ACESSO A TELECOMUNICACOES;
DISPONIBILIZACAO DE ACESSO, POR MEIO DE
TELECOMUNICACOES, A CONTEUDOS DE VIDEO E
AUDIO DISPONIBILIZADOS POR SERVICOS DE
VIDEO A PEDIDO ONLINE; DISPONIBILIZACAO DE
ACESSO, POR MEIO DE TELECOMUNICACOES, A
FILMES CINEMATOGRAFICOS E PROGRAMAS
TELEVISIVOS DISPONIBILIZADOS POR SERVICOS
DE VIDEO A PEDIDO; SERVICOS DE
TELECOMUNICACOES CELULARES; SERVICOS DE
TELECOMUNICACOES INTERATIVAS; DIFUSAO E
TRANSMISSAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO
POR CABO; DIFUSAO E TRANSMISSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO PAGUE PARA VER;
SERVICOS DE TRANSMISSAO CONTINUA DE
VIDEO, AUDIO E TELEVISAO; SERVICOS DE
TRANSMISSAO DE TELEVISAO PAGAR-PARA-VER;
SERVICOS DE TRANSMISSAO DE RADIO,
TELEVISAO E CABO; TRANSMISSAO DE DADOS
INFORMATIZADOS ATRAVES DE TELEVISAQ;
TRANSMISSAO DE EMISSOES DE TELEVISAO;
TRANSMISSAO DE PROGRAMAS DE RADIO E
TELEVISAO; TRANSMISSAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; TRANSMISSAO SEM FIOS E DIFUSAO
DE PROGRAMAS DE TELEVISAO; TRANSMISSAO
DE GUIAS INTERATIVOS DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; DIFUSAO DE INFORMAGAO ATRAVES
DA TELEVISAO; DIFUSAO DE INFORMACAO
FINANCEIRA POR TELEVISAO; DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE RADIO E TELEVISAO, TAMBEM
ATRAVES DE REDES DE CABO; DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE RADIO E TELEVISAO; DIFUSAO
DE PROGRAMAS DE RADIO E DE TELEVISAO POR
CABO OU POR REDES SEM FIOS; DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO POR CABO; DIFUSAO
DE PROGRAMAS DE TELEVISAO RETRANSMITIDOS
ATRAVES DE LIGACAO POR CABO PARA
RECETORES DE TELEVISAQ; DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAQ; DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO POR INTERNET;
DIFUSAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO VIA
SERVICOS DE VIDEO A PEDIDO E SERVICOS DE
TELEVISAO PAGAR PARA VER; DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO E DE RADIO POR
CABO OU SEM FIO; PROGRAMAS DE TELEVISAO
(DIFUSAO DE -); EMISSAO DE IMAGENS
CINEMATOGRAFICAS POR TELEVISAO; EMISSAO
DE PROGRAMAS DE TELEVISAO POR CABO;
EMISSAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO;
EMISSAO DE TELEVISAO POR CABO; SERVICOS DE
EMISSAO DE TELEVISAO PAGAR-PARA-VER (PPV);
SERVICOS DE EMISSAO DE TELEVISAO POR CABO;
SERVICOS DE EMISSAO DE TELEVISAO E DE
RADIO; SERVICOS DE EMISSAO DE TELEVISAO;
ALUGUER DE INSTALAGOES DE EMISSAO DE
RADIO E DE TELEVISAQ; EMISSAO DE
PROGRAMAS POR TELEVISAO; DIFUSAO DE
PROGRAMAS POR SATELITE; DISPONIBILIZAGAO
DE CAPACIDADE DE SATELITE
[TELECOMUNICACOES]; EMISSAO POR SATELITE;
EMISSOES  TELEVISIVAS POR SATELITE;
RETRANSMISSAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO
POR SATELITES EXTRATERRESTRES; SERVICOS
DE COMUNICAGAO POR SATELITE; SERVICOS DE
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(591)
(540)

41

EMISSAO POR SATELITE; SERVICOS DE
TRANSMISSAO POR CABO E SATELITE; SERVICOS
DE TRANSMISSAO POR SATELITE;
TELECOMUNICACOES ATRAVES DE TERMINAIS DE
COMPUTADOR, VIA COMUNICAGOES
TELEMATICAS, SATELITE, RADIO, TELEGRAFO,
TELEFONE; TRANSMISSAO DE PROGRAMAS
RADIOFONICOS E TELEVISIVOS ATRAVES DE
SATELITE; STREAMING DE TELEVISAO PELA
INTERNET; TRANSMISSAO DE PODCASTS;
SERVICOS DE MEDIA MOVEL SOB A FORMA DE
TRANSMISSAO ELETRONICA DE CONTEUDO DE
MEDIA DE ENTRETENIMENTO; TRANSMISSAO DE
FICHEIROS DIGITAIS; DIFUSAO DE DE FICHEIROS
MULTIMEDIA.

CRIACAO DE FORMATOS PARA PROGRAMAS DE
TELEVISAO; APRESENTAGCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; MONTAGEM DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PREPARACAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E DE TELEVISAQ; PREPARACAO E
PRODUGCAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO E DE
RADIO; PRODUCAO DE ENTRETENIMENTO SOB A
FORMA DE PROGRAMAS DE TELEVISAQ;
PRODUCAO DE ESPETACULOS DE TELEVISAOQ;
PRODUCAO DE EVENTOS DESPORTIVOS PARA
TELEVISAQ; PRODUCAO DE FILMES DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO EDUCATIVOS; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE ANIMACAO PARA TELEVISAO E

TELEVISAO POR CABO:; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE  ENTRETENIMENTO EM
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE

RADIO, DE FILMES E DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PRODUGCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAQ; PRODUCOES DE TELEVISAQ;
SERVICOS DE ESTUDIO DE GRAVACAO DE
CINEMA, VIDEO E TELEVISAO; SERVICOS DE
JORNALISMO; SERVICOS DE PROGRAMACAO DE
NOTICIAS PARA TRANSMISSAO ATRAVES DA
INTERNET;  SERVICOS DE REPORTAGENS DE
INFORMAGCAOQ; PRODUGCAO DE PODCASTS;
CRIACAO [ESCRITA] DE PODCASTS;
FORNECIMENTO DE SERVICOS DE
ENTRETENIMENTO ATRAVES DE PODCAST.

TVI REALITY

(591)
(540)

TELEVISAQ; PRODUGCOES DE TELEVISAQ;
SERVICOS DE ESTUDIO DE GRAVACAO DE
CINEMA, VIDEO E TELEVISAO; SERVICOS DE
JORNALISMO; SERVICOS DE PROGRAMACAO DE
NOTICIAS PARA TRANSMISSAO ATRAVES DA
INTERNET;  SERVICOS DE REPORTAGENS DE
INFORMAGCAO; PRODUCAO DE PODCASTS;
CRIACAO [ESCRITA] DE PODCASTS;
FORNECIMENTO DE SERVICOS DE
ENTRETENIMENTO ATRAVES DE PODCAST.

MAIS BASTIDORES

(210) 736936

(220) 2024.12.18

(300)

(730) PT TVI- TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.
(511) 41 CRIACAO DE FORMATOS PARA PROGRAMAS DE

TELEVISAQ; APRESENTACAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; MONTAGEM DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PREPARACAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E DE TELEVISAQ; PREPARACAO E
PRODUCAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO E DE
RADIO; PRODUGCAO DE ENTRETENIMENTO SOB A
FORMA DE PROGRAMAS DE TELEVISAQ;
PRODUGCAO DE ESPETACULOS DE TELEVISAQ;
PRODUCAO DE EVENTOS DESPORTIVOS PARA
TELEVISAOQ; PRODUCAO DE FILMES DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO EDUCATIVOS; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE ANIMACAO PARA TELEVISAO E

TELEVISAO POR CABO; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE  ENTRETENIMENTO EM
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE

RADIO, DE FILMES E DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE

MNA

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

736937
2024.12.18

MNA

PT TVI - TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.
41 CRIAGAO DE FORMATOS PARA PROGRAMAS DE

TELEVISAO; APRESENTACAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; MONTAGEM DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PREPARAGCAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E DE TELEVISAQ; PREPARACAO E
PRODUCAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO E DE
RADIO; PRODUCAO DE ENTRETENIMENTO SOB A
FORMA DE PROGRAMAS DE TELEVISAQ;
PRODUCAO DE ESPETACULOS DE TELEVISAO;
PRODUCAO DE EVENTOS DESPORTIVOS PARA
TELEVISAQ; PRODUCAO DE FILMES DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO EDUCATIVOS; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE ANIMACAO PARA TELEVISAO E
TELEVISAO POR CABO; PRODUCAO DE
PROGRAMAS DE ENTRETENIMENTO EM
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
RADIO, DE FILMES E DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAOQ; PRODUCOES DE TELEVISAQ;
SERVICOS DE ESTUDIO DE GRAVACAO DE
CINEMA, VIDEO E TELEVISAO; SERVICOS DE
JORNALISMO; SERVICOS DE PROGRAMACAO DE
NOTICIAS PARA TRANSMISSAO ATRAVES DA
INTERNET;  SERVICOS DE REPORTAGENS DE
INFORMAGCAO; PRODUCAO DE PODCASTS;
CRIACAO [ESCRITA] DE PODCASTS;
FORNECIMENTO DE SERVICOS DE
ENTRETENIMENTO ATRAVES DE PODCAST.

CN CAMPEONATO NACIONAL

(210) 736938

MNA

(220) 2024.12.15

(300)

(730) PT SUSANA MARIA MENDES MONTEIRO
(511) 35 SERVIGOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E

PROMOCIONAIS; SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE
PROMOGCAOQ E DE MARKETING;
ACONSELHAMENTO NA AREA DE GESTAO DE
NEGOCIOS E MARKETING; AGENCIA DE
RELACOES  PUBLICAS; AGENCIAS  DE
PUBLICIDADE; AGENTES  PUBLICITARIOS;
ANUNCIOS PUBLICITARIOS ONLINE; APOIO
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COMERCIAL EM MATERIA DE IDENTIDADE
CORPORATIVA; APRESENTACAO DE COMPANHIAS
ATRAVES DA INTERNET E DE OUTROS MEIOS DE
COMUNICACAOQ; APRESENTACAO DE EMPRESAS E
DE SEUS BENS E SERVICOS ATRAVES DA
INTERNET; ASSESSORIA NO DOMINIO DA GESTAO
DE NEGOCIOS COMERCIAIS E DE MARKETING;
ASSISTENCIA A EMPRESAS RELACIONADA COM A
IMAGEM COMERCIAL;  ASSISTENCIA PARA A
GESTAO EM EMPRESAS COMERCIAIS NO QUE
RESPEITA A PUBLICIDADE; ATUALIZACAO DE
MATERIAL PUBLICITARIO; COLOCAGCAO DE
ANUNCIOS PARA TERCEIROS; COLOCAGAO DE
PUBLICIDADE; COMPILACAO DE ANUNCIOS
PUBLICITARIOS PARA UTILIZACAO NA INTERNET;
COMPILACAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS;
COMPOSICAO DE PAGINAS PUBLICITARIAS;
CONCECAO DE MATERIAIS PUBLICITARIOS;
CRIACAO DE MATERIAL PUBLICITARIO;
DESENVOLVIMENTO DE CAMPANHAS
PROMOCIONAIS; DESENVOLVIMENTO  DE
ESTRATEGIAS E CONCEITOS DE MARKETING;
DESENVOLVIMENTO E IMPLEMENTACAO DE
ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA OUTROS;
DESENVOLVIMENTO DE PLANOS DE MARKETING;
ELABORACAO DE RELATORIOS DE MARKETING;
ELABORACAO DE ANUNCIOS; ELABORACAO DE
MATERIAL PUBLICITARIO; EXIBICAO DE
ANUNCIOS PARA TERCEIROS; FORNECIMENTO DE
ESPACO, TEMPO E MEIOS PUBLICITARIOS;
FORNECIMENTO DE INFORMAGCOES
PUBLICITARIAS; FORNECIMENTO DE
INFORMACOES DE MARKETING EMPRESARIAL;
FORNECIMENTO DE INFORMACOES DE
MARKETING ATRAVES DE SITES WEB;
FORNECIMENTO DE GUIAS DE PUBLICIDADE ON-
LINE PESQUISAVEIS; FORNECIMENTO DE
INFORMACOES SOBRE MARKETING;
FORNECIMENTO DE RELATORIOS DE MARKETING;
GESTAO PROMOCIONAL DE CELEBRIDADES;
GESTAO PROMOCIONAL DE PERSONALIDADES DO
DESPORTO; INFORMACOES SOBRE MARKETING;
MARKETING; MARKETING AFILIADO;
MARKETING ATRAVES DE COLOCACAO DE
PRODUTOS PARA TERCEIROS EM AMBIENTES
VIRTUAIS; MARKETING COMERCIAL [SEM SER
VENDA]; MARKETING DE INTERNET; MARKETING
DE BASES DE DADOS; MARKETING DE
INFLUENCIADOR; MARKETING DE PRODUTOS;
MARKETING DE PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS; MARKETING DE REFERENCIA;
MARKETING DIGITAL; MARKETING
DIRECIONADO; MARKETING DIRECIONADO PARA
ALVOS ESPECIFICOS; MARKETING DIRETO;
MARKETING  FINANCEIRO; MARKETING
IMOBILIARIO; MARKETING PROMOCIONAL;
MARKETING SOB A FORMA DE EVENTOS;
MEDIACAO DE PUBLICIDADE; NEGOCIACAO DE
CONTRATOS DE PUBLICIDADE; OPTIMIZAGCAO DE
MOTORES DE BUSCA; OPTIMIZAGAO DE TRAFEGO
DE WEBSITES; ORGANIZACAO DE
APRESENTACOES COM FINS PUBLICITARIOS;
ORGANIZACAO DE CONCURSOS COM FINS

PUBLICITARIOS; ORGANIZAGAO ~ DE
LANGAMENTOS DE PRODUTOS; ORGANIZAGAO
DE  PUBLICIDADE; ORGANIZAGAO  DE

PUBLICIDADE EM CINEMAS; ORGANIZAGAO E
COLOCAGCAO DE ANUNCIOS; ORGANIZACAO E
DIRECAO DE EVENTOS PROMOCIONAIS DE
MARKETING PARA TERCEIROS; ORGANIZAGAO E
REALIZACAO DE ATIVIDADES PUBLICITARIAS;
ORGANIZAGCAO DE SORTEIOS DE PREMIOS PARA
FINS PUBLICITARIOS; ORGANIZAGAO DE
SORTEIOS DE PREMIOS PARA FINS
PROMOCIONAIS; ORGANIZAGAO E REALIZAGAO
DE EVENTOS DE MARKETING; ORGANIZACAO E
REALIZACAO DE EVENTOS PROMOCIONAIS;
OTIMIZACAO DE MOTORES DE BUSCA PARA A

PROMOGCAO DE SITIOS WEB DE TERCEIROS;
OTIMIZACAO DE MOTORES DE BUSCA PARA
PROMOCAO DE VENDAS; OTIMIZACAO DE
TRAFEGO DE WEBSITES; PERFILAGEM DE
CONSUMIDORES PARA FINS COMERCIAIS E
PUBLICITARIOS; PESQUISA [INVESTIGACAQO] DE
MARKETING;  PESQUISA [INVESTIGACAO] DE
MERCADO; PLANEAMENTO DE ESTRATEGIAS DE
MARKETING; PREPARACAO DE ANUNCIOS;
PREPARACAO DE ANUNCIOS PERSONALIZADOS
PARA TERCEIROS; PREPARACAO DE ANUNCIOS
PUBLICITARIOS; PREPARACAO DE ANUNCIOS
PUBLICITARIOS PARA TERCEIROS; PREPARACAO
DE APRESENTAGOES AUDIOVISUAIS PARA USO
PUBLICITARIO; PREPARACAO DE CAMPANHAS
PUBLICITARIAS;  PREPARACAO DE COLUNAS
PUBLICITARIAS; PREPARACAO DE CONTRATOS
PUBLICITARIOS E PROMOCIONAIS PARA OUTROS;
PREPARACAO DE CONTRATOS PUBLICITARIOS
PARA OUTROS; PREPARACAO DE DOCUMENTOS
PUBLICITARIOS;  PREPARACAO DE FOLHETOS
PUBLICITARIOS; PREPARACAO DE MATERIAL
PROMOCIONAL E DE MERCHANDISING PARA

TERCEIROS; PREPARACAO DE MATERIAL
PROMOCIONAL E MERCHANDISING PARA OS
OUTROS; PREPARACAO DE  MATERIAL

PUBLICITARIO; PREPARACAO DE PLANOS DE
MARKETING; PREPARACAO DE PUBLICACOES
PUBLICITARIAS; PREPARACAO DE TEXTOS
PUBLICITARIOS COMERCIAIS; PREPARACAO E
AFIXACAO DE ANUNCIOS EXTERIORES PARA
TERCEIROS;  PREPARACAO E AFIXACAO DE
ANUNCIOS PARA TERCEIROS; PREPARACAO E
COLOCAGCAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS;
PREPARACAO E CONCRETIZACAO DE PLANOS E
CONCEITOS DE MEIOS DE COMUNICACAO E DE
PUBLICIDADE; PRESTACAO DE INFORMAGOES
RELACIONADAS COM MARKETING; PRESTACAO
DE  INFORMACOES RELACIONADAS COM
PUBLICIDADE; PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE; PROCURA DE PATROCINIOS;
PRODUCAO DE ANUNCIOS; PRODUCAO DE
ANUNCIOS CINEMATOGRAFICOS; PRODUGCAO DE
ANUNCIOS DE TELEVISAQ; PRODUCAO DE
ANUNCIOS DE TELEVISAO E DE RADIO;
PRODUCAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS;
PRODUCAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS
INFORMATIVOS (INFOMERCIALS); PRODUCAO DE
ANUNCIOS RADIOFONICOS; PRODUCAO DE
FILMES PUBLICITARIOS; PRODUCAO DE VIDEOS,
DISCOS DE VIDEO DIGITAL E GRAVACOES
AUDIOVISUAIS PARA FINS PROMOCIONAIS;
PRODUCAO E DISTRIBUICAO DE ANUNCIOS DE
RADIO E DE TELEVISAQ; PROMOCAO DE
ACONTECIMENTOS ESPECIAIS; PROMOCAO DE
CONCERTOS MUSICAIS; PROMOCAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; PROMOCAO DE PRODUTOS
ATRAVES DE INFLUENCIADORES; PROMOCAO DE
PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS ATRAVES
DA INTERNET; PROMOCAO DE PRODUTOS E
SERVICOS DE TERCEIROS ATRAVES DE ANUNCIOS
EM WEBSITES DA INTERNET; PROMOCAO DE
PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS MEDIANTE
A ANGARIACAO DE PATROCINADORES QUE
ASSOCIAM 0S SEUS PRODUTOS E SERVICOS A
PROGRAMA DE PREMIOS; PROMOCAO DE
PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS ATRAVES
DE UM SISTEMA DE CARTOES DE FIDELIZAGAO;
PROMOGCAO DE SALDOS; PROMOGAO DE VENDA
DE PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS POR
MEIO DE EVENTOS PROMOCIONAIS; PROMOCAO
DE VENDA DE ARTIGOS DE MODA ATRAVES DE
ARTIGOS  PROMOCIONAIS EM  REVISTAS;
PROMOCAO DE VENDAS PARA TERCEIROS
ATRAVES DE VIDEOS CURTOS; PROMOGAO DE
VENDAS USANDO A MEIOS AUDIOVISUAIS;
PROMOGCAO DOS BENS E SERVICOS DE TERCEIROS;
PROMOGCAO  [PUBLICIDADE] DE  VIAGENS;
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PROMOCAO  [PUBLICIDADE] DE  NEGOCIOS
COMERCIAIS; ~ PROMOGAO [PUBLICIDADE] DE
CONCERTOS; ~ PROMOCAO, PUBLICIDADE E

MARKETING DE PAGINAS ONLINE; PROMOGCAO,
PUBLICIDADE E MARKETING EM WEBSITES;
PUBLICACAO DE FOLHETOS PUBLICITARIOS;
PUBLICACAO DE MATERIAL IMPRESSO PARA FINS
DE PUBLICIDADE; PUBLICACAO DE MATERIAL
IMPRESSO PARA FINS DE PUBLICIDADE EM
FORMATO ELECTRONICO; PUBLICACAO DE
MATERIAL PUBLICITARIO; PUBLICACAO DE
MATERIAL PUBLICITARIO ON-LINE; PUBLICAGAQO
DE MATERIAS E TEXTOS PUBLICITARIOS;
PUBLICACAO DE TEXTOS PUBLICITARIOS;
PUBLICACAO E ATUALIZACAO DE TEXTOS
PUBLICITARIOS; PUBLICACAO ELETRONICA DE
MATERIAL IMPRESSO PARA FINS PUBLICITARIOS;
PUBLICIDADE; PUBLICIDADE ATRAVES DE MEIOS
ELETRONICOS E  ESPECIFICAMENTE  PELA
INTERNET; PUBLICIDADE DE CINEMAS;
PUBLICIDADE DE PRODUTOS DE OUTROS
VENDEDORES, PERMITINDO AOS CLIENTES VER E
COMPARAR CONVENIENTEMENTE OS PRODUTOS
DESSES VENDEDORES; PUBLICIDADE DE
PRODUTOS E SERVICOS DE VENDEDORES ON-LINE
ATRAVES DE UM GUIA PESQUISAVEL ON-LINE;
PUBLICIDADE DE WEBSITES COMERCIAIS;
PUBLICIDADE E ANUNCIOS NA RADIO;
PUBLICIDADE E MARKETING; PUBLICIDADE EM
IMPRENSA POPULAR E PROFISSIONAL;
PUBLICIDADE EM LINHA EM REDES DE
COMUNICACOES INFORMATICAS; PUBLICIDADE
EM PAINEIS ELETRONICOS; PUBLICIDADE EM
PARTICULAR SERVICOS DE PROMOCAO DE

PRODUTOS; PUBLICIDADE EM PERIODICOS,
BROCHURAS E JORNAIS; PUBLICIDADE EM
REVISTAS; PUBLICIDADE EXTERIOR,;

PUBLICIDADE NA AREA DE TURISMO E VIAGENS;
PUBLICIDADE NO CINEMA; PUBLICIDADE ONLINE
NUMA REDE INFORMATICA, PUBLICIDADE,
INCLUINDO PUBLICIDADE ONLINE EM REDES
INFORMATICAS; PUBLICIDADE ONLINE POR VIA
DE REDES DE COMUNICAGOES INFORMATICAS;
PUBLICIDADE PARA TERCEIROS NA INTERNET;
PUBLICIDADE PELA TELEVISAO; PUBLICIDADE
POR BANNERS; PUBLICIDADE POR MARKETING
DIRETO; PUBLICITARIOS (PUBLICAGCAO DE
TEXTOS  -); REALIZACAO DE  FILMES
PUBLICITARIOS; RECOLHA DE INFORMAGCAO
RELACIONADA COM PUBLICIDADE; REDAGAO DE
ARGUMENTOS PARA FINS  PUBLICITARIOS;
REDACAO DE GUIOES PARA USO PUBLICITARIO;
REDACAO DE PUBLICIDADE; REDAGCAO DE
TEXTOS PARA  FINS  PUBLICITARIOS E
PROMOCIONAIS; REDACAO DE TEXTOS
PUBLICITARIOS; RELACOES PUBLICAS;
REPRODUCAO DE MATERIAL PUBLICITARIO;
SERVICOS DE AGENCIA DE PUBLICIDADE;
SERVICOS DE AGENCIAS DE MARKETING;
SERVICOS DE CONSULTORIA, ACONSELHAMENTO
E ASSISTENCIA EM PUBLICIDADE, MARKETING E
PROMOCAO; SERVICOS DE AGENCIAS DE
PUBLICIDADE; SERVICOS DE AGENCIAS
PUBLICITARIAS; SERVICOS DE ANUNCIOS
CLASSIFICADOS; SERVIGCOS DE ANUNCIOS PARA
FINS DE PUBLICIDADE; SERVICOS DE AQUISICAOQ
DE ESPACOS EM MEIOS DE COMUNICAGAO;
SERVICOS DE CRIACAO DE MARCAS; SERVICOS
DE CRIACAO DE MARCAS (PUBLICIDADE E
PROMOGCAO); SERVICOS DE FEIRAS E EXPOSICOES
COMERCIAIS; SERVICOS DE DESENVOLVIMENTO
DE PLANOS DE MARKETING CRIATIVOS;
SERVICOS DE DIVULGAGAO PRESTADOS POR
BLOGGERS;  SERVICOS DE ESTRATEGIA DA
MARCA,; SERVICOS DE  FRANCHISING
RELACIONADOS COM A PRESTACAO DE
ASSISTENCIA EM MATERIA DE MARKETING;
SERVICOS DE GERAGAO DE LEADS; SERVICOS DE
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GESTAO DE COMUNIDADES EM LINHA; SERVICOS
DE IDENTIDADE DE EMPRESAS; SERVICOS DE
INFORMACAO RELACIONADOS COM
PUBLICIDADE; SERVICOS DE LANCAMENTO DE
PRODUTOS; SERVICOS DE MARKETING; SERVICOS
DE MARKETING AFILIADO; SERVICOS DE
MARKETING DE INTERNET; SERVICOS DE
MARKETING DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
SERVICOS DE MARKETING DE REFERENCIA;
SERVICOS DE MARKETING DIRETO; SERVICOS DE
MARKETING EM MOTORES DE BUSCA; SERVICOS
DE MARKETING EMPRESARIAL; SERVICOS DE
MARKETING NO DOMINIO DA OTIMIZACAO DE
TRAFEGO DE WEBSITES; SERVICOS DE
MARKETING PRESTADOS POR MEIO DE REDES
DIGITAIS; SERVICOS DE  MARKETING
PROMOCIONAL, ATRAVES DE MEIOS
AUDIOVISUAIS; SERVICOS DE PROGRAMAS DE
FIDELIZAGAO, INCENTIVO E OFERTA; SERVICOS
DE PLANEAMENTO PARA  PUBLICIDADE;
SERVICOS DE POSICIONAMENTO DE MARCAS;
SERVICOS DE PROMOGCAOQ; SERVICOS DE
PROMOGCAO COMERCIAL; SERVICOS DE
PROMOCAO DE NEGOCIOS FORNECIDOS ATRAVES
DE MEIOS AUDIOVISUAIS; SERVICOS DE
PROPAGANDA E PUBLICIDADE POR TELEVISAO,
RADIO E MAIL; SERVICOS DE PUBLICACAO DE
PUBLICIDADE; SERVICOS DE PUBLICACAO DE
TEXTOS  PUBLICITARIOS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE; SERVICOS DE PUBLICIDADE
DIGITAL; SERVICOS DE PUBLICIDADE E
MARKETING;  SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROMOCIONAIS; SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROMOGCAO; SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE
MARKETING E DE PROMOCAO; SERVICOS DE
PUBLICIDADE E DE PROMOCAO DE VENDAS;
SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING
FORNECIDOS ATRAVES DE BLOGUES; SERVICOS
DE PUBLICIDADE E MARKETING FORNECIDOS
ATRAVES DE CANAIS DE COMUNICACAOQ;
SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING
PRESTADOS ATRAVES DAS REDES SOCIAIS;
SERVICOS DE PUBLICIDADE FORNECIDOS
ATRAVES DA INTERNET; SERVICOS DE
PUBLICIDADE  GRAFICA; SERVICOS DE
PUBLICIDADE NA IMPRENSA; SERVICOS DE
PUBLICIDADE PARA CRIACAO DE IDENTIDADE DE
MARCA PARA TERCEIROS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE PARA A CRIACAO DE IDENTIDADE

CORPORATIVA E DE MARCA; SERVICOS DE
PUBLICIDADE PARA OUTROS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE PRESTADOS ATRAVES DA
INTERNET,; SERVICOS DE PUBLICIDADE

PRESTADOS POR UMA AGENCIA DE PUBLICIDADE
DE RADIO E TELEVISAOQ; SERVICOS DE
PUBLICIDADE PROMOCIONAL;  SERVICOS DE
RELACOES  PUBLICAS; SERVIGOS  DE
PUBLICIDADE RELACIONADOS COM PRODUTOS DE
IMAGEM IN VIVO; SERVICOS DE REDACTORES
PARA  FINS PUBLICITARIOS; SERVICOS
PROMOCIONAIS E DE PUBLICIDADE; SERVICOS
PUBLICITARIOS; SERVICOS PUBLICITARIOS
ATRAVES DE PPC (PAY-PER-CLICK); SERVICOS
PUBLICITARIOS E PROMOCIONAIS E
CONSULTADORIA  ASSOCIADA, SERVIGOS
PUBLICITARIOS RELACIONADOS COM HOTEIS;
SERVIGOS PUBLICITARIOS, PROMOCIONAIS E DE
RELACOES PUBLICAS; SERVIGCOS RELACIONADOS
COM A APRESENTACAO DE PRODUTOS AO
PUBLICO.

ORGANIZACAO DE CONFERENCIAS, EXPOSICOES E
COMPETICOES; ORGANIZACAO DE ESPETACULOS;
ORGANIZACAO DE FESTAS; ORGANIZAGAO DE
WEBINARS (SEMINARIOS ONLINE); ORGANIZAGAO
DE GALAS; ORGANIZAGCAO E APRESENTAGCAO DE
ESPECTACULOS; PLANEAMENTO DE
ESPETACULOS; PLANEAMENTO DE FESTAS;
PREPARACAO DE TEXTOS PARA PUBLICAGAQ;
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PRODUCAO DE AUDIO, VIDEO E MULTIMEDIA, E
FOTOGRAFIA; REALIZACAO DE ATIVIDADES DE
ENTRETENIMENTO; . REPORTAGENS  (210) 736973 MNA
FOTOGRAFICAS; REALIZACAO DE CERIMONIAS
PARA FINS DE ENTRETENIMENTO; SERVICOS DE (220) 2024.12.18
ASSESSORIA RELACIONADOS com  (300) ]
DIVERTIMENTO; SERVICOS DE DIVERTIMENTO;  (730) PT MARIA DO CEU DE VASCONCELOS
SERVICOS DE EDUCAGAO E FORMACAOQ; CORREIA
SERVICOS DE DIVERTIMENTO, EDUCACAO E .
fomuAgRo” Servios b romiacao £ (S11) 44 SERVIos BE cuibanes be sauoe oA
EDUCACAQ; SERVICOS DE FORMAGAO E ENSINO; BELEZA  PARA ° PESSOAS: SERVI
) ; COS PARA
SERVICOS DE JORNALISMO; WORKSHOPS PARA
FINS CULTURAIS  WORKSHOPS PARA FEINS CUIDADOS DE HIGIENE PESSOAL E DE BELEZA
RECREATIVOS. so1) PARA PESSOAS.
(591)
FOLLOW, COMUNICACAO E NOBIS
MARKETING
(210) 736976 MNA
(220) 2024.12.18
(210) 736939 MNA  (300)
(220) 2024.12.16 (730) USDAVIDE DIAS SARMENTO
(300) (511) 33 VINHO.
(730) PT MARIA DA GRACA CORREIA ESTEVES (591)
(511) 29 AZEITE VIRGEM EXTRA. (540)
(591)
(o BELISCO
QUINTA DA RIBEIRA PEQUENA
(210) 736988 MNA
(220) 2024.12.18
(210) 736967 MNA  (300) _
(220) 2024.12.18 (730) PT TVI-TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.
(300) (511) 09 APARELHOS DE EMISSAO DO SOM, DADOS OU
(730) USDAVIDE DIAS SARMENTO IMAGENS; APARELHOS DE REGISTO DE SOM E
(511) 33 VINHOS IMAGEM; APARELHOS PARA A REPRODUGCAO DO
: SOM; APARELHOS PARA A GRAVACAO DE SOM;
(591) APARELHOS PARA A TRANSMISSAO DE SOM:
(540) APARELHOS PORTATEIS PARA REPRODUCAO DE
SOM; APARELHOS PORTATEIS PARA GRAVACAO
CONDE REAL DE SOM; APARELHOS DE TRANSMISSAO DE
IMAGENS; APARELHOS PARA A REPRODUCAO DE
IMAGENS;  APARELHOS PARA GRAVACAO DE
IMAGENS; SUPORTES DE REGISTO MAGNETICO,
DISCOS ACUSTICOS; SUPORTES ELETRONICOS DE
REGISTO MAGNETICO; EQUIPAMENTO PARA O
TRATAMENTO DE INFORMACAO;  UNIDADES
(210) 736971 MNA MAGNETICAS DE DISCOS RIGIDOS; DISCOS DE
(220) 2024.12.18 ARMAZENAMENTO DE DADOS; DISPOSITIVO DE
(300) ARMAZENAMENTO DE DADOS AMOVIVEL
- [MEMORIA USB FLASH DRIVES]; DISPOSITIVOS
(730) PT MARIA DO CEU DE VASCONCELOS PARA ARMAZENAMENTO DE DADOS; SUPORTES
CORREIA DE ARMAZENAMENTO DE DADOS; UNIDADES DE
(511) 44 SERVICOS DE CUIDADOS DE SAUDE PARA ARMAZENAMENTO DE DADOS OTICOS; CD-ROM;
PESSOAS; SERVICOS DE HIGIENE CORPORAL E DE LIVROS ELECTRONICOS; LIVROS GRAVADOS EM
BELEZA PARA PESSOAS; SERVICOS PARA DISCO; CASSETES DE AUDIO; CASSETES DE
CUIDADOS DE HIGIENE PESSOAL E DE BELEZA VIDEO; CASSETES PRE-GRAVADAS; FITAS DE
PARA PESSOAS. CASSETES GRAVADAS; CD-l DISCOS COMPACTOS
(591) INTERATIVOS  PRE-GRAVADOS; DISCOS
(540) ACUSTICOS; DISCOS ACUSTICOS MAGNETICOS;

KENOR

DISCOS AUDIODIGITAIS; DISCOS COMPACTOS;
DISCOS COMPACTOS [AUDIO E VIDEQO]; DISCOS
COMPACTOS COM MUSICA; DISCOS COMPACTOS
DE AUDIO; DISCOS COMPACTOS DE DADOS;
DISCOS COMPACTOS DE MUSICA PRE-GRAVADOS;
DISCOS COMPACTOS DE VIDEO; DISCOS
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COMPACTOS DE VIDEOS PRE-GRAVADOS; DISCOS
COMPACTOS GRAVADOS; DISCOS COMPACTOS
PRE-GRAVADOS CONTENDO JOGOS; DISCOS
COMPACTOS PRE-GRAVADOS; DISCOS DE AUDIO;
DISCOS DE GRAVAGCAQ; DISCOS DE JOGOS DE
COMPUTADOR; DISCOS DE LASER PRE-
GRAVADOS; DISCOS DE MEMORIA SOMENTE DE
LEITURA [ROM]; DISCOS DE REGISTOS SONOROS;
DISCOS DE SOM; DISCOS DE VIDEO; DISCOS DE
VIDEO GRAVADOS COM DESENHOS ANIMADOS;
DISCOS DE VIDEO PRE- GRAVADOS; DISCOS DE
VIDEOJOGOS; DISCOS DE VINIL; DISCOS
FLEXIVEIS (DISQUETES); DISCOS GRAVADOS COM
IMAGENS; DISCOS GRAVADOS COM SONS;
DISCOS HOLOGRAFICOS; DISCOS LASER; DISCOS
LASER PARA USAR NO ARMAZENAMENTO DE
MUSICA; DISCOS LASER PRE-GRAVADOS
CONTENDO JOGOS; DISCOS LASER PRE-
GRAVADOS CONTENDO MUSICA; DISCOS
LEGIVEIS POR LASER; DISCOS LP; DISCOS
MAGNETICOS; DISCOS MAGNETO-OTICOS;
DISCOS  OTICOS; DISCOS OTICOS COM
GRAVACOES DE MUSICA; DISCOS OTICOS
COMPACTOS; DISCOS OTICOS CONTENDO
GRAVACOES AUDIO; DISCOS PRE-GRAVADOS;
DISCOS [REGISTOS SONOROS]; DISCOS RIGIDOS

MAGNETICOS; DISCOS  VIRGENS  PARA
GRAVAGCAO;  JOGOS DE VIDEO EM DISCO
[SOFTWARE  INFORMATICO]; DIAPOSITIVOS;
CARTOES CcoM DADOS GRAVADOS

ELETRONICAMENTE; CARTOES DE MEMORIA;
CARTOES DE MEMORIA COM CIRCUITO
INTEGRADO PARA TOCAR INSTRUMENTOS
MUSICAIS ELETRONICOS; CARTOES DE MEMORIA
COM CIRCUITO INTEGRADO Cl; CARTOES DE
LEITURA OTICA; CARTOES DE MEMORIA FLASH:;
CARTOES DE MEMORIA SD [SECURE DIGITAL];
CARTOES DE MEMORIA SOMENTE DE LEITURA
[ROM]; CARTOES MAGNETICOS PARA O REGISTO
DE DADOS; CARTOES ELETRONICOS PARA O
PROCESSAMENTO DE IMAGENS: SUPORTES DE
DADOS MAGNETICOS; SUPORTES MAGNETICOS
DE PROGRAMAS; SUPORTES DE REGISTOS
(DADOS) MAGNETICOS VIRGENS; SUPORTES DE
DADOS MAGNETICOS PRE-GRAVADOS; SUPORTES
DE DADOS MAGNETICOS CONTENDO PROGRAMAS
GRAVADOS PARA COMPUTADORES; CARTOES DE
MEMORIA FLASH PREGRAVADOS; SUPORTES DE
INFORMACAO [CODIFICADOS OU MAGNETICOS];
PROGRAMAS DE COMPUTADOR; PROGRAMAS DE
COMPUTADOR ARMAZENADOS EM FORMATO
DIGITAL; PROGRAMAS DE COMPUTADOR
GRAVADOS; PROGRAMAS DE COMPUTADOR
LEGIVEIS POR MAQUINA PARA USO NA
REPRODUCAO DE MUSICA; PROGRAMAS DE
COMPUTADOR MULTIMEDIA  INTERATIVOS;
JOGOS DE VIDEO [JOGOS DE COMPUTADOR] SOB A
FORMA DE PROGRAMAS DE COMPUTADOR
GRAVADOS EM SUPORTES DE DADOS;
PROGRAMAS DE COMPUTADOR PARA JOGOS;
SOFTWARE [PROGRAMAS DE COMPUTADOR

GRAVADOS]; PROGRAMAS DE JOGOS DE
COMPUTADOR GRAVADOS EM CASSETES
[SOFTWARE]; PROGRAMAS DE JOGOS DE

COMPUTADOR GRAVADOS; PROGRAMAS DE
COMPUTADOR PARA JOGOS PRE-GRAVADOS;
PROJETORES DE ECRAS DE CRISTAIS LiQUIDOS;
TELEVISOES; TELEVISOES DE MONITOR DE
CRISTAL LIQUIDO (LCD); TELEVISOES DE
PLASMA; TELEVISOES DIGITAIS; TELEVISOES
UHD (ULTRA ALTA DEFINICAO); TELEVISOES POR
PROTOCOLO INTERNET; DISPOSITIVOS SENSORES
DIGITAIS; APARELHOS OTICOS E DIGITAIS DE
TRANSMISSAO;  SCANNERS;  SCANNERS DE
DIGITALIZACAO; SCANNERS DE IMAGEM;
SCANNERS DE LUMINESCENCIA; SCANNERS
ELETRONICOS; APARELHOS AUDIOVISUAIS;
DISPOSITIVOS DE RECONHECIMENTO DE VOZ;
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EQUIPAMENTO PARA RECONHECIMENTO DE VOZ;
SISTEMAS BIOMETRICOS DE RECONHECIMENTO
DE VOZ; SOFTWARE DE RECONHECIMENTO DE
VOZ; APARELHOS PARA O RECONHECIMENTO
OTICO DE CARACTERES; INSTRUMENTOS PARA
RECONHECIMENTO DE CARACTERES; SOFTWARE
PARA O RECONHECIMENTO DE CARACTERES
OTICOS; APARELHOS DE TELEVISAO; CAMARAS
DE TELEVISAO; CAMARAS DE VIDEO; CAMARAS
DIGITAIS; ANTENAS; IMPRESSORAS DE VIDEO;
APARELHOS DE MEDICAO; PUBLICACOES
ELETRONICAS DESCARREGAVEIS; PUBLICACOES
DESCARREGAVEIS; PUBLICACOES ELETRONICAS
DESCARREGAVEIS RELATIVAS A JOGOS E JOGOS
DE AZAR; PUBLICACOES ELETRONICAS
GRAVADAS EM SUPORTES INFORMATICOS;
PUBLICACOES ELETRONICAS PARA DOWNLOAD
SOB A FORMA DE REVISTAS; PUBLICACOES EM
FORMATO ELETRONICO PARA DOWNLOAD;
PUBLICACOES SEMANAIS DESCARREGADAS EM
FORMATO ELETRONICO DA INTERNET;
CONTEUDOS DE MEDIA; CONTEUDOS GRAVADOS
E DESCARREGAVEIS; FICHEIROS DE IMAGEM
DESCARREGAVEIS; FICHEIROS DE MUSICA
DESCARREGAVEIS; FICHEIROS DE VIDEO PARA
DOWNLOAD..

ARTIGOS DE PAPELARIA; ARTIGOS DE PAPELARIA
IMPRESSOS; ARTIGOS DE PAPELARIA EM PAPEL;
CARTOES DE ANUNCIACAO [ARTIGOS DE
PAPELARIA]; CARTAZES EM PAPEL OU EM
CARTAO; CARTAZES DE PAPEL; DOSSIERS
[PAPELARIA]; ENVELOPES [PAPELARIA]; LIVROS
DE BOLSO  [PAPELARIA]; LETREIROS
PUBLICITARIOS EM PAPEL OU EM CARTAOQ;
PAINEIS PUBLICITARIOS IMPRESSOS EM PAPEL;
PAPEL; CARTAO; PRODUTOS DE IMPRESSAQ;
ARTIGOS PARA ENCADERNACAO DE LIVROS E

PAPEIS; FOTOGRAFIAS ~ AUTOGRAFADAS;
FOTOGRAFIAS EMOLDURADAS E NAO
EMOLDURADAS; FOTOGRAFIAS IMPRESSAS;

FOTOGRAFIAS SEM E COM  MOLDURA;
PAPELARIA; ADESIVOS (MATERIAS COLANTES)
PARA  PAPELARIA; ADESIVOS [MATERIAS
COLANTES] PARA PAPELARIA OU PARA USO
DOMESTICO; MOLDES PARA MODELAGEM DE
ARGILAS [MATERIAL PARA ARTISTAS]; BROCHAS
[PINCEIS]; PINCEIS DE DESENHO; PINCEIS PARA
ARTISTAS; PINCEIS DE PINTURA PARA ARTISTAS;
MAQUINAS DE ESCREVER;  ARTIGOS PARA
ESCRITORIO [COM EXCECAO DE MOVEIS];
MATERIAL DE INSTRUGAO E DE ENSINO (EXCETO
APARELHOS); MATERIAS PLASTICAS PARA
EMBALAGEM;  CARACTERES DE IMPRESSAQ;
CLICHES (ESTEREOTIPOS)..

PLANEAMENTO DE ESTRATEGIAS DE MARKETING;
SERVIGOS DE PLANEAMENTO PARA ESTUDOS DE
MARKETING; = PROMOGCAO DE PRODUTOS E
SERVICOS DE TERCEIROS ATRAVES DA
DISTRIBUIGAO DE CARTOES DE DESCONTO;
PROMOCAO DE PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS ATRAVES DA INTERNET; PROMOGAO
DE PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS
ATRAVES DE REDES INFORMATICAS E DE
COMUNICACOES; PROMOCAO DE PRODUTOS E
SERVICOS DE TERCEIROS MEDIANTE A
ANGARIACAO DE PATROCINADORES  QUE
ASSOCIAM 0S SEUS PRODUTOS E SERVICOS A
PROGRAMA DE PREMIOS; PROMOCAO DE
PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS ATRAVES
DA DISTRIBUICAO DE CUPOES; PROMOCAO DE
PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS ATRAVES
DE UMA REDE INFORMATICA MUNDIAL;
PROMOCAO DE PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS POR MEIO DE UM PROGRAMA DE
CLIENTES PREFERENCIAIS; PROMOGCAO DE
PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS ATRAVES
DE UM SISTEMA DE CARTOES DE FIDELIZAGAOQ;
PROMOCAO DE PRODUTOS E SERVICOS DE
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TERCEIROS ATRAVES DE PROGRAMAS DE
CARTOES DE DESCONTO; PUBLICIDADE EM
PARTICULAR SERVICOS DE PROMOGAO DE
PRODUTOS; FORNECIMENTO DE ESPAGCOS EM
SITIOS WEB PARA PUBLICIDADE DE PRODUTOS E
SERVICOS;  PUBLICIDADE DE PRODUTOS DE
OUTROS  VENDEDORES, PERMITINDO  AOS
CLIENTES VER E COMPARAR
CONVENIENTEMENTE OS PRODUTOS DESSES
VENDEDORES;  PUBLICIDADE, INCLUINDO A
PROMOGCAO DE PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS ATRAVES DE ACORDOS COM
PATROCINADORES E ACORDOS DE
LICENCIAMENTO RELACIONADOS COM EVENTOS
DESPORTIVOS INTERNACIONAIS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE RELATIVOS A VENDA DE
PRODUTOS; SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA A
PROMOCAO DO COMERCIO ELETRONICO;
SERVIGOS DE VENDA RETALHISTA ATRAVES DE
REDES INFORMATICAS MUNDIAIS RELACIONADOS
COM PRODUTOS ALIMENTARES; SERVICOS DE
PUBLICIDADE E  MARKETING PRESTADOS
ATRAVES DAS REDES SOCIAIS; ADMINISTRACAO
DE PROGRAMAS DE RECOMPENSAS DE
FIDELIZACAO APRESENTANDO SELOS (CUPOES)
COMERCIAIS; ADMINISTRAGAO DE PROGRAMAS
DE FIDELIZAGAO QUE ENVOLVEM DESCONTOS OU
INCENTIVOS;  GESTAO DE PROGRAMAS DE
FIDELIZAGAQO DE CONSUMIDORES;
ORGANIZAGCAO DE PROGRAMAS DE FIDELIZAGAO
DE CLIENTES PARA FINS COMERCIAIS,
PROMOCIONAIS ou PUBLICITARIOS;
ORGANIZACAO E GESTAO DE PROGRAMAS DE
FIDELIZAGAO DE CLIENTES; FORNECIMENTO DE
SERVICOS DE INFORMAGOES SOBRE MERCADOS;
PRESTACAO DE SERVICOS EXTERNOS QUE
CONSISTE EM ORGANIZAR A AQUISICAO DE
PRODUTOS POR CONTA DE TERCEIROS; SERVICOS
DE AQUISICAO DE CUPOES PARA OUTROS;
SERVIGOS DE ASSESSORIA E CONSULTORIA
RELACIONADOS COM A AQUISICAO DE BENS PARA
TERCEIROS; SERVICOS DE CONSULTORIA
RELACIONADOS COM A AQUISICAO DE BENS E
SERVICOS; LICITACOES ONLINE PARA TERCEIROS;
ORGANIZACAO DE TRANSAGCOES COMERCIAIS
PARA OUTROS ATRAVES DE LOJAS ONLINE;
PUBLICIDADE, INCLUINDO PUBLICIDADE ONLINE
EM REDES INFORMATICAS; PUBLICIDADE ONLINE
POR VIA DE REDES DE COMUNICAGOES
INFORMATICAS;  SERVIGCOS INFORMATIZADOS
ONLINE DE ORDENS DE COMPRA; PLANEAMENTO
DE REUNIOES DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
FORNECIMENTO DE INFORMAGOES E SERVIGOS
DE CONSULTORIA RELACIONADOS COM E-
COMMERCE; FORNECIMENTO DE INFORMAGOES
DE MARKETING EMPRESARIAL; FORNECIMENTO
DE INFORMAGOES DE MARKETING ATRAVES DE
SITES WEB; PRESTACAO DE INFORMAGOES DE
NEGOCIOS COMERCIAIS POR MEIO DE UMA BASE
DE DADOS INFORMATICA,; SERVICOS DE
PESQUISAS E INFORMAGOES COMERCIAIS;
SERVICOS DE INFORMAGOES E
ACONSELHAMENTO SOBRE TARIFAS; SERVICOS
DE INFORMACOES COMERCIAIS
INFORMATIZADAS; SERVIGOS DE
INTERMEDIACAO E ASSESSORIA DE NEGOCIOS NO
DOMINIO DA VENDA DE PRODUTOS E DA
PRESTACAO DE SERVICOS; GESTAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; ADMINISTRAGAO COMERCIAL;
PUBLICIDADE E MARKETING; ELABORAGCAO DE
ESTUDOS DE MERCADO; SONDAGENS DE
OPINIAO..

DIFUSAO E TRANSMISSAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; COMUNICACAO DE INFORMACAO
POR TELEVISAQO; DIVULGAGCAO DE PROGRAMAS
DE TELEVISAO RETRANSMITIDOS POR SATELITE
EXTRATERRESTRE; EMISSAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E DE TELEVISAO; TELEVISAO (DIFUSAO DE

PROGRAMAS DE -); SERVICOS DE TRANSMISSAO
DE DADOS ATRAVES DE REDES DE
TELECOMUNICAGOES; SERVICOS DE
TELECOMUNICACOES POR LINHA FIXA; SERVICOS
DE TELECOMUNICACOES PRESTADOS ATRAVES
DE REDES DE FIBRA OTICA, SEM FIOS E POR CABO;
SERVICOS DE TELECOMUNICAGOES FORNECIDOS
ATRAVES DE PLATAFORMAS E PORTAIS NA
INTERNET E OUTROS MEIOS; SERVICOS DE
TELECOMUNICAGOES; SERVICOS DE
TELECOMUNICACOES POR SATELITE; SERVICOS
DE TELECOMUNICACOES PRESTADOS ATRAVES
DE PLATAFORMAS E PORTAIS NA INTERNET;
SERVICOS DE TELECOMUNICAGOES,
NOMEADAMENTE FORNECIMENTO DE SERVICOS
DE REDE DE FIBRA OTICA; SERVICOS DE
TELECOMUNICACOES BASEADAS NA INTERNET;
SERVICOS DE  TELECOMUNICACOES  QUE
UTILIZAM REDES CELULARES DE RADIO;
SERVICOS DE TELECOMUNICACOES POR FIBRA
OTICA,; SERVICOS DE TELECOMUNICAGCOES
ENTRE REDES INFORMATICAS; SERVICOS DE
TELECOMUNICACOES PARA O FORNECIMENTO DE
ACESSO A BASES DE DADOS INFORMATICAS;
SERVICOS DE TELECOMUNICAGCOES AR-TERRA,
SERVICOS DE TELECOMUNICAGCOES EM REDES
DIGITAIS; SERVICOS DE TELECOMUNICAGOES
PARA A DISTRIBUICAO DE DADOS; SERVICOS DE
REDE DE TELECOMUNICACOES; SERVICOS DE
PORTAL DE TELECOMUNICAGOES; SERVICOS DE
ENCAMINHAMENTO DE TELECOMUNICACOES;
SERVICOS DE ACESSO A TELECOMUNICACOES;
DISPONIBILIZACAO DE ACESSO, POR MEIO DE
TELECOMUNICACOES, A CONTEUDOS DE VIDEO E
AUDIO DISPONIBILIZADOS POR SERVICOS DE
VIDEO A PEDIDO ONLINE; DISPONIBILIZACAO DE
ACESSO, POR MEIO DE TELECOMUNICACOES, A
FILMES CINEMATOGRAFICOS E PROGRAMAS
TELEVISIVOS DISPONIBILIZADOS POR SERVICOS
DE VIDEO A PEDIDO; SERVICOS DE
TELECOMUNICAGCOES CELULARES; SERVICOS DE
TELECOMUNICACOES INTERATIVAS; DIFUSAO E
TRANSMISSAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO
POR CABO; DIFUSAO E TRANSMISSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO PAGUE PARA VER;
SERVICOS DE TRANSMISSAO CONTINUA DE
VIDEO, AUDIO E TELEVISAO; SERVICOS DE
TRANSMISSAO DE TELEVISAO PAGAR-PARA-VER;
SERVICOS DE TRANSMISSAO DE RADIO,
TELEVISAO E CABO; TRANSMISSAO DE DADOS
INFORMATIZADOS ATRAVES DE TELEVISAQ;
TRANSMISSAO DE EMISSOES DE TELEVISAQ;
TRANSMISSAO DE PROGRAMAS DE RADIO E
TELEVISAO; TRANSMISSAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; TRANSMISSAO SEM FIOS E DIFUSAO
DE PROGRAMAS DE TELEVISAO; TRANSMISSAO
DE GUIAS INTERATIVOS DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO; DIFUSAO DE INFORMAGCAO ATRAVES
DA TELEVISAO; DIFUSAO DE INFORMACAO
FINANCEIRA POR TELEVISAO; DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE RADIO E TELEVISAO, TAMBEM
ATRAVES DE REDES DE CABO; DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE RADIO E TELEVISAO; DIFUSAO
DE PROGRAMAS DE RADIO E DE TELEVISAO POR
CABO OU POR REDES SEM FIOS; DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO POR CABO; DIFUSAO
DE PROGRAMAS DE TELEVISAO RETRANSMITIDOS
ATRAVES DE LIGACAO POR CABO PARA
RECETORES DE TELEVISAQ; DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAQ; DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO POR INTERNET;
DIFUSAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO VIA
SERVICOS DE VIDEO A PEDIDO E SERVICOS DE
TELEVISAO PAGAR PARA VER; DIFUSAO DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO E DE RADIO POR
CABO OU SEM FIO; PROGRAMAS DE TELEVISAO
(DIFUSAO DE -); EMISSAO DE IMAGENS
CINEMATOGRAFICAS POR TELEVISAO; EMISSAO
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DE PROGRAMAS DE TELEVISAO POR CABO;
EMISSAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAQ;
EMISSAO DE TELEVISAO POR CABO; SERVICOS DE
EMISSAO DE TELEVISAO PAGAR-PARA-VER (PPV);
SERVICOS DE EMISSAO DE TELEVISAO POR CABO;
SERVICOS DE EMISSAO DE TELEVISAO E DE
RADIO; SERVICOS DE EMISSAO DE TELEVISAO;
ALUGUER DE INSTALACOES DE EMISSAO DE
RADIO E DE TELEVISAQ; EMISSAO DE
PROGRAMAS POR TELEVISAO; DIFUSAO DE
PROGRAMAS POR SATELITE; DISPONIBILIZAGAO
DE CAPACIDADE DE SATELITE
[TELECOMUNICAGOES]; EMISSAO POR SATELITE;
EMISSOES  TELEVISIVAS POR SATELITE;
RETRANSMISSAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO
POR SATELITES EXTRATERRESTRES; SERVICOS
DE COMUNICACAO POR SATELITE; SERVICOS DE
EMISSAO POR SATELITE; SERVICOS DE
TRANSMISSAO POR CABO E SATELITE; SERVICOS

DE TRANSMISSAO POR SATELITE;
TELECOMUNICAGOES ATRAVES DE TERMINAIS DE
COMPUTADOR, VIA COMUNICAGOES

TELEMATICAS, SATELITE, RADIO, TELEGRAFO,
TELEFONE; TRANSMISSAO DE PROGRAMAS
RADIOFONICOS E TELEVISIVOS ATRAVES DE
SATELITE; STREAMING DE TELEVISAO PELA
INTERNET; TRANSMISSAO DE PODCASTS;
SERVICOS DE MEDIA MOVEL SOB A FORMA DE
TRANSMISSAO ELETRONICA DE CONTEUDO DE
MEDIA DE ENTRETENIMENTO; TRANSMISSAO DE
FICHEIROS DIGITAIS; DIFUSAO DE DE FICHEIROS
MULTIMEDIA..

PRODUCAO DE PROGRAMAS DE RADIO E DE
TELEVISAQ; SERVICOS DE DIVERTIMENTO POR
TELEVISAO; SERVICOS DE DIVERTIMENTO DE
RADIO E DE TELEVISAQ; SERVICOS DE
ENTRETENIMENTO DE RADIO PELA INTERNET;
SERVICOS DE ENTRETENIMENTO FORNECIDOS ON-
LINE ATRAVES DE UMA BASE DE DADOS
INFORMATICA OU DA INTERNET; PRODUCAO DE
ESPETACULOS E PROGRAMAS TELEVISIVOS E
RADIOFONICOS; PRODUCAO DE ESPETACULOS
TELEVISIVOS; MONTAGEM DE PROGRAMAS
RADIOFONICOS E DE TELEVISAO; MONTAGEM DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO; SERVICOS DE
PRODUGCAO DE ESPETACULOS; ORGANIZACAO E
APRESENTACAO DE ESPETACULOS EM DIRETO;
ORGANIZAGAO E APRESENTACAO DE
ESPETACULOS DE ENTRETENIMENTO
RELACIONADOS COM ESTILO E MODA;
APRESENTACAO DE ESPETACULOS DE COMEDIA
AO VIVO; APRESENTACAO DE ESPETACULOS DE
MUSICA; APRESENTACAO DE ESPETACULOS DE
BALLET; APRESENTACAO DE ESPETACULOS DE
DANCA; APRESENTACAO DE ESPETACULOS AO
VIVO; APRESENTACAO DE ESPETACULOS DE
MAGIA; APRESENTACAO DE ESPETACULOS AO
VIVO POR GRUPOS MUSICAIS; APRESENTACAO DE
ESPETACULOS  AO VIVO DE DANCA,;
APRESENTACAO DE ESPETACULOS DE
PATINAGEM NO GELO; APRESENTACAO DE
ESPETACULOS DE CIRCO; APRESENTACAO DE
ESPETACULOS DE VARIEDADES; ORGANIZACAO
DE CONCURSOS (EDUCACAO OU DIVERTIMENTO);
ORGANIZACAO DE CONCURSOS DE PERGUNTAS E
RESPOSTAS, JOGOS E COMPETICOES;
ORGANIZAGCAO DE CONCURSOS; ATIVIDADES
DESPORTIVAS E CULTURAIS; ORGANIZACAO DE
ATIVIDADES RECREATIVAS; ORGANIZACAO E
REALIZACAO DE ATIVIDADES CULTURAIS;
FORNECIMENTO DE SERVICOS DE
ENTRETENIMENTO ATRAVES DE PODCAST;
PRODUCAO DE PODCASTS; SERVICOS DE
ENTRETENIMENTO CINEMATOGRAFICO;
SERVICOS DE ENTRETENIMENTO INTERATIVO;
SERVICOS DE ENTRETENIMENTO TELEVISIVO;
SERVICOS DE ENTRETENIMENTO; FORNECIMENTO
DE ENTRETENIMENTO MUSICAL; DIVERTIMENTO

INTERATIVO; SERVICOS DE ENTRETENIMENTO DE
VIDEOJOGOS; CRIACAO  [ESCRITA] DE
CONTEUDOS EDUCATIVOS PARA PODCASTS;
PROGRAMAGCAO DE PROGRAMAS DE RADIO E DE
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
ANIMACAO PARA TELEVISAO E TELEVISAO POR
CABO; PREPARACAO DE PROGRAMAS DE RADIO E
DE TELEVISAO..

(591)
(540) .
TVI TELEVISAO
INDEPENDENTE
(210) 737002 MNA
(220) 2024.12.10
(300)
(730) PT EMAC - EMPRESA MUNICIPAL DE
AMBIENTE DE CASCAIS, EM.,, S.A.
(511) 33 VINHOS.
(591)
(540)

MOSTEIRO DE SANTA MARIA

DO MAR
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Concessoes

Processo

Data
do
registo

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Classes (Nice)

Observagdes

727205
727297
730216
731078
731082
731088
731323
731339
731350
731351
731372
731373
731513
731514
731515
731518
731520
731548
731549
731572
731596
731635
731637
731705

2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19

2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19

VALERY IPATOV
BANDEIRANTES ACTIVIDADES HOTELEIRAS LDA

JOAO JOSE MIRANDA CORREIA DE FIGUEIREDO FERNANDES

JUDICE E RAMOS LDA

RICARDO JORGE PINTO CASTRO

IMPERIO ACESO LDA

EPOPEIA DE CETIM - UNIPESSOAL LDA
LEMBRA-TE, UNIPESSOAL, LDA.
MCMASTER-CARR SUPPLY COMPANY
STELIAU TECHNOLOGY IBERIAS.L.
GRUPO BEL, SA

DIOGO JORDAO CARDOSO CARDOSO
ADILSON LIMA DE AUXILIADOR

MARIA ALEXANDRA AR F BETTENCOURT
SEASONRETURN SA

SARA MARGARIDA DE SOUSA BARATA FEIO DE OLIVEIRA
FREIMAR - TAXIS, LDA

DIOGO ALEXANDRE CASACA INACIO
FILIPA ALEXANDRA BRITO DOS SANTOS
MISS CAN, UNIPESSOAL, LDA

JESSICA INES BRANQUINHO CARVALHO
CARLOS EDUARDO DA COSTA OLIVEIRA PEDREIRO
ABELHINHAS DO DIGITAL, LDA

LAIZA MECIANA FORTUNA XAVIER

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
us
ES
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

33
43

36

10

44
3541

24

44

09

3542

09 41

18 24 25 37 40
35
3539 43
41
0510 28
39

09 35
28

43

14

41
2528
43
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Vigéncias por sentenca

Data Data Pai
Processo do da Nome do 1° requerente/titular re:ilg Classes (Nice) Observagdes
registo sentenca ’
583346 2017.08.31 | 2024.09.23 |COOPERATIVA VITIVINICOLA DA ILHA DO PICO-PICOWINES | PT |33 a sentenca do tribunal da propriedade
CRL intelectual ? juizo da propriedade

intelectual ? juiz 1, com o n.° de
processo 382/23.6yhlsb, julga recurso
procedente e revoga a decisdo do inpi
que deferiu o pedido de nulidade e
determina a manutencéo do registo. o
acorddo do trl ? sec¢do da propriedade
intelectual e da concorréncia,
regulacéo e supervisdo, julga
improcedente o recurso e confirma a
sentenca impugnada.
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Recusas
Data Data Pais
Processo dg da Nome do 1° requerente/titular resid. Classes (Nice) Observagdes
pedido recusa

726100 2024.05.27 | 2024.12.16 |RIUHOTELS S.A ES |43 arts. 232.°n.1lal. b)eh) e 229°n.° 3
do cpi

726112 2024.05.26 | 2024.12.17 |ORLANDO ERNESTO MOREIRA DE SOUSA PT 1394143 arts. 232.°n.21 al. h), 235.2¢ 229°n.°
3 do cpi

728181 2024.07.03 | 2024.12.19 [SOUTHERN STINGRAY, S.A. PT |41 nos termos da alinea b) e h), n.° 1, do
artigo 232°; 238.° e do n.° 5 do artigo
229.° do cpi

728183 2024.07.03 | 2024.12.19 |SOUTHERN STINGRAY, S.A. PT |41 nos termos da alinea b) e h), n.° 1, do
artigo 232°; 238.° e do n.° 8 do artigo
229.° do cpi.

728913 2024.07.18 | 2024.12.19 |ALFARABI - HOTELS, LDA. PT (3536414243 arts. 232.°n.° 1 al. b) e 229.°n.°5 do
cpi

728920 2024.07.18 | 2024.12.19 |ADDMORE PUBLICIDADE, LDA PT |43 arts. 232.°n.°1 al. b) e 229.°n.°5 do
cpi

729119 2024.07.22 | 2024.12.19 |A.M.T. COMERCIO TEXTEIS, LDA PT |25 arts. 232.°n.°1 al. b) e 229.°n.°5 do
cpi
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Renovagdes

N.% 168 355, 210 858, 229 932, 261 717, 352 058, 352 131, 372 516, 373 071, 376 104, 378 269, 378 270, 381 241,
381 273, 381 357, 531 032, 531 686, 534 435, 536 164, 536 277, 536 370, 536 514, 536 720, 537 154, 537 425, 537 651,
537 652, 537 767, 537 847, 538 982, 539 565, 539 675, 541 187, 541 616, 542 072, 543 940, 543 978, 544 012, 544 473,
544 508, 544 654, 544 771 e 544 984.
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Averbamentos

Transmissoes

Processo

Data
do
averbamento

Antigo requerente/titular

Pais

resid.

Atual requerentef/titular

Pais

resid.

Observagdes

301019
532635

2024.12.16
2024.12.03

RICETEC INC.
CLARA VINHAIS

CANDIDA VIEIRA

ANA BELA PEREIRA DA SILVA

us
PT
PT
PT

RIVIANA FOODS INC.

SILVA, VIEIRA E VINHAIS - LAVANDARIAS E
SERVICOS PESSOAIS, LDA.

us
PT

TRANSMISSAO TOTAL.
TRANSMISSAO TOTAL.
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Outros averbamentos (artigo 29.9)

Processo

Data
do
averbamento

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Observagdes

633782

718426

2024.12.19

2024.12.19

SANTA CLARA - TURISMO E EVENTOS, LDA.

GREEN COMMITMENT, LDA

PT

PT

AVERBAMENTO DO PEDIDO DE DECLARACAO DE NULIDADE
APRESENTADO NO INPI: REQUERENTE - PRECIOUSCIPHER - SIC
IMOBILIARIA FECHADA, S.A. REQUERIDA - SANTA CLARA -
TURISMO E EVENTOS, LDA.

AVERBAMENTO DO PEDIDO DE ANULAGAO APRESENTADO NO
INPI: REQUERENTE - FRANCISCO JOSE PORFIRIO FAUSTINO

REQUERIDA - GREEN COMMITMENT, LDA.
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Renuncias
Data Data Pai
Processo dp qa ) Nome do 1° requerente/titular rezils Observagdes
registo ren(incia :
514860 2013.08.22 2024.12.17 |GRUPO PESTANA, S.G.P.S. S.A. PT
514861 2013.08.22 2024.12.17 |GRUPO PESTANA, S.G.P.S. S.A. PT
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REGISTO INTERNACIONAL DE MARCAS

Recusas

Processo

Data
do
pedido

Data
da
recusa

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Classes (Nice)

Observagdes

1749923

1765216

2023.05.25

2023.10.04

2024.12.19

2024.12.19

MDVF, DIZAJN IN TRGOVINA, D.O.O.

ACTION SERVICE & DISTRIBUTIE B.V.

Sl

NL

33

09

artigos 232°, n° 1, alinea b); 229°, n°
5; 245° e 246° do cpi.

arts 232.°n.° 1 al. b); 229.°n.° 5; 245.°
e 246.° do cpi
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Outros Atos

1749923. — ONDE SE LE: ARTIGOS 232° N° 1, ALINEA B); 229°, N° 5; 245° E 246° DO CPI. DEVE LER-SE: ARTIGO 231°, N°
1 ALINEA B), ARTIGOS 232°, N° 1, ALINEA B); 229°, N° 5; 245° E 246° DO CPI.
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REGISTO DE LOGOTIPOS

Pedidos

De acordo com o artigo 286.° do Cédigo da Propriedade Industrial, a seguir se publicam os pedidos de registo de
logétipos; da data de publicagdo do presente aviso comega a contar-se 0 prazo de dois meses para a apresentacdo de
reclamagdes de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, em conformidade com o artigo 17.° do
mesmo Codigo.

(210) 57565 LOG
(220) 2024.12.10
(730) PT PAIVA PEREIRA & FRANCISCA
AZEVEDO LDA
(512) 82300 ORGANIZAGAO DE FEIRAS, CONGRESSOS E
OUTROS EVENTOS SIMILARES
ORGANIZAGAO DE FEIRAS, CONGRESSOS E OUTROS
EVENTOS SIMILARES
(591) #5B5ASA; #CBB26A
(540)
i
BULLET EVENTS
1)1,
(531) 3.1.8;3.1.16;27.5.10; 29.1.97
(210) 57568 LOG
(220) 2024.12.11
(730) PT PMC SOCIEDADE DE ADVOGADOS SP
RL
(512) 69101 ACTIVIDADES JURIDICAS
EXERCICIO DE ADVOCACIA, ELABORAGAO DE
PARECERES JURIDICOS, CONSULTADORIA JURIDICA,
REPRESENTAGAO  JURIDICA,  ASSESSORIA  EM
MATERIA DE CONTENCIOSO, ACONSELHAMENTO
JURIDICO.
(591)
(540)

(531)

NEW LEGAL

26.4.19

(210)
(220)
(730)

(512)

(591)
(540)

(531)

57573 LOG
2024.12.12 )
PT AP.H.0.-ASSOCIACAO PORTUGUESA

DE HIGIENISTAS ORAIS

94120 ACTIVIDADES DE

PROFISSIONAIS
ASSOCIACAO DE HIGIENISTAS ORAIS PORTUGUESES,
SEM FINALIDADE LUCRATIVA E INDEPENDENTE,
TENDO COMO FINALIDADE A PROMOCAO E
DESENVOLVIMENTO DA PROFISSAO, O PROGRESSO
TECNICO E CIENTIFICO DA CLASSE PROFISSIONAL,
SALVAGUARDAR E DEFENDER OS INTERESSES DOS
SEUS ASSOCIADOS.

RGB (245, 196, 38); (11, 135, 73); (237, 28, 36); (0, 0, 0).

ORGANIZACOES

ASSOCIAGAO PORTUGUESA
DE HIGIENISTAS ORAIS

MORTUSUESE JONTAL HYDENISTS ASSOCWTION

;
B

2.9.10;10.5.1;24.1.13;24.1.25; 29.1.13

(210)
(220)
(730)
(512)

(591)
(540)

57575 LOG
2024.12.13

PT TIAGO DANIEL PEREIRA SOARES

77390 ALUGUER DE OUTRAS MAQUINAS E
EQUIPAMENTOS, N.E.
ALUGUER E INSTALACAO DE MAQUINAS E

EQUIPAMENTOS DE SOM E IMAGEM, PRESTA(;AO DE
SERVICOS TECNICOS E APOIO A REALIZACAO E
PRODUCAO DE EVENTOS
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Jom e Imagem

(531) 19.13.22
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Concessoes

Processo

Data
do
registo

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Observacoes

57207
57209
57211

2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19

2024.12.19
2024.12.19
2024.12.19

NUNO MIGUEL GONCALVES MARIZ
JOAQUIM JORGE MOREIRA PEREIRA DINIS
ANA RITA PEREIRA GOMES

PT
PT
PT
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Vigéncias por sentenca

89 de 116

Processo

Data
do
registo

Data
da

Nome do 1° requerente/titular Pais
sentenca

resid.

Observacoes

55520

2023.07.16

2024.10.18 CINEBOX LDA PT

sentenga do tpi, juiz 1, proc.
185/24.0yhlsb, julga o recurso
improcedente e concede 0

registo
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Renovagdes

N.% 6 254, 17 267, 34 065, 34 177 e 57 591.
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Averbamentos

Transmissoes

Processo

Data
do
averbamento

Antigo requerente/titular

Pais
resid.

Atual requerentef/titular

Pais
resid.

Observagdes

30826

2024.10.31

RICARDO SILVA DE AZEVEDO

PT

RICARDO AZEVEDO ARQUITECTO, LDA.

PT

TRANSMISSAO TOTAL.
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Renuncias
Data Data p
Processo dp qa ) Nome do 1° requerente/titular rz;'s Observagdes
registo ren(incia :
29085 2013.06.06 2024.12.17 |GRUPO PESTANA, S.G.P.S. S.A. PT
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Conversao para Logoétipos ao abrigo do artigo 11.° do Decreto-Lei n.° 143 de 25 de Julho

Processo Antigo Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Processo Novo

NOME DE ESTABELECIMENTO 38277 JOAQUIM TOLENTINO PEREIRA NOBREGA

PT

LOGOTIPO 57591

Instituto Nacional da Propriedade Industrial, 27 de dezembro de 2024. — A Presidente do C. D., Ana Margarida Bandeira.
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AGENTES OFICIAIS DE PROPRIEDADE INDUSTRIAL

(Os Agentes Oficiais da Propriedade Industrial, como tal reconhecidos pelo Instituto Nacional

da Propriedade Industrial, podem promover actos e termos do processo sem necessidade de

juntar procuracao).

Jodo Mascarenhas de VVasconcelos

- Cartério: Av. Duque D’Avila, 32-1° — 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547763 — Fax: 21 3560486

- E-mail: geral@fdenovaes.com

Jodo Pereira da Cruz

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: joaopcruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Vitor Hugo Ramalho da Costa Franga

- Cartério: Av. Duque D’Avila, 32 - 1°— 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547574 — Fax: 21 3528473 e 21 35511 03

- E-mail: costa.franca@costafranca.pt

Jorge Afonso Cruz

- Cartdrio: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: jorgeacruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Marta Burnay da Costa Pessoa Bobone

- Cartério: Travessa do Jardim a Estrela, 28 — 1350-186 LISBOA

- E-mail: bobone@zonmail.pt

Maria Silvina Vieira Pereira Ferreira

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 21 3815050 — Fax: 21 3831150/21 381 33 93

- E-mail: sferreira@clarkemodet.com.pt

Maria Eugénia Martinez

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: mariaeugeniamartinez@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Maria do Rosario May Pereira da Cruz

- Cartorio: Av. Duque d' Avila, 66, 7° - 1050-083 LISBOA
- Tel.: 21 387 69 61 - Fax: 21 387 75 96

- E-mail: furtado@furtado.pt

Nuno Cruz

- Cartério: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: nunocruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt
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Raquel da Costa Franca

- Cartério: Av. Duque D’Avila, 32 — 1° — 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547574 — Fax: 21 3528473 e 21 3551103

- E-mail: costa.franca@netcabo.pt

Antonio José Pissarra Dias Machado

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 e 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt

José Eduardo de Sampaio

- Cartorio: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: jedc@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Jodo Carlos Sardifia de Barros

- Cartorio: Rua Rodrigo da Fonseca, 72 — 3° Esq. - 1250-193 LISBOA
- Tel.: 213863466

- E-mail: gmr@magalhaes-adv.pt

Isabel Carvalho Franco

- Cartério: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: isabel.franco@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Alvaro Albano Duarte Catana

- Cartorio: Avenida Marqués de Tomar, 44 - 6° - 1069 - 229 LISBOA
- Tel.: 217 613 490 — Fax: 217 613 499

- E-mail: alvaro.duarte@aduarteassoc.com

- Web: www.aduarteassoc.com

José Eduardo Dinis de Carvalho

- Cartorio: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: jedc@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Fernando Anténio Ferreira Magno

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 e 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt

Antonio Corte-Real

- Cartorio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq. - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 21 7801963

- E-mail: sgcr@sgcr.pt
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José Luis Arnaut

- Cartorio: Rua Castilho, 50, 1250-071 LISBOA
- Tel.: 21 0958100 — Fax21 0958155

- E-mail: jarnaut@rpa.pt

José Motta Veiga

- Cartério: Rua Jodo Penha, 10 — 1250-131 LISBOA
- Tel.: 21 3882659 e 21 3841120 — Fax: 21 3873752
- E-mail: mottaveiga@mail.telepac.pt

- Web: www.marcaonline.pt

Pedro da Silva Alves Moreira

- Cartorio: Rua Tomas Ribeiro, n® 45 — 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 210545500 — Fax: 21 3978754

- E-mail: pedro.moreira@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Jodo Luis Garcia

- Cartorio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq. - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 21 7801963

- E-mail: sgcr@sgcer.pt

Manuel Anténio Durdes da Concei¢ao Rocha

- Cartério: Lagoas Park - Edificio 7, 1° Piso — 2740-244 PORTO SALVO
- Tel.: 21 1224726

- E-mail: info.portugal @herrero.pt

Gongalo de Magalhdes Moreira Rato

- Cartdrio: Rua Rodrigo da Fonseca, 72 — 3° Esq, 1250-193 LISBOA
- Tel.: 21 3875201 - Fax: 21 3875200

- E-mail: gmr@magalhaes-adv.pt

José Raul de Magalhédes Simdes

- Cartério: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esg. - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 21 7801963

- E-mail: sgcr@sgcer.pt

Maria das Dores Marques Banheiro Meira

- Cartorios: Rua Quirino da Fonseca, 29 — 5° Esq. — 1000-251 LISBOA
e Av. Luisa Todi, 277, 2°, E-1 — 2900-452 SETUBAL

- Tel.: 21 8436250 e 265 540240 — Fax: 21 8436251 e 265 540241

- E-mail: tecnimarca@gmail.com

- Web: www.tecnimarca.pt e www.techimarca.com

Martim Luis Gomes de Araljo de Arantes e Oliveira

- Cartoério: Rua Tomas Ribeiro, n® 45 — 5° Esg., 1050-225 LISBOA
- Tel.: 21 3907373 — Fax: 21 3978754

- E-mail: rcf@rcf.pt

Dina Maria Martins Pereira Soares

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 e 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt
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Carmen Cristina Martins Garcia de Pina Alcobia Galinha

- Cartorio: Avenida Ressano Garcia n° 6 R/c. Esq. - 1070-237 LISBOA
- Tel.: +351 213 712 737 - Fax:+351 213 874 726

- E-mail: carmenpina@sapo.pt

Ana Maria Ferreira Pereira da Silva Veiga

- Cartério: Rua Ator Chaby Pinheiro, 5 A - 2795-060 LINDA A VELHA
- Tel.: 914930808

- E-mail: apsilvaveiga@netcabo.pt

Luis Silva Carvalho

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 10-A, — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: Isc@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Alberto Canelas

- Cartério: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: acanelas@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

César Manuel de Bessa Monteiro

- Cartério: Av. Infante D. Henrique, 26 - 1149-096 LISBOA
- Tel.: 21723 18 00 — Fax: 21 723 1899

- E-mail: bessa.monteiro@abreuadvogados.com

- Web: www.abreuadvogados.com

Paulo Alexandre Pinto Correia Rodrigues da Graca

- Cartorio: Av. Almirante Reis, 104 - 5° — 1150-022 LISBOA
- Tel.: 21 8110051 — Fax: 21 8141605

- E-mail: paulo.graca-8293l@advogados.oa.pt

Miguel Camargo de Sousa Eir6

- Cartério: Av. Fontes Pereira de Melo, 15 — 7°— 1050-115 LISBOA
- Tel.: 21 3160324 — Fax: 21 3150826

- E-mail: miguel.eiro@mail.telepac.pt

Elsa Maria Martins Barreiros Amaral Canhao

- Cartério: Rua Tomas Ribeiro, n® 45 — 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 210545500 — Fax: 21 3978754

- E-mail: elsa.canhao@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Joaquim Maria Calado Marques

- Cartorio: Av. Alvares Cabral, 47 - R/C - 1250-015 LISBOA
- Tel.: 21 381 46 40 — Fax: 21 381 46 41

- E-mail: jcaladomarques@esc-advogados.pt

Ana Teresa Pulido

- Cartorio: Al. D. Afonso Henriques, 72 - 6%sq., 1000-125 LISBOA
- Tel.: 936792055

- E-mail: atp-6725I@advo.oa.pt
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Vera Aradjo Arnaut

- Cartorio: Av. Eng Duarte Pacheco, Torre 2, 9.° - Sala 3. — 1070 — 102 LISBOA
- Tel.: 21 384 01 97/8 — Fax: 21 384 01 99

- E-mail: vera.araujo@notarios.pt

Luisa Guerreiro

- Cartério: Rua Raul Proenca, 3 - 2820-478 CHARNECA DA CAPARICA
- Tel: 21 821 23 47

- E-mail: luisague@netcabo.pt

- Web: www.lguerreiro.com

Olga Maria Rocha da Cruz Landim

- Cartorio: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA

- Tel.: 21 3815050 e 21 3815054 — Fax: 21 3831150 e 21 3813393
- E-mail: info@clarkemodet.com.pt

Paulo Pelayo de Sousa

- Cartério: Rua de Sa da Bandeira, 706 — 2.°. Esq.° — 4000-432 PORTO
- Tel.: 22 2046120 — Fax: 22 2080728

- E-mail: geral@arlindodesousa.pt

Pedro Pelayo de Sousa

- Cartorio: Rua de Sa da Bandeira, 706 — 2°. Esq. — 4000-432 PORTO
- Tel.: 22 2046120 — Fax: 22 2080728

- E-mail: geral@arlindodesousa.pt

- Web: www.arlindodesousa.pt

Pedro Manuel Branco da Cruz

- Cartorio: Av. Duque de Loulé, 1 —7° Esq. — 1050-085 LISBOA
- Tel.: 21 3535233 — Fax: 21 3535259

- E-mail: lex@cruzadvogados.com

Vitor Luis Ribeiro Cardoso

- Cartério: Rua Jaime Cortesdo, n° 62 - 2910-538 SETUBAL
- Tel.: 265 233 158 - TLM: 937250536 - Fax: 265 233 158

- E-mail: marcasepatentes@ribeirocardoso.com

Abel Dério Pinto de Oliveira

- Cartorio: Rua Nossa Senhora de Fatima, 419 - 3° - Frente - 4050-428 PORTO
- Tel.: 22 600 80 94 e 22 016 02 04 — Fax: 22 600 80 95

- E-mail: geral@ampporto.com

Alexandra Costa Paixao

- Cartério: Av. Anténio Augusto de Aguiar, n°® 148, 4C e 5C - 1050-021 LISBOA
- Telemovel: 919830742

- E-mail: fastfiling@fast-filing.com

Ana Bérbara Emauz de Melo Portugal de Sampaio
- Cartorio: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA

- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: ana.sampaio@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt
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Ana Maria Gongcalves Fidalgo

- Cartorio: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 21 3815050 — Fax: 21 3831150

- E-mail: afidalgo@clarkemodet.com.pt

Anabela Teixeira de Carvalho

- Cartério: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002, PORTO
- Tel.: 220028916 - Fax: 225322066

- E-mail: anabela.carvalho@patents.pt

- Web: http://patentree.eu/

Antonio Jorge Mateus Andrade

- Cartorio: Av. Infante D. Henrique, 26 - 1149-096 LISBOA
- Tel.: 21 7231800 - Fax: 21 7231899

- E-mail: antonio.andrade@abreuadvogados.com

- Web: www.abreuadvogados.com

Bruno Braga da Cruz

- Cartorio: Rua Castilho, 67, 1° 1250-068 LISBOA

- Tel.: (+351) 213 849441 - Fax: (+351) 213 849449
- E-mail: brunobragadacruz-127791@adv.oa.pt

- Web: https://www.glawyers.eu/

Carla Maria Santos Pinheiro

- Cartério: Edificio Oceanus - Avenida da Boavista, 3265 - 3° andar, Escr. 3.4 — 4100-137 PORTO
- Tel.: 22 5323340 — Fax: 22 5323349

- E-mail: cpinheiro@clarkemodet.com.pt

Claudia Pimenta Monteiro de Medina Barbosa Xara-Brasil Nogueira

- Cartorio: Av. Maria Helena Vieira da Silva, 40, 1° Dto.— 1750-184 LISBOA
- Tm.: 96 297 25 10

- E-mail: cxarabrasil@gmail.com

Cristina Antonia de Almeida Carvalho

- Cartério: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 217 80 19 63

- E-mail: sgcr@sgcer.pt

Filipe Teixeira Baptista

- Cartério: Edificio Heron Castilho - Rua Braamcamp, 40 — 5 E - 1250-050 LISBOA
- Tel.: 211 914 169 - Fax: 211 914 166

- E-mail: filipe.baptista@bma.com.pt

- Web: www.bma.com.pt

Gongalo Maria Cabral da Cunha Ferreira

- Cartério: Tv do Froes 10 A — 2000-145 SANTAREM
- Tel.: 916093424

- E-mail: goncalo@cfadvogados.com

Goncalo Santos da Cunha de Paiva e Sousa

- Cartério: Rua dos Bacalhoeiros, 4 — 1100-070 LISBOA
- Tel.: 218 823 990- Fax: 218 823 997

- E-mail: goncalo.sousa@gastao.eu

- Web: www.gastao.eu
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Inés de Carvalho Sim®es

- Cartorio: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: inessimoes@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Jodo M. Pimenta

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: joaopimenta@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Jodo Sardinha

- Cartério: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: joaosardinha@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Jodao Paulo Sena Mioludo

- Cartorio: Rua Tomas Ribeiro, n.° 45 - 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 963075786

- E-mail: joao.mioludo@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Luis Gongalo Moura Cavaleiro de Ferreira

- Cartorio: Av. Alvares Cabral, 47, 1° — 1250-015 LISBOA
- Tel.: 213 806 530 — Fax: 213 806 531

- E-mail: cavaleiro.ferreira@leonelalves.com

Marco Alexandre Gomes da Silva Pires de Sousa

- Cartério: Rua Quinta do Monte, 96 - 1° Dt° - 4805-151 CALDAS DAS TAIPAS
- Tel. 936954610 — Fax: 253471946

- E-mail: marcopires.sousa-9680p@adv.oa.pt

Maria do Carmo Ferreira Fernandes Simdes

- Cartorio: Av. Duque de Avila, 66, 7° - 1050 - 083 LISBOA
- Tel.: 21 3876961 — Fax: 21 3877596

- E-mail: furtado@furtado.pt

Maria Manuel Ramos Lucas

- Cartorio: Praca de Portugal n°. 7C - 1°D - 2910-640 SETUBAL
- Tel.: 265 228685 — Fax: 265 228637

- E-mail: mmlucas@marquesmarcas.com

Maria Teresa Delgado

- Cartorio: Lagoas Park - Edificio 7, 1° Piso — 2740-244 PORTO SALVO
- Tel.: 21 1224726

- E-mail: tdelgado@herrero.pt

Miguel Quintans

- Cartério: Rua Castilho, 50, 1250-071 LISBOA
- Tel.: 21 0958109 — Fax: 21 0958155

- E-mail: miguel.quintans@cmsportugal.com

- Web: www.cms.law/pt


http://www.rcf.pt/
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Ricardo Souto Soares Henriques

- Cartdrio: Av. Infante D. Henrique, 26 — 1149-096 LISBOA
- Tel.: 21 7231800 — Fax: 21 7231899

- E-mail: ricardo.henriques@abreuadvogados.com

- Web: www.abreuadvogados.com

Teresa Colaco Dias

- Cartorio: Av. Duque de Avila, 66, 7°- 1050-083 LISBOA
- Telef.: 351 21 387 69 61 - Fax: 351 21 387 75 96

- E-mail: teresa.dias@furtado.pt

- Web: www.furtado.pt

Teresa Maria Ferreira Pereira da Silva Garcia

- Cartorio: R. Soldados da india, 72 — 1400-340 LISBOA
- Tel.: 21 3017086

- E-mail: garcia.teresa@netcabo.pt

Paulo Jorge Monteverde Plantier Saraiva Maia

- Cartdrio: Edificio Heron Castilho, Rua Braamcamp, 40 — 5E - 1250-050 LISBOA
- Tel.: 213 806 530 - Fax: 213 806 531

- E-mail: paulo.monteverde@bma.com.pt

- Web: www.bma.com.pt

Agueda Silva _
- Cartério: Rua 4 de Outubro, 821 - 4810-485 GUIMARAES
- E-mail: aguedasilva@gmail.com

Ana Bela Ferreira

- Cartorio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq. - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 217801963

- E-mail: sgcr@sgcer.pt

- Web: www.sgcr.pt

Margarida Martinho do Rosario

- Cartério: Rua dos Bacalhoeiros, 4 - 1100-070 LISBOA
- Tel.: 218823990 — Fax: 218823997

- E-mail: gcf@gastao.eu

- www.gastao.eu

Ana Rita Vilhena

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: anaritavilhena@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Anténio Trigueiros de Aragao

- Cartorio: : Rua Tomas Ribeiro, n.° 45 - 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 210545500

- E-mail: ata@taglobal.pt

- Web: www.rcf.pt


http://www.gastao.eu/
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Carmina Cardoso

- Cartorio: Largo de S&o Carlos, 3 - 1200-410 LISBOA
- Tel.: 213583620 — Fax: 213159434

- E-mail: c.cardoso-183171@adv.oa.pt.

Elsa Maria Bruno Guilherme

- Cartério: Avenida da Liberdade, n°® 258, 6°Andar - 1250-149 LISBOA
- Tel.: ++351 215 943 993

- E-mail: elsagui76@gmail.com

Filipe Pedro
- Cartorio: Rua Varela Silva, 3 - 2° Dto. - 2730-233 BARCARENA
- E-mail: filipedro@netcabo.pt

Francisca Ferreira Pinto

- Cartorio: Av. da Republica, 25 - 1° - 1050-186 LISBOA

- Tel.: 213821200 — Fax: 213877109

- E-mail: francisca.ferreira.pinto@garrigues.com / gcf@garrigues.com

Hugo Monteiro de Queirds

- Cartério: Av. Fontes Pereira de Melo, 43 - 1050-119 LISBOA
- Tel.: +351 213 197 311 — TIm: +351 934 301 498

- E-mail: hugo.monteiroqueiros@plmj.pt

- Web: www.plmj.com

Isabel Bairrao

- Cartorio: Rua Pedro Calmon, 7, 3.° Esquerdo, 1300-454 LISBOA
- Tel.: 926606856

- E-mail: ibairrao@gmail.com

Joana Mata

- Cartério: Rua Bernardo Lima, 3 - 1150-074 LISBOA
- Tel.: 213566400 — Fax: 213566488

- E-mail: joanamata@rsa-advogados.pt

Jodo Jorge

- Cartorio: Rua Tomas Ribeiro, n°® 45 — 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 210545500 — Fax: 213978754

- E-mail: joao.jorge@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Jodo Pedro Fazendeiro

- Cartorio: Av. Conselheiro Fernando de Sousa, n° 19, 5° - 1070-072 LISBOA
- Tel.: 216083894

- E-mail: legal@protectidea.pt

Jorge Faustino

- Cartério: Rua Tomas Ribeiro, n°® 45 — 2° Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 210545500 — Fax: 213978754

- E-mail: jorge.faustino@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt
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José de Novaes e Ataide

- Cartorio: Av. Duque D'Avila, 32 - 1° - 1000-141 LISBOA
- Tel.: 213547763 — Fax: 213560486

- E-mail: geral@fdenovaes.com

Lidia Neves

- Cartdrio: Edificio Amoreiras Square, Rua Carlos Alberto da Mota Pinto, n.° 17, 2.° piso - 1070-313 LISBOA
- Tel.: 213192080

- E-mail: Ineves@adcecija.pt

Lourenco de Sampaio

- Cartorio: Rua do Salitre, 195 - 1269-063 LISBOA
- Tel.: 213841300 — Fax: 213875775

- E-mail: lourenco.sampaio@jedc.pt

Luis Humberto Ferreira

- Cartério: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002, PORTO
- Tel.: 220028916 - Fax: 225322066

- E-mail: luis.ferreira@patents.pt

- Web: http://patentree.eu/

Maria Joana Marques Galvéo Fialho Pinto Trindade Veiga

- Cartorio: Alameda dos Oceanos 41K-21, Parque das Nagdes, 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213150970

- E-mail: jfpinto@inventa.com

Maria Cruz Garcia

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50, 3° Andar — 1000-093 LISBOA
- Tel.: 91 145 26 59

- E-mail: inpi@clarkemodet.com.pt.

- Web: www.clarkemodet.com

Mario Castro Marques

- Cartério: Rua Anténio Cardoso, 235, 6° Drt Frt, 4150-081 PORTO
- Tel.: 91 9107557

- E-mail: mariocastromarques@gmail.com

Marisa Coimbra

- Cartorio: Rua Dom Francisco Manuel de Melo 21, 1070-085 LISBOA
- Tel.: 21 313 2000 — Fax: 21 313 2001

- E-mail: marisa.coimbra@srslegal.pt

- Web: https://www.srslegal.pt/pt/

Nuno Lourencgo

- Cartorio: Lusoworld 11 A25. Rua Pé de Mouro 2710-144 SINTRA
- Tel.: 21 1395721 — Fax: 21 1946681

- E-mail: nuno.lourenco@today.patents.com

- Web: www.todaypatents.com

Rodolfo Condessa

- Cartorio: Rua Cidade de Rabat, 31 - 8° Esq. - 1500-159 LISBOA
- Tel.: 966712005

- E-mail: rodolfo.condessa@gmail.com
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Rui Duarte Catana

- Cartoério: Av. Marqués de Tomar, 44 - 6° - 1069-229 LISBOA
- Tel.: 217613490 — Fax: 217613499

- E-mail: rui.catana@aduarteassoc.com

- Web: www.aduarteassoc.com

Rui Moreira de Resende

- Cartoério: Rua Bernardo Lima, 3 - 1150-074 LISBOA
- Tel.: 213566400 — Fax: 213566488

- E-mail: ruiresende@rsa-advogados.pt

Sandra Martins Pinto

- Cartorio: Av da Republica, 1326 - 8°, Sl 82 4430-192, Vila Nova de Gaia
- Tel.: 223190195

- E-mail: sandramartinspinto@gmail.com

Teresa Luisa Catarino Fernandes Gingeira Martins

- Cartério: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002, PORTO
- Tel.: 220028916

- E-mail: teresa.martins@patents.pt

- Web: www.patentree.eu

Vasco Stilwell d'Andrade

- Cartério: Rua Castilho, 165 - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 213817400 — Fax: 213826629

- E-mail: vsandrade@mlgts.pt

- Web: www.migts.pt

Vera Correia Alves

- Cartorio: Rua do Carmo, n.° 11, 2°, sala 11, 4700-309 BRAGA
-TIm: 919285011

- E-mail: valves@sablegal.pt

Ana Sofia Dinis Chaves

- Cartério:Rua Luis Gonzaga, Edificio Phoenix Garden, 7° andar H, MACAU
- Tel.:00853 66591201

- E-mail: chaves.anasofia@gmail.com

Alia Mohamade Amada

- Cartorio: Rua Visconde de Santarém, n.° 75B, 1000 - 286 LISBOA
- E-mail: info@amadalegal.com

- Web: www.amadalegal.com

Rita Milhoes

- Cartério: Rua do Salitre, 195 - 1269-063 LISBOA
- Tel.: 351 213 841 300

- E-mail: jedc@jedc.pt

Daniel Reis Nobre

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt
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Tiago Reis Nobre

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

David Cardoso

- Cartério: Avenida Defensores de Chaves, 36, 1.° Direito, 1000-119 LISBOA
- Tel.: 218758322 — Fax: 255134816

- E-mail: dc@legalwest.eu

Agata Pinho

- Cartorio: Av. Siddnio Pais, n.° 379, Piso 1, sala 1.14, Ed. HOECHST - 4100-486 BOAVISTA, PORTO
- Tel.: 220167495 — Fax: 226092487

- E-mail: agatapinho@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Ana Eugénio
- Cartoério: Rua Antonio Enes 18-3D - 1050-025 LISBOA
- E-mail: aeugenio.ana@gmail.com

Ana M. Sebastiéo

- Cartorio: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: anamsebastiao@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Catia Ribeiro

- Cartorio: Praca de Portugal n°. 7C - 1°D - 2910-640 SETUBAL
- Tel.: 265 228 685 - Fax: 265 228 637

- E-mail: catia@marquesmarcas.com

- Web: www.marquesmarcas.com

Joana Dez-Réis Grilo

- Cartério: Rua de Campolide n.° 164 D, 1070-029 LISBOA
- Tel.: 934954388

- E-mail: joana.grilo@protectdata.pt

Luis Caixinhas

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes - 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Ricardo Abrantes

- Cartorio: Taguspark, Nucleo Central 392, 2740-122 OEIRAS
- Tel.: 211119919

- E-mail: ricardo.abrantes@patents.pt

- Web: www.patentree.eu

Patricia Marques

- Cartério: Rua Santo Anténio n°47B, 3°Q - 2410-168 LEIRIA
- Tel.: 963169814

- E-mail: patriciamargs@gmail.com
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Marcia Martinho da Rosa

- Cartorio: Largo Machado de Assis, Ed. Roma — 5B, 1700-116 LISBOA
- Tel.: (+351) 913997452 / (+351) 211643217

- E-mail: marcia.rosa@mmr.pt

- Web: www.mmr.pt

Madalena Barradas

- Cartério: Avenida Casal Ribeiro, 50, 3° Dto, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 21 3815050

- E-mail: mbarradas@clarkemodet.com

Luis Teixeira
- Cartorio: Rua Publia Horténsia de Castro, n® 1, 2° A - 1500-518 LISBOA
- E-mail: teixeira.luismanuel@gmail.com

Manuel Cunha Ferreira

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 213241530 - Fax: 213476656 / 213422446

- E-mail: manuel.cunhaferreira@agcunhaferreira.pt

Ana Fazendeiro

- Cartorio: Av. das Forcas Armadas, n° 125 - 12° - 1600-079 LISBOA
- Tel.: 217231800 - Fax: 217231899

- E-mail: ana.fazendeiro@abreuadvogados.com

Vitor Palmela Fidalgo

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: vfidalgo@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Sérgio Coimbra Henriques

- Cartorio: Av de Berna, 30 - 3° A, 1050-148 LISBOA
- Tel.: 211 64 99 99

- E-mail: sergiocoimbrahenriques@gmail.com

Filipa Lopes Galvao
- Cartério: Rua Professor Sim&es Raposo, n° 5, 4° B - 1600-660 LISBOA
- E-mail: flg@dcmlittler.com

Jorge Manuel Vaz Machado

- Cartério: Edificio Oceanus - Escrit. 1.9 - Av. da Boavista 3265, 4100-137 PORTO
- Tel.: 912325395

- E-mail: jmachado@inventa.com

- Web: www.inventa.com

Vera Albino

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.; 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt
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Maria Jodo Pereira

- Cartorio: Av. Doutor Jodo Canavarro 305, 1°, sl 19, 4480-668 VILA DO CONDE
- Tel.: +351 252 611 927 / +351 91 019 87 35

- E-mail: mariabaltarpereira@gmail.com

Mario Marques

- Cartério: Avenida 5 de Outubro, n° 10 - 1° - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 216081027

- E-mail: mmarques@level-up.pt

Isaura Monteiro

- Cartorio: Avenida 25 de Abril, Urbanizac&o Solar das Palmeiras, Bloco C4, 4°D, 8100-506 LOULE
- Tel.: 914164499

- E-mail: isaura.monteiro@rcf.pt

Ana Rita Remigio

- Cartério: Edificio Net, Rua de Salazares 842 - 4149-002 PORTO
- Tel.: 225322064 - Fax: 225322066

- E-mail: ana.remigio@patents.pt

- Web: www.patents.pt

Daniela Dinis

- Cartorio: Rua da Fé n.° 10 Casal do Rato 1675-313 PONTINHA
- Tel.: 961294016

- E-mail: danielamdinis-45642l@adv.oa.pt

Luis Pinto Monteiro

- Cartério: Av. da Republica, 25, 1° - 1050-186 LISBOA
- Tel.: 213821200 e 914898865

- E-mail: luis.pinto.monteiro@garrigues.com

Claudia Freixinho Serrano

- Cartorio: Rua Vitor Cordon , 10-A - 1249-103 LISBOA
- Tel.: 213475020 - Fax: 213421885

- E-mail: claudiaserrano@jpcruz.pt

David Marques
- Cartério: Avenida Cova dos Vidros, Lote 2570 - 2975-333 QUINTA DO CONDE
- E-mail: davidmtfmarques@gmail.com

Filipe Funenga

- Cartério: Postboks 9, 4068 STAVANGER NO / Rua Cidade de Ouro Preto n.° 12,
Urbanizac&o Vale da Rosa — 2910-834 SETUBAL

- Tel.: (+47) 908 77 808

- E-mail: filipe.funenga@patent.no

Inés Monteiro Alves

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.;: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: ialves@inventa.com
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Mariana Bernardino Ferreira

- Cartoério: Av. Alvares Cabral, 47 - 1.° - 1250-015 LISBOA
- Tel.: 213806530 - Fax: 213806531

- E-mail: mariana.ferreira@bma.com.pt

- Web: www.bma.pt

Patricia Lima
- Cartdrio: Instituto Superior Técnico, Avenida Rovisco Pais - 1049-001 LISBOA
- E-mail: patriciamlima@hotmail.com

Rita Mendonca

- Cartorio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq. - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 217 801 963

- E-mail: sgcr@sgcer.pt

- Web: www.sgcr.pt

Rui do Nascimento Gomes

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A - 1249-103 LISBOA
- Tel.: 213475020 - Fax: 213421885

- E-mail: ruigomes@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.p

Vasco Rosa Dias

- Cartério: Est. Beiran® 176, 5° A - 3030-173 COIMBRA
- Tel.: 963312134

- E-mail: vasco.rosa.dias@gmail.com

Joana Piriquito Santos

- Cartorio: Avenida da Liberdade, 212-S/L Esquerdo, Salas 1 e 2, 1250-147 LISBOA
- Tel.: 916225520

- E-mail: jps@nlp.legal

S6nia Mota Maia

- Cartério: Alameda da Quinta de Sto. Ant6nio, n® 1 - Nucleo 1 - 2° E - 1600-675 LISBOA
- Tel.: 217160190 - Fax: 213244665

- E-mail: info@ip-smm.com

Pedro Bacelar

- Cartério; Estrada da Chainha, Lote 6, N°163 R/C - 7005-198 EVORA
- Tel: 266040468 e 919654760 - Fax: 266040948

- E-mail: pedro.espanca@gmail.com

Miguel Antunes de Resende

- Cartorio: Avenida de Sao Pedro n° 31 Monte Estoril - 2765-446 ESTORIL
- Tel: 910583778

- E-mail: miguelantunesderesende@gmail.com

Luis Sommer Ribeiro
- Cartério: Rua Artilharia Um, n.° 79, 3.° direito, 1250-038 LISBOA
- E-mail: geral@saveas.pt
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Jo&o Pereira Cabral

- Cartodrio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagdes - 1990-207 LISBOA
- Tel: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: jcabral@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Joédo Francisco Sa
- Cartério: Rua Rangel de Quadros, n° 4 2° drt. - 3800-072 AVEIRO
- E-mail: Joaofrancis.sa@gmail.com

Sousa Ribeiro )
- Cartério: Av. Alvares Cabral, n.° 47, 1.° andar - 1250-015 LISBOA
- Tel: 213806530 - Fax: 213806531

Evangelino Marques Ribeiro

- Cartorio: Praca de Portugal n°. 7C - 1°D - 2910-640 SETUBAL
- Tel: 265228685 e 932573091 - Fax: 265228637

- E-mail: marquesribeiro@marquesmarcas.com

- Web: www.marquesmarcas.com

Diogo Xavier Santos

- Cartorio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq - 1050-056 LISBOA
- Tel: 217801963

- E-mail: sgcr@sgcer.pt

Saulo Chanoca

- Cartério: Rua Artilharia Um, n°® 51, Pateo Bagatela, Edificio 1, 4° Andar - 1250-137 LISBOA
- Tel: 211554330 e 935274353

- E-mail: schanoca@bas.pt

Ligia Gata

- Cartorio: Av. Dr. Méario Moutinho, Lt 1519, 7° Esg. - 1400-136 LISBOA
- Tel: 213011684

- E-mail: ligiagata007 @gmail.com

- Web: www.megaingenium.eu

Manuel Bastos Moniz Pereira

- Cartério: Rua dos Bacalhoeiros 4, 1100-070 LISBOA
- Tel: 218823990 - Fax: 218823997

- E-mail: manuel.pereira@gastao.eu

- Web: www.gastao.eu

Ana Neves

- Cartorio: Alameda dos Oceanos 41, K-21, Parque das Nacdes, 1990-207 LISBOA
- Tel: 213150970

- E-mail: aneves@inventa.com

Ana Isabel Placido Martins
- Cartério: Rua Feliciano de Castilho, 92, 4150-311 PORTO
- E-mail: anaplacidomartins-211561@adv.oa.pt
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André Sarmento

- Cartorio: Rua Damido de Gois, n° 56, 4° Andar, apt. 43, 4050-221 PORTO
- Tel: 223 751 032

- E-mail: andrevsarmento@gmail.com

Carlos Miguel Vaz Serra

- Cartério: Edificio Lumnia, Rua da Centieira, n® 61 - 5B, 1800-056 LISBOA
- Tel: 917169727

- E-mail: carlos.miguel @ascenza.rovensa.com

Leila Teixeira

- Cartorio: Avenida 24, 803 - 4500-201 ESPINHO
- Tel: 935254856

- E-mail: leilateixeiraa@gmail.com

Cristina de Castro

- Cartério: Rua Antonio Sérgio, 49 - 3° Esg. - 6300-665 GUARDA
- Tel: 965028903

- E-mail: cristinacastro@ipg.pt

Mariana Belo de Oliveira

- Cartério: Rua Domingos Ferreira Pinto Basto, n® 45, 3830 -176 ILHAVO - AVEIRO
- Tel: 914913442

- E-mail: marianabelooliveira@gmail.com

Natacha Batista

- Cartorio: Rua 9 de Marco, n° 63, Cajados - 2965-505 AGUAS DE MOURA
- Tel: 916187637

- E-mail: anatachabatista@gmail.com

Raquel Antunes

- Cartorio: Rua dos llhavos 29, 2825-339 COSTA DA CAPARICA
- Tel.: 913157271

- E-mail: rgaboleiroantunes@gmail.com

Sofia Rebelo Ladeira

- Cartério: Rua Ana de Castro Osorio, n° 4 - 5° B— 1500-039 LISBOA
- Tel.: 969267585

- E-mail: ladeira.sofia@gmail.com

Adriana Esteves

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°andar — 1000-093 LISBOA
- Tel.: 213815050 — Fax: 212831150

- E-mail: aesteves@clarkemodet.com.pt

Claudia Tomas Pedro

- Cartorio: Avenida Duque de Avila, n.° 46, 6.° — 1050-083 LISBOA
- Tel.: 213408600 TIm: 966478360

- E-mail: cpedro@ga-p.com

Diana Pereira

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nacdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.; 213150970/1 — Fax: 213531352

- E-mail: dpereira@inventa.com
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Inés Sequeira

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 918860596

- E-mail: isequeira@inventa.com

Joel David Rodrigues

- Cartério: Rua Escola do Futebol, n.° 11, 1.° dto. — 8700-258 OLHAO
- Tel.: 961 108 500

- E-mail: jdcruzrodrigues@gmail.com

Inés Guerra

- Cartorio: Av. 5 de Outubro, 16, 2° Esq. - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 217801963

- E-mail: sgcr@sgcer.pt

-Web: www.sgcr.pt

Luisa Azevedo Soares Rodrigues

- Cartério: Rua Anténio da Silveira, 131—- 2765-300 ESTORIL
- Tel.: 914431158

- E-mail: marialuisa.rodrigues@gmail.com

Miguel Bibe

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagdes— 1990-207 LISBOA
- Tel.: 918759849

- E-mail: mbibe@inventa.com

Tiago Andrade

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1200-442 LISBOA
- Tel.: 213475020

- E-mail: tiagoandrade@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Claudia Alexandra Maia do Couto

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3° andar - 1000-093 LISBOA
- Tel: 213 815 050

- E-mail: ccouto@clarkemodet.com

Cristina Maria Sanches Simdes de Faria

- Cartério: Rua Anténio Livramento, n.°3, -5°C 1600-371 LISBOA
- Tel: 960290166

- E-mail: csdefaria@gmail.com

Diogo de Almeida Antunes

- Cartorio: Alameda dos Oceanos 41 K 21-1991-207 LISBOA
- Tel. 21 3150970 — TIm: 925835323

- E-mail: dantunes@inventa.com

Dulce Varandas Andrade

- Cartério: Rua da Vilarinha, n. 543, 4100-515 - PORTO
- Tel.: 962043227

- E-mail: dulce.varandas@gmail.com
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Filipa Jodo da Gama Franco Marques Pereira

- Cartorio: Rua Victor Cordon, n.° 10 - A - 1249-103 LISBOA
- TIm.: 910075582

- E-mail: filipapereira@jpcruz.pt

Inés Duarte Tavares

- Cartério: Av. Fontes Pereira de Melo, 42, 1050-119 LISBOA
- Tel.: (+351) 213 197 322 | (+351) 938 433 217

- E-mail: ines.duartetavares@plmj.pt

- Web: www.plmj.com

Joana Alves Coelho

- Cartorio: Praga General Humberto Delgado, 267 - 3° salas 1 e 2 - 4000-288 PORTO
- Tel.: 222012603 - Fax: 222012605

- E-mail: jac@sgcr.pt

-Web: www.sgcr.pt

Miguel Filipe Duarte

- Cartério: Faculdade de Medicina da Universidade de LISBOA,
Avenida Professor Egas Moniz,1649-028 LISBOA

- Tel.: (+351) 217 999 411 - ext: 47020

- E-mail: miguel.duarte@medicina.ulisboa.pt

Vera Lucia Faria Viola Gongalves

- Cartério: Rua Dr. Herminio Laborinho, n°® 13 - 2500-214 CALDAS DA RAINHA
- Tel.: 914287287

- E-mail: vera.viola.goncalves@gmail.com

Diogo Frada Almeida

- Cartorio: Rua Castilho n.° 165 - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 213817400- Fax: 213826629

- E-mail: dfalmeida@migts.pt

- Web: www.migts.pt

Joana Eugénio

- Cartorio: Av. Sidonio Pais 379, Ed. Hoechst, Sala 1.14 - 4100-468 PORTO
- Tel.: 220167495 / 917814970

- E-mail: joanaeugenio@jpcruz.pt

Jualia Alves Coutinho
- Cartério: Rua da llha Terceira, 1, 3° Direito, 1000-171 LISBOA
- E-mail: juliaalvescoutinho@gmail.com

Maria Jodo Carapinha

- Cartério: Largo Samwell Dinis, n.° 3 - 2.° Dto.- 2820-491 ALMADA
- Tel.: 926224774

- E-mail: mariajoaocarapinha@gmail.com

Margarida Rossi

- Cartorio: Rua Infante D. Henrique 34 - 4780-482 SANTO TIRSO
- Tel.: 919455946

- E-mail: margarida.rossi@gmail.com
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Miguel Maia

- Cartorio: Edificio Net -Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002- PORTO
- Tel.: 220 028 916

- E-mail: miguel.maia@patents.pt

- Web: www.patentree.eu

Pedro Rebelo Tavares

- Cartoério: Rua Nossa Senhora de Fatima, 177, Piso 7 - 4050-427 PORTO
- Tel.: 223715485 / 916589604 - Fax: 223723285

- E-mail: pedro.tavares@pra.pt

Silvia Vieira

- Cartorio: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002 PORTO
- Tel.: 220028916

- E-mail: silvia.vieira@patents.pt

-Web: www.patentree.eu

Vitor Sérgio Moreira

- Cartério: Alameda dos Oceanos, 41K, 21 - Parque das NacGes - 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: vmoreira@inventa.com

Luisa Resende Castro

- Cartorio: Av. Casal Ribeiro, 50 — 3%ndar- 1000-093 LISBOA
- Tel.: 213815050

- E-mail: luisarezendecastro@gmail.com

Marisol Cardoso

- Cartorio: Alameda dos Oceanos 41 K-21 - 1990-207 LISBOA
- E-mail - mcardoso@inventa.com

- Tel.: 213150970

José Maria Lopes Pires Santos Quelhas

- Cartorio: Av. Fontes Pereira de Melo, 43 - 1050-119 LISBOA
- E-mail: josemaria.quelhas@plmj.pt

- Tel.: 211592504

Francisco Branco Pardal
- Cartério: Av. EUA 61, 2 esg. 1700-165 LISBOA
- E-mail: franciscobpardal@gmail.com

Vasco Granate

- Cartorio: Av.2 Fontes Pereira de Melo, 43, 1050-119 LISBOA
- E-mail: vasco.granate@plmj.pt

- Tel.: 213197303

Maria Jodo Nunes

- Cartério: Rua Nova de Almada 29, 2640-411 — MAFRA
- E-mail: mariajoaodecamposnunes@gmail.com

- Tel.: 916219056
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Beatriz Pereira da Cruz
- Cartorio: Rua das Janelas Verdes. N° 128 2°Andar, 1200-692 - LISBOA
- E-mail: beatrizpcruz@hotmail.com

Madalena Pacheco

- Cartério: Rua Tomas Ribeiro, n.° 45 - 2° Andar, 1050-225 - LISBOA
- E-mail: madalena.pacheco@rcf.pt

- Tel.: 210545512 - Fax: 213978754

- Web: www.rcf.pt

Antdnio Aragéo

- Cartorio: Rua Tomads Ribeiro, n2 45 — 22 Andar, 1050-225 LISBOA
- Tel.: 210545500

- E-mail: antonio.aragao@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Andreia Pereira

- Cartério: Rua Tomas Ribeiro, n.° 45 — 2° Andar, 1050-225 - LISBOA
- E-mail: andreia.pereira@rcf.pt

- Tel.: 210545500 - Fax: 213978754

-Web: www.rcf.pt

Catarina Azevedo Fernandes

- Cartorio: Av.2 General Humberto Delgado, 181, 4800-158 - GUIMARAES
- E-mail: catarinaazevedo@gamalobomelo.com

- Tel.: 253421600

Diana Andrade Sands

- Cartério: Rua Vitorino Nemésio, 107 - Rés do Chao Direito - 4050-638 PORTO
- E-mail: diana.faustino.andrade@gmail.com

- Tel.: 925585334

Rui Manuel Silva

- Cartorio: Praca Doutor Teixeira de Aragdo 7, 3° Direito, 1500-251 LISBOA
- Tlm.: 914024203

- E-mail: ruimsilva3@gmail.com

Alexandra Oliveira

- Cartério: Rua dos Bacalhoeiros, 4, 1100-070 LISBOA
- Tel.: 218823990 — TIm.: 913643170

- E-mail: alexandra.oliveira@gastao.com

- Web: www.gastao.com

Inés Falcédo Rovisco

- Cartério: Rua dos Bacalhoeiros, 4 - 2° andar, 1100-070 LISBOA
- Tel.: 218823990 — TIm.: 939624767

- E-mail: ines.rovisco@gastao.com
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Manuel Gil Fernandes

- Cartério: Rua Sousa Martins, 16, 1° A, 1050-218 LISBOA
- Tim.: 919902476

- E-mail: manelmgil@gmail.com

Susana Couto Gongalves

- Cartério: Casal Ribeiro, 50, 3° dto, 1000-091 LISBOA
- TIm.: 917938762

- E-mail: sgoncalves@clarkemodet.com

Jodo Carlos Assuncéo

- Cartorio: Avenida da Liberdade, 212, S/L Esquerdo, 1250-147 LISBOA
- Tel.: 210540860 - TIm.: 962104158

- E-mail: jca@nlp.legal

- Web: www.nlp.legal

Elizabete Coutinho

- Cartério: Rua 1° de Maio, n° 8, Soutelo, 3850-587 Branca, ALBERGARIA-A-VELHA
- TIm.: 913839747

- E-mail: elizabeteccoutinho@gmail.com

Antonieta Ribeiro

- Cartério: Instituto Superior Técnico — Avenida Rovisco Pais, 1049-001 LISBOA
- Tel.: 218417391

- E-mail: antonieta.ribeiro@tecnico.ulisboa.pt

- Web: https://tecnico.ulisboa.pt/

Carla Andrade Silva

- Cartério: Avenida José Gomes Ferreira, 15 — 3° L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 213241530

- E-mail: carla.silva@agcunhaferreira.pt
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PROCURADORES AUTORIZADOS

(Os Procuradores Autorizados sdo pessoas singulares que, ndo sendo Agentes Oficiais da
Propriedade Industrial, podem praticar actos e termos do processo, juntando, para o efeito,
procuracdo simples e com poderes especiais para cada processo)

Artur Almeida Pinto Furtado da Luz

- Cartorio: Rua da Madalena, 214 — 4° — 1100-325 LISBOA
- Tel.: 21 8870657 — Fax: 21 8879714

- E-mail: abpatentiena@mail.telepac.pt

Carlos Antdnio dos Santos Rodrigues

- Cartério: Rua da Madalena, 214 — 4° — 1100-325 LISBOA
- Tel.: 21 8870657 — Fax: 21 8879714

- E-mail: abpatentiena@mail.telepac.pt

Ruy Pelayo de Sousa

- Cartorio: Rua de Sa da Bandeira, 706 — 2° Esq. — 4000-432 PORTO
- Tel.: 22 2046120 — Fax: 22 2080728

- E-mail: geral@arlindodesousa.pt

- Web: www.arlindodesousa.pt

Carmen Ferreira Furtado da Luz de Oliveira e Silva

- Cartério: Rua Sousa Martins, N.° 10 - 7° — 1050-218 LISBOA
- Tel.: 21 3876961 — Fax: 21 3877596

- E-mail: furtado.marcas@netcabo.pt

Luis Reinaldo de Oliveira e Silva

- Cartorio: Rua Maria Pia, 20 - 3° Dto. — 1350-208 LISBOA
- Tel.: 21 3951814 — Fax: 21 3951842

- E-mail: publimarca@iol.pt

Carlos Eugénio Reis Nobre
- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352
- E-mail: portugal@inventa.com
- Web: www.inventa.pt

Maria Margarida Gomes Sanches Nunes

- Cartério: Av. Antdnio José Gomes, 60 - B - 1° E, Apartado 175 — 2801-902 ALMADA
- Tel.: 21 2744129 e 21 2768069 — Fax: 21 2740012

- E-mail: guimarque@guimarque.pt

José Roger Pimenta Rodrigues
- Cartorio: Praca Francisco Sa Carneiro, 3 — 4° - Apartado 2874 — 1000-159 LISBOA CODEX
- Tel. 21 8461705 — Fax 21 8478686
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