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Aviso

A matéria publicada no presente Boletim sio aplicaveis as disposi¢ées do Cédigo da Propriedade Industrial.

Cédigos

Cadigos das rubricas (St. 17 OMPI)
Lista dos Cddigos INID — Identificacdo
Titulos de propriedade industrial: Numérica Internacional de Dados Bibliogréaficos

A — Patente de invengdo. (Normas St. 9, St. 60, St. 80 OMPI)

K — Modelo de utilidade.
L — Modelo industrial.
Q — Desenho industrial.

Patentes, Modelos de Utilidade, Certificados
Complementares de Protecdo, Desenhos ou Modelos:

Y — Desenho ou modelo. (11) Ndmero de pedido.

1 — Pedido nédo examinado. (19) Organismo emissor, pais.

3 — Pedido examinado sem pesquisa. (22) Data do pedido.

4 — Pedido examinado com pesquisa. (28) Numero de objetos de um pedido multiplo.
(30) Data, pais e nimero de prioridade.

Publicacdo: (43) Data de publicacéo de pedido ndo examinado.

(44) Data de publicacdo de pedido examinado.
(51) Classificacao internacional:

A, U—Int.ClL. 7;

L,Q,Y—LOC (8).

(54) Titulo em portugués.

BB — Publicacédo de pedidos e correspondente
disponibilizacdo dos documentos ao publico, para consulta
ou fornecimento de copias, a pedido.

Oposicao: (55) Reproducdo fotografica do desenho ou modelo.

CA — Fase de oposigéo. (57) Resumo e desenho da invengédo/descricéo do
desenho ou modelo.

Procedimento de concessdo: (71) Requerente, nacionalidade, profissdo, morada.

FA _ Desisténcias. (72) Inventor(es)/autor(es).

FC — Recusas.
FF — Concesséo provisoria.
FG — Concessdo; Registo; Estatuto legal; Licencas.

Marcas, Nomes e Insignias de Estabelecimento, Logétipos,
Denominagdes de Origem e Indicacdes Geogréficas,

GA — Transformac&o de pedido de titulo de Recompensas:

propriedade industrial. (210) NUmero de pedido.

PC — Transmisséo. (220) Data do pedido.

PD — Mudangas de identidade/sede. (300) Data, pais e nimero de prioridade.

QB — Licencas concedidas e registadas. (441) Data de publicacéo do pedido ndo examinado.
(442) Data de publicagéo do pedido examinado.

Corregdes; outros: (511) Lista de produtos ou servicos segundo a

Classificaco Internacional de Nice [NCL (8)].

(512) Classificagdo Nacional e/ou lista de produtos ou
Servigos.

(531) Descricdo dos elementos figurativos das marcas
segundo a Classifica¢do Internacional de Viena [CFE (5)].

HK — Retificagdes.
HZ — Requerimentos indeferidos.

Caducidade dos direitos de propriedade industrial:

MA — Rendncias. (540) Reprodugdo do sinal.
MM — Caducidades. (550) Indicacdo do tipo de marca

(551) Indicacdo de que a marca € coletiva, de
Manutencéo dos direitos de propriedade industrial: certificagéo ou de associagéo.

(561) Transliteracdo da marca.

(566) Traducdo da marca ou das palavras nela contidas.

(591) Informac6es de cores reivindicadas.

(730) Nome do requerente, nacionalidade, profissdo,
RL — Despachos proferidos por sentenca alterando morada.

despacho anterior.

NF — RevalidacGes.

Outras decisoOes:
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Outros codigos

MNA — Marca nacional.

MCA — Marca Coletiva.

MCC — Marca de Certificacdo ou de Garantia.
NOM — Nome de estabelecimento.

INS — Insignia de estabelecimento.

LOG — Logétipo.

DNO — Denominacdo de Origem Nacional.
DOl — Denominacéo de Origem Internacional.
IGR — Indicacdo Geografica.

RCS — Recompensa.

Lista alfabética dos cédigos de paises,
organizac0es intergovernamentais
e outras entidades
(Norma St. 3 OMPI)

AD — Andorra.

AE — Emirados Arabes Unidos.
AF — Afeganistéo.

AG — Antigua e Barbuda.

Al — Anguila.

AL — Albania.

AM — Arménia.

AN — Antilhas Holandesas.
AO — Angola.

AP — ARIPO — Organizacdo Regional Africana da
Propriedade Industrial.
AR — Argentina.

AT — Austria.
AU — Austrélia.
AW — Aruba.

AZ — Azerbaijdo.

BA — Bosnia-Herzegovina.
BB — Barbados.

BD — Bangladesh.

BE — Bélgica.

BF — Burquina Faso.
BG — Bulgéria.

BH — Barém.

Bl — Burundi.

BJ — Benin.

BM — Bermudas.
BN — Brunei Darussalam.

BO — Bolivia.

BOIP — Office da Propriedade Intelectual do
Benelux.

BR — Brasil.

BS — Baamas.

BT — Butdo.

BV — llha Bouvet.

BW — Botswana.

BY — Bielo-RUssia.

BZ — Belize.

CA — Canada.

CD — Republica Democrética do Congo.
CF — Republica Centro-Africana.

CG — Congo.

CH — Suica.
Cl — Costa do Marfim.
CK — llhas Cook.

CL — Chile.

CM — Camardes.
CN — China.

CO — Coldmbia.
CR — Costa Rica.
CU — Cuba.

CV — Cabo Verde.
CY — Chipre.

CZ — Republica Checa.
DE — Alemanha.
DJ — Djibuti.

DK — Dinamarca.

DM — Dominica.

DO — Republica Dominicana.

DZ — Argélia.

EA — EAPO — Organizagcdo Euro-Asiatica de
Patentes.

EC — Equador.
EE — Estdnia.
EG — Egipto.

EH — Sara Ocidental.

EM — EUIPO — Instituto da Propriedade Intelectual
da Unido Europeia.

EP — IEP — Instituto Europeu de Patentes.

ER — Eritreia.

ES — Espanha.
ET — Etiopia.
Fl — Finlandia.
FJ — Fiji.

FK — llhas Malvinas.

FO — llhas Faroé.

FR — Franga.

GA — Gabdo.

GB — Reino Unido.

GC — Instituto de Patentes do Conselho de
Cooperagao dos Estados Arabes do Golfo (GCC).
GD — Granada.

GE — Gedryia.

GG — Guernsey.

GH — Gana.

Gl — Gibraltar.

GL — Gronelandia.

GM — Gambia.

GN — Guiné.

GQ — Guiné Equatorial.
GR — Grécia.

GS — Gedrgia do Sul e as ilhas Sandwich do Sul.
GT — Guatemala.

GW — Guiné-Bissau.

GY — Guiana.

HK — Hong-Kong/China.

HN — Honduras.

HR — Croécia.

HT — Haiti.

HU — Hungria.

IB — Secretaria Internacional da Organizacdo

Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI).
ID — Indonésia.
IE — Irlanda.
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IL — Israel.

IM — llha de Man.
IN — india.

1Q — Iraque.

IR — Republica Islamica do Iréo.
IS — Islandia.

IT — Itélia.

JE — Jersey.

JM — Jamaica.

JO — Jordania.

JP — Japéo.

KE — Quénia.

KG — Quirguistéo.
KH — Camboja.
KI — Quiribati.
KM — Comores.

KN — S. Kitts e Nevis.

KP — Republica Popular Democratica da Coreia.

KR — Republica da Coreia.

KW — Koweit.

KY — llhas Caiméo.

KZ — Cazaquistéo.

LA — Republica Popular Democrética do Laos.
LB — Libano.

LC — Santa Ldcia.

LI — Listenstaina.

LK — Sri Lanka.
LR — Libéria.

LS — Lesoto.

LT — Lituania.

LU — Luxemburgo.
LV — Letonia.

LY — Libia.

MA — Marrocos.
MC — Modnaco.

MD — Republica da Moldavia.
ME — Montenegro.

MG — Madagéscar.

MK — Ex-Republica Jugoslava da Macedonia.
ML — Mali.

MM — Myanmar (Birmania).
MN — Mongoélia.

MO — Macau.

MP — llhas Marianas do Norte.
MR — Mauriténia.

MS — Montserrate.

MT — Malta.

MU — Mauricias.

MV — llhas Maldivas.

MW — Malavi.
MX — México.
MY — Maléasia.
MZ — Mogambique.
NA — Namibia.
NE — Niger.
NG — Nigéria.
NI — Nicaragua.
NL — Holanda.
NO — Noruega.
NP — Nepal.

NPI — Instituto Nérdico de Patentes.
NR — Nauru.

NZ — Nova Zelandia.
OA — OAPI — Organizacao Africana da Propriedade
Intelectual.

OM — Oma.

PA — Panama.

PE — Peru.

PG — Papua Nova Guiné.
PH — Filipinas.

PK — Paquistéo.

PL — Polénia.

PT — Portugal.

PW — Palau.

PY — Paraguai.

QA — Quatar.

QZ — Instituto Comunitéario de Variedades Vegetais
(CPVO).

RO — Roménia.

RS — Sérvia.

RU — Federacgdo Russa.
RW — Ruanda.

SA — Arabia Saudita.

SB — llhas Saloméo.

SC — Seychelles.

SD — Sudéo.

SE — Suécia.

SG — Singapura.

SH — Santa Helena.

S| — Eslovénia.

SK — Eslovaquia.

SL — Serra Leoa.

SM — S&o Marinho.

SN — Senegal.

SO — Somalia.

SR — Suriname.

ST — Séo Tomé e Principe.
SV — El Salvador.

SY — Republica Arabe da Siria.
SZ — Suazilandia.

TC — llhas Turcas e Caicos.

TD — Chade.
TG — Togo.
TH — Tailandia.

TJ — Tajiquistéo.
TL — Timor-Leste.
TM — Turquemenistao.

TN — Tunisia.

TO — Tonga.

TR — Turquia.

TT — Trinidade e Tobago.
TV — Tuvalu.

TW — Taiwan/China.
TZ — Republica Unida da Tanzania.

UA — Ucrania.

UG — Uganda.

US — Estados Unidos da América.
UY — Uruguai.

UZ — Uzbequistdo.

VA — Vaticano.

VC — Sao Vicente e Granadinas.
VE — Venezuela.

VG — llhas Virgens (GB).

VN — Vietname.
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VU — Vanuatu.

WO — OMPI — Organizacio Mundial da
Propriedade Intelectual.

WS — Samoa.

YE — 1émen.

YU — Jugoslavia. (1)
ZA — Africa do Sul.
ZM — Zambia.

ZW — Zimbabwe.

(1) O codigo YU foi retirado da lista, em Novembro de 2006. Até essa
data identifica a ex-Jugoslavia, a Sérvia e o0 Montenegro.
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TRIBUNAIS
Decisdes judiciais relativas a processos de propriedade industrial

A sentenca do Tribunal da Propriedade Intelectual, Juiz 3, relativa & marca nacional n.° 643237, julga o
recurso improcedente e concede o registo; o acdrdao do Tribunal da Relacéo de Lisboa, Sec¢do da
Propriedade Intelectual e da Concorréncia, Regulacéo e Superviséo, julga a apela¢ao procedente e
recusa o registo, considerando provada a matéria de facto indicada no ponto 5.2.17. da decisao liminar
do relator.

Assinado em 24-05-2021, por
Maria Jodo Calado, Juiz de Direito

Processo: 25/21.2YHLSB

Referéncia: 441347
S

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual
Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 3
Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justiga
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt
Recurso de Propriedade Industrial
SENTENCA
I - Relatorio:

“Despomar — Comercializacio de Artigos desportivos, Lda”, veio, ao abrigo
do disposto nos artigos 38.° e seguintes do Novo Codigo da Propriedade Industrial, interpor
recurso do despacho do Diretor de Marcas do INPI que concedeu o registo da marca nacional
n°643237 a — pedindo que seja revogado o despacho
recorrido e ndo seja admitida a concessao do registo da marca.

Alegou em sintese, que a marca registanda nao so € semelhante a sua, como ha
afinidade dos produtos que visam assinalar. Ha risco de confusdo para os consumidores, que
poderao associar as marcas e que por isso devera ser recusado o seu registo.

*

O recorrido ndo apresentou resposta ao recurso.
s
Face ao disposto no n.° 3 do artigo 43.° do CPI é chegado o momento de ser
proferida a respetiva decisdo.
*

O Tribunal é competente em razao da nacionalidade, da matéria e da hierarquia. O
processo € o proprio e ndo enferma de nulidades que invalidem todo o processado. As partes
tém personalidade e capacidade judiciarias, estdo regularmente representadas. Nao existem
outras nulidades, excecdes ou quaisquer questdes prévias que obstem ao conhecimento do
mérito da causa e que cumpra agora conhecer.

* sk
II - Fundamentacio — Matéria de facto provada:
Do acordo das partes e dos documentos juntos, e a consulta ao site oficial do INPI,

resultam como provados os seguintes factos, com interesse para a decisdo da causa:

1. A recorrente ¢ titular das seguintes marcas:

Q_ ERICEIRA
- marca nacional n° 359384 requerida a 6 de outubro de
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Processo: 25/21.2YHLSB

T Referéncia: 441347
PR FS

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual
Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 3

Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justiga
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt
Recurso de Propriedade Industrial
2001 e concedida a 19 de maio de 2003, que assinala “vestuario; calgado e chapelaria” na
classe 25 da Classifica¢ao Internacional de Nice;
' SURF SHOP : .

- marca nacional n°® 465208 TN requerida a 19 de abril de 2010

e
concedida a 7 de julho de 2010, que assinala “vestudrio; calgado e chapelaria” na classe 25 da

Classifica¢do Internacional de Nice.

- marca nacional n°® 485595 , requerida a 30 de junho de 2011 e
concedida

a 20 de setembro de 2011, que assinala servigos de “educag@o” na classe 41 da Classificagdo
Internacional de Nice.

C EricERA
- marca nacional n°500092 ' requerida a 23 de maio de 2012 e
concedida a 6 de novembro de 2013 que assinala servigos de “organizagdo de competi¢des
desportivas; realizagdo de eventos desportivos vocacionados para o desporto radical de surf;

escolas de surf” na classe 41 da Classificag¢do Internacional de Nice.

ERICEIRA

. SURF» SKATE
- marca nacional n°510391 v

requerida a 18 de fevereiro de 2013 e
concedida a 16 de maio de 2013, que assinala os seguintes produtos:

- na classe 25 “bonés; bonés e chapéus de desporto; cal¢ado; calgado de praia
calgas khakis; cal¢des de banho; camisas; camisolas; casacos; casacos de snowboard; casacos
desportivos; chapelaria; chapéus e bonés; chinelos de banho; fatos impermeaveis; gorro;
pullovers; sandélias; sapatos; «sweat shirtsy»; t-shirts; vestidos; vestudrio; vestuario de praia;
vestuario para surf”,

- na classe 28" “brinquedos; correias para pranchas de surf; esquis para surf; patins

em linha; patins de rodas; pranchas de bodyboard; pranchas de surf”.
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Processo: 25/21.2YHLSB

‘g Referéncia: 441347
|
PPN

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual

Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 3
Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justiga
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt

Recurso de Propriedade Industrial
C ericERA
- marca nacional 568614 S requerida a 29 de julho de 2016 e
concedida a 16 de novembro de 2016, que assinala "educagdo; formagdo; divertimento;

actividades desportivas e culturais" na classe 41 da Classifica¢@o Internacional de Nice;

- marca nacional 605884 requerida a 30 de julho de 2018 e
concedida a 13 de dezembro de 2018 que assinala "aluguer de equipamento de desporto,
exceto veiculos; aluguer de equipamento desportivo; atividades desportivas e recreativas;
ensino de desportos; servigos de desporto; servigos de educagdo relacionados com desporto;
servigos de instrugdo desportiva; servicos educativos relacionados com desporto; academias
[educagdo]; acompanhamento técnico; aulas de desporto; cursos de instrugdo relacionados
com atividades desportivas; educag¢do desportos; formagao desportiva; organizagao de aulas

de desporto", na classe 41 da Classificagao Internacional de Nice.

Q ERICEIBQ
- o logotipo 3976 requerido a 16 de outubro de 2001 e

concedido a 28 de novembro de 2002.

ERIcEIRA
- o logétipo 20885 R requerido a 19 de abril de 2010 e
concedido a 7 de julho de 2010.

2. O recorrido pediu em 23/05/2020 o registo da marca nacional n® 643237

o , tendo 0 mesmo sido concedido em 18/11/2020.

3. Tal marca destina-se a assinalar na classe 41 e 43 da Classifica¢do Internacional de

Nice os seguintes produtos:
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Processo: 25/21.2YHLSB

owrwg Referéncia: 441347
PPN

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual
Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 3

Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justiga
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt
Recurso de Propriedade Industrial

«41- atividades de diversio, desportivas e culturais

43 - disponibilizagdo de alojamento tempordrio para hospedes; disponibiliza¢io
De alojamento tempordrio como parte de pacotes de hospitalidade; fornecimento de
alojamento tempordrio em apartamentos de férias; fornecimento de alojamento para férias;
fornecimento de instalagoes de campismo; organizacio de alojamento turistico;
organizag¢do de alojamentos de férias; servigos de alojamento de turistas; servigos de
alojamento tempordrio em campos de fériasy.

7. A recorrente reclamou contra o despacho de concessdo da marca registanda e o
recorrida respondeu a reclamag@o.

8. O INPI proferiu despacho de concessao da marca, por ser seu entendimento que a
impressdo de conjunto é distinta e que os vocabulos Ericeira, surf, escola e school nao sao
apropriaveis por um s6 agente econémico.

k% %

III — Fundamentacéao de Direito:

“Marca é um sinal distintivo de produtos ou servigos, visando individualiza-los
no mercado, perante o consumidor e em relagdo aos demais, com os propositos de assegurar e
potenciar a clientela, simultaneamente protegendo o consumidor do risco de confusdo ou
associa¢do com marcas concorrentes” (Ac. do STJ de 11/01/2011, proc. 627/06.7TBAMT.P1,
em www.dgsi.pt, e Ferrer Correia - Ligoes de Direito Comercial, vol. 1, p. 253. A sua fungao
essencial é a distintiva, ou seja, a marca distingue e garante que os produtos ou servigos se
reportam a uma pessoa que assume pelos mesmos o 6énus de uso ndo enganoso, nessa medida
cumprindo uma fun¢éo de garantia de qualidade dos produtos e servigos, por referéncia a uma
origem ndo enganosa e podendo, ainda, contribuir para a promogdo dos produtos ou servigos
que assinala (c¢f. Luis Couto Gongalves - Direito das Marcas, pp. 17— 30).

A composi¢do das marcas € tendencialmente livre, limitada apenas por algumas
restricGes impostas por lei ou pelos principios da eficacia distintiva da verdade, novidade,
independéncia e licitude (artigos 231° e 232° do NCPI).

Conforme dispde este novo citado artigo 232.°, n.° 1, alinea a), constitui fundamento de

recusa do registo de marca:
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Processo: 25/21.2YHLSB
Referéncia: 441347

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual
Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 3
Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justiga
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt
Recurso de Propriedade Industrial

a) A reprodugdo de marca anteriormente registada por outrem para produtos ou
servigos idénticos
b) A reprodugdo de marca anteriormente registada por outrem para produtos ou

servigos afins ou a imitagdo, no todo ou em parte, de marca anteriormente registada por
outrem para produtos ou servigos idénticos ou afins, que possa induzir em erro ou confusio o

consumidor ou que compreenda o risco de associagdo com a marca registada.

A recorrente entende que as marcas da recorrida sdo susceptiveis de confundir o
consumidor, face as suas marcas anteriormente registadas.

Ora, conforme se estipula no artigo 238.° n.° 1 do NCPI “a marca registada considera-
se imitada ou usurpada por outra, no todo ou em parte, quando, cumulativamente:

a) A marca registada tiver prioridade; b) Sejam ambas destinadas a assinalar produtos
ou servigos idénticos ou afins; c) Tenham tal semelhanca grafica, figurativa, fonética ou outra
que induza facilmente o consumidor em erro ou confusdo, ou que compreenda um risco de
associagdo com marca anteriormente registada, de forma que o consumidor ndo as possa
distinguir sendo depois do exame atento ou confronto”.

O primeiro requisito prende-se com dados objectivos, ou seja, a data em que foi
concedido o registo, tendo, porém, de se considerar a prioridade resultante do pedido. O
segundo, refere-se a identidade do tipo de produtos ou servigos em causa, face a sua utilidade
e fim ou ainda a sua origem, ndo sendo naturalmente suficiente que estes se integrem na
mesma classe, antes que se destinem a assinalar produtos ou servigos idénticos.

No caso dos autos, ndo restam duvidas quer da prioridade do registo das marcas da
recorrente.

No que respeita a alinea b) identidade ou afinidade de produtos, vejamos:

Este requisito € decorréncia do principio da especialidade que vigora em sede de tutela
do uso exclusivo da marca registada prioritaria. Ou seja, os produtos ou servigos em confronto
tém de ser idénticos ou tera de existir entre os mesmos uma relag¢do de afinidade. Se tal nexo

ndo existir, ndo existira, por regra, a possibilidade de indugdo do consumidor em erro ou
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confusdo. E ndo existindo risco de associagdo a marca prioritariamente registada, o seu titular
nao gozara do direito ao uso exclusivo.

A norma da alinea a) do n° 2, do art® 238°, do CPI, estabelece que “Para os efeitos da
alinea ) don® 1:

a) Produtos e servigos que estejam inseridos na mesma classe da classificagéo de Nice
podem ndo ser considerados afins;

b) Produtos e servigos que ndo estejam inseridos na mesma classe da classificagdo de
Nice podem ser considerados afins.

“A afinidade ou similitude entre produtos ou servigos afirmar-se-a sempre que, pela
sua significagdo economica, qualidade e modo de utilizagao, especialmente do ponto de vista
dos seus lugares normais de produgdo e de venda, esses produtos (ou servigos) apresentem
‘pontos de contacto’ tdo estreitos que, aplicando-se-lhe a mesma marca, o consumidor médio
os poderia razoavelmente atribuir & mesma fonte produtiva” (M. Nogueira Serens, “A
“vulgarizagdo™ da marca na Directiva 897104/CE, de 21 de Dezembro de 1988”, in Estudos
em Homenagem ao Prof. Doutor Ferrer-Correia, IV, Boletim da Faculdade de Direito da
Universidade de Coimbra, 1997, p.41).

Por outro lado, como assinala o Tribunal de Justi¢ca da Unido Europeia (TJUE), no
Acordao proferido em 29-09-1998, no processo C-39/97 (Canon/Metro-Goldwyn Mayer),
para apreciar a semelhanga entre produtos ou servigos importa considerar todos os factores
pertinentes que caracterizam a relagdo entre uns ou outros: “estes factores incluem, em
especial, a sua natureza, destino, utilizagdo, bem como o seu caracter concorrente ou
complementar”.

Ou seja, a identidade do tipo de produtos ou servigcos deve ser aferida face a sua
utilidade e fim ou ainda a sua origem, ndo sendo naturalmente suficiente que estes se integrem
na mesma classe, mas antes que se destinem a assinalar produtos ou servigos idénticos. "Na
comparagdo entre duas marcas ou entre uma marca e outro sinal distintivo prioritario, a
identidade ou afinidade dos sinais deve em primeiro lugar aferir-se em fun¢ao dos produtos
ou servigos a que se destinam, sendo necessario que estes se situem o mesmo mercado

relevante, de modo a permitir uma relagdo de concorréncia entre os agentes economicos que
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os oferecem ao publico. Ou seja, exige-se que entre os produtos ou servigos se verifique o que
se costuma designar por elasticidade cruzada da procura (Ac. da RL, de 2/07/2013, proc.
451.06.7TYLSB.L1-7, em www.dgsi.pt).

Dado que a lei nao define o que deva entender-se por "similaridade ou manifesta
afinidade" entre produtos, para os efeitos da nog¢do de imitagdo de marcas, a jurisprudéncia
tem suprido esta omissao apelando a varios critérios, a saber:

1.° O critério da relagdo de afinidade economica: «Na falta de um conceito legal de
«afinidade», esse critério econdmico é o que melhor se depara, assente na natureza
substituivel dos produtos em confronto que lhes cria a oportunidade de procura conjunta,
imprimindo-lhes, através duma utilizagdo para o mesmo fim, uma relagdao de aproximagdo
dentro do mercado em que circulam que precisamente os torna afins, facilitando a aquisi¢do
de um em vez de outros, ja que indiferentemente possibilitam a satisfa¢do dos mesmo
consumidores» — cfr. Ac. TRLisboa de 19.07.68, Boletim da Propriedade Industrial, no 4/69,
p.570;

2.° O critério dos destinos e aplicagdes idénticos: “Nao definindo a lei o conteiido da
afinidade, tera esta de ser apreciada, em todos os casos, tendo como base os destinos e
aplicagoes idénticos, isto é, a mesma utilidade e afinidade dos produtos, considerando-se
afins os produtos quando estes sdo concorrentes no mercado, quando tém a mesma utilidade
e fins” — cfr. acs. STJ de 12.3.91, in B.M.J n°® 405, p. 492; de 3.04.70, in BMJ n° 196, p. 265 e
de 13.02.97 in BMJ n° 284, p. 238.

3.° O critério da concorréncia entre os produtos no mercado — cfr. Ac. TRLisboa de
26.05.71, in BMJ 207, 225.

Para LUIS COUTO GONCALVES, in “Direito de Marcas” cit., p. 133, a
jurisprudéncia tem sido praticamente unanime em realgar o facto de os produtos ou servigos
serem concorrentes no mercado, tendo a mesma utilidade e fim, com o esclarecimento de que
aquilo de que «se trata, ndo é de encontrar a afinidade entre produtos e servigos, entre si,

isoladamente, e sem um fim em vista, mas, antes, a de encontrar a afinidade entre produtos e
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servigcos marcados, isto é, ndo desligados da finalidade essencial da marca, que é a
finalidade distintivay.

«Para além deste critério, a doutrina refere ainda o critério da natureza (estrutura) dos
produtos e o critério dos circuitos e habitos de distribui¢do dos produtos e servigos» - idem
ibidem.

Dentro destes critérios, verifica-se, indubitavelmente, a inexisténcia de identidade e
afinidade entre os produtos assinalados pelas marcas da recorrente e pela marca do recorrido
no que respeita aos produtos e servigos assinalados na classe 43, pois servigos de alojamento
local, de apartamentos para férias nada tém a ver com educagdo, vestudrio, actividades
desportivas, formagao desportiva.

E, pois manifesto que os produtos em causa nio sio consumidos e procurados pelo
mesmo tipo de consumidores, ndo sdo substituiveis entre si. "Como ensinava Pinto Coelho,
‘uma marca nao tem de ser distinta de toda e qualquer outra marca ja existente, seja qual for o
produto para que tiver sido adotada e esteja sendo usada; tem de ser distinta, e portanto nova,
no sentido de que ndo deve confundir-se com qualquer outra que tenha sido usada para
produtos do mesmo género’ (citagdo Pedro Sousa e Silva in O principio da especialidade das
marcas - ROA, Jan. 1998). (...) Continuando nesse artigo, defende o seu autor que por
afinidade manifesta ‘s6 deverdo ter-se por afins produtos ou servi¢os que apresentem entre si
um grau de semelhan¢a ou proximidade suficiente para permitir, ainda que parcialmente, uma
procura conjunta, para satisfag@o de idénticas necessidades dos consumidores’ (p. 396)" (Ac.
do STJ de 26/10/2004, proc. 04A3054, em www.dgsi.pt). SO existe possibilidade da
existéncia de afinidade quando os produtos apresentam "a possibilidade de satisfazer a mesma
ou idéntica fungao, isto €, na sua possibilidade concorrencial no mercado" (Justino Cruz -
Anotagoes ao Codigo da Propriedade Industrial, 2* ed., pp. 207 e 210).

Ora, no caso dos autos, isto, manifestamente, ndo acontece., pois quem procura casas
de férias, alojamentos locais, ndo € necessariamente 0 mesmo consumidor que procura
actividades desportivas, vestuario desportivo ou servigos de educagdo.

O tipo de consumidor das marcas da recorrente, ndo sera necessariamente 0 mesmo

tipo de consumidor que procura alojamentos locais e de férias, razdo pela qual entendo ndo
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existir a tal afinidade entre os produtos assinalados pelas marcas da recorrente e as do
recorrido no que concerne a classe 43.

Ja os servigos elencados na classe 41 sdo, indubitavelmente idénticos aos assinalados
pela recorrente.

Assim sendo, e uma vez que, no caso, falta o requisito a que alude a alinea b) do art.
238° do NCPI, no que concerne aos servi¢os da classe 43, sendo que para haver imitagdo os
trés requisitos ali estabelecidos tém de se verificar cumulativamente, temos de concluir que a
marca do recorrido ndo imita as da recorrente no que a estes servigos respeita

Contudo, vejamos se existe similitude gréafica, figurativa e fonética, pois que ainda estdo
em causa os servigos da classe 41:

Conforme resulta do preceituado no artigo 238° n.° 1, alinea c), do CPI, € relevante a
imitagdo de sinais que for susceptivel de induzir o consumidor em erro ou confusdo ou que
crie o risco de associagdo com a marca registada.

O juizo avaliativo da semelhanga entre duas marcas pressupde um processo de
comparagdo das marcas que deve ser feito “por intui¢do sintética e ndo por dissecagdo
analitica”, apreciando-se a imitagdo “pela semelhan¢a que resulta do conjunto dos elementos
que constituem a marca, e ndo pelas diferengas que poderiam oferecer os diversos pormenores
considerandos isolados e separadamente” (Carlos Olavo, Propriedade Industrial, Sinais
Distintivos do Comércio, Concorréncia Desleal, 2 * ed., Almedina, 2005, p.102).

Como refere o Tribunal de Justi¢a da Unido Europeia (TJUE), no Acordao proferido em
11-11-1997, no processo C-251/95 (SABEL BV / Puma AG, Rudolf Dassler Sport), no que
tange a semelhanga visual, auditiva ou conceptual dos sinais em causa, a apreciagdo global
deve basear-se na impressio de conjunto produzida pelos mesmos, atendendo,
nomeadamente, aos seus elementos distintivos e dominantes.

Tratando-se de sinais mistos (em que coexistem elementos nominativos e graficos) e/ou
complexos (compostos por mais de um elemento nominativo), importa ainda acrescentar,
citando Ferrer Correia, que: “as marcas mistas e as marcas complexas deverdo ser
consideradas globalmente, como sinais distintivos de natureza unitaria, mas incidindo a

averiguagdo da novidade sobre o elemento ou elementos prevalentes — sobre os elementos que
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se afigurem mais idoneos a perdurar na memoria do publico (ndo deverdo tomar-se em linha
de conta, portanto, os elementos que desempenhem func¢do acessoria, de mero pormenor).
Uma marca mista ou complexa nado sera nova quando o seu nucleo se confunda com marca
mais antiga” (A. Ferrer Correia, Li¢oes de Direito Comercial, Coimbra, 1973, vol. I, pp.331-
332).

Para efeitos desta apreciagdo global deve atender-se ao consumidor médio da categoria
de produtos em causa que esteja normalmente informado e razoavelmente atento e advertido
(neste sentido, cf. o Acdrdao proferido em 22-06-1999, Lloyd Schuhfabrik Meyer & Co.
GmbH / Klijsen Handel BV, no Processo C-342/97, n.° 26).

Deve ainda considerar-se que o zelo e ponderagdao que o consumidor emprega no acto
de aquisi¢ao dos produtos aumentam com o grau de conhecimento acerca do tipo de produto,
minimizando, deste modo, o risco de confusdo entre os respectivos sinais.

No que concerne a semelhanga entre marcas, a lei ndo define este conceito, somente
indicando os critérios para determinar a sua existéncia, cabendo ao intérprete e aplicador da
lei, designadamente a jurisprudéncia, a tarefa de decidir, caso a caso e a luz desses critérios,
sobre a sua verificagdo e consequente relevancia para efeitos de recusa de registo.

Convém, por isso, relembrar alguns principios ou regras que se vém firmando quer na
doutrina, quer, especialmente na jurisprudéncia, no ambito desta especifica actividade
hermenéutica.

“E matéria de facto saber se existe ou niio semelhanga e é matéria de direito apurar quer
da existéncia ou ndo de imitagdo em face das semelhangas ou dissemelhancas fixadas pelas
instancias, quer se a imitagao assenta numa semelhanca capaz de determinar erro ou confusao;
— 0 juizo comparativo deve ser objectivo, apurando-se se existe risco de confusdo tomando
em conta o consumidor ou utilizador final medianamente atento;

— para a formulagdo desse juizo relevam menos as dissemelhangas que oferecam os diversos
pormenores isoladamente do que a semelhan¢a que resulta do conjunto dos elementos

componentes, devendo ainda tomar-se em conta a interligagdo entre os produtos e servigos,

por um lado, e, por outro, os sinais que os diferenciam.
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Isto €, esse confronto ndo demanda, da parte do consumidor, especiais qualidades de
perspicacia, subtileza ou atengdo, ja que, no frenético universo do consumo, o padrido é o
consumidor médio, razoavelmente informado, mas ndo particularmente atento as
especificidades proprias das marcas.

Dai que, no juizo a fazer acerca da imitagdo, se deva ter em conta uma impressao de
conjunto e ndo de pormenor das marcas ou produtos, sendo relevantes os elementos que
essencialmente, as distinguem por serem os dominantes.

E assim o critério do consumidor médio, o relevante, para diante dos elementos
graficos, fonéticos ou figurativos (sobretudo nas marcas mistas) de certo produto de uma
marca, poder ou ndo, ter a percepg¢do de que pode confundir essa com aquela outra, ou
associa-la a uma ja existente, ndo sendo de exigir que, se tivesse a possibilitar de as
confrontar, logo as suas dividas pudessem ser dissipadas” — cf. Ac. do STJ de 15.02.2000,
CJSTJ 2000, I, pag. 97.

Por outras palavras, o consumidor em causa nao ¢ um consumidor concreto, mas um
consumidor abstracto, ndo de todo e qualquer produto ou servigo, mas sim daquele a que a
marca se destina. O critério de confundibilidade a ter em conta sera, portanto, colocado na
perspectiva do consumidor médio dos produtos ou servigos em questdo, tomando em conta o
estrato ou estratos populacionais a que primordialmente sdo destinados.

Havera, alias, que atender a espécie de marca de que se trata. Assim, nas marcas
nominativas, devera proceder-se a um confronto sobre os aspectos graficos e fonéticos — cf.
ac. do STJ de 30.01.2001, CJSTJ 2001, I, pag. 89 —, e nas mistas atender ainda aos
figurativos, tudo no seu conjunto, salientando aquilo que chama mais a atengdo ao referido
consumidor, aquilo que mais (facilmente) retém na memoria.

Quanto ao risco de associa¢do, Coutinho de Abreu, B.F.D.U.C., vol. LXXIII, 1997,
pag. 145, em estudo sobre as Marcas escreve:

«(...) o risco de confusdo deve ser entendido em sentido lato, de modo a abarcar tanto

o risco de confusdo em sentido estrito ou proprio como risco de associagao.
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Verifica-se o primeiro quando os consumidores podem ser induzidos a tomar uma
marca por outra e, consequentemente, um produto por outro (os consumidores créem
erroneamente tratar-se da mesma marca e produto).

Verifica-se o segundo quando os consumidores, distinguindo embora os sinais, ligam
um ao outro e, em consequéncia, um produto ao outro (créem erroneamente tratar-se de
marcas e produtos imputaveis a sujeitos com relagdo de coliga¢@o ou licenga, ou tratar-se de
marcas comunicando analogas qualidades dos produtos)».

Na feliz afirmagdo de Kohler, citado no acérdiao do STJ de 03.11.1981, BMJ 311°-
402, € por intui¢do sintética e ndo por dissecagdo analitica que deve proceder-se a
comparagao.

Idéntico entendimento € expresso por Pinto Coelho, nas suas "Ligdes de Direito
Comercial", quando escreve: «Sempre que a marca, no seu conjunto, forma uma semelhancga
tal com outra que possa determinar a confusdo entre as duas, deve considerar-se a marca
como imitada; deve olhar-se, insiste-se, a semelhanga do conjunto e nd3o a natureza das
dissemelhangas ou ao grau das diferencas que as separam.

E preciso considerar-se - refere ainda o mesmo autor - que o publico geralmente ndo
estd a pensar na imitagdo, na existéncia ou inexisténcia de imita¢do. Liga um produto, que lhe
agradou, a certa marca, de que conserva uma ideia mais ou menos precisa. E deve evitar-se
que outro comerciante adopte uma marca que, ao olhar distraido do publico possa apresentar-
se como sendo a que ele buscay.

Como ¢ sublinhado por Ferrer Correia, existira imitagdo quando «tendo-se a vista
apenas a marca a constituir, se deva concluir que ela € susceptivel de ser tomada por outra de
que se tenha conhecimento», Li¢des de Direito Comercial, vol. I, 1965, pag. 347.

Como vem afirmado no ac. do STJ de 25.03.2004, processo n.° 03B3971, disponivel in
www.dgsi.pt, trazendo a colac¢@o a ligdo de Paul Roubier, a comparac@o entre duas marcas
deve ser feita tendo em conta que o comprador, quando compra um produto marcado com um

sinal semelhante a outro que ja conhecia, ndo tem simultaneamente as marcas sob os olhos

para as comparar.
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Compra o produto por se ter convencido de que a marca que o assinala é aquela que
retinha na memoria. Por isso, também o Juiz ndo deve colocar uma das marcas ao lado da
outra para proceder a um exame simultaneo das duas; o que deve fazer é examina-las
sucessivamente, de maneira a perguntar-se se a impressao deixada pela primeira ¢ semelhante
a da segunda, colocando-se em posigdo semelhante a do consumidor, que, por ndo ter as duas
marcas ao mesmo tempo diante dos olhos, ndo pode fazer um exame comparativo, tendo de
decidir com o auxilio da sua memoria.

No caso, e a semelhanga do que entendeu o INPI, entendo que ndo ha
confundibilidade dos sinais em causa. Efectivamente, apesar de em ambas as marcas
existirem dois elementos verbais comuns — ERICEIRA e SURF o certo é que estas palavras
ndo sao apropriaveis por um s6 agente econdmico.

E que Ericeira designa uma localidade, uma vila turistica bem conhecida pelos
praticantes de surf. Assim sendo, este elemento verbal que é indicador da proveniéncia
geografica, ndo € susceptivel de apropriag¢do exclusiva e como tal ndo podera ser considerado
na comparagdo a efectuar. O mesmo se diga relativamente aos vocabulos ‘surf’, ‘school’,
‘escola de surf’. E que sdo palavras puramente descritivas dos servicos que a marca da
recorrente visa assinalar e, por esse motivo, deverdo ser desconsideradas na comparagdo a
fazer em todos os sinais, cft. art. 209°, ¢), do CPL

Veja-se neste sentidlo PEDRO SOUSA E SILVA em “Direito Industrial — Nogdes
fundamentais”, Coimbra Editora, 2011, pag. 177. Diz este autor “(...) devem ser ignorados,
ao efectuar a comparagéo, os elementos genéricos ou descritivos dos sinais em confronto. (...)
esses elementos ndo tém caracter distintivo e ndo sdo passiveis de apropriagdo exclusiva. Por
isso, sdo irrelevantes para efeito de comparagdo™, e para exemplificar refere o confronto das
marcas ‘EURO BOY’ e ‘EURO TOY”, referindo que a comparagéo apenas se deve fazer entre
os vocabulos ‘BOY’ e ‘TOY’, face ao caracter genérico do prefixo ‘EURO’.

No caso, a comparagdo a efectuar apenas passara pelos sinais figurativos e pela
sigla ‘ESA’.
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E, relativamente aos sinais figurativos, o do recorrido em nada se assemelha a
qualquer um dos da recorrente. Por outro lado, a sigla que se destaca no sinal do recorrido,
ndo esta presente em nenhum dos sinais da recorrente.

Assim sendo, e tal como decidiu o INPI, entendo que as marcas em aprego nao
sao confundiveis, pois grafica e desenhisticamente sao totalmente diversas.

Os sinais verbais Ericeira Surf, Ericeira Surf Shop, Ericeira Surf School, sdo
marcas fracas e de caracter acentuadamente descritivo.

Conforme escreve Couto Gongalves, em Manual de Direito Industrial, Almedina,
2% ed., p. 278 reportando-se aos critérios que devem presidir a comparagdo das marcas:

«O primeiro € de se dever apreciar as marcas no seu conjunto s6 se devendo
recorrer a dissecacdo analitica por justificada necessidade (v.g., no caso de ndo resultar dessa
visdo unitaria um resultado claro. A razdo de ser do critério esta no facto de ser a imagem do
conjunto aquela que, normalmente, sensibiliza mais o consumidor ndo se devendo pressupor
que este tenha condigdes de efectuar um exame comparativo e contextual dos sinais entre si.

O segundo € o da irrelevancia, no conjunto da aprecia¢do das marcas, das suas
componentes genéricas ou descritivas. O facto de se assemelharem, unicamente, com rela¢do
aos sinais genéricos ou descritivos ndo ¢ determinante (...)».

Posto isto, e revertendo, de novo, para o caso em aprego, conforme ja supra referido, o
que ressalta nas marcas em confronto é a coincidéncia dos vocabulos Ericeira e Surf. Mas,
reitrera-se. estas palavras, por si so, sdo desprovidas de qualquer caracter distintivo, por outro
lado, os outros elementos verbais e desenhisticos existente nas marcas do recorrido sdo
totalmente diversos, afastando qualquer tipo de eventual confundibilidade.

Em suma, os sinais da recorrente sdo sinais fracos.

Conforme se escreve no Ac. Da RL de 26/11/2009 , disponivel em www.dgsi.pt,
citando Couto Gongalves: «Sinal fraco é o sinal, em si mesmo, de uma tal simplicidade e
vulgaridade que, normalmente, ndo reveste qualquer possibilidade de, isoladamente,
distinguir uma espécie de produtos e servigos», s6 ndo sendo assim se ocorrer uma situagdo

de secondary meaning», o que ndo € a situagao dos autos.
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No caso, e atento o supra ja mencionado os aspectos graficos, figurativos e
fonéticos das marcas, considerados na sua globalidade, apresentam suficiente distintividade
face a fraqueza dos sinais prioritarios, pelo menos no que respeita a sua parte verbal.

Conclui o Acérdio que vimos citando “No caso das marcas «fracasy, por
integrarem elementos com pouca capacidade distintiva, insusceptiveis de apropriag¢do, pode
bastar uma pequena variag¢do para afastar o juizo de confundibilidade, enquanto nas marcas
«fortesy o grau de exigéncia é maior, sendo necessdaria uma diferenga de tipo para afastar
esse juizo”.

Sendo as marcas da recorrente marcas «fracas», basta uma simples variagdo por
parte da marca do recorrido para afastar a confundibilidade existente. E essa varia¢do existe
precisamente nos outros elementos verbais e figurativos que compde a marca do recorrido.

Fica, por isso, afastado qualquer juizo de imita¢do e de risco de concorréncia
desleal.

Posto isto, entendo que o presente recurso tera de ser julgado improcedente,
concedendo-se protec¢do a marca do recorrido, tal como o INPI fez, por entender nao se
verificar, igualmente, o terceiro requisito elencado no art. 238°1, c), do NCPI, ou seja, a
semelhanga grafica, figurativa, fonética do sinal registando ou outra que induza facilmente o
consumidor em erro ou confusdo, ou que compreenda um risco de associagdo com as marcas

anteriormente registadas da recorrente.

IV = Decisio:
Pelo exposto, e ao abrigo das citadas disposi¢des legais, julgo o presente recurso
improcedente, e consequentemente:

- Mantenho o despacho recorrido que deferiu o pedido de registo da marca nacional n°

ESA

“{ ERICERA'SURF ACADEMY

n° 643237 a Nuno Miguel Laurentino Gongalves



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2022/02/24

22 de 142

Processo: 25/21.2YHLSB

e Referéncia: 441347
PPN

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual

Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 3
Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justiga
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt

Recurso de Propriedade Industrial
Hok
Custas pela recorrente, uma vez que decaiu na sua pretensao, cfr. artigo 527°, 1 e 2, do
Cddigo do Processo Civil.
Valor da causa: €30.000.01 (trinta mil Euros e um céntimo).
Registe e notifique.
ok
Apos transito da sentenga, cumpra-se o estabelecido no n.° 3 do artigo 34.° do NCPI
(cfr. artigo 46.° do mesmo c6digo).

*

Lisboa, 24 de Maio de 2021

(Documento elaborado em processador de texto e revisto pela signatéiria, com aposigdo de assinatura electronica)
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17509592
CONCLUSAO - 12-10-2021

(Termo eletrénico elaborado por Escrivao Auxiliar Luis da Silva Alves)

=CLS=

*%

136/2021
PROC. N° 25/21.2YHLSB.L1
APELANTE: “DESPOMAR - COMERCIALIZAGAO DE ARTIGOS DESPORTIVOS, LDA” (Recorrente).

* %

SUMARIO:

1. Aqueles que tém como fungdo (e querem) buscar e administrar a Justia nos casos concretos, tém
sempre de contar com a natureza das coisas (ou seja, a realidade material das situa¢oes submetidas ao
julgamento do Tribunal), porque, quando essa realidade material é ignorada ou tao s6 desvalorizada, é a
tutela da certeza e da sequranga juridicas que é posta em perigo e, no final, com uma tal descuidada visao
dos factos, é a protecgao dos direitos de todos aqueles que interagem no comércio juridico que estd a ser
desconsiderada.

2. E essa atengdo a realidade das coisas que é exterior ao Julgador - que nela esta, ele proprio, imerso -
nido se pode, de todo, circunscrever ao Universo juridico, pois, como muito bem referem os melhores
juristas nacionais e internacionais, sendo que o primeiro deles foi Oliver Wendell Holmes Jr., Juiz que
exerceu fungdes no Supremo Tribunal Federal dos EUA entre 1902 e 1932, quem s6 sabe Direito, nem
Direito sabe.

3. Para poder ser afirmado que uma marca é notéria, ou mais exactamente, que adquiriu notoriedade,
importa ter em conta os seguintes critérios ou requisitos:

- Grau de conhecimento ou reconhecimento da marca por parte dos consumidores;

- Duragao, magnitude e alcance geogréfico de qualquer utilizagao da marca;

- Duragao, magnitude e alcance geogrifico de qualquer promogao da marca, incluindo
publicidade ou propaganda. E ainda a apresentagao, em feiras ou exposi¢des, dos produtos
ou servigos a que a marca se dedica;

- Duragio e alcance geografico de qualquer registo (ou solicitagio do mesmo) da marca, na

medida em que reflete a sua utilizagdo ou reconhecimento;

X PROC N.° 25/21.2YHLSB.L1 (risco de confusdo com marca anteriormente registada; marca notdria) 1
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- Consisténcia no exercicio satisfatério dos direitos sobre a marca, em particular na
medida em que a marca tenha sido reconhecida como notoriamente conhecida pelas
autoridades competentes;

- Valor associado a marca, um aspeto que, para além de contribuir para a notoriedade da
marca, vai mais além, tornando-se essencial para a sua relevancia.

4. E, como resulta do que se encontra expressamente estatuido no n.? 2 do artigo 16.° do Acordo

ADPIC/TRIPS, na aplicagio desses critérios, isto é, ao determinar se uma marca é notoriamente conhecida,

os Membros levardo em consideragdo o conhecimento da marca no setor pertinente do piblico, inclusive o

conhecimento que tenha sido obtido naquele Membro, como resultado de promogdo da marca (sublinhado

que ndo consta do texto normativo).

*

1.1. Por razdes que sdo alheias a sua vontade e ja amplamente esclarecidas em outros
despachos e Vistos por si escritos, o subscritor deste despacho, durante muito tempo, néo teve acesso
a plataforma informatica “citius” (e, em concreto, néo o tinha quando esta conclusio lhe foi aberta),
Jja que nos cartdes de acesso a essa plataforma emitidos ap6s a publicag@o da Portaria n.° 267/2018,
de 20/09, ao contrdrio do que acontecia com os cartdes anteriormente emitidos para os Juizes de 1°
instdancia (ou seja, antes da entrada em vigor dessa Portaria), ndo foi aposta a men¢do «Conselho
Superior da Magistratura» ou CSM, existindo apenas a referéncia ao Ministério da Justiga ¢ a um
Instituto dele dependente, e o subscritor € titular de um Poder de Soberania e ndo um funcionério
desse Ministério, recusa essa que, de imediato (isto €, quando esses cartdes comegaram a ser
enviados aos Juizes Desembargadores da Relagdo de Lisboa), foi comunicada ao CSM.

1.2. E essa situag@o, repete-se, manteve-se inalterada nos anos subsequentes, sendo que,
finalmente, comegaram, s6 muito recentemente, a ser emitidos novos cartdes de acesso a essa
plataforma nos quais o vicio atras denunciado foi devidamente corrigido, o que levou o subscritor a
informar os servigos do TRL de que, nestas novas condigdes, estava disponivel para receber esse
novo cartdo de acesso ao citius, detendo o mesmo, presentemente, esse instrumento de acesso a essa
plataforma informatica, ao qual se esta ainda a habituar aos poucos.

1.3. E, por tudo isto, houve, portanto, que obter, junto da Secgdo, as copias das pegas
processuais relevantes, as quais foram atempadamente remetidas para o email pessoal do relator,
facto que torna agora possivel a prolagdo de uma decisdo devidamente fundamentada acerca do
objecto da apelagio submetida a este Tribunal Superior, o que sera feito de imediato, uma vez que
esse recurso deduzido contra o sentenciamento em 1? instdncia é o proprio (apelagdo), que ao mesmo

foi fixado o devido efeito de subida, e que nada obsta ao conhecimento do seu mérito ou demérito.

LX PROC N.°25/21.2YHLSB.LI (risco de confusdo com marca anteriormente registada; marca notéria) 2
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2.1. Por outro lado e no que concerne a ulterior tramitagdo do processo, importa, a partida,
referir que € inegavel, e quanto a isso ndo se suscitam davidas, que o Legislador ndo estabeleceu no
art.° 656° do CPC aprovado pela Lei n.° 41/2013, de 26 de junho - adiante designado apenas por CPC 2013 -

um critério inflexivel ou sequer inequivoco e muito menos imutavel, do que serd uma questdo simples

(ou de decisdo simples) - repare-se no uso, bastante sensato, da palavra designadamente -, deixando,

deste modo, livre o Julgador para, usando o seu prudente, mas rigoroso, espirito critico, interpretar
esse conceito de modo actualista e até pragmatico, ainda que sempre obedecendo aos pardmetros
interpretativos inscritos nos art°s 9°, 334° e 335° do Cédigo Civil.

2.2. E é a isso que, com um intenso, mas fortemente consciente repudio de uma linha de
pensamento neo-positivista que, se estd a tornar dominante no pensamento juridico (e infelizmente o
estd, porque as consequéncias civilizacionais do primeiro positivismo foram, sem qualquer exagero,
brutalmente negativas e terrivelmente destrutivas e as do neo-positivismo ndo serdo melhores), aqui
se procede.

2.3. Por muito que muitos queiram o contrario, como resulta clara e inequivocamente do
estatuido no n.° 1 do art.® 9° do Cédigo Civil [mais exactamente a mengdo que ai é feita a “unidade do
sistema juridico”], o Ordenamento Juridico é um compésito unitirio, o que significa que nenhum
normativo desse Ordenamento (af considerando, em igualdade de circunstancias para os diplomas de igual
dignidade institucional, os dispositivos constantes de instrumentos legais internacionais aplicaveis em
Portugal mas também as normas que regulam a tramita¢do dos processos que correm termos perante 0s
Tribunais Judiciais) pode alguma vez ser interpretado isoladamente; isto € e para usar uma figura de
estilo, o Ordenamento Juridico é um continente, ndo um arquipélago (ou sequer uma soma de
arquipélagos).

2.4. Dai que, face aos elementos que constam dos autos, por aplicagdo dos pressupostos
ontoldgicos antes descritos e do previsto nos art’s 20° n.° 4 da Constitui¢do da Republica e 2° do
CPC 2013, é possivel/admissivel concluir que a questdo a decidir é simples, pelo que se comunica as
partes, ao abrigo do disposto no n.° 3 do art.® 3° desse agora aludido Coédigo de Processo, que, nos
termos estatuidos nos art®s 652° n.° 1 ¢) e 656° ainda do mesmo Codigo, o mérito do pleito ira ser
apreciado e julgado mediante decisdo liminar do relator, a proferir, como ja referido, imediatamente.

2.5. O que se declara e decreta com a maior tranquilidade, uma vez que € certo e sabido que a
parte que se sentir prejudicada tem a sua disposigdo a possibilidade de exercer a faculdade que lhe ¢
concedida pela disposigdo prevista nos n° 3 e 4 daquele mesmo art.® 652° do CPC 2013, o que

significa que nenhum direito das partes estd a ser violado ou sequer prejudicado com posigao

LX PROC N.° 25/21.2YHLSB.L] (risco de confusdo com marca anteriormente registada; marca notoria) 3
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assumida nestes autos pelo relator, de que aqui se dé conhecimento as partes nos termos e para os

efeitos previstos no n.° 3 do art.° 3° do CPC 2013.

3.1. Todavia, antes de prosseguir a tramitagio do processo, ¢ indispensdvel esclarecer as
razdes pelas quais s6 agora este despacho estd a ser proferido e porque nfio o foi ha mais tempo,
considerando a data da conclusio que o encima.

3.2. Na verdade, o subscritor, em tuda a sua vida profissional de wais de 40 anos, senmpre
entendeu quc a opinido que defende que os prazos processuais legalmente previstos para ser
cumpridos pelos Juizes sdo meramente ordenadores, indicativos ou disciplinadores, ndo dispde de
uma qualquer base legal que a sustente.

3.3. Os atrasos ficam a dever-se, isso sim, a circunstdncia de a maior parte dos Juizes
portugueses estar a exercer as suas fungdes institucionais num permanente estado de justo
impedimento (art.° 140° n.° 1 do CPC 2013). o qual, todavia, tem de ser invocado e comprovado.

3.4. Ora, por tudo o que adiante ird ser descrito, cré-se que ficarda bem mais do que
suficientemente demonstrado, para além de qualquer divida razodvel (art.° 346° do Codigo Civil), que o
aqui relator ¢ um desses Juizes portugueses que se encontra nessa situago de justo impedimento.

3.5. O que, portanto, aqui se invoca para justificar que esta decisio liminar do relator esteja a
ser proferida para além do prazo previsto no n.° 1 do art.® 657° do CPC 2013.

3.6. De facto, no atraso verificado pesou, de forma intensamente relevante, a situagio da 10°
Sece¢do, que s6 em 01/02/2021 passou a ser composta por 5 Juizes Desembargadores (sendo que antes
eram 4, e também que, no ultimos meses que antecederam as férias judiciais de Verdo de 2021, por razées
varias, incluindo um impedimento prolongado motivado por doenga medicamente comprovada, apenas a 3 dos
Juizes Desembargadores da Seccdo foram distribuidos processos), 0 que se traduziu na circunstincia de
aquele e aquelas que ndo sdo o Presidente (que € o subscritor) terem sido distribuidos processos de
contraordenagado volumosos e complexos e nos quais, como se essas caracteristicas ndo fossem ja
suficientemente sacrificantes, o final dos respectivos prazos de prescri¢do do procedimento em cada
um deles esta demasiado proximo, sendo que s6 em setembro de 2021 passou ser composta por 6
Juizes Desembargadores, tal como o subscritor sempre defendeu que deveria ser a partir do momento
em que esta Secg¢do Especializada comegou a funcionar.

3.7. Nessa conformidade e porque a solidariedade institucional nido pode ser apenas um mito, o
ora subscritor, Presidente da Secgao, aceitou ter, entre 25/01/2021 € 05/05/2021, uma quota de 150%
da distribuigdo no que tange aos processos de natureza civel que sdo submetidos ao poder de

cognigdo desta Secgdo especializada, retomando a anterior quota de 130% a partir desta Gltima data,

LX PROC N.®25/21 2YHLSB.L1 (risco de confusdo com marca anteriormente registada; marca notéria) 4
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mais cabendo acrescentar que nos principais e mais volumosos processos contraordenacionais
distribuidos a esta Sec¢do (em concreto, 0s processos aos quais nesta Relagdo foram atribuidos os n%
249/17.7YUSTR.L2, 178/20.7YUSTR.L1, 322/17.1YUSTR.L1 e 80/19.5YUSTR.L1 - tendo este
tltimo dado aso a que o Ex.mo Juiz Desembargador Relator do mesmo tivesse estado dispensado da
distribui¢do durante vérias semanas) -, foi requerida a realizagdo de audiéncia, facto de que resultou
que o Presidente da Relagdo passou, ipso facto, a integrar o Colectivo Decisor em todos esses autos.

3.8. O que, naturalmente, obrigou a um estudo aprofundado dos processos, por forma a
permitir uma participagio fundamentada na construg¢do da solugdo juridica relativa a cada um desses
pleitos, sendo que, nos processos de contraordenagdo em que ndo sdo realizadas audiéncias, estd
legalmente prevista a interven¢do do Presidente da Secgdo, de desempate, nos casos em que o
Relator e o Adjunto tenham posigdes divergentes acerca do julgamento do pleito - o que significa
que, também nesses casos, o subscritor tem de analisar o caso por forma a poder assumir uma
opinido fundamentada nesse desempate.

3.9. Efectivamente, plenamente consciente das suas obrigagGes/deveres legais, mas também
dos seus direitos, como se cré ser normal e como seguramente acontecera com a generalidade dos
Juizes, sempre o relator neste processo, se recusou a, passe o plebeismo, “assinar de cruz” o que
quer que seja, muito menos acérddos judiciais, sendo que isso ¢ algo total e visceralmente intoleravel
para o subscritor.

3.10. Dai que o ora relator, apesar de ndo o ser em tais processos, tenha gasto muito do seu
tempo a estudar os mesmos, situagdo agravada pelo facto de em alguns deles, fruto de requerimentos
apresentados por intervenientes processuais, ter sido necessaria elaboragdo de mais do que um
acorddo, sendo que, em um desses processos (o que tem o n.° 178/20.7YUSTR.L1), foi publicado em
04/05/2021 o quarto (4°) acorddo, sendo os terceiro e quarto perfeitamente evitaveis, e tendo neste
tltimo, que infelizmente ndo foi o derradeiro, porque um 5° acérdao foi prolatado nesses autos em
07/10/2021, ocorrido vencimento do Ex.mo Relator nesses autos, mercé da posi¢do concordante da
Ex.ma Adjunta e do Presidente da Sec¢do em sentido adverso ao proposto por aquele.

3.11. E o ntmero de declaragdes de voto de vencido emitidas pelo aqui relator foi
significativo, com tudo o que tal implica em ocupagdo do tempo disponivel.

3.12. Sem entrar em dominios vedados pela proibigdo de revelagdo de segredos respeitantes as
discussoes havidas por referéncia as deliberagdes pretéritas e as que foram publicadas nos dias
04/05/2021 e 07/10/2021, ndo pode o relator nestes autos deixar de referir que a descrita situa¢do
provoca, para além de um enorme gasto de tempo - 0 que ja ndo ¢ pouco -, um terrivel desgaste

psicologico e emocional.

LX PROC N.° 25/21.2YHLSB.L1 (risco de confusdo com marca anteriormente registada; marca notoria) )
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3.13. E, acrescendo a tudo isso, nos processos n® 249/17.7YUSTR.L2 e 322/17.1YUSTR.L1
houve que proferir (em cada nm deles, quer-se dizer) um segundo acérdio e no processo n.°
144/14.1YHLSB.L1, em que o subscritor é também o relator, por razdes que se tornaram claras para
as partes que nesses autos sao intervenientes na qualidade de litigantes (e que a elas sdo totalmente
estranhas), foi necessario determinar a extracdo de duas certiddes.

3.14. O que ndo contribuiu para atenuar aquele ja referenciado desgaste psicologico e
emocional, que teve efeitos bem nefastos na elaboragdo do j4 aludido projecto de acérdio, tal como
teve no atraso na prolagdo desta decisdo de mérito.

3.15. O que aqui se declara por uma questdo de transparéncia e de integral cumprimento do
dever de_fundamentagdo a que, indeclinavelmente, todos os Juizes, seja qual for a instincia em que
exercem funcdes, estdo vinculados.

3.16. A concluir, ja apds as férias judiciais, foi requerida a realizagdo de audiéncias nos
processos n°s 195/19.0YUSTR.L1, 290/20.2 YUSTR.L1 e 127/19.5YUSTR.LI, os dois dltimos
muito volumosos e complexos, envolvendo a apreciagdo de multiplos recursos - s6 o processo n.°
127/19.5YUSTR.LI tem mil (1.000) volumes, dois dos quais contém a sentenga recorrida, que tem
2.490 paginas, e 6 recursos, com muito extensas alegagdes, cujo mérito tem de ser apreciado, tendo o
mesmo obrigado a realizagdo de diligéncias por parte do Presidente da Sec¢do e da Ex.ma Senhora
Juiza Desembargadora Presidente do Tribunal da Relagdo de Lisboa, ¢ a tomada dc mecdidas,
nomeadamente pelo CSM, conducentes a nomeagio de uma Ex.ma Senhora Juiza de Direito para
exercer as fungdes de assessora da Ex.ma Senhora Juiza Desembargadora relatora desses autos de
contra-ordenagao.

3.17. O que contribuiu para o agravamento da situagdo de justo impedimento aqui invocada
pelo subscritor, relator neste processo de natureza civel, para tornar claras as razdes do atraso na
prolagdo desta decisdo liminar, proferida, repete-se, ao abrigo do estatuido nos art®s 652° n.° 1 ¢) e

656° do CPC 2013.
*

4.1. Nos autos que, sob o n.° 25/21.2YHLSB, correram termos pelo Juizo da Propriedade
Intelectual - Juiz 3 do Tribunal da Propriedade Intelectual, foi, em 24/05/2021, proferida a sentenga

que tem a referéncia 441347, cujo decreto judicial o seguinte teor:
“Pelo exposto, e an abrigo das citadas disposigoes legais, julgo o presente recurso improcedente, ¢

consequentemente:
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- Mantenho o despacho recorrido que deferiu o pedido de registo da marca nacional n® 643237

Custas pela recorrente, uma vez que decaiu na sua pretensao, cfr. artigo 527°, 1 e 2, do
Cédigo do Processo Civil.

Valor da causa: € 30.000.01 (trinta mil Euros e um céntimo).

Registe e notifique.

Apés trinsito da sentenga, cumpra-se o estabelecido no n.° 3 do artigo 34.° do NCPI
(cfr. artigo 46.° do mesmo codigo).” (sic).

4.2. Inconformada com essa decisdo, a sociedade “DESPOMAR - COMERCIALIZAGAO DE ARTIGOS
DESPORTIVOS, LDA” dela recorreu para esta Relagdo de Lisboa, pedindo que seja “... o presente recurso de
apelagiio julgado totalmente procedente, revogando-se a decisdo proferida em sede de primeira instdncia, assim
se recusando o pedido de registo da marca nacional n° 643237 para assinalar todos os servigos requeridos na
classe 41", “actividades de diversio, desportivas e culturais”, e formulando para tanto as seguintes

conclusdes:

“a. O recurso ¢é interposto da sentenga do Tribunal 2 quo, pois, salvo o devido respeito, que ¢ muito,
a Apelante cntende que a sentenga recorrida interpretou e aplicou em sentido errado as normas que
constituem fundamento juridico da decisdo, os artigos 2322, n® 1, alinea b) 2* parte ¢ alinea h) ¢ 238.° n.”
1 do CPJ, tendo ainda decidido erradamente (por omissio de pronuncia) sobre concretos pontos de facto
relevantes para a decisao da causa.

b. Com cleilo, e antes de mais, a sentenga ndo se pronunciou sobre a notoriedade, reputagio e
caracter distintivo adquirido das marcas da Apclante e dos 18 documentos juntos (com os n 8 a 25) que,
a titulo demonstrativo, confirmam essa notoricdade, reputagio e caricter distintivo adquirido, factos esses
determinantes para a decisio, quando se vé que a sentenga recorrida entendeu que as marcas prioritarias
sdo em si mesmas marcas ditas [racas.

¢. Ora, a ser assim, o que nio se concede e apenas se coloca como hipotese, a notoriedade, reputagio
¢ caracter distintivo adquirido afastaria essa “fraqueza” que a partida existiria, porém, nesta parte a
sentenga ¢ totalmente omissa.

d. Efectivamente a Apelante, tem, hoje em dia, um vastissimo portf6lio de marcas, sendo ainda a
detentora das conhecidas cadeias de lojas Ericeira Surf & Skate, Billabong Store e 58 Surl, possuindo 34
lojas abertas ao publico por lodo o territorio nacional e uma loja online que ¢ uma referéncia no sector
(no enderego encerrasurlskate.pt).

¢. A Apclante ¢ um (se nio for “o”) dos principais players na drea da prestagio de servigos ¢

comercializacio de produtos relacionados com a pratica desportiva do surf ¢ dos desportos de prancha
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em todas as suas vertentes: distribui¢io de acessérios ¢ vestudrio proprio, escola de surf, patrocinio de
eventos desportivos, culturais, recreativos e [ormativos relacionados com a pritica desportiva do surf.

{. O exposto resulta confirmado de forma mmilo clara das declarag¢des emitidas pelos mais variados
infervenientes, pessaas ¢ entidades com relevo nacional ¢ internacional no desporto ¢ e particuln o
surl, patrocinadores dos eventos desportivos, associagoes da modalidade, cte, documentos que a Apclante
Juntou aos autos com os n 8 a 25.

g. Dai que tbunal 2 guo deveria ter considerado como provada a notoricdade, reconhecimento,
reputagao e caracter distintivo das marcas prionitirias reconhecidos pelo publico relevante, nio o tendo
feito julgou mal a causa, pelo que deve este Tribunal de Apelagio aditar tais factos aos factos provados
nos termos do disposto no artigo 640¢ CPC.

h. Por outro lado, ainda, a sentenga recorrida interpretou e aplicou em sentido errado as normas que
constituem fundamento juridico da decisio. Por isso, recorre-se da mesma nos termos do artigo 6392, n®
2, alinea b) do CPC porquanto, na verdade as normas invocadas pela decisio recorrida deveriam ter sido
interpretadas e aplicadas no sentido dc concluir pela verificagio da existéncia de imitacio das marcas da
aqui Apelante.

i. Efectivamente, e pese embora a sentenga recorrida tenha concluido acertadamente pela verificagao
i casu dos requisitos legais previstos nas alineas a) ¢ b) do art.® 238” do CPI, ou seja, que os sinais
titulados pela Apelante sio prioritdrios com relagao # marca registanda em questio e bem assim que
existe identidade com relagiio aos servigos visados pelos sinais em confronto na classe 41%; entendeu
porém que 77 casu o se encontra verificado o requisito legal previsto na alinea ¢) do citado artigo 2382
¢, conscquentemente, entendeu nio estarmos perante a recusa prevista nas normas do artigo 232° n® 1
alineas b) ¢ h) do CPL

J- Sucede que, na comparagio dos sinais em conlronto a sentenga recorrida entendeu desconsiderar
os clementos verbais que o sinal registando reproduz “ERICEIRA SURF” por entender que os mesmos
sao clementos desprovidos de caracter distintivo, mais tendo concluido que a comparacio a efectuar se
deve cingir as siglas ESA vs ESL e aos clementos ligurativos dos sinais.

k. Todavia, a sentenga recorrida errou ao desconsiderar, sem mais, os elementos ERICEIRA SURF
na medida em que esses clementos [azem parte de sinais registados validos ¢ em vigor pelo que essa
decisao equivale a negar protegiio a marcas que se encontram validamente registadas no INPI, como ¢ o
caso das marcas da Apelante.

L. Por outro lado, ainda que assim fosse (0 que nio se concede), a sentenga recorrida errou ao nio
considerar (ou melhor, a0 nem sequer analisar a prova junta) que as marcas prioritirias da Apelante
“ERICEIRA SURF _” (lessons/school/center) hia muito adquiriram eficicia distintiva pelo uso, sendo
sinais manifestamente reconhecidos de imediato pelo publico relevante que sabem qual a sua
proveniéncia e origem, devendo como tal ficar sujeita ao “uso exclusivo” da titular do registo, nos termos

do n.* 2, parte final, do art.” 209* do CPI (o conliccido fenémeno do secondary meaning).

m. Acresce que, a senlenga recorrida errou na andlise comparativa dos elementos que “escolheu”
comparar: os sinais figurativos ¢ a sigla ESA que entendeu nio ter elemento comparativo nos sinais

prioritirios.
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n. Quanto a sigla ESA (abreviatura de Ericeira Surf Academy) no sinal registando, ¢ dificil (excepto
para o juiz a quo) nao se concluir pela elevada semelhanga com a sigla ESL (abreviatura de Ericiera Surl
Lessons) do sinal prioritirio n? 605884,

0. Com efeito duas das trés letras constantes de ambas as siglas sio idénticas, sendo que a terceira
letra “A” de academia ¢ “L” de li¢des, a tnica letra que difere, apresenta um significado conceptual muito
proximo uma vez que Academia significa o sitio onde se diao Ligoes.

p. Ademais, quanto aos clementos figurativos dos sinais em confronto que a sentenga analisou,
verifica-se que tal elemento figurativo dominante consiste no desenho de uma onda alta (uma onda
“surfavel”): uma onda mais realista no caso do sinal registando ¢ uma onda mais estilizada ou modernista
no caso de dois dos sinais prioritarios. I'm suma, quer num caso, quer noutro, o sinal ligurativo relevante
é uma onda, logo teri que se concluir que constitui um clemento muito semelhante.

q. Do exposto resulta que, efectuando-se uma analise comparativa do sinal registando com os sinais
prioritarios tal qual estes foram registados ¢ se encontram protegidos, nos scus virios clementos haveria
que se concluir que o grau de semelhanga global dos sinais em confronto se situa acima da média
porquanto:

r. Quanto ao clemento visual: atende-se aqui 4 aparéncia dos sinais, & Impressio que causam a vista
do observador, independentemente do seu significado. Estio em causa marcas mustas, sendo certo que as
duas primeiras palavras dos sinais em confronto sio idénticas ¢ a terceira € conceptualmente semelhante;
acresce que a sigla existente no sinal registando ¢ num dos sinais prioritarios ¢ muito semelhante ¢, por
outro lado, também existe semelhanga no elemento ligurativo composto por uma onda “surlivel”; pode
conclun-se existir, nesta vertente, um grau de semelhanga alto.

s. Quanto ao clemento fonético: releva aqui o som resultante da leitura da marca. Neste caso a
semelhanga entre os sinais verifica-se, novamente, nas duas primeiras palavras, com uma fonética igual.
Assim, também nesta dimensao se apura um grau de semelhanga médio a alto.

1. Quanto a0 clemento conceptual: estd em causa o conteudo semintico dos sinais, o seu significado
ou a ideia que transmitem. Nesle caso, a proximidade semintica é manilesta, na medida em que a
terceira expressio, a tnica que dilere nos sinais, ¢ constituida pela palavia SCHOOL, CENTER,
LESSONS e ACADEMY, lodas evocando um sitio onde se prestam servigos formativos (dar aulas de),
pelo que a semelhanga conceptual dos sinais ¢, pois, de grau médio a elevado.

u. Verilicando-se existir semelhanga acima da média, hia que atentar ao nisco de conlusio. Também
aqui a sentenga crrou pois que na verdade e como resulta do principio da interdependéncia que a
senlenga deveria ter tido em conta, concatenados todos os factores a ter em conta, da comparagao entre
0s sinals em aprego no caso concreto resulta que existe identidade de servigos na classe 41% o publico
relevante ¢ o mesmo, os sinais oferecem semelhangas visuais, fonéticas e conceptuais acima da média ¢ as
marcas prioritdrias tém caracter distintivo reconhecido.

v. O referido torna os sinais em confronto confundivels para o consumidor, que facilmente poderi
ser induzido em crro ou confusio, porquanto a marca registanda facilmente pode ser entendida pelo
consumidor alé¢ como uma nova variante da familia das marcas prioritirias; ou pode o consumidor, ainda

que distinga os sinais, entender que {ace as semelhangas existentes os servigos comercializados sob o sinal
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registando provém de empresa com algum tipo de associagio econémico-juridica & Apelante, o que nio ¢

verdade.

w. I'm suma, entende a Apclante que a marca registanda nio possui no seu conjunto eficicia distintiva
suficiente para a afastar das marcas prioritirias, nio sendo suficientes as dissemelhancas que existem entre

os sinais para afastar qualquer possibilidade de confusio ou de associagio ou até de aproveitamento

parasitario, potenciando, por conseguinte, a exisiéncia de situagoes de concorréncia desleal.” (sic).

4.3. Nao foram apresentadas contra-alegagdes, sendo estes, portanto, os contornos da lide que
a esta Relagio cumpre dirimir na presente instincia recurséria.

4.4. Por forga do estatuido no n.° 2 do art.° 608° do CPC 2013, o juiz deve resolver todas as
questoes que as partes tenham submetido d sua apreciagio, excetuadas aquelas cuja decisio esteja
prejudicada pela solugdo dada a outra.

4.5. E porque assim tem mesmo de ser, considerando as conclusdes das alegagdes do apelante
(que definem o objecto e os limites do poder de cognigao do Tribunal ad quem, pese embora, como nunca
poderi ser esquecido, por forga do disposto no n.° 3 do art.® 5° do CPC 2013, nenbum juig esteja sujeito das
alogacies das partes no tocante a indagagio, interpretagio e aplicagio das regras de direito), 88 questdes acerca das quais,
em termos légicos e ontoldgicos, este Tribunal Superior tem de exercer pronincia sio as seguintes e
por esta ordem:

- a decisao recorrida é ou nao nula por omissao de pronuncia?

- pode ou ndo ser alterado o segmento da decisao recorrida através do qual foram
elencados os factos declarados provados no processo?

- a decisdo recorrida viola ou nao o estatuido nos art®s 209° n.® 2, parte final, 232°n.° 1 b),
2% parte, e h) e 238° n.° 1 ¢) do CPI?

4.7. L sendo esta a matéria que nesla instincia compele julgar, a tanlo se procedera de
imediato, por nada obstar a esse conhecimento e por estarem cumpridas as formalidades legalmente
prescritas (art°s 652° a 670° do CPC 2013), ndo tendo sido colhidos os Vistos dos Ex.mos
Desembargadores Adjuntos pelas razdes indicadas nos pontos 2.1. a 2.5. do presente despacho
liminar do relator.

4.8. Na decisdo recorrida foram declarados provados os factos a seguir referenciados, ndo
tendo sido enunciados os nédo provados:

1. A recorrente é titular das seguintes marcas:

L4 EmrEms

- marca nacional n? 359384 requerida a 6 de outubro de 2001 e concedida a 19
de maio de 2003, que assinala “vestudrio; calado e chapelaria” na classe 25 da Classificacio

Internacional de Nice;
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~ ERICEIRA

F SHOP
- marca nacional n? 465208 SRrSHO , requerida a 19 de abril de 2010 e

concedida a 7 de julho de 2010, que assinala “vestudrio; calgado e chapelaria” na classe 25 da

Classifica¢ado Internacional de Nice;

- marca nacional n? 485595 , requerida a 30 de junho de 201 e concedida a 20
de setembro de 201, que assinala servigos de “educagao” na classe 41 da Classificagao Internacional de

Nice;

0 SURF CENTER

- marca nacional n¢ 500092 , requerida a 23 de maio de 2012 e concedida a 6
de novembro de 2013 que assinala servigos de “organizagdo de competi¢des desportivas; realizagao de
eventos desportivos vocacionados para o desporto radical de surf; escolas de surf’ na classe 41 da

Classifica¢do Internacional de Nice;

C Enicema
- marca nacional n® 510391 , requerida a 18 de fevereiro de 2013 e concedida a
16 de maio de 2013, que assinala os seguintes produtos:

- na classe 25 “bonés; bonés e chapéus de desporto; calgado; calgado de praia calgas khakis;
calgdes de banho; camisas; camisolas; casacos; casacos de snowboard; casacos desportivos;
chapelaria; chapéus e bonés; chinelos de banho; fatos impermedveis; gorro; pullovers; sanddlias;
sapatos; «sweat shirts»; t-shirts; vestidos; vestudrio; vestudrio de praia; vestudrio para surf”,

- na classe 28 “brinquedos; correias para pranchas de surf; esquis para surf; patins em linha;

patins de rodas; pranchas de bodyboard; pranchas de surf".

ERICEIRA
BLRF SCHOOL
- marca nacional 568614 ! requerida a 29 de julho de 2016 e concedida a
16 de novembro de 2016, que assinala "educagdo; formagdo; divertimento; actividades

desportivas e culturais" na classe 41 da Classificagao Internacional de Nice;

- marca nacional 605884 requerida a 30 de julho de 2018 e
concedida a 13 de dezembro de 2018 que assinala "aluguer de equipamento de desporto, exceto
veiculos; aluguer de equipamento desportivo; atividades desportivas e recreativas; ensino de
desportos; servigos de desporto; servigos de educagdo relacionados com desporto; servicos de

instrugdo desportiva; servigos educativos relacionados com desporto; academias [educagdo];
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acompanhamento técnico; aulas de desporto; cursos de instrugdo relacionados com atividades
desportivas; educagdo desportos; formagdo desportiva; organizagdo de aulas de desporto”, na

classe 41 da Classificagdo Internacional de Nice.

« ERICEIRA

- 0 logétipo 3976 ~ =" requerido a 16 de outubro de 2001 ¢ concedido a

28 de novembro de 2002.

- 0 logotipo 20885 : TR requerido a 19 de abril de 2010 e concedido a 7

de julho de 2010.

2. O recorrido pediu em 23/05/2020 o registo da marca nacional n® 643237

Lo
. wﬁ@'}, tendo o0 mesmo sido concedido em 18/n1/2020.

3. Tal marca destina-se a assinalar na classe 41 e 43 da Classificagdo Internacional de Nice os
seguintes produtos:

«41- atividades de diversao, desportivas e culturais.

43 - disponibilizagao de alojamento tempordrio para héspedes; disponibilizagdo de alojamento
termpordrio como parte de pacotes de hospitalidade; fornecimento de alojamento tempordrio em
apartamentos de férias; fornecimento de alojamento para férias; fornecimento de instalagées de
campismo; organiza¢do de alojarmento turistico; organizagdo de alojamentos de férias; servigos
de alojamento de turistas; servigos de alojamento tempordrio em campos de férias».

7. A recorrente reclamou contra o despacho de concessido da marca registanda e o recorrida
respondeu a reclamagio.

8. O INPI proferiu despacho de concessdo da marca, por ser seu entendimento que a

impressao de conjunto é distinta e que os vocabulos Ericeira, surf, escola e school ndo sio

apropridveis por um so agente econdmico.

5. DISCUSSAO JURIDICA DO PLEITO

5.1. A decisdo recorrida é ou nao nula por omissdao de prontncia?

5.1.1. Por razdes de ordem l6gica, é pelo conhecimento da invocagédo de nulidade referenciada
na epigrafe deste ponto 5.1. que importa comegar a construgéo da solugéo juridica do pleito.

5.1.2. Todavia, antes de escrutinar o mérito dessa pretensao e mesmo tendo em conta que essas
duas questoes ndo foram submetidas ao poder de cogni¢do desta Relagdo, ndo pode este Tribunal

Superior deixar de assinalar, de uma forma muito vincada, que na decisdo recorrida ndo apenas nao
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foi dado cumprimento ao estatuido no n.° 4 do art.® 607° do CPC 2013, como também, o gue é ainda
mais grave, dela ndo consta uma qualquer motivacdo do segmento da mesma através do qual foram
elencados os factos considerados provados no processo, ndo podendo, de todo, ser considerado que
essa obrigagio constitucional e legal de fundamentagio a que todos os Juizes estdo vinculados, seja
qual for a instdncia em que exercem fungdes [art°s 205° da Constitui¢éo da Repiblica e 154° do CPC 2013], e
que se aplica a todos os segmentos das decisoes e deliberagdes judiciais, se cumpre com a mera
indicagdo de documentos dados por reproduzidos ou com referéncia a depoimentos prestados por
pessoas ouvidas durante a tramitagdo do processo.

5.1.3. O que significa que, inequivocamente, foi omitida a realizagdo de actos ou formalidades
que a lei prescreve de modo expresso (idem, art.* 195°n.° 1).

5.1.4. E se, porque no n.° 3 daquele art.° 607° antes mencionado se estatui que, depois de
cumprido o estabelecido no n.° 2, seguem-se os fundamentos, devendo o juiz discriminar os factos que
considera provados e indicar, interpretar e aplicar as normas juridicas correspondentes, concluindo pela
decisdo final; e porque, inequivocamente, o julgamento do litigio s6 pode assentar na factualidade que
resultar provada no processo e nunca por nunca na que for considerada ndo provada, a primeira
daquelas irregularidade cometida (que o foi mesmo, repete-se - e que ndo é, de todo, insignificante),
é uma daquelas que ndo inﬂ'uiu nem no exame nem na decisio da causa (novamente, o n.° 1, mas desta vez in
fine, do art.° 195° do CPC 2013), ja a segunda pode assumir consequéncias mais gravosas, ja que ndo fica
claro e inequivoco, antes se torna o mesmo, no minimo, ambiguo o raciocinio ldgico-dedutivo do
Julgador em 1" instdncia acerca da valoragdo que por ele foi feita dos meios de prova que conduziu a sua
conviceio traduzida no elenco de factos declarados provados na sentenga criticada pela apelante.

5.1.5. E tal acontece porque esse dever de fundamentagdo - que é também uma forma de
prestagdo de contas quanto a forma como cada concreto Juiz exerce o seu mandato constitucional de
Soberania de administrar a Justica em nome do Povo (n.° 1 do art.® 202° da Constitui¢io da Republica) -
constitui ndo apenas um elemento fundamental para a salvaguarda da seguranga e a confianga
Juridicas (legal certainty) e do prestigio dos Tribunais, mas também um pilar estruturante do direito a
um julgamento leal, ndo preconceituoso, e mediante processo equitativo que estd tutelado e
salvaguardado, com for¢a obrigatéria directa e geral (art.° 18°n.° 1 da Constituigao da Republica), através do
estabelecido nos art®s 20° n.® 4 da Constitui¢do da Repiblica, 10° da Declaragdo Universal dos
Direitos Humanos, adoptada e proclamada pela Assembleia Geral das Nagdes Unidas através da sua

Resolugdo 217A (11I), de 10 de Dezembro de 1948, 6° n.° 1 da Convengdo Europeia dos Direitos
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Humanos, assinada cm Roma a 4 de Novembro de 1950, e 47° da Carta dos Direitos Fundamentais
da Uniao Europeia, Anexa ao Tratado de Lisboa.

5.1.6. E o incumprimento desse dever, para além de poder influenciar mesmo o exame e a
decisdo da causa (novamente, o n.° 1, in fine, do art.° 195° do CPC 2013), gera, indesmentivelmente, uma
ambiguidade e obscuridade que pode até tornar ininteligivel este segmento pivotal da decisdo recorrida
(idem, art® 615° n° 1 c), in fine), isto é, a eminciagio dos factos que dao corpo a verdade formal do
processo que é a unica factualidade sobre a qual pode assentar o julgamento em matéria de dircito do
objecto da lide.

5.1.7. Acontece, porém, que a apelante nenhuma referéncia fez nas suas alegagdes de recurso a
verificagdo de uma qualquer dessas irregularidades, nem qualquer nulidade foi invocada por essa
sociedade acerca das mesmas, o que. mercé do disposto no art.° 608° n.° 2 do CPC 2013, veda, de
modo absoluto, a este Tribunal Superior a possibilidade de exercer pronlincia acerca dessas duas
matérias (ou delas retirar qualquer consequéncia), sob pena de cometer um excesso de pronincia
gerador de nulidade da decisdo, que aqui seria este despacho liminar do relator (idem, art.° 615° n.° 1 d),
in fine).

5.1.8. Passando, entio, a andlise critica da nulidade invocada pela recorrente em sede de
apelagdo, face a andlise dos elementos que constam dos autos, forgoso se torna concluir, por um
lado, que essa sociedade invocou, logo no artigo 6 ¢ depois nos artigos 47 a 50 do scu rceurso
judicial deduzido contra a decisdo do INPI publicada no Boletim da Propriedade Industrial de
23/11/2020 e que esta em causa nestes autos, a notoriedade, a reputagéo e o cardcter distintivo
adquirido pelas marcas de que ¢ titular, e, por outro, que a decisdo recorrida ndo dedica uma palavra
a essa questdo juridica, nem que fosse para declarar que o conhecimento da mesma estava (estaria)
prejudicado pela solugdo dada as outras questdes ja dirimidas ou resolvidas.

5.1.9. E, sem margem para qualquer divida legitima, saber se uma marca é notdria (art.° 234° do
CPI) € uma verdadeira questdo juridica e ndo um simples argumento.

5.1.10. O que significa que, na sentenga recorrida, o Tribunal de 1* instincia deixou de se
pronunciar sobre questdo que devia apreciar (art.° 615° n.° 1 d), 1° parte, do CPC 2013), sendo, portanto, por
essa razio, essa decisdo nula por omissdo de pronuncia.

5.1.11. E tanto basta para tundamentar a decisdo a proterir quanto a este segmento da apelagao
porque a fungdo a fungéo institucional e social dos Juizes, seja qual for a instincia em que exercem
fungdes, € a de dirimir os conflitos que realmente existam e sejam submetidos ao seu julgamento e

na exacta medida do que é necessdrio e indispensdvel a resolugdo desses conflitos ou litigios (art.®
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608° n.° 2 do CPC 2013, que corresponde ao n.° 2 do art.® 660° do revogado CPC 1961, matéria que era
igualmente aflorada no art.° 27° ¢ no n.° 7, in fine, do art.° 28° do Decreto n.° 12353, de 22 de setembro de
1926, emitido pelo Ministério da Justica e dos Cultos, revogado pelo Decreto-Lei n.° 44 129, de 28 de
dezembro de 1961, que procedeu & aprovagdo do Cédigo de Processo Civil de 1961, mengdo que aqui € feita
para sublinhar que esta definigdo conceptual ¢ antiga no Direito Processual Portugués), sendo sua obrigacdo
ndo s6 ndo praticar como, ao mesmo tempo, impedir a pratica nos processos de actos initeis,
impertinentes e dilatorios [art’s 6° n.° 1 e 130° do CPC 2013].

5.1.12. Efectivamente, no exercicio da sua actividade constitucional estatutaria, que ¢ a de
administrar a Justica em nome do Povo e assequrar a defesa dos direitos e interesses legalmente protegidos
dos cidaddos (ou mais exactamente, de todas as entidades que interagem no comércio juridico - art.”
202° n°% 1 e 2 da Constituigdo da Repiiblica), devem os Juizes, seja qual for a instdncia em que
exercem fungdes, no minimo, ter sempre presente o Principio da Parcimonia ou Navalha de Occam
(ou de Ockham), postulado 16gico atribuido ao frade franciscano inglés William de Ockham, que viveu
entre 1287 e 1347 dC, que enuncia que “as entidades ndo devem ser multiplicadas além da necessidade”,
sendo, neste caso, as “entidades” os passos 16gicos do silogismo judicial através dos quais se opera a
aplicag@o das normas que regulam a concreta relagdo material controvertida.

5.1.13. O que significa que nas decisdes e deliberagGes judiciais deve ser evitado tudo o que ndo
seja necessdrio ao julgamento do real e efectivo objecto do litigio submetido ao julgamento do
Tribunal em qualquer das suas instdncias, mais devendo, sobremaneira, embora sem prejuizo do
estatuido no n.° 3 do art.® 8° do Cédigo Civil, ter-se em conta o exacto conteudo dos textos legais
reguladores aplicaveis a construgio da solugdo juridica do pleito.

5.2.14. Tudo isto sendo certo que todas estas constatagdes/conclusdes ldgico-normativas sdo
suportadas por todos os critérios inscritos nos trés nimeros do art.® 9° do Cédigo Civil, sendo, para
além disso, para este Tribunal Superior, esta ndo apenas a solugdo ético-socialmente mais acertada no
que concerne 2 interpretagdo dos supra citados normativos legais reguladores da situagdo conflitual
aqui dirimida, como também aquela da qual melhor resulta a salvaguarda da seguranca e a confianga
Juridicas (legal certainty) e bem assim, aquela que ¢ mais conforme com a ética da responsabilidade
que deveria ser apanagio de todos os que interagem no comércio juridico - e que a eles tem de ser
exigida porque a mesma lhes é exigivel a luz dos Valores e Principios estruturantes das Comunidades
que se organizam segundo o modelo social do Estado de Direito.

5.1.15. Deste modo e em conclusdo, pelas razdes agora expostas, julgam-se procedentes as
conclusdes a., b., e c. das alegagdes de recurso da apelante, e, consequentemente, declara-se nula,

por omissdo de pronuncia, a decisdo proferida em 1* instdncia no presente processo.

LX PROC N.° 25/21.2YHLSBL.LI1 (risco de confusdo com marca anteriormente registada; marca notoria) 15



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2022/02/24 38 de 142

Tribunal da Relac;%io de Lisboa

Seccio da Propriedade Intelectual e da Concorréncia, Regulacio e Supervisio
Rua do Arsenal - Letra G
1100-038 Lisboa
Telef: 213222900 Fax: 213222992 Mail: lisboa.tr@tribunais.org.pt
Proc. N° 25/21.2YHLSB.L1

5.1.16. O que, sem que se mostre necessiria a apresentagdo de qualquer outra argumentagcao [Sgica

Justificativa, aqui se declara e decreta.

5.2. Pode ou nfo ser alterado o segmento da decisdo recorrida através do qual foram
elencados os factos declarados provados no processo?
5.2.1. Nao obstante decretado no ponto 5.1. deste despacho liminar do relator, face ao disposto

no n.® I do art.° 665° do CPC 2013, cumpre a este Tribunal Superior conhecer do objeto da apelagdo,

néo tendo sido ordenado o cumprimento do estatuido no n.° 3 desse mesmo normativo por decorrer
dos termos das alegacGes de recurso que essa é a vontade da recorrente e por ser legitimo entender
que o recorrido, ao ndo apresentar contra-alegacdes, ndo se opds a apreciagdo de todas as demais
questdes juridicas suscitadas pela apelante na presente instancia recursiva.

5.2.2. Nesta conformidade e passando ao escrutinio da impugnagdo da matéria de facto
realizada pela recorrente, cabe agora apreciar se sdo ou ndo fundamentadas as criticas esgrimidas por
essa apelante contra o segmento daquela decisdo de 17 instancia através do qual foram elencados os
factos declarados provados na acgdo, ou mais exaclamenle, e em primeiro lugar, se essa impugnagio
da matéria de facto ¢ ou ndo admissivel, sendo sabido que tal pretensdo s6 pode ser atendida se
forem cumpridas pela parte recorrente as exigéncias que para satisfagdo dessc desiderato sio
impostas pela legislagdo aplicavel ao presenle processo (art. 640° n.° 1 do CPC 2013), na qual, como é

sabido, esta estabelecido que “(g)uando seja impugnada a decisao sobre a matéria de facto, deve o recorrente

obrigatoriamente especificar, sob pena de rejei¢ao:
a) Os concretos pontos de facto que considera incorretamente julgados;
b) Os concretos meios probatérios, constantes do processo ou de registo ou gravacao nele realizada, que impunham

decisdo sobre os pontos da matéria de facto impugnados diversa da recorrida;

¢) A decisao que, no seu entender, deve ser proferida sobre as questoes de facto impugnadas.”.

5.2.3. A esta questao reportam-se as conclusdes d. a g. das alegag¢des de recurso da apelante, a
qual indica que os factos a aditar sdo os descritos nas conclusdes d. e e. (na conclusdo g. apenas se
encontram afirmagdes conclusivas), e que a prova a ser reapreciada por este Tribunal Superior é a
que consta dos documentos identificados com os n° 8 a 25, juntos com o requerimento de recurso
deduzido contra a decisdo do INPI criticada por essa litigante e que constituem fls. 42 a 56 do
processo fisico apresentado ao relator para despacho.

5.2.4. Ora, analisando o teor dessas conclustes a luz do principio do mdximo aproveitumento
dos actos processuais das partes que esta consubstanciado no vetusto, mas perene, brocardo romano
odiosa restringenda favorabilia amplianda, for¢oso se torna concluir que o recorrente cumpriu de modo

suficiente essas exigéncias, podendo, portanto - e devendo -, ser admitida a impugnagdo da decisio
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sobre a matéria de facto por ele deduzida nesta sede de recurso que, repete-se, em concreto ou mais
exactamente, se reduz a pretender ver aditada a matéria descrita nas conclusdes d. e e. das alegagdes
de recurso ao elenco de factos declarados provados na acg¢do que estd inscrito na decisdo agora
declarada nula, factualidade esta que, por essa razdo (ou seja, porque a recorrente aceita que esse
segmento da decisdo recorrida se deve manter inalterado - o que ¢ possivel ao abrigo do estatuido na
parte final do n.° 2 do art.” 195°do CPC 2013), aqui se declara que esta provada neste processo.

5.2.5. Contudo, antes de prosseguir com o aludido escrutinio, ¢ importante proceder a
explanagdo dos principios essenciais que balizam a actividade julgadora deste Tribunal Superior, a
qual se processara nos mesmos exactos moldes definidos para o Julgador em 1? instancia, ja que em
lugar algum do CPC 2013 (como nos que o antecederam) estd estabelecida uma qualquer limitagdo
ao poder de cognicdo dos Juizes que exercem fungdes nos Tribunais da Relagao.

5.2.6. Nessa conformidade, cumpre recordar que, quando esta em causa apurar a verificagdo
de certos factos ou reconstituir a vontade dos intervenientes numa dada relagdo material
controvertida ou lide que os levou a agir nos termos em que o fizeram, ou mais exactamente, tanto
quanto esses actos ou comportamentos resultaram provados no processo, face ao contetido das regras
definidas pelo Legislador nos art’s 342° e 346° do Cdédigo Civil, e nomeadamente neste ltimo
normativo, no qual se estabelece que a prova que for produzida pela parte sobre quem recai o dnus
probatdrio pode a parte contriria opor contraprova a respeito dos mesmos factos destinada tornd-los
duvidosos.

5.2.7. E sempre sem prejuizo das presungdes estabelecidas nos Codigos e/ou em outros
diplomas legais aplicaveis, mas também e em sentido inverso, das exigéncias de cumprimento de
certos pressupostos em matéria de forma (idem, art.® 364° e art.° 607° n.° 5 do CPC 2013), a prova dos
factos alegados por cada uma das partes tem de ser feita, no que a cada uma delas respeita, para além

de qualquer duvida razodvel (cabendo esclarecer que [tendo o filésofo e matemdtico alemio Gottfried Wilhelm
Leibniz, que viveu entre 1646 ¢ 1716, demonstrado inequivocamente que ndo existem certezas absolutas mas tdo s6

certezas probabilisticas), por evidenics razoes ontologicas, o grau de certeza probabilistica exigivel nos processos de
natureza civel ndo atinge o mais clevado patamar de consolidagdo que ¢ tipico da jurisdigio penal), sendo essa
razoabilidade adequada aferida tendo sempre por base raciocinios de experiéncia comum e de bom
senso conformes ou referenciaveis a normal diligéncia de um/a bom pai/boa mde de familia, instituto
juridico que constitui a corporizagio ficcionada dos Valores ou Principios Eticos estruturantes e
conformadores da Comunidade inscritos nos art’s 334° e 335° do Codigo Civil, -, mas também, e
nesta especifica area economica da denominada economia baseada no conhecimento, os que sio

tipicos de um/a consumidor/a normal detentor/a de niveis de informagdo e de atengdo médios.
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5.2.8. Para usar uma sintesc feliz de Manuel de Andrade (in Nogdes Elementares de Processo Civil,
pagina 191), ‘A prova ndo é certeza [6gica, mas tdo s6 um alto grau de probabilidade suficiente para as
necessidades prdticas da vida".

5.2.9. Ou seja, e dada a estrutura do supra aludido ritual processual antecipadamente fixado
por Lei, sobre cada interveniente num qualquer dado processo impende o énus de, ultrapassando esse
patamar de duvida razodvel (com o sentido atrds clarificado), provar que os factos por si alegados nas
pegas processuais por si apresentadas ocorreram realmente, sendo que, recorda-se, sem prejuizo de
essa livre apreciagdo ndo abranger os factos para cuja prova a lei exija_formalidade especial, nem aqueles
que s6 possam ser provados por documentos ou que estejam plenamente provados, quer por documentos,
quer por acordo ou confissdo das partes, o juiz aprecia livremente as provas segundo a sua prudente
convicgdo acerca de cada facto (art.° 607° n.° 5 do CPC 2013).

5.2.10. Todavia, para além disso, em obediéncia ao estatuido no n.° 4 do art.° 607° do CPC
2013 - no qual se estabelece que na fundamentacdo da sentenga, o juiz declara quais os_factos que julga
provados e quais os que julga ndo provados, analisundo criticamente as provas, indicando as ilugoes

tiradas dos factos instrumentais e especificando os demais fundamentos que foram decisivos para a sua

convicgdo; 0 juiz toma ainda em consideracdo os factos que estdo admitidos por acordo, provados por
documentos ou por confissio reduzida a escrito, compatibilizando toda a matéria de facto adquinda e

extraindo dos factos apurados as presuncoes tmpostas pela [ei ou por reqras de experiéncia (sublinhados que

nio constam do texto legal) -, também as ilagdes que porventura possam decorrer da aplicagdo a
factualidade concreta e objectivamente provados das presungées judiciais previstas nos art’s 349° ¢
351° do Cddigo Civil podem e devem ser consideradas como factos provados em igualdade de
circunstancia com os demais sobre os quais ird, depois, operar-se a aplicagio do silogismo judicial
através do qual, por subsungdo dessa factualidade que, em termos conceptuais, é designada como
verdade formal do processo, na compreensdo/extensio logica da previsio/estatuigdo das normas
legais reguladoras da situagdo juridica submetida ao julgamento do Tribunal, se alcangard a
solugdo/conclusdo que constitui o sentenciamento que dirime o conflito.

5.2.11. E, novamente, esse caminho logico tem igualmente que assentar nas ja antes aludidas
regras de experiéncia comum - ou também designados raciocinios de experiéncia comum - ¢ de bom
senso conformes ou referenciaveis a vivéncia e ao posicionamento perante a realidade quotidiana
tipicos de um/a normal e diligente bom pai/boa mde de famifia, que seja, a0 mesmo tempo, de um/a

consumidor/a normal detentor/a de niveis de informagdo e de atengdo médios.
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5.2.12. E, definidos estes pressupostos, cabe, finalmente, apurar se o aditamento peticionado
pela apelante merece ou néo o sufragio deste Tribunal Superior, recordando que neste momento estd
apenas em causa discutir se determinados factos podem ou néo ser aditados ao elenco daqueles que
foram ja considerados provados neste processo e nao discutir se as marcas detidas pela apelante sdo
marcas notérias - ou, para usar a terminologia legal, marcas anteriores notoriamente conhecidas em
®Portugal.

5.2.13. Tudo isto tendo em devida conta (como ndo podia deixar de ser) que ndo existe, nem a
nivel mundial, nem no dmbito da Unido Europeia (ou no resto da Europa) uma defini¢do oficial
comum ou comummente reconhecida do que serd uma marca notoria ou marca anterior notoriamente
conhecida, mais havendo que discutir se deve entender-se se é confiecida num dado pais, num dado
grupo de paises ou se num dado sector de mercado.

5.2.14. Ora, com este limitado escopo de andlise, lidos os documentos apresentados em Juizo
pela recorrente, pode ser entendido que, por via desses elementos de prova (que ndo foram objecto de
impugnagio por parte do aqui apelado - que teve plena oportunidade para o fazer), cuja repeti¢ao,
consisténcia e congruéneia, bem como pela sua adequagdo a critérios de experiéncia comum e
normalidade adequadas tipicas de um/a normal e diligente bom pai/boa mae de familia, torna crediveis
essas declaragBes, apesar de as mesmas ndo serem ajuramentadas, esta devidamente provado neste
processo, para além de uma qualquer divida razodvel, que:

A Apclante ¢é titular de varias marcas, gere as cadcias de lojas “Ericerra Surl & Skate”, “Billabong
Store” e “58 Surf”, possuindo, no territério nacional, 34 lojas abertas ao publico ¢ uma loja online que ¢
uma referéncia no sector (com o enderego ericcirasuriskate.pt), sendo conhecida ¢ reconhecida, ha virios
anos como uma importante interveniente na area da prestagio de servigos e comercializagio de produtos
relacionados com a prdtica desportiva do surl e dos desportos de prancha em todas as suas vertentes,
distribuigio de acessorios ¢ vestudrio préprio, escola de surl, patrocinio de eventos desportivos, culturais,

recreativos ¢ formativos relacionados com a pritica desportiva do surf.

5.2.15. Ou seja, e clarificando a questdo para que duvidas ndo se suscitem, a motivagdo desse
julgamento quando a procedéncia, nos exactos e concretos termos descritos no antecedente ponto
5.2.14. desta decisdo liminar do relator (o que vincadamente se sublinha) do pedido de aditamento
formulado pela apelante assenta nas extensas e muito variadas declaragdoes nao ajuramentadas juntas
aos autos pela recorrente, que nao foram impugnadas pelo recorrido, e que, pela sua repetigéo,
consisténcia, congruéncia e adequagéo a critérios de experiéncia comum e normalidade adequadas
tipicas de um/a normal e diligente 6om pai/boa mae de familia,, merecem credibilidade quanto ao que

foi dado por provado.
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5.2.16. O que aqui se declara, repete-se, para que dividas ndo se suscitem.

5.2.17. Deste modo e em conclusdo, pelas razdes agora expostas, julgam-se, no que é
verdadeiramente essencial, procedentes as conclusdes d. a g. das alegagdes de recurso da apelante, e,
consequentemente, declara-se que, para além dos descritos no ponto 4.8. da presente decisido liminar
do relator, esta ignalmente provado neste processo, factualidade que, sob o namero 9, se adita a esse

elenco de factos, que:
9. A Apelante é titular de varias marcas, gere as cadeias de lojas “Ericeira Surf & Skate”, “Billabong
Store” e “58 Surf”, possuindo, no territério nacional, 34 lojas abertas ao ptiblico e uma loja online que
¢é uma referéncia no sector (com o enderego ericeirasurfskate.pt), sendo conhecida e reconhecida, ha
varios anos como uma importante interveniente na area da prestagdo de servigos e comercializagio
de produtos relacionados com a prética desportiva do surf e dos desportos de prancha em todas as
suas vertentes, distribuigdo de acessérios e vestudrio préprio, escola de surf, patrocinio de eventos

desportivos, culturais, recreativos e formativos relacionados com a pratica desportiva do surf.

5.2.18. O que, sem que se mostre necessdria a apresentagdo de qualquer outra argumentagdo [Bgica
Justificativa, aqui se declara e decreta.

5.3. A decisio recorrida viola ou nao o estatuido nos art’s 209° n.° 2, parte final, 232° n.’
1Db), 2" parte, e h) € 238° n.° 1 ¢)?

5.3.1. Estabilizada que esta, face ao decretado no ponto 5.2. deste despacho liminar do relator,
a chamada verdade formal do processo, que constitui a Gnica materialidade que pode servir de
sustenta¢do a construgio da solugao juridica do pleito, cabe, finalmente, exercer proniincia acerca da
questao juridica enunciada em epigrafe (art.® 608° n.° 2 do CPC 2013).

5.3.2. No cumprimento desse desiderato, importa comcgar por rccordar 0 que csta escrito no
ponto 2.3. da presente decisdo liminar do relator e adiantar que, para este Tribunal Superior, esse
pressuposto ontologico vale e é operante para o que se discute neste momento logico e processual da
fundamentag@ao em matéria de direito do julgamento do pleito.

5.3.3. O que se clarifica para que dividas ndo se suscitem.

5.3.4. E porque assim € - e é-0 mesmo -, mostra-se igualmente valido e operante a concepgio
Jjurisprudencial que sustenta que ndo pode ser ignorado (art.® 6° do Cédigo Civil) que a delimitagdo dos
contornos da compreensao/extensdo logica da previsdo/estatui¢do de uma qualquer norma juridica,
seja qual for a sua natureza (substantiva ou adjectiva), tem for¢osamente de ser feita em
conformidade com as regras interpretativas definidas no art.° 9° do Cédigo Civil, sendo, de igual
modo, inquestionavel que as palavras inserlas nessas normas tém um peso e um valor ontolégico -

razdo pela qual no n.° 2 desse art.® 9° se escreve que «Nao pode, porém, ser considerado pelo intérprete o
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pensamento legislativo que nao tenha na letra da lei um minimo de correspondéncia verbal, ainda que
imperfeitamente expresso».

5.3.5. Outrossim, nessa sua actividade todos os Juizes obedecer ao que se encontra
inequivocamente estabelecido no n.° 3 do jé citado art.’ 9° do Cédigo Civil, isto é, « ... (na) fixacdo
do sentido e alcance da lei, o intérprete presumird que o legislador consagrou as solugdes mais acertadas e
soube exprimir o seu pensamento em termos adequados».

5.3.6. E, mais exactamente, na constru¢do do conceito “sofucdo mais acertada” - ou melhor, na
busca da solugdo ética e socialmente mais acertada para o concreto caso submetido ao poder de
cognigdo do Tribunal -, ndo podem ser esquecidas as exigéncias inscritas nos art’s 335°
(proporcionalidade assente na posi¢do que o valor ético que valida a norma e a torna em verdadeiro Direito
ocupa na Hierarquia de Valores que enforma e dd consisténcia ao tecido social comunitdrio) e 334° do
mesmo Codigo, destacando-se neste Gltimo e sem prejuizo de haver de atender também as
finalidades econdmicas e sociais dos direitos em causa, a atengdo que ¢ dada, em primeira linha, a
boa-fé e aos bons costumes.

5.3.7. Isto é, ndo podem ser ignorados os valores éticos que constituem os pilares estruturantes
da Comunidade, que validam as normas legais produzidas pela forma prevista na Constitui¢io e que
servem de padrdo aferidor quando esta em causa apreciar a adequagao das condutas individuais aos
padrdes comportamentais reputados exigiveis a vivéncia em Sociedade, sendo que esses padrdes néo
podem - ou, pelo menos, ndo devem -, em geral, ser outros que ndo os que sdo tipicos de um
qualquer diligente bom pai (ou boa mae) de familia - art.® 487° n.° 2 do Cédigo Civil), ou, nesta area
do comércio juridico que se integra na designada economia baseada no conhecimento, de igual
modo, os tipicos de um/a consumidor/a medianamente atento/a e informado/a (ou simplesmente
atento/a e informado/a).

5.3.8. Mas, para além disso, aqueles que t€m como funcdo (e querem) buscar ¢ administrar a
Justiga nos casos concretos, tém sempre de contar com a natureza das coisas (v. Pedro Pais de
Vasconcelos in “Ultima ligio: A Natureza das Coisas” - Faculdade de Direito da Universidade de Lisboa, 16 de
maio de 2016).

5.3.9. Isto porque “a realidade das coisas” (ou seja, a realidade material das situagdes
submetidas ao julgamento do Tribunal), ndo pode ser ignorada ou desprezada ja que essa
materialidade objectiva se impde a todos, mesmo aqueles que fingem que ela néo existe, e também
porque, quando tal acontece, ¢ a tutela da certeza e da seguranga juridicas que € posta em perigo e,
no final, com uma tal descuidada visdo dos factos, € a protecgdo dos direitos de todos aqueles que

interagem no comércio juridico que esta a ser desconsiderada.
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5.3.10. L, clarificando, essa atengdo a “realidade das coisas” que ¢ exterior ao Julgador - que
nela esta, ele proprio, imerso - ndo se pade, de todo, cirennscrever an Universo juridico, pois, como
muito bem referem os melhores juristas nacionais e internacionais, sendo que o primeiro deles foi
Oliver Wendell Holmes Jr., Juiz que exerceu fungdes no Supremo Tribunal Federal dos EUA entre
1902 e 1932, quem so sabe Direito, nem Direito sabe [“The essential Holmes”, Chicago; Chicago
University Press, 1992 - e um outro famoso jurisconsulto e comentador e professor de Direito italiano chamado
Bartolus de Saxoferrato (ou Bértolo de Sasoferrato), que viveu entre data desconhecida de 1313 e 13/07/1357,
conseguiu ainda ser mais vigoroso, passe o understatement, com essa desatengdo ao Mundo real].

5.3.11. De igual modo, a antes referida necessidade de, para aquilatar qual sera, no concreto
caso submetido ao seu julgamento, a solugdo mais acertada, ao impor ao Intérprete/Juiz, seja qual for
a instincia em que exerce fungdes, que tome em consideragdo o que se encontra estipulado no art.°
334° do Codigo Civil e no art.® 335° desse mesmo Cddigo, forga-o também a reconhecer a
importdncia, que muitas vezes ¢ negligenciada, do que no n.° 2 desse ultimo dispositivo est4 clara e
incontornavelmente consagrado, a saber, o Principio da Proporcionalidade, para o qual esse Julgador
¢, desta forma, remetido.

5.3.12. Principio esse que, incontornavelmente, apesar de ndo existir uma norma
constitucional que, em termos expressos, a ele se refira [contudo, sdo varias as manifestagdes do mesmo que

estdo subjacentes a varios dos comandos juridicos que constam dessa Lei Maior - a titulo de mero exemplo, mencionam-se

aqui os trés nameros do art.° 26° ¢ 0 n.° 2 do art.” 18° da Constituigdo da Republica e, de certa forma, ao fazer referéncia ao
conceito de “justa indemnizag@o”, também o n.° 2 do art.® 62° desse mesmo Diploma Fundamental], constitui um dos
pilares fundamentais ndo apenas do Estado de Direito e do normal funcionamento da Sociedade, mas
sim de toda a Civilizagio Ocidental [embora, curiosamente, tenha sido historicamente registado pela
primeira vez no vérias vezes milenar Cédigo de Hamurabi, com o reconhecimento nele feito da
demasiadas vezes imerecidamente vilipendiada Lei (ou Principio) de Talido através da(o) qual se
estabelece a correlagio sancionatoéria “olfo por olho, dente por dente”).

5.3.13. O que significa que, em todas as areas do Direito, incluindo esta, tudo tem de ser feito
para manter a ‘justa medida”, ou, para usar as palavras do Legislador ¢ ilegitimo o exercicio de um
direito quando o titular exceda manifestamente os fimites impostos pelos bons costumes ou pelo fim social
ou econdmico desse direito (art.® 334° do Codigo Civil).

5.3.14. E, por exemplo, ¢ isso que, para este Tribunal Superior, decorre do estatuido nos n°s 1
e 2 do art.® 3° da Directiva 2004/48/CE do Parlamento Europeu e do Conselho, de 29 de abril de

2004, relativa ao respeito dos direitos de propriedade intelectual, no qual se pode ler que “.. as

medidas, procedimentos e recursos necessdrios para assegurar o respeito pelos direitos de propriedade
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intelectual abrangidos pela presente directiva ... devem ser justos e equitativos ... [e devem] também ...

ser eficazes, proporcionados e dissuastvos e aplicados de forma a evitar que se criem obstdculos ao comércio

licito e a prever salvaguardas contra os abusos” - sem gqualquer discriminacdo ou diferenciacdo

decorrente da origem desses abusos, acrescenta-se,

5.3.15. E, feita esta exigivel clarificagdo dos principios que norteiam o julgamento desta
Relagdo, urge, entdo, escrutinar o mérito da argumentagdo em matéria de direito apresentada pela
apelante para sustentar a sua pretensdo revogatoria da criticada decisdo do INPI, isto, porquanto,
nesta decisdo liminar do relator foi declarada nula a sentenga recorrida.

5.3.16. Nio obstante essa anulagdo, na prossecugido desse objectivo, considera este Tribunal
Superior que é til relembrar o fio de raciocinio desenvolvido pela Mma Juiza a quo para justificar o
sentenciamento por si proferido, uma vez que 0 mesmo corporiza uma opinido juridica que ¢ vélida e
merecedora de atengdo, ou seja, relevante para a construgdo da solugéo juridica do litigio, sendo
certo que s6 por pura estulticia se iria aqui escrever o mesmo apenas mudando as palavras usadas.

5.3.17. Contudo, também por este Gltimo motivo, a transcri¢io sequencial dessa argumentagao
sera feita apenas nos trechos que merecem a concordéancia desta Relagdo, sem prejuizo do que sera,
de igual modo, referido a propésito de segmentos relativamente aos quais existe divergéncia.

5.3.18. E, com essa clarificag@o, por essa Julgadora em 1* instancia é argumentado o seguinte:

“... conforme sc estipula no artigo 238.° n.° 1 do NCPI “a marca registada considera-se imitada
ou usurpada por outra, no todo ou em parte, quando, cumulativamente:

a) A marca registada tiver prioridade;

b) Sejam ambas destinadas a assinalar produtos ou servigos idénticos ou afins;

¢) Tenham tal semelhanga grdfica, figurativa, fonética ou outra que induza facilmente o consumidor
em erro ou confusdo, ou que compreenda um risco de associagdo com marca anteriormente registada,
de forma que o consumidor néo as possa distinguir sendo depois do exame atento ou confronto”.

O primeiro requisito prende-se com dados objectivos, ou seja, a data em que foi concedido o
registo, tendo, porém, de se considerar a prioridade resultante do pedido. O segundo, refere-se a
identidade do tipo de produtos ou servigos em causa, face a sua utilidade e fim ou ainda a sua origem,
nio sendo naturalmente suficiente que estes se integrem na mesma classe, antes que se destinem a
assinalar produtos ou servigos idénticos.

No caso dos autos, ndo testam dividas quer da prioridade do registo das marcas da recorrente.

No que respeita a alinea b) identidade ou afinidade de produtos, vejamos:

Este requisito é decorréncia do principio da especialidade que vigora em sede de tutela do uso
exclusivo da marca registada prioritatia. Ou seja, os produtos ou servicos em confronto tém de ser
idénticos ou tera de existir entre os mesmos uma relagao de afinidade. Se tal nexo nio existir, nao

existira, por regra, a possibilidade de indugao do consumidor em erro ou confusio.
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E nio existindo risco de associagio 4 marca prioritariamente registada, o seu titular nio gozara do
direito a0 uso exclusivo.

A norma da alinea a) do n® 2, do art® 238°, do CPI, estabelece que “Para os efeitos da alinea b) do
A

a) Produtos e servigos que estejam inseridos na mesmu clusse du clussifica¢é@o de Nice podem néo
ser considerados afins;

b) Produtos e servigos que ndo estejam inseridos na mesma classe da classificagdo de Nice podem

ser considerados afins.”

Por outro lado, como assinala o Tribunal de Justica da Unido Europeia (TJUE), no Acérdio
proferido em 29-09-1998, no processo C-39/97 (Canon/Metro-Goldwyn Mayer), para apreciar a
semelhanga entre produtos ou servigos importa considerar todos os factores pertinentes que
caracterizam a relagao entre uns ou outros: “estes factores incliens, em especial, a sua natureza, destino,
utilizzacio, bem como o sen cardcter concorrente on complementar”.

Ou seja, a identidade do tipo de produtos ou servicos deve ser aferida face a sua utilidade ¢ fim ou
ainda 2 sua origem, nio sendo naturalmente suficiente que estes se integrem na mesma classe, mas
antes que se destinem a assinalar produtos ou servicos idénticos.

"Na comparagdo entre duas marcas ou entre uma marca e outro sinal distintivo prioritdrio, a
identidade ou afinidade dos sinais deve em primeiro lugar aferir-se em fung@o dos produtos ou servigos
a que se destinam, sendo necessdrio que estes se situem o mesmo mercado relevante, de modo a
permitir uma relagdo de concorréncia entre os agentes econdmicos que os oferecem ao putblico. Ou
seja, exige-se que entre os produtos ou servigos se verifique o que se costuma designar por elasticidade
cruzada da procura” (Ac. da RL, de 2/07/2013, proc. 451.06.7TYLSB.L1-7, em www.dgst.pt).

Dado que a lei ndo define o que deva entender-se por "similatidade ou manifesta afinidade" entre
produtos, para os efeitos da nogao de imitagio de marcas, a jurisprudéncia tem suprido esta omissio
apelando a virios ctitérios, a saber:

1.° O eritério da relacgio de afinidade economica:

«Na falta de um conceito legal de «afinidade», esse critério econémico é o que melhor se depara,
assente na natureza substituivel dos produtos em confronto que lhes cria a oportunidade de procura
conjunta, imprimindo-lhes, através duma utilizagio para o mesmo fim, uma relagio de aproximagio
dentro do mercado em que circulam que precisamente os torna afins, facilitando a aquisi¢io de um em
vez de outros, ji que indiferentemente possibilitam a satisfacio dos mesmo consumidores» — cfr. Ac.
TR Lisboa de 19.07.68, Boletim da Propriedade Industrial, no 4/69, p.570;

2. O critério dos destinos e aplicagdes idénticos:

“Nio definindo a lei o contetido da afinidade, terd esta de ser apreciada, em tados os casos, tenda
como base os destinos e aplicagoes idénticos, isto ¢, a mesma utilidade e afinidade dos produtos,

considerando-se afins os produtos quando cstes sio concorrentes no mercado, quando tém a mesma
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utilidade e fins” — cfr. acs. STJ de 12.3.91, in B.M.] n°® 405, p. 492; de 3.04.70, in BM]J n® 196, p. 265 e
de 13.02.97 in BM] n° 284, p. 238.
3.° O critério da concotréncia entre os produtos no mercado — cfr. Ac. TR Lisboa de 26.05.71, in

BM]J 207, 225.

Ja os servicos elencados na classe 41 sio, indubitavelmente, idénticos aos assinalados pela

recorrente.

Contudo, vejamos se existe similitude grifica, figurativa e fonética, pois que ainda estdo em causa
os servigos da classe 41.

Conforme resulta do preceituado no artigo 238° n.° 1, alinea c), do CPI, ¢é relevante a imitacio de
sinais que for susceptivel de induzir o consumidor em erro ou confusio ou que crie o risco de
associagdo com a marca registada. O juizo avaliativo da semelhanga entre duas marcas pressupde um
processo de comparagio das marcas que deve ser feito “por intuigdo sintética e nido por dissecagio
analitica”, apreciando-se a imitagdo “pela semelhanga que resulta do conjunto dos elementos que
constituem a marca, e ndo pelas diferengas que poderiam oferecer os diversos pormenores
considerandos isolados e separadamente” (Carlos Olavo, Proptiedade Industrial, Sinais Distintivos do
Comércio, Concorréncia Desleal, 2.* ed., Almedina, 2005, p.102).

Como refere o Tribunal de Justica da Unido Europeia (TJUE), no Acérdio proferido em 11-11-
1997, no processo C-251/95 (SABEL BV/Puma AG, Rudolf Dassler Sport), no que tange a
semelhancga visual, auditiva ou conceptual dos sinais em causa, a apreciagao global deve basear-sc na
impressio de conjunto produzida pelos mesmos, atendendo, nomeadamente, aos seus elementos
distintivos e dominantes.

Tratando-se de sinais mistos (em que coexistem elementos nominativos e grificos) ¢/ou
complexos (compostos por mais de um elemento nominativo), importa ainda acrescentar, citando
Ferrer Correia, que: “as marcas mistas e as marcas complexas deverio ser consideradas globalmente,
como sinais distintivos de natureza unitiria, mas incidindo a averiguagio da novidade sobre o
elemento ou elementos prevalentes - sobre os elementos que se afigurem mais idéneos a perdurar na
memoéria do publico (nio deverio tomar-se em linha de conta, portanto, os elementos que
desempenhem fungio acessoria, de mero pormenor).

Uma marca mista ou complexa nio serd nova quando o seu nicleo se confunda com marca mais
antiga” (A. Fetrer Cotreia, Li¢des de Direito Comercial, Coimbra, 1973, vol. 1, pp.331- 332).

Para efeitos desta apreciagio global deve atender-se ao consumidor médio da categoria de
produtos em causa que esteja normalmente informado e razoavelmentc atento c advertido (neste
sentido, ¢f. o Acordio proferido em 22-06-1999, Lloyd Schuhfabrik Meyer & Co. GmbH/Klijsen
Handel BV., no Processo C-342/97, n.° 26).
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Deve ainda considerar se que o zelo e ponderagio que o consumidor emprega no acto de
aquisicdio dos produtos aumentam com o grau de conhecimento acerca do tipo de produto,
minimizando, deste modo, o risco de confusio entre os respectivos sinais.

Mo que concerne a semelhanca entre marcas, a lei ndo define este conceito, somente indicando os
crilérios para determinar a sua existéncia, cabendo ao intérprete e aplicador da lei, designadamente a
jutisprudéncia, a tarefa de decidir, caso a caso e 4 luz desses critérios, sobre a sua verificagio e
consequente relevincia para efeitos de recusa de registo.

Convém, por issn, relemhrar algnns principios ou regras que se vém firmando quer na doutrina,
quer, especialmente na jurisprudéncia, no ambito desta especifica actividade hermenéutica.

“E matéria de facto saber se existe ou ndo semelhanga e é matéria de direito apurar quer da
existéncia ou ndo de imitagdo em face das semelhangas ou dissemelhangas fixadas pelas insténcias,
quer se a imitagdo assenta numa semelhanga capaz dé determinar ervo ou confus@o;

- 0 juizo comparativo deve ser objectivo, apurando-se se existe risco de confusdo tomando em conta
o consumidor ou utilizador final medianamente atento;

- para a formulagdo desse juizo relevam menos as dissemelhangas que oferequm os diversos
pormenores isoladamente do que a semelhanga que resulta do conjunto dos elementos componentes,
devendo ainda tomar-se em conta a interligagdo entre os produtos e servigos, por um lado, e, por
outro, os sinais que os diferenciam.

Isto é, esse confronto ndo demanda, da parte do consumidor, especiais qualidades de perspicdcia,
subtileza ou atengao, ja que, no frenélico universo do consumo, o padrdo é o consumidor médio,
razoavelmente informado, mas ndo particularmente atento as especificidades préprias das marcas.

Dai que, no juizo a fazer acerca da imitagdo, se deva ter em conta uma impressao de conjunto e
nd@o de pormenor das marcas ou produtos, sendo relevantes os elementos que essencialmente, as
distinguem por serem os dominantes.

L assim o critério do consumidor médio, o relevante, para diante dos elementos grdficos, fonéticos
ou figurativos (sobretudo nas marcas mistas) de certo produto de uma marca, poder ou ndo, ter
percepgdo de que pode confundir essa com aquela outra, ou associa-la a uma ja existente, ndo sendo
de exigir que, se tivesse a possibilitar de as confrontar, logo as suas dividas pudessem ser dissipadas”
- ¢f. Ac. do §T] de 15.02.2000, CJST'] 2000, I, pag. 97.

Por outras palavras, o consumidot em causa nio é um consumidor concreto, mas um consumidor
abstracto, nio de todo e qualquer produto ou servigo, mas sim daquele a que 2 marca se destina.

O ciritério de confundibilidade a ter em conta seri, portanto, colocado na perspectiva do
consumidor médio dos produtos ou servicos em questio, tomando em conta o estrato ou estratos
populacionais a que primordialmente sio destinados. Havera, alids, que atender a espécie de marca de
que se frata. Assim, nas marcas nominativas, deveri proceder-se a um confronto sobre os aspectos
graficos e fonéticos - cf. ac. do ST de 30.01.2001, CJST] 2001, T, pag. 89 -, e nas mistas atender ainda
aos figurativos, tudo no seu conjunto, salientando aquilo que chama mais a atencao ao referido

consumidor, aquilo que mais (facilmente) retém na memoria.
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Na feliz afirmagio de Kohler, citado no acérddo do STJ de 03.11.1981, BM] 311°402, é por
intuigdo sintética e ndo por dissecagio analitica que deve proceder-se @ comparagdo.

Idéntico entendimento é expresso por Pinto Coelho, nas suas "Ligées de Direito Comercial",
quando escreve: «Sempre que a marca, n0 seu conjunto, forma uma semelhanga tal com outra que
possa determinar a confusdo entre as duas, deve considerar-se a marca como imitada; deve olhar-se,
insiste-se, a semelhanca do conjunto e nio 4 natureza das dissemelhangas ou a0 grau das diferencas
que as separamn.

« preciso considerar-se - refere ainda o mesmo autor - que o pablico geralmente ndo estd a
pensar na imitagio, na existéncia ou inexisténcia de imitagio. Liga um produto, que lhe agradou, a
certa marca, de que conserva uma ideia mais ou menos precisa. E deve evitar-se que outro
comerciante adopte uma marca que, a0 olhar distraido do publico possa apresentar-se como sendo a
que ele busca».

Como ¢ sublinhado por Ferrer Correia, existira imitagdo quando «tendo-se 4 vista apenas a marca a
constituir, se deva concluir que ela é susceptivel de ser tomada por outra de que se tenha
conhecimentor, Ligdes de Direito Comercial, vol. I, 1965, pag. 347.

Como vem afirmado no ac. do STJ de 25.03.2004, processo n.” 03B3971, disponivel in
www.dgsi.pt, trazendo a colagio a ligio de Paul Roubier, a comparagio entre duas marcas deve ser
feita tendo em conta que o comprador, quando compra um produto marcado com um sinal
semelhante a outro que ja conhecia, nao tem simultaneamente as marcas sob os olhos para as
compamr.

Compra o produto por se ter convencido de que a marca que o assinala é aquela que retinha na
memoria. Por isso, também o Juiz nio deve colocar uma das marcas ao lado da outra para proceder a
um exame simultineo das duas; o que deve fazer é examina-las sucessivamente, de maneita a
perguntar-se se a impressio deixada pela primeira é semclhante a da segunda, colocando-se em
posigio semelhante a do consumidor, que, por ndo ter as duas marcas a0 mesmo tempo diante dos
olhos, nio pode fazer um exame comparativo, tendo de decidir com o auxilio da sua memoria.

No caso, e a semelhanca do que entendeu o INPI, entendo que nio ha confundibilidade dos sinais
em causa.

Efectivamente, apesar de em ambas as marcas existirem dois clementos verbais comuns -
ERICEIRA e SURF o certo é que estas palavras nio sio apropriaveis por um so agente econémico. L
que Ericeira designa uma localidade, uma vila turistica bem conhecida pelos praticantes de surf.

Assim sendo, este elemento verbal que € indicador da proveniéncia geogrifica, ndo é susceptivel de
apropriagio exclusiva ¢ como tal néo poderé ser considerado na comparagio a efectuar.

O mesmo se diga relativamente aos vocabulos ‘surf, ‘school’, ‘escola de surf’. E que sdo palavras
puramente descritivas dos servicos que a marca da recorrente visa assinalar e, por esse motivo,

deverio ser desconsideradas na comparacio a fazer em todos os sinais, cfr. art. 209°, ¢), do CPL
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No caso, a comparagio a cfectuar apenas passard pelos sinais figurativos e pela sigla ‘ESA’.

E, relativamente aos sinais figurativos, o do recorrido em nada se assemelha a qualquer um dos da
recorrente. Por outro lado, a sigla que se destaca no sinal do recorrido, nio esti presente em nenhum
dos sinais da recorrente. Assim sendo, e tal como decidiu o INPI, entendo que as marcas em aprego
nao sio confundiveis, pois grifica e desenhisticamente sdo totalmente diversas.

Os sinais verbais Ericeira Surf, Ericeira Sutf Shop, Ericeira Surf School, sio marcas fracas e de

cardcter acentuadamente descritivo,

Em suma, os sinais da recorrente sio sinais fracos.

Conforme se escreve no Ac. Da RL de 26/11/2009 , disponivel em www.dgsi.pt, citando Couto
Gongalves: «Sinal fraco é o sinal, em si mesmo, de uma tal simplicidade e vulgaridade que,
normalmente, nio reveste qualquer possibilidade de, isoladamente, distinguir uma espécie de produtos

e servicos», s6 nio sendo assim se ocorrer uma situagio de secondary meaning ...

Conclut 0 Acordio que vimos citando “No caso das marcas «fracas», por integrarem elementos
com pouca capacidade distintiva, insusceptiveis de apropriagio, pode bastar uma pequena variagio
para afastar o juizo de confundibilidade, enquanto nas marcas «fortes» o grau de exigéncia é maior,
sendo necessaria uma diferenca de tipo para afastar esse juizo”.

Sendo as marcas da recorrente marcas «fracasy, basta uma simples variagio por parte da marca do
recorrido para afastar a confundibilidade existente. E essa vartagiio existe precisamente nos outros
elementos verbais e figurativos que compée a marca do recorrido. ...”.

5.3.19. Existindo concordancia na parte transcrita, 0 mesmo néo acontece com outros trechos

significativos, nomeadamente com o seguinte:

“Dentro destes critérios, verifica-se, indubitavelmente, a inexisténcia de identidade e afinidade
entre os produtos assinalados pelas marcas da recorrente e pela marca do recorrido no que respeita
aos produtos e servicos assinalados na classe 43, pois servigos de alojamento local, de apartamentos
para férias nada tém a ver com educagio, vestuirio, actividades desportivas, formagio desportiva.

E, pois manifesto que os produtos em causa niio sio consumidos e procurados pelo mesmo tipo
de consumidores, nio sdo substituiveis entre si. ...

O tipo de consumidor das marcas da recorrente, niio serd necessariamente o mesmo tipo de
consumidor que procura alojamentos locais e de férias, razio pela qual entendo nio existir a tal
atinidade entre os produtos assmalados pelas marcas da recorrente e as do recorrido no que concerne
a classe 43.”.

5.3.20. Efectivamente, dai a importancia crucial da atengio que € devida 4 natureza das coisas,

a esta afirmagdo escapa um pormenor da realidade concreta, inerente as pessoas ligadas ao surf.
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5.3.21. De facto, existe toda uma envolvente cultural e sociolégica (eventualmente até
ideolégica - no sentido de concep¢do do Mundo e do modo como os seres humanos se devem
relacionar com a Natureza, consigo préprios, e com o0s outros seres humanos) em que estdo imersos
os praticantes e fas da modalidade, e que por eles (e elas) ¢ posto em pratica no comum dia-a-dia das
suas vidas, que leva os membros desse grupo social, com intensas ligagdes internacionais, a assumir
comportamentos tendencialmente uniformes, tanto em termos codigos de linguagem, como em
regras de conduta e convivio social e até interpessoal, maneirismos, habitos de consumo a todos os
niveis, e até locais de preferéncia, nomeadamente para residir, mesmo que apenas temporariamente -
e motivos/objectos de decoragdo desses espacos fisicos - que, num sentido global (e ndo negativo) do
termo, quase poderdo ser considerados de natureza tribal.

5.3.22. Deste modo, ao contrario do referido pela Mma Juiza a quo, e de outro modo nio se

entenderia a imagem grafica de uma onda e a referéncia a uma surf academy no sinal

4 4 \

"/ \.‘
QA
=L

3
| [REERA SURS ACADEM! 2 o . .
SRR 0 tipo de consumidor das marcas da recorrente, sera efectivamente o mesmo

tipo de consumidor que procura alojamentos locais e de férias naquele especifico espago geogrdfico

(Ericeira) e naguele especifico estabelecimento de destino.

5.3.23. E se assim realmente ndo fosse (mas ¢) ndo se entenderia (alids, seria totalmente

incompreensivel) a imagem grafica de uma onda e a referéncia a uma surf academy no sinal

quando esta em causa assinalar os produtos da classe 43 da Classificagdo
Internacional de Nice, a saber: «a disponibilizagdo de alojamento tempordrio para héspedes; disponibilizagéo de
alojamento tempordrio como parte de pacotes de hospitalidade; fornecimento de alojamento tempordrio em
apartamentos de férias; fornecimento de alojamento para férias; fornecimento de instalagées de campismo;
organizagdo de alojamento turistico; organizagdo de alojamentos de férias; servicos de alojamento de turistas;
servigos de alojamento tempordrio em campos de férias».

5.3.24. Parafraseando o titulo de uma can¢do romantica popularizada pela cantora cujo nome

artistico é Tina Turner, o que é que uma academia de surftem a ver com isto (isto €, com 0s servigos

e produtos descritos no antecedente ponto 5.3.23. desta decisdo liminar do relator)?
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5.3.25. E, se for atendido o significado etimolégico e até de uso corrente, da palavra
“academia” [instituicdo vocacionada para o ensino, a cultura - artistica, literdria e outras - a cidneia - fisica,
ciéncias naturais, ciéncias sociais, no sentido amplo desses termos - e até os estudos filoséficos] 0 mesmo
acaba por poder ser atirmado, sem grandes hesitagdes ou constrangimentos, acerca dos produtos
assinalados na classe 41 da Classificagio Internacional de Nice («g1- atividades de diversdo, desportivas e
culturais.»).

5.3.26. Novamente: o que é que uma academia de surf, seja ela na Ericeira ou em qualquer

outro lugar de Portugal ou do Mundo, tem a ver com isto? Repare-se que, a0 menos, no caso das

BB £CHOOL

e 568614 'da apelante é feita mengdo a palavra

marcas 485595

“educagao” (e nesta ultima também “formacdo”) e na marca 605884 dessa
mesma sociedadc a referéncia a servigos tipicos de uma escola (“school”) sdo ainda mais amplos.

5.3.27. Por outro lado, sem prejuizo das marcas da apelante serem efectivamente fracas - mas a
do apelado é-0 na mesma exacta medida (em suma, todas as marcas em confronto nestes autos sio
indiscutivelmente fracas), até por forga dos critérios enunciados no segmento da decisdo recorrida
transcrito no ponto desta decisdo liminar do relator acerca da ateng¢fio fundamental que tem de ser
concedida a impressdo global das marcas a escrutinar, ndo podem ser comparadas isoladamente as
palavras que compdem esses sinais, nomeadamente, “Ericeira”, “SURF” ou “surf”, “school” ou
“School”, e “escola de surf” ou “Escola de Surf”.

5.3.28. Isoladamente e cada uma por si, essas palavras sio realmente desprovidas de qualquer
cardter distintivo, ¢ inadequados a distinguir os produtos ou servicos de uma empresa dos de outras
empresas, ndo podendo, de facto, ser susceptiveis de apropriagio por um sé agente econdmico.

5.3.29. Mas se agrupadas, como acontece com as marcas da apelante, essas palavras ganham
um sentido proprio - hd uma Escola de surf (ou Surf School) na Ericeira ou, de igual modo, existe
uma entidade que intervém regularmente e hd muitos anos no comércio juridico deste niclto
especial de mercado que gira sob a denomina¢do (que é denominada e como tal esta devidamente

registada, esperando-se que pague impostos) “Ericeira Surf School”, que também usa “Ericeira
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Surf Center”, a qual ¢ ainda detentora de outras marcas e logotipos, designadamente os identificados
no numero | do ponto 4.8. desta decisao liminar do relator.

A

5.3.30. Contudo, ainda assim, excepto no que respeita a marca nacional 605884

em que as semelhanc¢as nao podem ser desconsideradas (e nao apenas face ao
confronto das siglas ESS e ESA), a imagem global das marcas da recorrente perceptiveis pelo
publico-alvo €, efectivamente, substancialmente diversa e facilmente distinguivel como tal, daquela
que corresponde a marca titulada pelo recorrido.

5.3.31. Todavia, pelas razdes atras apontadas, ¢ indispensavel aquilatar se se verifica ou nido
no caso dos autos uma situagio de “secondary meaning”, nomeadamente por as marcas da apelante
terem adquirido a qualidade de notoriamente conhecidas em Portugal.

5.3.32. Como ¢€ sabido, ndo existe a nivel mundial uma definigdo oficial, exaustiva e de
comum acordo sobre 0 que constitui legalmente uma «marca notoriamente conhecida»., sendo que, de
acordo com o dicionario, a notoriedade é “a qualidade de ser conhecido ou sabido por todos,
possuir renome, fama ou celebridade”, ou, de acordo com o Diciondrio da Lingua Portuguesa
Contemporanea da Academia das Ciéncias de Lisboa e da Fundagdo Calouste Gulbenkian (Verbo,
edigdo de fevereiro de 2001), “caracteristica do que é do conhecimento publico, qualidade do que é
notorio; boa reputagdo, fama”, sendo que, de acordo com a mesma fonte, notorio ¢ “o que é
conhecido de muita gente, que é evidente, manifesto, patente”.

5.3.33. Nesta conformidade e a luz desta caracterizagdo linguistica, pode entender-se que
uma marca notéria é a que permanece na memoria do utilizador, a que aparece em primeiro lugar
e sem esforgo, podendo esta notoriedade medir-se com base nas ocorréncias nos meios de
comunicag¢do, nas mengoes em redes sociais e na origem do trdfego web de uma marca.

5.3.34. Para auxiliar a construgdo desse conceito a Assembleia da Unido de Paris para a
Protegdo da Propriedade Industrial e a Assembleia Geral da Organizagdo Mundial da Propriedade
Intelectual (OMPI), emitiram uma Recomendagdo Conjunta na qual se estabelece que uma marca
podera ser reconhecida como notdria com base nos seguintes seis requisitos:

1 - Grau de conhecimento ou reconhecimento da marca por parte dos consumidores;

2 - Duragdo, magnitude e alcance geografico de qualquer utilizagdo da marca;
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3 - Duragdo, magnitude e alcance geografico de qualquer promogao da marca, incluindo
publicidade ou propaganda. E ainda a apresentagdo, em feiras ou exposi¢des, dos produtos

ou servigos a que a marca se dedica;

4 - Duracdo e alcance geografico de gualguer registo (ou sulicitaydu du mesimo) dd mdrea,
na medida em que reflete a sua utilizacdo ou reconhecimento;
5 - Consisténcia no exercicio satisfatorio dos direitos sobre a marca, em particular na

medida em que a marca tenha sido reconhecida como notoriamente conhecida pelas

autoridades competentes (pese embora ndo seja definido, de modo suficientemente assertivo,

que autoridades sdo essas);

6 - Valor associado a marca, um aspeto que, para além de contribuir para a notoriedade da

marca, vai mais além, tornando-se essencial para a sua relevancia.

5.3.35. E no mesmo sentido clarificador, importa ter em conta que no n.° 2 do artigo 16.° do
Acordo ADPIC/TRIPS, esta expressamente estatuido que “O disposto no Artigo 6bis da Convengdo de
®aris (1967) aplicar-se-d, mutatis mutandis, a servicos. Ao determinar se uma marca é notoriamente
conhecida, os Membros levardo em consideracdo o conhecimento da marca no setor pertinente do piiblico,
inclustve o conhecimento que tenha sido obtido naquele Membro, como resultado de promogao da marca”.

5.3.36. No sector pertinente do piiblico, sublinha-se de modo bem vincado.

5.3.37. E o Acordo ADPIC/TRIPS ¢ valido ¢ plenamente operante em Portugal, tal como o é,
como ¢ notorio, a Convengao de Paris para a Protecg¢do da Propriedade Industrial.

5.3.38. O que significa que estes critérios de aferi¢do tém de ser usados tendo em conta, passe
a informalidade e sem qualquer sentido pejorativo (bem pelo contrario, assinala-se), os concretos
seres humanos (mesmo que componham, ao mesmo tempo, um muito especifico nicho de mercado)
que fazem parte da fribo (que é internacional) do surf.

5.3.39. Ora, face a verdade formal do processo adquirida nestes autos, forgoso se torna
constatar que ndo estdo completamente preenchidos todos os requisitos enunciados no antecedente
ponto 5.3.34. deste despacho liminar do relator.

5.3.40. Porém, os que o estdo (1 a 4, in rtotum, € o 6 em parte, porque a recotrente nio
apresentou documentos comprovativos do seu volume de negdcios, ao menos no ano anterior a
eclosio da pandemia que ainda nos assola), e, para além disso, o conteaddo ontologico da
compreensdo/extensdo logica da previsdo/estatui¢io do n.° 2 do artigo 16.° do Acordo ADPIC
/TRIPS, e a argumentagdo desenvolvida nos pontos 5.3.20. a 5.3.29. deste julgamento liminar,
impdem que se considere que as marcas da apelante e em especial, para o que releva no que respeita

a construgdo da solu¢do juridica do pleito a que estes autos se reportam, as marcas 359384

LX PROC N.°25/21 2YHLSB.L1 (risco de confusdo com marca anteriormente registada; marca notéria) 32



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2022/02/24 55 de 142

- "»"
Tribunal da Relagio de Lisboa
Sec¢do da Propriedade Intelectual e da Concorréncia, Regulacio e Supervisio
Rua do Arsenal - Letra G
1100-038 Lisboa

Telef: 213222900 Fax: 213222992 Mail: lisboa.tr@tribunais.org.pt
Proc. N° 25/21.2YHLSB.L1

C emicmma
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, 485595 e 500092

adquiriram suficiente notoriedade em ®ortugal no sector pertinente do piiblico,

que ¢ o aqui designado, a falta de melhor termo descritivo, por tribo do surf, o que permite a
aplicagdo ao caso do estatuido na alinea b) do n.° 1 do art.® 234° do CPL.

5.3.41. Efectivamente, a luz da factualidade provada e do concretamente referido nos pontos
5.3.23. a 5.3.27. desta decisdo liminar do relator, ndo pode considerar-se ter sido uma infeliz
coincidéncia o apelado ndo ter tido mais criatividade na escolha dos elementos usados para construir
o sinal que quis registar como marca e se tivesse limitado a usar, para alcangar essa finalidade, a
expressio “Ericeira Surf Academy” para assinalar, repete-se, os servigos/produtos referenciados nas
classes 41 e 43 da Classificag@o Internacional de Nice (que, insiste-se, ndo sdo préprios de uma
“Academia”).

5.3.42. E, a luz do ja antes aludido Principio da Parciménia, também esta argumentagdo ¢
suficiente para justificar o que agora se decreta, sendo que, também quanto ao que agora se discute,
todas estas constatagdes/conclusdes 16gico-normativas sdo suportadas por todos os critérios inscritos
nos trés nimeros do art.® 9° do Codigo Civil, sendo, para além disso, para este Tribunal Superior, esta
ndo apenas a solugdo ético-socialmente mais acertada no que concerne a interpretagio dos supra
citados normativos legais reguladores da situagdo conflitual aqui dirimida, como também aquela da
qual melhor resulta a salvaguarda da seguranga e a confianga juridicas (legal certainty) e bem assim,
aquela que ¢ mais conforme com a ética da responsabilidade que deveria ser apandgio de todos os que
interagem no comércio juridico - e que a eles tem de ser exigida porque a mesma lhes é exigivel a luz
dos Valores e Principios estruturantes das Comunidades que se organizam segundo o modelo social
do Estado de Direito.

5.3.43. Deste modo e com os fundamentos agora expostos, julgam-se, no que é essencial,
procedentes as conclusdes h. a w. das alegagdes de recurso da apelante, e, consequentemente,

revoga-se a decisdo do INPI que deferiu o pedido de registo da marca nacional n® 643237
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A n
= a0 apelado _ recusando-se a concretizagao

desse registo.
5.3.44. O que, sem que se mostre necessiria a apresentagio de qualquer outra argumentagio [6gica

Justificativa, aqui se declara e decreta.

6.1. Pelo exposto e em conclusdo, com os fundamentos enunciados nos pontos 5.1., 5.2. e 5.3.
da presente decisdo liminar do relator, julga-se, no que é efectivamente essencial, procedente a
apelagiio e, consequentemente:

a) declara-se nula a decisio recorrida, e

b) em substitui¢do da 1* instancia, aprecia-se o objecto da apelagio e:

- considera-se provada neste processo a matéria de facto indicada no ponto 5.2.17. desta
decisdo liminar do relator, para o qual se remete e que aqui se da por integralmente reproduzido,

- revoga-se a decisdo do INPI que deferiu o pedido de registo da marca nacional n® 643237

¥ . o
a0 apelado_ recusando-se a concretizagdo

6.2. Sem custas por a apelante ter obtido ganho de causa e o apelado ndo ter tido qualquer

desse registo.

intervengao nestes autos, quer na fase que correu termos em 1? instancia quer em sede de recurso.

Lisboa, 21/12/2021 (apés as 18:00 horas; o presente despacho ¢ depositado nas instala¢des do

Tribunal para ser depois remetido a Sec¢do para os devidos fins)

(Eurico José Marqueé dos Reis)
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(11) 117415 (13) A

(22) 2021.08.23

(30) 2020.08.24 BR BR1020200172298

(71) BRRICARDO REIS DE CARVALHO

(72) RICARDO REIS DE CARVALHO
RICARDO DE LIMA BARRETO

(51) Int.Cl.
GO5B 13/00 (2006.01)

(54) SISTEMA DE CONTROLE DE PROCESSOS
INTELIGENTE PARA O TRATAMENTO
CONTINUO DOS REVESTIMENTOS

(57) © PRESENTE PEDIDO DE PATENTE DE INVENGAO
REFERE-SE A UM SISTEMA DE CONTROLE DE PROCESSOS
INTELIGENTE PARA O TRATAMENTO CONTINUO DOS
REVESTIMENTOS E PARTES DE MAQUINAS DE PAPEL E DE
CELULOSE, O QUAL INCLUI TRES METODOS DE
APRENDIZAGEM AUTOMATICA QUE EMPREGAM
ALGORITMOS DE RECONHECIMENTO E  PREVISAO
ESPECIALMENTE DESENVOLVIDOS PARA A CONSTANTE
AVALIACAO DA BASE DE CONHECIMENTO VISANDO
OTIMIZACOES OPERACIONAIS, A MONOTORIZACAO EM
PERMANENCIA DOS PARAMETROS RELEVANTES
EMPREGANDO INTERNET DAS COISAS (IOT - INTERNET OF
THINGS) PARA DETECCAO DE FALHAS E OPORTUNIDADES,
BEM COMO A MODELAGEM DAS CONDICOES IDEAIS DE
OPERACAO ATRAVES DE SIMULAGCOES ESTATISTICAS
DIRIGIDAS. A SINCRONIA DESTE CICLO DE INTELIGENCIA
ARTIFICIAL PROPICIA A TOMADA DE DECISAO AUTOMATICA
SOBRE A MELHOR ESTRATEGIA QUIMICA E MECANICA DA
APLICAGAO EM BUSCA DO MELHOR DESEMPENHO.

101 102 103

101A | PRSSADO PRESENTE » rebwetncia uTURO

101A1 102 // 1028

10142

T 10A3 oponglopuiine

FIG. 1

Figura 1

Ver Fasciculo Completo
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Patentes europeias vigentes em Portugal - FG4A
Inicio Data P
Processo de do Nome do 1° requerentedtitular Pa_|§ Classificagéo principal Observagdes
vigéncia despacho resid.

3045427 | 2016.01.13 | 2022.02.17 |NOVACARB FR C01D 7/18 |ART.84°DOC.P.I.:
(2016.01)

3138837 | 2013.09.09 | 2022.02.18 |CRYSTAL PHARMA, S.A.U. ES | CO7D 215/26 |ART.84°DOC.P.I.:
(2017.01)

3176022 | 2014.07.30 | 2022.02.18 [CREATIO IRIZAR GROUP INNOVATION | ES | B60L 11/18 |ART.84°DO C.P.I.:
CENTER AIE (2017.01)

3222421 | 2017.01.26 | 2022.02.17 |DETTKE, HUBERTUS DE | B41F 13/02 |ART.84°DOCP.I.
(2017.01)

3230316 | 2015.12.10 | 2022.02.18 |BAYER HEALTHCARELLC US | CO7K16/22 |ART.84°DOC.P.I.:
(2017.01)

3294497 | 2016.05.04 | 2022.02.18 |ARKU MASCHINENBAU GMBH DE | B24D 18/00 |ART.84°DOCP.I.:
(2017.01)

3313879 | 2016.06.22 | 2022.02.18 |H. HOFFNABB-LA ROCHE AG CH | C07K16/28 |ART.84°DOC.P.I.:
(2018.01)

3344699 | 2016.09.02 | 2022.02.17 |KEMIRA QY] FI C08L 33/08 |ART.84°DOC.P.I.:
(2018.01)

3360580 | 2016.09.30 | 2022.02.18 [UNIVERSIDAD DE CHILE CL | A61K48/00 |ART.84°DOCP.I.:
(2018.01)

3367333 | 2017.02.28 | 2022.02.18 |[PHENOSPEX B.V. NL | GO6T 7/521 |ART.84°DOCP.I.
(2018.01)

3442338 | 2017.04.12 | 2022.02.18 |AGROFRESH INC. US | AOIN55/08 |ART.84°DOC.P.I.
(2019.01)

3478498 | 2017.06.28 | 2022.02.18 [SIMTECH S.P.R.L. BE | B32B17/10 |ART.84°DOC.P.I..
(2019.01)

3487939 | 2017.07.21 | 2022.02.17 |OMYA INTERNATIONAL AG CH C09C 1/02 |ART.84°DOC.P.I.:
(2019.01)

3513000 | 2017.08.22 | 2022.02.17 [VARDEN PROCESSPTY LTD AU D21J5/00 |ART.84°DOC.P.I.:
(2019.01)

3563822 | 2016.10.05 | 2022.02.17 |EIS GMBH DE | A61H 19/00 |ART.84°DOC.P.I.:
(2019.01)

3580007 | 2018.02.02 | 2022.02.18 |DMG MORI ULTRASONIC LASERTEC DE | B23K 26/00 |ART.84°DOC.P.I.:
GMBH (2019.01)

3599457 | 2019.04.18 | 2022.02.17 |THE BOEING COMPANY US | GOIN21/25 |ART.84°DOC.P.I.:
(2019.01)

3609924 | 2018.05.11 | 2022.02.17 |WASHINGTON STATE UNIVERSITY us C08B 1/08 |ART.84°DOC.P.L.:
(2019.01)

3668874 | 2018.08.17 | 2022.02.17 |MEDIMMUNE LIMITED GB | CO7D 487/04 |ART.84°DOC.P.I.:
(2020.01)

3675768 | 2018.08.30 | 2022.02.18 |ORTHODONTIC RESEARCH AND ES A61C 7/08 |ART.84°DOC.P.I.:
DEVELOPMENT, S.L. (2020.01)

3722504 | 2017.05.02 | 2022.02.17 |POLYGREEN SRL IT | EOIC 13/08 |ART.84°DOC.P.I.
(2020.01)

3817889 | 2020.07.17 | 2022.02.17 |DMG MORI ULTRASONIC LASERTEC DE B23Q3/12 |ART.84°DOC.P.L:

GMBH

(2021.01)
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CERTIFICADOS COMPLEMENTARES DE PROTECCAO

Pedidos e avisos de concessao

Pais

Processo Tipo de dado Contetdo dos dados resid.
1079 (68) — Patente de Base PTE, 2826776 G, de 2011.03.25
(22) — Data do Pedido 2021.05.19
Data da Concessédo 2022.02.21
(94) — Prazo de Validade Inicio em: 2031.03.26, e fim em: 2033.11.06
Titulares Nome: VERTEX PHARMACEUTICALS INCORPORATED uUs
(54) — Titulo da Invengao FORMA AMORFA SOLIDA DE (R)-1(2,2-

DIFLUOROBENZO(D)(1,3)DIOXOL-5-1L0)-N-(1-(2,3-
DIHIDROXIPROPILO)-6-FLUORO-2-(1-HIDROXI-2-METILPROPAN-2-
ILO)-1H-INDOL-5-ILO)-CICLOPROPANOCARBOXAMIDA

(95) — Prod. (medicamento) TEZACAFTOR E IVACAFTOR

(92) — Aut. Com. Nacional Data; 2018.11.06, Pais: PT, Ntmero: C(2018) 7415
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MODELOS DE UTILIDADE

Pedidos - BB/CA1K

A publicacédo dos pedidos de modelos de utilidade a seguir indicados é efetuada nos termos do disposto no artigo
131.° do Cddigo da Propriedade Industrial; da data de publicagdo do presente aviso comega a contar-se o prazo de dois
meses para a apresentacdo de reclamac6es de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, nos termos
do artigo 17.° do mesmo Caédigo.

(11) 12074 (13)u

(22) 2021.08.24 Ver Fasciculo Completo
(30) 2019.02.28 TR 2019/03077

(71) TRSUNDUS BENNUR YEGENOGLU

(72) SUNDUS BENNUR YEGENOGLU

(51) Int.Cl.

DO6F 81/00 (2006.01)
(54) ELEMENTO DE TRANSPORTE
(28)

(57) O ELEMENTO DE TRANSPORTE (3) DA PRESENTE
INVENCAO E FORMADO EM RELACAO A SUPERFICIE DE
ENGOMAGEM (1) DA TABUA DE ENGOMAR. O ELEMENTO DE
TRANSPORTE (3) TEM A FORMA DE UM RESERVATORIO QUE
PERMITE O ARMAZENAMENTO ADICIONAL DE MATERIAL. A
TABUA DE ENGOMAR COMPREENDE UM SUPORTE DO FERRO
(2), O QUAL E PARTE DA SUPERFICIE DE ENGOMAR (1). A
TABUA DE ENGOMAR QUE E OBJETO DA PRESENTE
INVENCAO COMPREENDE UM ELEMENTO DE TRANSPORTE (3)
NO QUAL O TAMANHO E O NUMERO DE CAMARAS PODEM
SER DISPOSTOS. DESTE MODO, DIFERENTES OBJETOS COM
DIFERENTES DIMENSOES PODEM SER  FACILMENTE
COLOCADOS DENTRO DO ELEMENTO DE TRANSPORTE (3).
QUANDO O UTILIZADOR DESEJA COLOCAR UM ARTIGO DE
GRANDES DIMENSOES DENTRO DO ELEMENTO DE
TRANSPORTE (3), O UTILIZADOR PODE AJUSTAR A AREA QUE
DESEJAM USAR TROCANDO OS TAMANHOS DAS CAMARAS.
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DESENHOS OU MODELOS

Concessoes - FG4Y

Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Classificacdo
principal

Observagoes

6554
6559

2021.11.15
2021.11.26

2022.02.18
2022.02.18

PORCELANAS DOS VALINHOS LDA
CHANEL

PT
FR

07-01
03-01
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REGISTO NACIONAL DE MARCAS

Pedidos

De acordo com o artigo 226.° do Cédigo da Propriedade Industrial, a seguir se publicam os pedidos de registo de
marcas; da data de publicacdo do presente aviso comeca a contar-se o prazo de dois meses para a apresentacdo de
reclamagdes de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, em conformidade com o artigo 17.° do
mesmo Codigo.

(210) 680799 MNA

(220) 2022.02.11

(300)

(730) PT A QUEIJEIRA DO RABACAL, LDA.

(511) 29 QUENO

(591)

(540)

(531) 2.3.11;83.9;13.3.2;27.5.10

(210) 680819 MNA

(220) 2022.02.11

(300)

(730) PT FLUXO DE CAIXA - CONSULTORIAE
APOIO A GESTAO, LDA.

(511) 35 CONTABILIDADE; CONSULTADORIA  FISCAL
[CONTABILIDADE]; ASSESSORIA  FISCAL
(CONTABILIDADE)

(591)

(540)

E!‘ fluxo de caixa
consultoria e apoio & gestao

(531) 2057

(210) 680820 MNA
(220) 2022.02.11
(300)
(730) PT SOCIBWANA IMOBILIARIA, LDA
(511) 45 SERVIGOS RELIGIOSOS
(591)
(540)
CONVENTO
DE FRANCOS
(531) 1.1.10;24.1.7;24.1.17;24.9.7
(210) 680857 MNA
(220) 2022.02.11
(300)
(730) PT ECUBAL EMPRESA CULTURAL

(511)

BARROS BRANCOS SA

16 PAPEL,; CARTAOQ; MATERIAL IMPRESSO;
MATERIAIS PARA ENCADERNAGOES;
FOTOGRAFIAS IMPRESSAS; ARTIGOS DE
PAPELARIA EM PAPEL; MATERIAL DE ENSINO
[COM EXCEGCAO DOS APARELHOS]; MATERIAL
DIDATICO [COM EXCEGAO DOS APARELHOS];
ARTIGOS DE PAPELARIA E MATERIAL ESCOLAR,;
MATERIAIS EDUCATIVOS IMPRESSOS; MATERIAL
ESCOLAR [ARTIGOS DE PAPELARIA]; LIVROS;
LIVROS DE TEXTO; CADERNOS PARA ESCREVER
OU DESENHAR; LIVROS DE EXERCICIOS; LIVROS



25

41
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ESCOLARES PARA ESCREVER; AGENDAS E  (210) 680858 MNA
DIARIOS;  MANUAIS;  ALBUNS;  ANUARIOS

ESCOLARES; TABUAS ARITMETICAS; MATERIAIS
PARA ESCRITA; IMPLEMENTOS PARA CORRIGIR E

APAGAR; BLOCOS [PAPELARIA]; BLOCOS PARA
DESENHO; BOLETINS [PRODUTOS DE
IMPRESSAQ]; CALENDARIOS; ARQUIVADORES
DE ESCRITORIO; PASTAS EM PAPEL; CARTAZES;
BROCHURAS; DICIONARIOS; COBERTURAS,
CAPAS [PAPELARIA].

VESTUARIO; CALCADO; CHAPELARIA,;
UNIFORMES; UNIFORMES  ESCOLARES;
UNIFORMES DESPORTIVOS; CAMISOLAS

[VESTUARIO]; CASACOS [VESTUARIO]; T-SHIRTS;
POLOS; SWEATSHIRTS; VESTUARIO DE
DESPORTO; FATOS DE TREINO; SAIAS; CALCAS;
VESTIDOS JUMPER; UNIFORMES DE CORPO
INTEIRO PARA DESPORTO; GRAVATAS; TOUCAS
DE BANHO.

EDUCACAQ; FORMACAO; SERVICOS DE
DIVERTIMENTO;  ATIVIDADES DESPORTIVAS E
CULTURAIS;  FORNECIMENTO DE FORMAGAO,

EDUCA(}AO, E CURSOS;  SERVICOS ESCOLARES;
ENSINO PRE-ESCOLAR; SERVICOS DE EDUCACAO

PRESTADOS POR ESCOLAS; ENSINO; SERVICOS
EDUCATIVOS DE ESCOLA SECUNDARIA;
SERVICOS EDUCATIVOS PRESTADOS POR

ASSISTENTES DE NECESSIDADES ESPECIAIS;
SERVICOS PRESTADOS POR INSTITUTOS DE
EDUCACAQ; FORMACAOQ PRATICA
[DEMONSTRACAO]; ELABORACAO DE CURSOS
EDUCATIVOS E DE EXAMES; ACREDITAGCAO
[CERTIFICACAO] DE  SUCESSO  ESCOLAR;
ORIENTACAO PROFISSIONAL [CONSULTORIA EM
EDUCACAO OU FORMACAO]; ACAMPAMENTOS
DE VERAO [ENTRETENIMENTO E EDUCACAO];
ORGANIZACAO DE ATIVIDADES DESPORTIVAS E
DE COMPETICOES DESPORTIVAS; INSTRUCAO EM
ATIVIDADES DESPORTIVAS;  EXPLORACAO DE
INSTALACOES DESPORTIVAS; SERVICOS DE
EDUCACAO MUSICAL; SERVICOS DE CAMPOS DE
DESPORTO; JARDINS INFANTIS [EDUCACAQ];
ORGANIZACAO DE ACTIVIDADES DESPORTIVAS E
EDUCATIVAS NA NATUREZA; CENTRO
RECREATIVO PARA CRIANGAS [ENTRETENIMENTO
E EDUCACAOQ]; SERVICOS DE ENSINO DE
LINGUAS; SERVICOS ESCOLARES PARA O ENSINO
DE LINGUAS; ORGANIZACAO DE CURSOS DE
LINGUAS; FORNECIMENTO DE ESCOLAS E
CURSOS DE LINGUAS; PUBLICAGAO DE
MATERIAIS DIDACTICOS; EDIGCAO ELECTRONICA;
PUBLICACAO DE LIVROS; PUBLICACAO
ELECTRONICA DE LIVROS E PERIODICOS EM
LINHA; PRODUGCOES DE TEATRO, PERFORMANCES
MUSICAIS; ORGANIZACAO DE CONCURSOS DE
MUSICA; SERVICOS DE FORMACAO EM LINHA;
ORGANIZACAO DE SEMINARIOS E CURSOS DE
FORMACAO EM LINHA; FORNECIMENTO DE
SEMINARIOS E CURSOS DE FORMAGAQ EM LINHA;
SERVICOS DE EDUCACAO PRESTADOS ATRAVES
DE PROGRAMAS DE TELEVISAOQ.

(591) dourado;azul;

(540)

BRITISH
INTERNATIONAL
SCHOOL

J

(531) 3.1.1;24.19

(220) 2022.02.11

(300)

(730) PT WELLOW BRIGHTER FUTURE, S.A.
(511) 35 GESTAO ADMINISTRATIVA POR OUTSOURCING

(591)
(540)

(531)

PARA EMPRESAS; SERVICOS DE OUTSOURCING
[ASSISTENCIA EM NEGOCIOS COMERCIAIS];
SERVICOS DE OUTSOURCING NO AMBITO DA
ANALISE DE NEGOCIOS COMERCIAIS; SERVICOS
DE OUTSOURCING NO AMBITO DE OPERAGOES
COMERCIAIS; SERVICOS DE OUTSOURCING SOB A
FORMA DE MEDIACAO DE CONTRATOS DE
SERVIGOS PARA TERCEIROS; ACONSELHAMENTO
RELATIVO A METODOS E TECNICAS DE VENDAS;
ADMINISTRAGAO DE SISTEMAS DE VENDAS E
INCENTIVOS PROMOCIONAIS;  ADMINISTRAGAO
DE VENDAS; ADMINISTRACAO RELACIONADA
COM METODOS DE VENDAS; FORNECIMENTO DE
ANALISES DE VENDAS; FORNECIMENTO DE
INFORMAGOES RELACIONADAS COM VENDAS
COMERCIAIS; GESTAO DE CONTAS DE VENDAS;
GESTAO DE RECURSOS HUMANOS RELACIONADA
COM PESSOAL DE VENDAS; INFORMAGAO SOBRE
METODOS DE VENDAS; INFORMAGCOES SOBRE
VENDAS DE PRODUTOS; ORGANIZAGAO,
EXECUGCAO E SUPERVISAO DE PROGRAMAS DE
VENDAS E DE INCENTIVOS PROMOCIONAIS;
OTIMIZACAO DE MOTORES DE BUSCA PARA
PROMOGCAO DE VENDAS; PROMOGCAO DE VENDAS
[PARA TERCEIROS]; PROMOGAO DE VENDAS
[PRESTADA A TERCEIROS]; SERVICOS DE GESTAO
DE VENDAS;  SERVICOS DE PROMOGAO DAS
VENDAS [SERVICOS PRESTADOS A TERCEIROS];
SERVIGCOS DE PROMOGAO DE VENDAS EM NOME
DE TERCEIROS; SERVICOS DE PUBLICIDADE E DE
PROMOCAO DE VENDAS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE PROMOGAO;
MARKETING PROMOCIONAL;  ASSISTENCIA EM
MARKETING; MARKETING DE PRODUTOS;
ESTUDOS DE MARKETING; ASSESSORIA EM
MARKETING; CONSULTADORIA DE MARKETING;
SERVICOS DE MARKETING; SERVICOS DE
AVALIACAO DE MARCAS; SERVICOS DE CRIACAO
DE MARCAS (PUBLICIDADE E PROMOGAO);
SERVICOS DE POSICIONAMENTO DE MARCAS;
SERVICOS DE  TESTES DE MARCAS;
CONSULTADORIA RELACIONADA coM
PROMOCAO DE VENDAS; CONSULTORIA EM
TECNICAS E PROGRAMAS DE VENDAS

Encarnado, branco e preto;

C BecHosen

26.1.3

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

680879

MNA

2022.02.11

PT APDP - ASSOCIACAO PROTECTORA

41

44

DOS DIABETICOS DE PORTUGAL

SERVICOS DE EDUCACAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO; EDUCAGCAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO; TRADUGAOQ E INTERPRETACAO

SERVICOS DE CUIDADOS DE SAUDE PARA
PESSOAS; ACONSELHAMENTO NO DOMINIO DA
NUTRICAO; ACONSELHAMENTO EM QUESTOES DE
SAUDE; ACONSELHAMENTO EM  SAUDE;
AVALIACAO DE RISCOS DE SAUDE;
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(591)
(540)

CONSULTADORIA E ACONSELHAMENTO EM
ESTILO DE VIDA PARA FINS MEDICOS;
CONSULTADORIA PROFISSIONAL EM MATERIA DE
SAUDE; CONSULTADORIA  PROFISSIONAL
RELACIONADA COM SERVICOS DE CUIDADOS DE
SAUDE; CUIDADOS DE SAUDE; CUIDADOS DE
SAUDE PRESTADOS POR ORGANIZACOES PARA A
MANUTENCAO DA SAUDE; ESTUDOS DE
AVALIACAO DE SAUDE; FORNECIMENTO DE
INFORMACAO SOBRE SAUDE; FORNECIMENTO DE
SERVICOS DE CUIDADOS DE SAUDE; INQUERITOS
DE AVALIACAO DE RISCOS DE SAUDE;
MONITORIZACAO DE PACIENTES; PREPARACAO
DE RELATORIOS RELACIONADOS COM QUESTOES
DE CUIDADOS DE SAUDE; PRESTACAO DE
INFORMACOES SOBRE SAUDE; PRESTACAO DE
SERVICOS DE SAUDE; RASTREIOS MEDICOS;
SERVICOS DE AVALIACAO DE SAUDE; SERVICOS
DE INFORMAGCAO RELACIONADOS COM CUIDADOS
DE SAUDE

azul, branco, verde, castanho;

N
VIVERYcoM
DIABETES

(531) 513

(210) 680886 MNA
(220) 2022.02.11

(300)

(730) PT WATERLUX SOCIEDADE UNIPESSOAL,

(511)

(591)
(540)

(531)

LDA

19 MATERIAIS E ELEMENTOS DE EDIFICACAO E
CONSTRUCAO, NAO METALICOS
AZUL ESCURO E AZUL TURQUEZA;

@

w‘o\TE R _L U

16.3.17 ;25.5.94

(210)
(220)
(300)
(730)

680891
2022.02.12

MNA

PT APOSTEMOGCAO - CLINICA MEDICAE
HUMANA, LIMITADA

(511)

(591)
(540)

16 MATERIAL IMPRESSO E ARTIGOS DE PAPELARIA E
DE INSTRUGCAO

25 VESTUARIO

35 SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE PROMOCAO E DE
MARKETING

41 PUBLICACAO, RELATO E REDAGAOQ DE TEXTOS

PANTONE 104 - 3 - 3 C;BLACK;

7ipostemocao
Clinica Médica e Humana

(531) 29.14

(210) 680901 MNA

(220) 2022.02.13

(300)

(730) PT BEATRIZ GOMES DE NORONHA

PT PEDRO GOMES DE NORONHA

(511) 30 FRUTOS SECOS COBERTOS [CONFEITARIA];
ACUCARES, ADOCANTES NATURAIS,
REVESTIMENTOS E  COBERTURAS  DOCES,

PRODUTOS APICOLAS; APERITIVOS ALIMENTARES
A BASE DE CEREAIS; APERITIVOS A BASE DE
CEREAIS; APERITIVOS DE CEREAIS; BARRAS
SUBSTITUTAS DE REFEICOES A BASE DE CEREAIS;
SNACKS A BASE DE CEREAIS; GELEIA REAL PARA
CONSUMO HUMANO, NAO PARA USO MEDICINAL;
PINHOES REVESTIDOS COM AGUCAR; APERITIVOS
A BASE DE CONFEITARIAS; BARRAS DE CEREAIS E
BARRAS ENERGETICAS; BISCOITOS
AROMATIZADOS;  CONFEITARIA A BASE DE
FRUTOS SECOS; CONFEITARIA A BASE DE
AMENDOA; CONFEITARIA NAO MEDICINAL EM
GELEIA; CONFEITARIA NAO MEDICINAL A BASE

DE AGUCAR; CONFEITARIA NAO MEDICINAL;
CONFEITARIA QUE CONTEM COMPOTA,;
CONFEITARIA QUE CONTEM GELEIA,;
PASTELARIA, BOLOS, TARTES E BISCOITOS
(BOLACHAS); PRODUTOS DE CONFEITARIA;

PRODUTOS DE CONFEITARIA NAO MEDICINAIS;
AMENDOAS ACUCARADAS; CONFEITARIA A BASE
DE AMENDOIM

(591) CASTANHO ESCURO; CASTANHO CLARO;

(540)

Caramelo
no I)onlo

/
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(531) 1.15.15;26.1.3;26.1.20 ; 27.3.15; 29.1.7
(210) 680905 MNA N
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT SUSANA ISABEL MARQUES RIBEIRO
REZENDE
(511) 40 SERVIGCOS DE MARCENARIA [FABRICO DE PECAS
DE MADEIRA POR ENCOMENDA]; MARCENARIA
[FABRICO POR ENCOMENDA] Z
(591)
(540) (531) 7.3.1;2751
Pi=
r
REZENDE FACTORY
(210) 680908 MNA
(531) 27.5.1;27522 (220) 2022.02.14
(300)
(730) PT CONDOMINIO EDIFICIO DAS
CARDOSAS SITO NA RUA DAS FLORES
N° 301 E 305 E PRACA ALMEIDA
(210) 680906 MNA GARRETT N°7,8
(220) 2022.02.14 (511) 36 SERVICOS DE LOCALIZACAO DE APARTAMENTOS
(300) gégol TOESRﬁ:JIEéRBCI)EI A[Q:_OOSJAMENTO PERMANENTE];
(730) PT GROW—[H HAPPENS, UN'PE,SSOA'— LDA 43 ALOJACMENTO TEMPORARIO; SERVIGOS DE
(511) 44 PRESTACAO DE SERVICOS DE SAUDE; SERVICOS ALOJAMENTO;  SERVIGOS DE HOSPITALIDADE
DE CLINICAS DE SAUDE; SERVIGCOS DE CUIDADOS [ALOJAMENTO];  SERVICOS DE ALOJAMENTO
DE SAUDE HOTELEIRO; SERVICOS DE ALOJAMENTO
(591) TEMPORARIO
(540) (591)
(540)
v IN BLOOM
\ %@%’f 53]
— eW\Rle 2
qa . (210) 680909 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT SEGMENTO VIRTUAL, UNIPESSOAL,
LDA.
(531) 1.15.3;24.17.4;275.17 (511) 43 SERVIGOS DE RESTAURAGAO [ALIMENTAGAO E
BEBIDAS]; SERVICOS DE RESTAURANTES;
SERVIGOS DE RESTAURANTES TAKE AWAY;
SERVICOS DE ALIMENTAGAO E BEBIDAS EM
RESTAURANTES E BARES
(591) PANTONE 91861; R245 G225 B200;
(210) 680907 MNA  (540)
(220) 2022.02.14 .
(300)
(730) PT RUI PEDRO TEIXEIRA UNIPESSOAL
LDA
(511) 06 PORTAS METALICAS DE SEGURANGA
37 INSTALAGCAO DE PORTAS (531) 2751;29.13
(591)

(540)
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(210) 680913 MNA
(210) 680910 MNA  (220) 2022.02.14
(220) 2022.02.14 (300)
(300) (730) PT TELMO FERNANDO AZEVEDO
(730) PT ROCHAS E UVAS LDA MARTINS
(511) 33 VINHO (511) 35 SERVICOS DE ASSISTENCIA, GESTAO E
(591) ADMINISTRACAO DE NEGOCIOS; SERVICOS DE
(540) PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE PROMOGAO;
ACONSELHAMENTO E INFORMACAO COMERCIAL
BELLA-VISTA AOS CONSUMIDORES NA ESCOLHA DE PRODUTOS
E SERVICOS; ADJUDICAGAO DE CONTRATOS NO
DOMINIO DO FORNECIMENTO DE ENERGIA;
ADMINISTRAGAO COMERCIAL DA CONCESSAO DE
LICENCAS DE PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS; ADMINISTRAGAO COMERCIAL DO
LICENCIAMENTO DE PRODUTOS E SERVICOS PARA
(210) 680911 MNA TERCEIROS; ADMINISTRAGAO COMERCIAL DO
(220) 2022.02.14 LICENCIAMENTO DE PRODUTOS E SERVIGOS PARA
(300) ASSINATURA. DE JORNAL [PARA TERCEIROS]
(730) PT MCAPG - SOCIEDADE UNIPESSOAL, ADMINISTRACAO DE VENDAS; AGRUPAMENTO.
LDA. PARA BENEFICIO DE TERCEIROS, DE UMA
(511) 33 VINHO VARIEDADE DE SERVICOS DE SEGUROS,
(591) PERMITINDO AOS CONSUMIDORES COMPARAR E
ADQUIRIR COMODAMENTE ESSES SERVICOS;
(540) AGRUPAMENTO, PARA BENEFICIO DE TERCEIROS,
CASA VINTAGE DE UMA VARIEDADE DE SERVICOS DE
TELECOMUNICACOES, PERMITINDO AOS
CONSUMIDORES ~COMPARAR E  ADQUIRIR
COMODAMENTE ESSES SERVIGCOS; AGENCIAS DE
IMPORTACAO-EXPORTAGAOQ; AGENCIAS DE
IMPORTACAO-EXPORTACAO NO CAMPO DA
ENERGIA; ALUGUER DE CAIXAS REGISTADORAS;
ANGARIACAO DE ASSINATURAS DE JORNAIS;
(210) 680912 MNA ANALISES DE PRECOS; AQUISICAO  DE
(220) 2022.02.14 CONTRATOS DE COMPRA E VENDA DE PRODUTOS
(300) 3 ) ) E SERVIGOS; AQUISICAO DE CONTRATOS PARA
(730) PT CLINICA MEDICO-DENTARIA O(l;J)TRSOé~OPARA AOVENODSA ODE CPgODUTOS;
AQUISICAO DE PRODUTOS POR NTA DE
A.ROSEIRO LDA. ; . EMPRESAS;  AQUISICAO DE SERVICOS DE
(511) 44 ACONSELHAMENTO EM SAUDE; ASSISTENCIA AGENCIAS.  ASSESSORIA RELACIONADA COM
DENTARIA; = CONSULTAS = DENTARIAS; TROCAS COMERCIAIS;  ASSINATURA DE UM
CONSULTAS MEDICAS; SERVIGOS DE CONSULTAS CANAL DE TELEVISAO: ASSINATURA DE UM
SERVICOS DE EXAMES MEDICOS; = EXAMES ASSINATURAS DE  JORNAIS ELETRONICOS;
MEDICOS PARA FINS DE DIAGNOSTICO E COMPRA DE PRODUTOS E SERVICOS PARA
TRATAMENTO; MEDICINA DENTARIA; SERVICOS OUTRAS  EMPRESAS: CONSULTADORIA
DE CLINICAS DENTARIAS; SERVICOS ~ DE RELACIONADA COM O CUSTO DE PEDIDOS DE
CUIDADOS MEDICOS ORAIS;  SERVIGOS DE VENDAS:  CONSULTORIA EM TECNICAS E
ORTODONTIA; SERVIGOS MEDICOS  PARA PROGRAMAS DE VENDAS; CORRETAGEM DE
AVALIACAO DO ESTADO DE SAUDE; SERVICOS LISTAS ORGANIZADAS POR NOMES E ENDEREGOS;
CUIDADOS DE SAUDE; SERVICOS DE CUIDADOS DE PRODUTOS OU SERVICOS; DISPONIBILIZACAO
DE SAUDE PARA PESSOAS;  SERVICOS DE DE UM ESPACO DE MERCADO ONLINE PARA
CLINICAS DE SAUDE; PRESTAGAO DE SERVICOS COMPRADORES E VENDEDORES DE PRODUTOS E
DE SAUDE; GESTAO DE SERVICOS DE CUIDADOS SERVICOS; ENCOMENDAS INFORMATIZADAS DE
DE SAUDE; sERVK;OS MED|COS~; SERVICOS DE STOCK [ESTOQUE]; FORNECIMENTO DE
CUIDADOS MEDICOS; PRESTAGAO DE SERVIGOS INFORMACOES RELATIVAS A PRODUTOS DE
MEDICOS; ODONTOLOGIA CONSUMO NO AMBITO DE  LAPTOPS;
(591) FORNECIMENTO DE INFORMAGOES RELATIVAS A
(540) PRODUTOS DE CONSUMO NO AMBITO DE

- EE
CLINICA ROSEIRO

(531) 9.1.10;27.5.10

PRODUTOS ALIMENTARES E BEBIDAS;
FORNECIMENTO DE INFORMAGCOES SOBRE
COMPARAGAO DE TAXAS HOTELEIRAS;
FORNECIMENTO DE INFORMAGOES SOBRE

PRODUTOS DE CONSUMO; FORNECIMENTO DE
INFORMAGOES SOBRE PRODUTOS DE CONSUMO
RELACIONADOS COM COSMETICOS;
FORNECIMENTO DE INFORMAGOES SOBRE
PRODUTOS DE CONSUMO, RELACIONADAS COM
SOFTWARE; INFORMAGOES SOBRE A
CLASSIFICAGAO DAS VENDAS DE PRODUTOS;
MEDIAGAO DE ACORDOS RELATIVOS A COMPRA E
VENDA DE PRODUTOS; MEDIAGAO DE
CONTACTOS COMERCIAIS E EMPRESARIAIS;
MEDIAGAO DE CONTRATOS DE COMPRA E VENDA
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DE PRODUTOS; INDICE COMPARATIVO DE PREGOS
DE ALOJAMENTO; OBTENCAO DE CONTRATOS
PARA TERCEIROS; ORGANIZAGCAO DA COMPRA DE
PRODUTOS PARA TERCEIROS; ORGANIZAGCAO DE
APRESENTACOES COMERCIAIS RELACIONADAS
COM A COMPRA E VENDA DE PRODUTOS;
ORGANIZAGAO DE AQUISICAO CONJUNTA (POR
GRUPOS); ORGANIZAGCAO DE ASSINATURAS PARA
LIVROS, REVISTAS, JORNAIS OU BANDAS
DESENHADAS; ORGANIZAGAO DE ASSINATURAS
PARA SERVICOS DE INTERNET; ORGANIZAGCAO DE
ASSINATURAS PARA SERVICOS DE TELEFONIA;
ORGANIZAGAO DE ASSINATURAS PARA UM
CANAL DE TELEVISAO;  ORGANIZAGAO DE
CONTRATOS DE COMPRA E VENDA PARA
TERCEIROS; ORGANIZAGAO DE SERVIGCOS DE
TRANSACOES CONTRATUAIS COM TERCEIROS;
PROCESSAMENTO ADMINISTRATIVO DE
ENCOMENDAS; PROCESSAMENTO
ADMINISTRATIVO DE ORDENS DE COMPRA;
PROCESSAMENTO ADMINISTRATIVO DE ORDENS
DE COMPRA EFETUADAS POR TELEFONE OU
COMPUTADOR; PROCESSAMENTO
ADMINISTRATIVO DE ORDENS DE COMPRA
INFORMATICAS; PROCESSAMENTO
ADMINISTRATIVO DE  RECLAMAGOES DE
GARANTIAS; SERVICOS ADMINISTRATIVOS
RELATIVOS A0  ENCAMINHAMENTO  DE
PACIENTES; SERVICOS DE ACONSELHAMENTO E
INFORMACAO COMERCIAL AOS CONSUMIDORES
[LOJA DO CONSUMIDORY; SERVICOS DE
ACONSELHAMENTO E INFORMAGAO COMERCIAL
AOS CONSUMIDORES NA ESCOLHA DE PRODUTOS
E SERVIGOS.; SERVICOS DE ADMINISTRAGAO
COMERCIAL PARA O PROCESSAMENTO DE
VENDAS FEITAS ATRAVES DA INTERNET;
SERVICOS DE AGENCIAS DE EXPORTACAOQ;
SERVICOS DE COMPARACAO DE PRECOS;
SERVICOS DE  COMPARAGCAO  DEPRECOS
ENERGETICOS;  SERVICOS DE COMPRAS COM
COMPARAGCAO DE PREGOS; SERVICOS DE
CAMARA DE COMERCIO PARA PROMOGCAO DE
EMPRESAS; SERVICOS DE CAMARA DE COMERCIO
PARA PROMOCAO DO COMERCIO; SERVICOS DE
INFORMACAO E CONSULTORIA COMERCIAIS PARA
0S CONSUMIDORES NO DOMINIO DOS PRODUTOS
COSMETICOS;  SERVICOS DE INFORMAGCAO E
CONSULTORIA COMERCIAIS PARA oS
CONSUMIDORES NO DOMINIO DOS PRODUTOS DE
MAQUILHAGEM; SERVICOS DE INFORMACOES E
ACONSELHAMENTO SOBRE TARIFAS; SERVICOS
DE INTERMEDIAGAO COMERCIAL RELACIONADOS
COM A APROXIMAGCAO DE POTENCIAIS
INVESTIDORES PRIVADOS COM EMPRESARIOS
COM  NECESSIDADE DE  FINANCIAMENTO;
SERVICOS DE INTERMEDIAGCAO E ASSESSORIA DE
NEGOCIOS NO DOMINIO DA VENDA DE PRODUTOS
E DA PRESTACAO DE SERVICOS; SUBSCRICAO DE
SERVICOS DE  TELECOMUNICACAO  PARA
TERCEIROS; SUBSCRICOES PARA SERVICOS DE
BASES DE DADOS DE TELECOMUNICAGOES;
TRAMITAGAO ADMINISTRATIVA DE ORDENS DE
COMPRA; TRATAMENTO ADMINISTRATIVO DE
ENCOMENDAS DE COMPRAS;  TRATAMENTO
ADMINISTRATIVO DE PEDIDOS DE ENCOMENDA;
TRATAMENTO ADMINISTRATIVO DE ORDENS DE
ENCOMENDA NO AMBITO DOS SERVICOS
PRESTADOS POR EMPRESAS DE VENDAS POR
CORRESPONDENCIA; VENDA EM HASTA PUBLICA
[LEILAQ]; SERVICOS DE  PUBLICIDADE,
PROMOCIONAIS E DE COMERCIALIZAGAQ;
SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE PROMOGAQ E DE
MARKETING; SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE
MARKETING E PROMOCIONAIS; ANALISES DE
PUBLICIDADE; ANALISE DE EFEITO PUBLICITARIO
E DE ESTUDOS DE MERCADO; ANALISE DA
SENSIBILIZACAO PUBLICA PARA A PUBLICIDADE;
ANALISE DA REAGAO A PUBLICIDADE;

ANGARIACAO DE PATROCINIOS; AMOSTRAGEM
DE PRODUTOS; AGENCIAS DE PUBLICIDADE;
AGENCIA DE RELACOES PUBLICAS; AGENTES
PUBLICITARIOS; AFIXACAO DE CARTAZES
PUBLICITARIOS; AFIXACAO DE CARTAZES;
ADMINISTRACAO RELACIONADA COM
MARKETING; ADMINISTRACAO DE PROGRAMAS
DE PREMIOS DE INCENTIVO PARA PROMOVER A
VENDA DE PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS;
ADMINISTRAGAO DE CONCURSOS PARA FINS DE
PUBLICIDADE; ACONSELHAMENTO NA AREA DE
GESTAO DE NEGOCIOS E  MARKETING;
CAMPANHAS DE MERCADO; AVALIACAO DO
IMPACTO DA PUBLICIDADE SOBRE OPUBLICO;
ATUALIZACAO DE MATERIAL PUBLICITARIO;
ATUALIZACAO DE INFORMAGAO PUBLICITARIA
NUMA BASE DE DADOS INFORMATICA;
ATUALIZACAO DE DOCUMENTACAO
PUBLICITARIA; ASSISTENCIA PARA A GESTAO EM
EMPRESAS COMERCIAIS NO QUE RESPEITA A
PUBLICIDADE; ASSISTENCIA NA
COMERCIALIZAGCAO DE PRODUTOS, NO AMBITO
DE UM CONTRATO DE  FRANCHISING;
ASSISTENCIA EM GESTAO PARA A PROMOCAQ DE
NEGOCIOS COMERCIAIS; ASSISTENCIA A
EMPRESAS RELACIONADA COM A IMAGEM
COMERCIAL;  ASSESSORIA NO DOMINIO DA
GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS E DE
MARKETING; APRESENTACAO DE EMPRESAS E DE
SEUS BENS E SERVICOS ATRAVES DA INTERNET;
APRESENTACAO DE COMPANHIAS ATRAVES DA
INTERNET E DE OUTROS MEIOS DE
COMUNICACAO; APOIO COMERCIAL EM MATERIA
DE IDENTIDADE CORPORATIVA; ANUNCIOS
PUBLICITARIOS ONLINE; ANUNCIOS
CLASSIFICADOS; COMPOSICAO DE PAGINAS
PUBLICITARIAS; COMPOSICAO DE ANUNCIOS
COMERCIAIS PARA UTILIZACAO COMO PAGINAS
WEB; COMPILACAO, PRODUCAO E DIFUSAO DE
ANUNCIOS PUBLICITARIOS;  COMPILACAO DE
ESTATISTICAS RELACIONADAS CcOoM
PUBLICIDADE; COMPILACAO DE ANUNCIOS
PUBLICITARIOS PARA UTILIZACAO NA INTERNET;
COMPILACAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS PARA
UTILIZACAO EM PAGINAS WEB NA INTERNET;
COMPILACAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS PARA
UTILIZACAO COMO PAGINAS DA WEB NA
INTERNET; COMPILACAO DE ANUNCIOS
PUBLICITARIOS PARA USO NA INTERNET;
COMPILACAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS PARA
USAR EM PAGINAS DA WEB; COMPILACAO DE
ANUNCIOS PUBLICITARIOS;  COMPILACAO DE
ANUNCIOS PARA UTILIZACAO COMO PAGINAS DA
WEB NA INTERNET; COMPILACAO DE ANUNCIOS
COMERCIAIS PARA UTILIZACAO EM PAGINAS DA

WEB NA INTERNET; ~ COLOCAGAO DE
PUBLICIDADE; COLOCAGAO DE ANUNCIOS PARA
TERCEIROS; COLOCAGAO DE ANUNCIOS;

DESENVOLVIMENTO E IMPLEMENTAGAO DE
ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA OUTROS;
DESENVOLVIMENTO DE PLANOS DE MARKETING;
DESENVOLVIMENTO DE ESTRATEGIAS
PUBLICITARIAS; DESENVOLVIMENTO  DE
ESTRATEGIAS E CONCEITOS DE MARKETING;
DESENVOLVIMENTO  DE  CONCEITOS  DE
MARKETING; DESENVOLVIMENTO DE
CAMPANHAS PROMOCIONAIS PARA NEGOCIOS;
DESENVOLVIMENTO DE CAMPANHAS
PROMOCIONAIS; DESENVOLVIMENTO DE
CAMPANHAS DE PROMOGCAO PARA EMPRESAS;
CRIACAO DE  MATERIAL  PUBLICITARIO;
CONSULTORIA RELACIONADA COM PROCURA DE
PATROCINIOS; CONCEGCAO DE MATERIAIS
PUBLICITARIOS; CONCECAO DE LOGOTIPOS
PUBLICITARIOS; CONCECAO DE FOLHETOS
PUBLICITARIOS;  CONCEPCAO DE FOLHETOS
PUBLICITARIOS; DEMONSTRAGCAO DE PRODUTOS
E SERVICOS DE EXIBICAO DE PRODUTOS;
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FORNECIMENTO DE COMENTARIOS DE
UTILIZADOR [REVIEWS] PARA FINS COMERCIAIS
OU DE PUBLICIDADE; EXIBICAO DE ANUNCIOS
PARA TERCEIROS; ESTIMATIVAS PARA EFEITOS
DE MARKETING; ELABORAGCAO DE RELATORIOS
DE MARKETING; ELABORACAO DE PERFIS DE
CONSUMIDORES PARA FINS COMERCIAIS OU
MARKETING; ELABORACAO DE MATERIAL
PUBLICITARIO; ELABORACAO DE ESTUDOS DE
MERCADO; ELABORACAO DE COLUNAS
PUBLICITARIAS; ELABORACAO DE ANUNCIOS;
EDICAO POS-PRODUCAO DE PUBLICIDADE OU
ANUNCIOS  PUBLICITARIOS; EDICAO DE
FOLHETOS PUBLICITARIOS; DIRECAO DE
EXPOSICOES PARA FINS COMERCIAIS; DIREITOS
AUTORAIS PARA FINS PUBLICITARIOS E
PROMOCIONAIS; DIFUSAO DE DADOS
RELACIONADOS COM PUBLICIDADE;
DISTRIBUICAO DE MATERIAL PUBLICITARIO, DE
MARKETING E PROMOCIONAL; INDEXAGCAO DE
WEBSITES PARA FINS COMERCIAIS OU
PUBLICITARIOS; INDEXAGCAO WEB PARA FINS
COMERCIAIS OU PUBLICITARIOS; GESTAO
PROMOCIONAL DE PERSONALIDADES DO
DESPORTO; GESTAO PROMOCIONAL DE
CELEBRIDADES; FORNECIMENTO DE UM GUIA DE
PUBLICIDADE DE CONSULTA ON-LINE CONTENDO
PRODUTOS E SERVICOS DE OUTROS VENDEDORES
ON-LINE NA INTERNET; FORNECIMENTO DE
RELATORIOS DE MARKETING; FORNECIMENTO DE
MODELOS PARA PUBLICIDADE; FORNECIMENTO
DE MODELOS PARA FINS PROMOCIONAIS;
FORNECIMENTO DE INFORMACOES SOBRE
MARKETING; FORNECIMENTO DE INFORMACOES
PUBLICITARIAS; FORNECIMENTO DE
INFORMACOES DE MARKETING EMPRESARIAL;
FORNECIMENTO DE INFORMACOES DE
MARKETING ATRAVES DE SITES WEB;
FORNECIMENTO DE GUIAS DE PUBLICIDADE ON-
LINE PESQUISAVEIS; FORNECIMENTO DE ESPACO,
TEMPO E MEIOS PUBLICITARIOS; FORNECIMENTO
E ALUGUER DE ESPACO, TEMPO E MEIOS
PUBLICITARIOS; MARKETING  FINANCEIRO;
MARKETING DIRETO; MARKETING DIRECIONADO
PARA  ALVOS  ESPECIFICOS;  MARKETING
DIRECIONADO; MARKETING DIGITAL;
MARKETING DE REFERENCIA; MARKETING DE
PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS;
MARKETING DE PRODUTOS; MARKETING DE
INFLUENCIA; MARKETING DE BASES DE DADOS;
MARKETING DE INTERNET; MARKETING
COMERCIAL [SEM SER VENDA]; MARKETING
AFILIADO; MARKETING; INFORMAGOES SOBRE
MARKETING; ORGANIZACAO DE CONCURSOS
COM FINS PUBLICITARIOS; ORGANIZACAO DE
COMPETICOES PARA  FINS  PUBLICITARIOS;
ORGANIZACAO DE APRESENTACOES COM FINS
PUBLICITARIOS; ORGANIZACAO DA PROMOGCAO
DE EVENTOS PARA A ANGARIACAO DE FUNDOS
DE BENEFICENCIA; OPTIMIZACAO DE TRAFEGO
DE WEBSITES; OPTIMIZACAO DE MOTORES DE
BUSCA; NEGOCIOS PUBLICITARIOS,
ESPECIALMENTE EM MATERIA DE REDES
TELEMATICAS E TELEFONICAS; NEGOCIACAO DE
CONTRATOS DE PUBLICIDADE; MEDIACAO DE
PUBLICIDADE; MARKETING SOB A FORMA DE
EVENTOS; MARKETING ~ PROMOCIONAL;
MARKETING POR TELEFONE; MARKETING NO
AMBITO DE EDICAO DE PROGRAMAS
INFORMATICOS; MARKETING NO AMBITO DA
PUBLICACAO DE SOFTWARE; MARKETING
IMOBILIARIO;  PESQUISA [INVESTIGAGAQO] DE
MARKETING;  OTIMIZACAO DE TRAFEGO DE
WEBSITES; OTIMIZACAO DE MOTORES DE BUSCA
PARA PROMOCAO DE VENDAS; ORGANIZAGCAO E
REALIZACAO DE EVENTOS PROMOCIONAIS;
ORGANIZACAO E REALIZAGAO DE EVENTOS DE
MARKETING; ORGANIZAGCAO E REALIZAGCAO DE

ATIVIDADES PUBLICITARIAS; ORGANIZACAO E
DIRECAO DE EVENTOS PROMOCIONAIS DE
MARKETING PARA TERCEIROS; ORGANIZACAO E
COLOCAGAO DE ANUNCIOS; ORGANIZACAO DE
SORTEIOS DE PREMIOS PARA FINS PUBLICITARIOS;
ORGANIZACAO DE SORTEIOS DE PREMIOS PARA
FINS PROMOCIONAIS; ORGANIZACAO DE
PUBLICIDADE EM CINEMAS; ORGANIZACAO DE
PUBLICIDADE; ORGANIZACAO DE LANCAMENTOS
DE PRODUTOS; ORGANIZAGCAO DE FEIRAS
COMERCIAIS PARA uUso PUBLICITARIO;
ORGANIZACAO DE DESFILES DE MODA PARA
PROMOGAO DE VENDAS; PREPARACAO DE
MATERIAL PROMOCIONAL E MERCHANDISING
PARA OS OUTROS; PREPARACAO DE MATERIAL
PROMOCIONAL E DE MERCHANDISING PARA
TERCEIROS; PREPARACAO DE LISTAS DE
ENDERECOS PARA SERVICOS DE PUBLICIDADE
ENDERECADA DIRETAMENTE POR CORREIO [SEM
SER VENDA]; PREPARACAO DE FOLHETOS
PUBLICITARIOS; PREPARACAO DE DOCUMENTOS
PUBLICITARIOS; PREPARACAO DE CONTRATOS
PUBLICITARIOS PARA OUTROS; PREPARACAO DE
CONTRATOS PUBLICITARIOS E PROMOCIONAIS
PARA OUTROS; PREPARACAO DE COLUNAS
PUBLICITARIAS; PREPARACAO DE CAMPANHAS
PUBLICITARIAS; PREPARACAO DE
APRESENTACOES AUDIOVISUAIS PARA USO
PUBLICITARIO; PREPARACAO DE ANUNCIOS
PUBLICITARIOS PARA TERCEIROS; PREPARACAO
DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS; PREPARAGCAO DE
ANUNCIOS PERSONALIZADOS PARA TERCEIROS;
PREPARACAO DE ANUNCIOS; PLANEAMENTO DE
ESTRATEGIAS DE MARKETING; PROCURA DE
PATROCINIOS; PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE; PRESTACAO DE INFORMACOES
RELACIONADAS COM PUBLICIDADE; PRESTACAO
DE INFORMACOES RELACIONADAS COM
MARKETING; PRESTACAO DE AVALIACOES DE
CONSUMIDORES PARA FINS COMERCIAIS OU
PUBLICITARIOS; PRESTACAO DE ASSISTENCIA NA
AREA DA VENDA DE PRODUTOS NO AMBITO DE
UM CONTRATO DE FRANCHISE; PRESTACAO DE
ASSISTENCIA NA AREA DA COMERCIALIZACAO DE
PRODUTOS; PREPARACAO E CONCRETIZACAO DE
PLANOS E CONCEITOS DE MEIOS DE
COMUNICACAO E DE PUBLICIDADE; PREPARACAO
E COLOCACAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS;
PREPARACAO E AFIXACAO DE ANUNCIOS PARA
TERCEIROS;  PREPARACAO E AFIXACAO DE
ANUNCIOS EXTERIORES PARA  TERCEIROS;
PREPARACAO DE TEXTOS PUBLICITARIOS
COMERCIAIS; PREPARACAO DE PUBLICAGOES
PUBLICITARIAS; PREPARACAO DE PLANOS DE
MARKETING; PREPARACAO DE MATERIAL

PUBLICITARIO; ~ PRODUCAO DE MATERIAL
PUBLICITARIO; ~ PRODUGAO DE MATERIAIS
PUBLICITARIOS  VISUAIS; PRODUGAO  DE

MATERIAIS E DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS;
PRODUCAO DE GRAVACOES DE VIDEO PARA FINS
PUBLICITARIOS; PRODUGCAO DE GRAVACOES DE
VIDEO PARA FINS DE MARKETING; PRODUCAO DE
GRAVAGCOES DE SOM PARA FINS PUBLICITARIOS;
PRODUCAO DE GRAVACOES DE SOM PARA FINS
DE MARKETING; PRODUCAO DE FILMES
PUBLICITARIOS; PRODUCAO DE ANUNCIOS
RADIOFONICOS; PRODUCAO DE ANUNCIOS
PUBLICITARIOS INFORMATIVOS (INFOMERCIALS);
PRODUCAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS;
PRODUCAO DE ANUNCIOS DE TELEVISAO E DE
RADIO; PRODUCAO DE ANUNCIOS DE TELEVISAO;
PRODUCAO DE ANUNCIOS CINEMATOGRAFICOS;
PRODUCAO DE ANUNCIOS; PROMOGCAQ
DEPRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS
ATRAVES DE UMA REDE INFORMATICA MUNDIAL;
PROMOCAO DE PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS ATRAVES DA INTERNET; PROMOCAOQ
DE PRODUTOS ATRAVES DE INFLUENCIADORES;
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PROMOCAO DE OBRAS DE ARTE DE TERCEIROS
ATRAVES DO FORNECIMENTO DE PORTEFOLIOS
ONLINE NUM SITIO WEB; PROMOCAO DE
NEGOCIOS COMERCIAIS; PROMOCAO DE
CONCERTOS  MUSICAIS; PROMOCAO DE
COMPETICOES E EVENTOS  DESPORTIVOS;
PROMOGCAO DE ACONTECIMENTOS ESPECIAIS;
PROMOCAO DAS VANTAGENS DAS TECNOLOGIAS
DE ILUMINACAO EFICIENTES DO PONTO DE VISTA
ENERGETICO PARA OS PROFISSIONAIS DO SETOR
DA ILUMINACAO; PROMOGCAO DA VENDA DE
SERVICOS [EM NOME DE TERCEIROS] MEDIANTE A
ORGANIZACAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS;
PROMOCAO DA MUSICA DE TERCEIROS ATRAVES
DO FORNECIMENTO DE PORTEFOLIOS EM LINHA
NUM SiTIO WEB; PRODUCAO E DISTRIBUICAO DE
ANUNCIOS DE RADIO E DE TELEVISAO;
PRODUCAO DE VIDEQS, DISCOS DE VIDEO DIGITAL
E GRAVACOES AUDIOVISUAIS PARA FINS
PROMOCIONAIS; PRODUGCAO DE PUBLICIDADE
RADIOFONICA; PRODUGAO DE PROGRAMAS DE
TELEVENDAS; PROMOCAO DE UMA SERIE DE
FILMES PARA TERCEIROS; PROMOCAO DE
SERVICOS FINANCEIROS E DE SEGUROS, EM NOME
DE TERCEIROS; PROMOGCAO DE SERVICOS DE
SEGUROS POR CONTA DE OUTREM; PROMOCAO
DE SALDOS; PROMOCAO DE PRODUTOS E
SERVICOS DE TERCEIROS POR MEIO DE UM
PROGRAMA DE CLIENTES PREFERENCIAIS;
PROMOCAO DE PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS MEDIANTE A ANGARIACAO DE
PATROCINADORES QUE ASSOCIAM 0OS SEUS
PRODUTOS E SERVICOS A PROGRAMA DE
PREMIOS; PROMOGCAO DE PRODUTOS E SERVICOS
DE TERCEIROS ATRAVES DE UM SISTEMA DE
CARTOES DE FIDELIZACAO; PROMOGCAO DE
PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS ATRAVES
DE REDES INFORMATICAS E DE COMUNICACOES;
PROMOCAO DE PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS ATRAVES DE PROGRAMAS DE
CARTOES DE DESCONTO; PROMOCAO DE
PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS ATRAVES
DE ANUNCIOS INFORMATIVOS; PROMOCAO DE
PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS ATRAVES
DE ANUNCIOS EM WEBSITES DA INTERNET;
PROMOCAO DE PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS ATRAVES DA ANGARIACAO DE
PATROCINADORES QUE ASSOCIAM 0OS SEUS
PRODUTOSE SERVICOS A ATIVIDADES
DESPORTIVAS; PROMOCAO DE PRODUTOS E
SERVICOS ATRAVES DE PATROCINIOS DE
EVENTOS DESPORTIVOS; PROMOCAO DE
PRODUTOS E SERVICOS ATRAVES DE PATROCINIO
DE EVENTOS DESPORTIVOS INTERNACIONAIS;
PROMOCAO DE PRODUTOS E SERVICOS ATRAVES
DE PATROCINIO DE EVENTOS DESPORTIVOS;
PROMOCAO, PUBLICIDADE E MARKETING EM
WEBSITES; PROMOCAO, PUBLICIDADE E
MARKETING DE PAGINAS ONLINE; PROMOGCAO
ON-LINE DE REDES INFORMATICAS E WEBSITES;
PROMOCAO INFORMATIZADA DE EMPRESAS;
PROMOCAO DOS PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS ATRAVES DA ANGARIACAO DE
PATROCINADORES PARA ASSOCIAREM OS SEUS
PRODUTOS E SERVICOS A COMPETICOES
DESPORTIVAS; PROMOCAO DOS BENS E SERVICOS
DE TERCEIROS; PROMOCAO DE VENDAS, EM
PONTOS DE COMPRA OU VENDA, PARA
TERCEIROS; PROMOGCAO DE VENDAS USANDO A
MEIOS AUDIOVISUAIS; PROMOGAO DE VENDAS
PARA TERCEIROS ATRAVES DE SISTEMAS DE
SELOS COMERCIAIS; PROMOGCAO DE VENDAS
[PRESTADA A TERCEIROS]; PROMOCAO DE VENDA
DE PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS POR
MEIO DE EVENTOS PROMOCIONAIS; PROMOCAO
DE VENDA DE ARTIGOS DE MODA ATRAVES DE
ARTIGOS  PROMOCIONAIS EM  REVISTAS;
PROMOGCAO  [PUBLICIDADE] DE  VIAGENS;

PROMOGCAO [PUBLICIDADE] DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; PROMOCAO [PUBLICIDADE] DE
CONCERTOS; PUBLICIDADE COM MECANISMOS
DE RESPOSTA DIRETA; PUBLICIDADE ATRAVES
DE TODOS OS MEIOS DE COMUNICAGAO
PUBLICOS; PUBLICIDADE ATRAVES DE MEIOS
ELETRONICOS E  ESPECIFICAMENTE  PELA
INTERNET; PUBLICIDADE A  FILMES
CINEMATOGRAFICOS; PUBLICIDADE;
PUBLICACAO ELETRONICA DE  MATERIAL
IMPRESSO PARA FINS PUBLICITARIOS;
PUBLICACAO E ATUALIZACAO DE TEXTOS
PUBLICITARIOS; PUBLICACAO DE TEXTOS
PUBLICITARIOS; PUBLICACAO DE MATERIAS E
TEXTOS PUBLICITARIOS; PUBLICACAO DE
MATERIAL PUBLICITARIO ON-LINE; PUBLICACAO
DE MATERIAL PUBLICITARIO; PUBLICACAO DE
MATERIAL IMPRESSO PARA FINS DE PUBLICIDADE
EM FORMATO ELECTRONICO; PUBLICACAO DE
MATERIAL IMPRESSO  PARA  FINS DE
PUBLICIDADE; PUBLICAGCAO DE LITERATURA NO
DOMINIO DA PUBLICIDADE; PUBLICAGCAO DE
FOLHETOS PUBLICITARIOS; PUBLICIDADE EM
PERIODICOS, BROCHURAS E JORNAIS;
PUBLICIDADE EM PARTICULAR SERVICOS DE
PROMOCAO DE PRODUTOS; PUBLICIDADE EM
PAINEIS ELETRONICOS; PUBLICIDADE EM LINHA
EM REDES DE COMUNICAGCOES INFORMATICAS;
PUBLICIDADE EM IMPRENSA POPULAR E
PROFISSIONAL;  PUBLICIDADE E MARKETING;
PUBLICIDADE E ANUNCIOS NA RADIO;
PUBLICIDADE DE WEBSITES COMERCIAIS;
PUBLICIDADE DE SERVICOS DE OUTROS
VENDEDORES, PERMITINDO AOS CLIENTES VER E
COMPARAR COMODAMENTE OS  MESMOS;
PUBLICIDADE DE PRODUTOS E SERVICOS DE
VENDEDORES ON-LINE ATRAVES DE UM GUIA
PESQUISAVEL ON-LINE; PUBLICIDADE DE
PRODUTOS DE OUTROS VENDEDORES,
PERMITINDO AOS CLIENTES VER E COMPARAR
CONVENIENTEMENTE OS PRODUTOS DESSES
VENDEDORES:; PUBLICIDADE DE FILMES
CINEMATOGRAFICOS; PUBLICIDADE DE CINEMAS;
PUBLICIDADE DE BENS IMOBILIARIOS
COMERCIAIS OU RESIDENCIAIS; PUBLICIDADE DE
AUTOMOVEIS PARA A VENDA ATRAVES DA
INTERNET; PUBLICIDADE, INCLUINDO
PUBLICIDADE ONLINE EM REDES INFORMATICAS;
PUBLICIDADE, INCLUINDO A PROMOGCAO DE
PRODUTOS E SERVICOS DE TERCEIROS ATRAVES
DE ACORDOS COM PATROCINADORES E ACORDOS
DE LICENCIAMENTO RELACIONADOS COM
EVENTOS DESPORTIVOS INTERNACIONAIS;
PUBLICIDADE PROMOCIONAL PARA PROJETOS DE
EXPLORACAO; PUBLICIDADE POR VIA DE REDES
TELEFONICAS MOVEIS; PUBLICIDADE POR
TRANSMISSAO DE ANUNCIOS ONLINE PARA
TERCEIROS ATRAVES DE REDES DE
COMUNICAGCOES ELETRONICAS;  PUBLICIDADE
POR MARKETING DIRETO; PUBLICIDADE POR
BANNERS; PUBLICIDADE PELA TELEVISAQ;
PUBLICIDADE PARA TERCEIROS NA INTERNET;
PUBLICIDADE ONLINE POR VIA DE REDES DE
COMUNICAGCOES INFORMATICAS; PUBLICIDADE
ONLINE NUMA REDE INFORMATICA;
PUBLICIDADE NO CINEMA; PUBLICIDADE NA
AREA DE TURISMO E VIAGENS; PUBLICIDADE
EXTERIOR; PUBLICIDADE EM REVISTAS;
RELAGCOES PUBLICAS; REDAGAO DE TEXTOS
PUBLICITARIOS; REDACAO DE PUBLICIDADE;
REDACAO DE GUIOES PARA USO PUBLICITARIO;
REDACAO DE ARGUMENTOS PARA  FINS
PUBLICITARIOS;  RECOLHA DE INFORMACAO
RELACIONADA COM PUBLICIDADE; REALIZACAO
DE FILMES PUBLICITARIOS; PUBLICITARIOS
(PUBLICACAO DE TEXTOS -); PUBLICIDADE SOBRE
O TEJADILHO DE TAXIS; PUBLICIDADE
RELACIONADA COM TRANSPORTEE ENTREGA;
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PUBLICIDADE RELACIONADA COM PRODUTOS
FARMACEUTICOS E PRODUTOS DE IMAGIOLOGIA
IN  VIVO; PUBLICIDADE RADIOFONICA E
TELEVISIVA,; PUBLICIDADE  RADIOFONICA,;
PUBLICIDADE PROMOCIONAL VIA TELEFONE;
PUBLICIDADE PROMOCIONAL RELACIONADA COM
INSTRUGAO  FILOSOFICA, SERVICOS DE
AVALIACAO DE MARCAS; SERVICOS DE
AQUISICAO DE ESPACOS EM MEIOS DE
COMUNICAGAO; SERVIGOS DE ANUNCIOS PARA
FINS DE PUBLICIDADE; SERVICOS DE ANUNCIOS
CLASSIFICADOS; SERVICOS DE AGENCIAS
PUBLICITARIAS; SERVICOS DE AGENCIAS DE
PUBLICIDADE;  SERVICOS DE AGENCIAS DE
MODELOS RELACIONADOS COM PROMOGOES DE
VENDAS; SERVICOS DE AGENCIAS DE MODELOS
PARA FINS DE PUBLICIDADE; SERVICOS DE
AGENCIAS DE MODELOS PARA FINS DE
PROMOGAO DE VENDAS; SERVIGOS DE AGENCIAS
DE MODELOS NA AREA DA PUBLICIDADE;
SERVICOS DE AGENCIAS DE MODELOS; SERVICOS
DE AGENCIAS DE MARKETING; SERVIGOS DE
AGENCIA PARA PROMOCAO DE PERSONALIDADES
DESPORTIVAS;  SERVICOS DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE;, = REPRODUGCAO DE MATERIAL
PUBLICITARIO; SERVICOS DE IDENTIDADE DE
EMPRESAS; SERVICOS DE GESTAO DE
COMUNIDADES EM LINHA; SERVICOS DE
FRANCHISING RELACIONADOS COM A PRESTAGCAQO
DE ASSISTENCIA EM MATERIA DE MARKETING;
SERVICOS DE EXPOSICAO E  EXIBICAO
COMERCIAL; SERVICOS DE ESTRATEGIA DA
MARCA,; SERVICOS DE  DIVULGAGAO
RELACIONADOS COM EVENTOS DE DESPORTOS
ELETRONICOS; SERVICOS DE DIVULGAGAO
PRESTADOS POR BLOGGERS;  SERVICOS DE
DESENVOLVIMENTO DE PLANOS DE MARKETING
CRIATIVOS; SERVICOS DE CRIAGAO DE MARCAS
(PUBLICIDADE E PROMOGAO); SERVICOS DE
CRIACGAO DE MARCAS; SERVICOS DE
CORRESPONDENCIA DE REDES PUBLICITARIAS EM
LINHA PARA A LIGAGCAO DE PUBLICITARIOS A
SITIOS WEB; SERVIGOS DE FEIRAS E EXPOSICOES
COMERCIAIS; SERVICOS DE CONSULTORIA,
ACONSELHAMENTO  E  ASSISTENCIA  EM
PUBLICIDADE, MARKETING E PROMOCAQ;
SERVICOS DE MARKETING NO AMBITO DA
ODONTOLOGIA; SERVICOS DE MARKETING NO
DOMINIO DA OTIMIZACAO DE TRAFEGO DE
WEBSITES; SERVICOS DE  MARKETING
IMOBILIARIO; SERVICOS DE MARKETING
EMPRESARIAL; SERVICOS DE MARKETING EM
MOTORES DE BUSCA; SERVICOS DE MARKETING
DIRETO; SERVICOS DEMARKETING DE
REFERENCIA;  SERVICOS DE MARKETING DE
NEGOCIOS  COMERCIAIS; SERVICOS DE
MARKETING DE INTERNET; SERVICOS DE
MARKETING  AFILIADO; SERVICOS  DE
MARKETING; SERVICOS DE MANEQUINS PARA
FINS PUBLICITARIOS OU DE PROMOGCAO DE
VENDAS; SERVICOS DE LANGAMENTO DE
PRODUTOS; SERVIGCOS DE "LEAD GENERATION"
(CRIACAO DE POTENCIAL INTERESSE DO
CONSUMIDOR EM PRODUTOS E SERVICOS DE
EMPRESAS); SERVICOS DE INFORMAGAO
RELACIONADOS COM PUBLICIDADE; SERVICOS
DE PROMOGCAO COMERCIAL;  SERVICOS DE
PROMOGCAO; SERVICOS DE POSICIONAMENTO DE
MARCAS; SERVICOS DE PLANEAMENTO PARA
PUBLICIDADE; SERVICOS DE PAGINAGAO
[LAYOUT] PARA FINS PUBLICITARIOS; SERVICOS
DE MODELOS PARA FINS PUBLICITARIOS OU DE
PROMOGCAO DE VENDAS; SERVICOS DE MODELOS
COM FINS PUBLICITARIOS OU DE PROMOGCAO DE

VENDAS; SERVICOS DE MERCHANDISING;
SERVICOS DE MARKETING TELEFONICO [SEM SER
VENDA]; SERVICOS DE MARKETING

RELACIONADOS COM EVENTOS DE DESPORTOS

ELETRONICOS; SERVICOS DE MARKETING
PROMOCIONAL, ATRAVES DE MEIOS
AUDIOVISUAIS; SERVICOS DE MARKETING
PRESTADOS POR MEIO DE REDES DIGITAIS;
SERVICOS DE MARKETING NO AMBITO DE
VIAGENS; SERVICOS DE MARKETING NO AMBITO
DE RESTAURANTES; SERVICOS DE PROGRAMAS
DE FIDELIZAGAO, INCENTIVO E OFERTA;
SERVICOS DE PUBLICIDADE DIGITAL; SERVICOS
DE PUBLICIDADE DESTINADOS A INDUSTRIA
LITERARIA;  SERVICOS DE PUBLICIDADE DE
EXTERIOR; SERVICOS DE PUBLICIDADE ATRAVES
DE PAINEIS TIPO SANDUICHE; SERVICOS DE
PUBLICIDADE; SERVICOS DE PUBLICACAO DE
TEXTOS  PUBLICITARIOS; SERVICOS DE
PUBLICACAO DE PUBLICIDADE; SERVIGCOS DE
PROPAGANDA E PUBLICIDADE POR TELEVISAO,
RADIO E MAIL; SERVICOS DE PROMOGAO
RELACIONADOS COM EVENTOS DE DESPORTOS
ELETRONICOS; SERVICOS DE PROMOGAO PARA O
JOGO DE BEISEBOL; SERVICOS DE PROMOGAO DE
VENDAS EM NOME DE TERCEIROS; SERVICOS DE
PROMOGAO DE NEGOCIOS FORNECIDOS ATRAVES
DE MEIOS AUDIOVISUAIS; SERVICOS DE
PROMOGAO DAS VENDAS [SERVICOS PRESTADOS
A TERCEIROS]; SERVICOS DE PROMOCAO
COMERCIAL PRESTADOS POR TELEX; SERVICOS
DE PROMOGAO COMERCIAL PRESTADOS POR
TELEFONE;  SERVICOS DE PUBLICIDADEPARA
ARQUITETOS; SERVICOS DE PUBLICIDADE NA
IMPRENSA; SERVICOS DE PUBLICIDADE GRAFICA,;
SERVICOS DE PUBLICIDADE FORNECIDOS PARA
FLORISTAS; SERVICOS DE PUBLICIDADE
FORNECIDOS ATRAVES DE UMA BASE DE DADOS;
SERVICOS DE PUBLICIDADE FORNECIDOS
ATRAVES DA INTERNET; SERVICOS DE
PUBLICIDADE  EXTERIOR; SERVICOS DE
PUBLICIDADE E PROMOGCAQ;  SERVICOS DE
PUBLICIDADE E PROMOCIONAIS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE E MARKETING PRESTADOS
ATRAVES DAS REDES SOCIAIS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE E MARKETING FORNECIDOS
ATRAVES DE CANAIS DE COMUNICAGAO;
SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING
FORNECIDOS ATRAVES DE BLOGUES; SERVICOS
DE PUBLICIDADE E MARKETING EM LINHA;
SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING;
SERVICOS DE PUBLICIDADE E DE PROMOGAO DE
VENDAS; SERVICOS DE  PUBLICIDADE
PROMOCIONAL;  SERVICOS DE PUBLICIDADE
PRESTADOS POR UMA AGENCIA DE PUBLICIDADE
DE RADIO E TELEVISAOQ; SERVICOS DE
PUBLICIDADE  PRESTADOS  ATRAVES DA
INTERNET; SERVIGCOS DE PUBLICIDADE POLITICA;
SERVIGOS DE PUBLICIDADE PARA OUTROS,;
SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA CRIAR
IDENTIDADE DE MARCA PARA TERCEIROS;
SERVIGOS DE PUBLICIDADE PARA A PROMOGAO
DO COMERCIO ELETRONICO; SERVICOS DE
PUBLICIDADE PARA A PROMOGAO DE VENDA DE
BEBIDAS; SERVIGCOS DE PUBLICIDADE PARA A
PROMOCAO DA SENSIBILIZACAO PUBLICA PARA
QUESTOES SOCIAIS; SERVICOS DE PUBLICIDADE
PARA A PROMOCAO DA SENSIBILIZAGCAO PUBLICA
PARA AS QUESTOES MEDICAS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE PARA A PROMOGCAO DA
SENSIBILIZACAO PUBLICA PARA AS QUESTOES
AMBIENTAIS; SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA A
PROMOGAO DA SENSIBILIZAGAO PUBLICA NO
DOMINIO DA ASSISTENCIA SOCIAL; SERVICOS DE
PUBLICIDADE PARA A PROMOCAO DA
SENSIBILIDADE PUBLICA PARA AS CONDICOES
MEDICAS; SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA A
PROMOCAO DA CORRETAGEM DE ACOES E
OUTROS TITULOS; SERVICOS DE PUBLICIDADE
PARA A CRIAGCAO DE IDENTIDADE CORPORATIVA
E DE MARCA; SERVICOS DE PUBLICIDADE
RELACIONADOS COM PROPRIEDADES
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(591)
(540)

IMOBILIARIAS; SERVICOS DE PUBLICIDADE

RELACIONADOS COM PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA O TRATAMENTO DA
DIABETES; SERVICOS DE PUBLICIDADE

RELACIONADOS COM OSSETORES DE
TRANSPORTE; SERVICOS DE PUBLICIDADE
RELACIONADOS COM OBRAS PUBLICAS;
SERVICOS DE PUBLICIDADE RELACIONADOS COM
O RECRUTAMENTO DE PESSOAL; SERVICOS DE
PUBLICIDADE RELACIONADOS COM )
FORNECIMENTO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
SERVICOS DE PUBLICIDADE RELACIONADOS COM
LIVROS; SERVICOS DE PUBLICIDADE
RELACIONADOS COM JORNAIS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE RELACIONADOS COM
INVESTIMENTOS FINANCEIROS;  SERVICOS DE
PUBLICIDADE RELACIONADOS COM
AUTOMOVEIS; SERVICOS DE PUBLICIDADE
RELACIONADOS COM A VENDA DE VEICULOS
MOTORIZADOS; SERVICOS DE PUBLICIDADE
RELACIONADOS COM A VENDA DE PROPRIEDADES

PESSOAIS; SERVICOS DE  PUBLICIDADE
RELACIONADOS COM A INDUSTRIA MARINHA E
MARITIMA; SERVICOS DE PUBLICIDADE

RELACIONADOS COM A INDUSTRIA DE VEICULOS
MOTORIZADOS; SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA
A PROMOCAO DA SENSIBILIZACAO PUBLICA PARA
AS QUESTOES E INICIATIVAS AMBIENTAIS;
SERVICOS PROMOCIONAIS E DE PUBLICIDADE;
SERVICOS  PROMOCIONAIS DE  NEGOCIOS
COMERCIALIS; SERVICOS  PROMOCIONAIS;
SERVICOS DE TESTES DE MARCAS; SERVICOS DE
TELEMARKETING; SERVICOS DE REDACTORES
PARA FINS PUBLICITARIOS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE RELATIVOS A VENDA DE
PRODUTOS; SERVICOS DE PUBLICIDADE
RELATIVOS A PRODUTOS FARMACEUTICOS;
SERVICOS DE PUBLICIDADE RELATIVOS A
PERFUMARIA; SERVICOS DE PUBLICIDADE
RELATIVOS A JOIAS; SERVICOS DE PUBLICIDADE
RELATIVOS A COSMETICOS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE RELATIVOS A COMERCIALIZACAO
DE NOVOS PRODUTOS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE RELACIONADOS COM PRODUTOS DE
IMAGEM IN VIVO; SERVICOS DE PUBLICIDADE
RELACIONADOS COM APARELHOS DE IMAGEM IN
VIVO; SERVICOS DE RELACOES PUBLICAS;
SERVICOS PUBLICITARIOS, PROMOCIONAIS E DE
RELACOES PUBLICAS; SERVICOS PUBLICITARIOS
RELACIONADOS COM SERVICOS FINANCEIROS;
SERVICOS PUBLICITARIOS RELACIONADOS COM
OS SETORES DE VIAGENS; SERVICOS
PUBLICITARIOS RELACIONADOS COM BASES DE
DADOS; SERVICOS PUBLICITARIOS PRESTADOS
PELA TELEVISAO; SERVICOS PUBLICITARIOS
PARA A PROMOCAO DE BEBIDAS; SERVICOS

PUBLICITARIOS NO EXTERIOR; SERVICOS
PUBLICITARIOS E PROMOCIONAIS E
CONSULTADORIAASSOCIADA, SERVICOS

PUBLICITARIOS DE UMA AGENCIA DE
PUBLICIDADE RADIOFONICA E TELEVISIVA;
SERVICOS PUBLICITARIOS DE SENSILIBIZACAO DO
PUBLICO PARA AS VANTAGENS DE COMPRAR
PRODUTOS LOCAIS; SERVICOS PUBLICITARIOS DE
NEGOCIOS RELACIONADOS COM FRANCHISING;
SERVICOS PUBLICITARIOS ATRAVES DE TEXTO EM
ECRA DE TELEVISAQO; SERVICOS PUBLICITARIOS
ATRAVES DE PPC (PAY-PER-CLICK); SERVICOS
PUBLICITARIOS; SERVICOS PROMOCIONAIS
PRESTADOS POR  TELEFONE; SERVICOS
RELACIONADOS COM A APRESENTACAO DE
PRODUTOS A0  PUBLICO; SERVICOS
PUBLICITARIOS RELACIONADOS COM HOTEIS

(531)

26.11.13;275.1

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(531)

680914 MNA
2022.02.14

PT JOSE HENRIQUE RIBEIRO PINTO

35 SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE
PROMOCAO

41 EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E DESPORTO

29.22;3.7.17;9.7.21;14.7.6 ;26.1.4 ; 26.1.16 ; 26.1.21

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

680916 MNA
2022.02.14

PT QUOTIDIANOS SABOROSOS, LDA
30 PIZZAS

PIZZA 24 HORAS

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

680917 MNA
2022.02.14

PT IDF - INVESTIMENTOS E GESTAO, S.A.
33 VINHOS

VINHAS DE SAN MICHEL
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(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

680918

MNA

2022.02.14

PT IDF - INVESTIMENTOS E GESTAO, S.A.

33

VINHOS

SAN MICHEL - JANAS

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

680921

MNA

2022.02.14

PT OLGA LACERDA SAKELLARIDES

35

SALGADO

ASSISTENCIA, SERVICOS DE ASSESSORIA E
CONSULTORIA EM MATERIA DE ORGANIZACAO
EMPRESARIAL; CONSULTORIA EM ORGANIZACAO
E GESTAO EMPRESARIAL NA AREA DE GESTAO DE
PESSOAL; SERVICOS DE CONSULTORIA
EMPRESARIAL; CONSULTORIA EM EFICIENCIA
EMPRESARIAL; CONSULTORIA EMPRESARIAL

the

F1L O"W

project

27.5.25

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

680923

MNA

2022.02.14

PT MANVIA - MANUTENCAO E

35

EXPLORACAO DE INSTALACOES E
CONSTRUCAO, S.A.

ASSISTENCIA NA DIRECAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; AUDITORIAS DE EMPRESAS;
DEMONSTRAGAO DE PRODUTOS;  PESQUISAS
COMERCIAIS; GESTAO DE  FICHEIROS
INFORMATICOS; ORGANIZAGCAO DE EXPOSICOES
COM FINS COMERCIAIS OU DE PUBLICIDADE;
RECRUTAMENTO DE PESSOAL; COMPILACAO DE
INFORMACAO NUMA BASE DE DADOS
INFORMATICA;  SERVICOS DE FORNECIMENTO
PARA TERCEIROS [COMPRA DE PRODUTOS E
SERVICOS PARA OUTRAS EMPRESAS]; SERVICOS
DE OUTSOURCING [ASSISTENCIA EM NEGOCIOS
COMERCIAIS]; NEGOCIACAO E CONCLUSAO DE
TRANSACOES COMERCIAIS PARA TERCEIROS;
ATUALIZAGCAO E MANUTENCAO DE DADOS EM
BASES DE DADOS INFORMATICAS;
FORNECIMENTO DE INFORMAGOES COMERCIAIS

36

37

39
40

41

42

44

ATRAVES DE UM  WEBSITE; GESTAO
ADMINISTRATIVA POR OUTSOURCING PARA
EMPRESAS; PROMOGCAO DE PRODUTOS E
SERVIGOS ATRAVES DE PATROCINIOS DE
EVENTOS DESPORTIVOS; GESTAO COMERCIAL
INTERINA

ALUGUER DE EXPLORAGCOES AGRICOLAS;
CORRETAGEM DE CREDITOS DE CARBONO;
AVALIACAO FINANCEIRA DA MADEIRA NA
ARVORE

ASFALTAGEM; CONSTRUGAO; SUPERVISAO DE
TRABALHOS DE CONSTRUGCAO; DEMOLIGCAO DE

CONSTRUGOES; INSTALACAO E REPARACAO DE
DISPOSITIVOS DE IRRIGAGAO; SERVICOS DE
ISOLAMENTO  [CONSTRUGAO]; ALVENARIA;
RESTAURO DE MOBILIARIO;  PINTURA DE

INTERIORES E EXTERIORES; TRABALHOS DE
CANALIZACAO; DESRATIZAGCAO; MONTAGEM DE
ANDAIMES;  PAVIMENTAGAO DE ESTRADAS;
SERVICOS DE CARPINTARIA; ELIMINAGCAO DE
RESIDUOS [SERVIGO DE LIMPEZA]; HIGIENIZACAO
DE ESTRUTURAS MOVEIS;  INSTALAGAO DE
APARELHOS DE ABASTECIMENTO DE AGUA;
INSTALAGAO DE APARELHOS DE ILUMINAGAOQ;
INSTALACAO DE CERCAS  TEMPORARIAS;
INSTALACAO DE SISTEMAS DE RECOLHA DE
AGUAS PLUVIAIS; INSTALACAO DE SISTEMAS DE
DRENAGEM DE AGUAS PLUVIAIS; INSTALACAO
DE SISTEMAS DE APROVEITAMENTO DE AGUAS
PLUVIAIS; INSTALACAO DE TANQUES DE AGUA
DA CHUVA; INSTALAGCAO DE TUBOS DE ESGOTOS;
INSTALACAO DE VEDACOES; IRRIGACAO DE
SOLOS; LIMPEZA DE  PROPRIEDADES;
CONSOLIDAGCAO DE SOLOS

ALUGUER DE TRATORES

CARPINTARIA; RECICLAGEM DE RESIDUOS E
LIXO; MONTAGEM DE MATERIAIS POR
ENCOMENDA [PARA TERCEIROS]

ORGANIZACAO E REALIZAGAO DE COLOQUIOCS;
ORGANIZACAQO E REALIZACAO DE
CONFERENCIAS; ORGANIZACAO E REALIZAGAO
DE CONGRESSOS; ORGANIZACAO E REALIZACAO
DE SEMINARIOS; ORGANIZACAO E REALIZACAO
DE WORKSHOPS; EXPLORACAO DE CAMPOS DE
GOLFE

CONSULTADORIA EM ARQUITETURA,
ELABORACAO DE PLANOS PARA CONSTRUCAO;
ENGENHARIA; LEVANTAMENTOS TOPOGRAFICOS
[AGRIMENSURA]; AVALIACAO QUALITATIVA DA
MADEIRA NA ARVORE; MONITORAMENTO DE
SISTEMAS INFORMATICOS PARA DETECAO DE
AVARIAS

JARDINAGEM PAISAGISTICA;  HORTICULTURA,;
JARDINAGEM; ALUGUER DE MATERIAL PARA
EXPLORACAO AGRICOLA; SERVIGOS DE VIVEIROS
DE PLANTAS; MANUTENGAO DE RELVADOS;
CIRURGIA ARBOREA; EXTERMINIO DE VERMES
PARA AGRICULTURA, AQUACULTURA,
HORTICULTURA E SILVICULTURA; ELIMINACAO
DE ERVAS DANINHAS; PAISAGISTAS; PLANTACAO
DE ARVORES PARA FINS DE COMPENSACAO DE
CARBONO; SERVICOS DE REFLORESTAGAO;
SERVICOS DE CONTROLE DE PRAGAS PARA A
AGRICULTURA, AQUACULTURA, HORTICULTURA
E SILVICULTURA

(591) Pantone 354; Pantone Cool Gray 7;

(540)
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(540)
GRANJA DO BISPO
] (210) 680928 MNA
-8 = (220) 2022.02.14
(300)
(531) 5.15;275.1;29.1.3 (730) PT VOW, VINHAS E VINHOS, SINTRA, S.A
’ ’ (511) 33 VINHOS
(591)
(540)
AREIAS SOLTAS
(210) 680924 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT VOW, VINHAS E VINHOS, SINTRA,S.A.
(511) 33 VINHOS (210) 680929 MNA
(591) (220) 2022.02.14
(540) (300)
GALARINTO DE JANAS (730) PT VOW, VINHAS E VINHOS, SINTRA, S.A
(511) 33 VINHOS
(591)
(540)
JCAMILO
(210) 680925 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT VOW, VINHAS E VINHOS, SINTRA,S.A.
(511) 33 VINHOS (210) 680930 MNA
(591) (220) 2022.02.14
(540) ; (300)
DUETO IMPROVAVEL (730) PT JOSE RICARDO GUEDES REGO
SAMPAIO
(511) 43 FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS EM
RESTAURANTES E BARES
(591)
(540)
(210) 680926 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT ISABEL LOBATO, UNIPESSOAL, LDA
(511) 36 CONSULTAS IMOBILIARIAS
43 SERVICOS DE ALO;AMENTO TEMPORARIO;
ALOJAMENTO TEMPORARIO
(591)
(540) ADEGA POPULAR
MONTE DA XARA
(210) 680927 MNA (531) 5.7.10;26.1.16;26.1.22 ;27.5.9; 27.5.13
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT VOW, VINHAS E VINHOS, SINTRA, S.A

(511)
(591)

33 VINHOS
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(210) 680931 MNA (210) 680935 MNA
(220) 2022.02.14 (220) 2022.02.14

(300) (300)

(730) PT TORRES PET - SAUDE ANIMAL. LDA (730) PT PETLANDIA - SOCIEDADE DE

(511) 44 CUIDADOS PARA ANIMAIS COMERCIO DE PRODUTOS E ANIMAIS
(591) DOMESTICOS-SOCIEDADE

(540) UNIPESSOAL LDA

FARMAC|A DO CAO E DO (511) 05 FRALDAS PARA ANIMAIS DE ESTIMAGAO;

CUECAS HIGIENICAS PARA ANIMAIS DE
G ATO ESTlMAQAO; TAPETES HIGIENIC~OS
DESCARTAVEIS PARA ANIMAIS DE ESTIMAGAO;
CHAMPOS MEDICINAIS PARA ANIMAIS DE
ESTIMACAO; FRALDAS DESCARTAVEIS PARA
ANIMAIS DE ESTIMACAO; CHAMPOS INSETICIDAS

PARA ANIMAIS; COLARES ANTIPARASITARIOS
PARA ANIMAIS; COLEIRAS ANTIPARASITAS PARA

ANIMAIS; COLEIRAS  ANTIPARASITARIAS;

(210) 680933 MNA COLEIRAS CONTRA AS PULGAS PARA ANIMAIS;
(220) 2022.02.14 POS PARA ELIMINAR PULGAS EM ANIMAIS;
(300) PREPARAGCOES PARA A LAVAGEM DE ANIMAIS
(730) PT YACHTINOX LDA [INSETICIDAS]; PRODUTOS PARA LAVAR ANIMAIS;
~ REPELENTES DE GATOS; REPELENTES PARA

(511) 06 FABRICAGOES EM ACO ANIMAIS; SPRAYS CONTRA AS PULGAS;
(591) DESODORIZANTES PARA CAIXAS DE AREIA DE
(540) DEJETOS DE ANIMAIS DOMESTICOS; MATERIAIS

PARA ABSORCAO DE ODORES; PREPARACOES
DESODORIZANTES PARA TAPETES; PREPARACOES
DESODORIZANTES PARA USO  DOMESTICO,
COMERCIAL OU INDUSTRIAL; PRODUTO PARA
ELIMINAR ODORES DE ANIMAIS DE ESTIMACAO:
PRODUTOS DESODORIZANTES PARA CAIXAS DE
P ASSEIO DE ANIMAIS DE ESTIMAGAO; PRODUTOS
Yn C H Tl N \Jx PARA  NEUTRALIZAGAO ~ DE  CHEIROS;
PREPARACOES E  ARTIGOS  HIGIENICOS;
SUPLEMENTOS DE PROTEINA PARA ANIMAIS;
(531) 183.14;2751 SUPLEMENTOS  DIETETICOS PARA  SERES
HUMANOS E  ANIMAIS; SUPLEMENTOS
DIETETICOS PARA ANIMAIS;  SUPLEMENTOS
NUTRICIONAIS PARA ANIMAIS

31 ALIMENTAGAO PARA GATOS; ALIMENTOS COM
CARNE DE VACA PARA ALIMENTAGAO DE GATOS;
(210) 680934 MNA ALIMENTOS COM FRANGO PARA ALIMENTAGAO
(220) 2022.02.14 DE GATOS; ALIMENTOS COM FiGADO PARA
He ALIMENTACAO DE GATOS; ALIMENTOS COM

(300) SABOR A CARNE DE VACA PARA ALIMENTACAO
(730) PT JOAO PEDRO TEIXEIRA MOREIRA DE GATOS; ALIMENTOS COM SABOR A FRANGO
(511) 37 PRESTAGAO DE SERVICOS DE LIMPEZA PARA ALIMENTAGAO DE GATOS; ALIMENTOS
(591) AZUL: BRANCO: COM SABOR A FIGADO PARA ALIMENTAGAO DE

' ; GATOS; ALIMENTOS COMESTIVEIS DE MASCAR
(540) PARA ANIMAIS; ALIMENTOS A BASE DE OU

CONTENDO PEIXE PARA GATOS; ALIMENTOS
ENLATADOS ~ CONSTITUIDOS ~ POR  CARNE
DESTINADOS A ANIMAIS JOVENS; ~ALIMENTOS
ENLATADOS CONTENDO CARNE DESTINADOS A
ANIMAIS JOVENS; ALIMENTOS ENLATADOS OU
EM CONSERVA PARA ANIMAIS;  ALIMENTOS
ENLATADOS PARA GATOS; ALIMENTOS PARA
ANIMAIS; ALIMENTOS PARA ANIMAIS DERIVADOS
DE MATERIA VEGETAL;  ALIMENTOS PARA

ANIMAIS A BASE DE LEITE; ALIMENTOS PARA

: ANIMAIS DOMESTICOS; ALIMENTOS PARA GATOS;

\ ALIMENTOS SOB A FORMA DE ARGOLAS PARA
ALIMENTAGAO DE GATOS;  BEBIDAS PARA

ANIMAIS; BEBIDAS PARA ANIMAIS DE

D.:1L . ESTIMAGAO; BEBIDAS PARA GATOS; BISCOITOS
DI11N( ;Radlante DE AVEIA PARA CONSUMO ANIMAL; BISCOITOS

DOCES PARA CONSUMO ANIMAL;  BISCOITOS

FEITOS DE CEREAIS PARA ANIMAIS; BISCOITOS

(531) 1.1.9;1.1515;20.15;27.51;29.1.4 FEITOS DE MALTE PARA ANIMAIS; BISCOITOS
PARA ANIMAIS;  BISCOITOS PARA GATOS;
BISCOITOS SALGADOS PARA ANIMAIS; BOLOS DE
AVEIA PARA CONSUMO ANIMAL; BOLOS DE
CEREAIS PARA ANIMAIS; COMIDA PARA ANIMAIS

DE ESTIMAGAO; COMIDA PARA GATOS;
EXTRACTOS DE LEVEDURA PARA CONSUMO
ANIMAL; EXTRATOS DE MALTE PARA CONSUMO



(591)
(540)
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ANIMAL; ~ FARINHA DE PEIXE [ALIMENTACAO  (511) 33 VINHO BRANCO; VINHO TINTO; VINHOS DE
ANIMALJ; FARINHA  DE PEIXE PARA DENOMINACOES DE ORIGEM PROTEGIDAS;

ALIMENTACAO ANIMAL; FARINHA DE LINHACA
PARA CONSUMO ANIMAL; FARINHA DE AVEIA
PARA CONSUMO ANIMAL; FARINHA DE COLZA
PARA CONSUMO ANIMAL; GRAOS
TRANSFORMADOS PARA CONSUMO ANIMAL;
GULOSEIMAS SOB A FORMA DE BARRAS DE
CARNE SECA PARA ANIMAIS DE ESTIMACAO;
LEITE EM PO PARA ANIMAIS DE ESTIMACAO;
LEITE EM PO PARA GATINHOS; LEITE USADO NA
ALIMENTACAO DE ANIMAIS;  MISTURAS DE
ALIMENTOS PARA  ANIMAIS; OBJETOS
COMESTIVEIS E MASTIGAVEIS PARA ANIMAIS;
OBJETOS COMESTIVEIS E PARA MASTIGAR, PARA
ANIMAIS; 0SSOS E BARRAS DE ROER
DIGERIVEISPARA ANIMAIS DOMESTICOS; OSSOS E
PAUS COMESTIVEIS PARA ANIMAIS DE
ESTIMACAO; PREPARACOES ALIMENTARES PARA
GATOS; PO DE ACTINIDIA POLYGAMA
COMESTIVEL PARA  GATOS DOMESTICOS;
PREPARACOES DE ALIMENTOS PARA ANIMAIS;
PREPARACOES DE CEREAIS SENDO ALIMENTOS
PARA ANIMAIS; PRODUTOS ALIMENTARES
MOIDOS  PARA  ANIMAIS; PRODUTOS
CEREALIFEROS PARA ALIMENTACAO ANIMAL;
PRODUTOS A BASE DE MILHO PARA CONSUMO
ANIMAL; PRODUTOS A BASE DE MILHO
(PROCESSADOS) PARA CONSUMO  ANIMAL;
PRODUTOS DE MASCAR E COMESTIVEIS PARA
ANIMAIS DOMESTICOS; RECOMPENSAS
COMESTIVEIS PARA ANIMAIS; RECOMPENSAS
COMESTIVEIS PARA ANIMAIS DE ESTIMACAO;
RECOMPENSAS COMESTIVEIS PARA GATOS;
SUBSTITUTOS DO LEITE PARA USO COMO
ALIMENTOS PARA ANIMAIS; TORRAO DE
AMENDOINS PARA ANIMAIS; ANIMAIS DE
ESTIMACAO; GATOS; APARAS DE MADEIRA PARA
USO COMO CAMAS DE ANIMAIS; APARAS DE
MADEIRA PARA USO COMO MATERIAL DE CAMAS
PARA ANIMAIS; AREIA AROMATIZADA PARA
CAIXAS SANITARIAS DE ANIMAIS DE ESTIMACAO;
AREIA AROMATICA PARA ANIMAIS DE
ESTIMACAO [LEITO PARA ANIMAIS]; AREIA PARA
CAIXAS DE AREIA DE ANIMAIS DE COMPANHIA;
AREIA PARA GATOS; AREIA SANITARIA PARA
GATOS E PEQUENOS ANIMAIS; CAMAS EM PAPEL
RECICLADO PARA PEQUENOS ANIMAIS; CAMAS
PARA ANIMAIS DESTINADAS A GATOS; LEITOS
PARA PEQUENOS ANIMAIS; FORROS ABRASIVOS
PARA CAIXAS HIGIENICAS DE GATOS; MATERIAIS
PARA CAMAS DE ANIMAIS; PALHA CORTADA
PARA LEITOS DE ANIMAIS; PAPEL PARA USAR
COMO CAMAS PARA ANIMAIS; PRODUTOS DE
ENCHIMENTO DE CAIXOTES DE GATOS;
PRODUTOS GRANULADOS PARA ANIMAIS, FEITOS
DE SILICATO DE CALCIO HIDRATADO; PRODUTOS
GRANULADOS PARA CAIXAS DE ANIMAIS
DOMESTICOS; PRODUTOS A BASE DE CASCAS
USADOS COMO CAMAS DE ANIMAIS; TERRA DE
FULLER [ARGILA SINTETICA] USADA COMO CAMA
PARA ANIMAIS; TURFA PARA CAMAS DE ANIMAIS

JUSTCATS

(210) 680936

MNA

(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT PATRICIA A. A. DE MAGALHAES

(591)
(540)

43

VINHOS ESPUMANTES; VINHOS FORTIFICADOS;
VINHOS GENEROSOS; VINHOS ROSE; VINHOS DE
MESA

ALUGUER DE ALOJAMENTO TEMPORARIO;
HOTEIS, POUSADAS E ALBERGUES, ALOJAMENTO
PARA FERIAS E TURISMO; ALOJAMENTO EM
CASAS DE TURISMO; CASAS DE HOSPEDES;
ALUGUER DE ALOJAMENTO TEMPORARIO EM
CASAS E APARTAMENTOS DE FERIAS

PARADELINHA

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)
(591)
(540)

680937

MNA

2022.02.14

PT AGROTOCA - INDUSTRIA OLEICOLA,

29

CONSULTORIA E SERVICOS
AGRICOLAS, UNIPESSOAL, LDA
AZEITE; AZEITE COMESTIVEL

AZEITES DE ALTITUDE

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

680938

MNA

2022.02.14

PT DORA ISABEL GONCALVES ANTONIO

24

ARTIGOS TEXTEIS A PECA

PIPOCA CRAFT

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

680939

MNA

2022.02.14

PT JUNTA DE FREGUESIA DE PADRONELO

30

PAO; PAO FRESCO

PAO DE PADRONELO - O TRIGO

DE QUATRO CANTOS

(210) 680941

MNA

(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT ABELHAMIMOSA UNIPESSOAL LDA
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(511) 28 BRINQUEDOS
(591) Azul; amarelo; branco;
(540)

kv.toys

(531) 2.1.97;26.1.14;26.99.3;27.5.1;29.1.2;29.1.4

(210) 680942 MNA
(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT ROGERIO MESTRE GUERREIRO

(511) 44 ACONSELHAMENTO EM QUESTOES DE SAUDE;
ASSESSORIA EM MATERIA DO BEM-ESTAR
PESSOAL DE PESSOAS IDOSAS [SAUDE];
CUIDADOS DE SAUDE RELACIONADOS COM A
TERAPIA DE RELAXAMENTO; CUIDADOS DE
SAUDE RELACIONADOS COM  EXERCICIOS
TERAPEUTICOS; CUIDADOS DE SAUDE
RELACIONADOS COM ACUPUNCTURA; CUIDADOS
DE SAUDE RELACIONADOS COM MASSAGENS
TERAPEUTICAS; ESTUDOS DE AVALIACAO DE
SAUDE; MASSAGENS; REFLEXOLOGIA; SERVICOS
DE CUIDADOS DE SAUDE PARA O TRATAMENTO
DA DOENCA DE ALZHEIMER; SERVICOS DE
MASSAGENS AOS PES; TERAPIA POR CONTATO
CORPORAL ENVOLVENDO VARIAS TECNICAS
(TOQUE, MOVIMENTO, E MANIPULAGAO)

(591)
(540)

METODO GUERUS- TERAPIA
DE REGULACAO
ELECTROESTATICA DO NERVO
VAGO

(210) 680943 MNA
(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT ANA RITANORTE ENCANTADO

(511) 40 RECICLAGEM DE RESIDUOS E LIXOS

(591) vermelho, amarelo, cinzento, preto, branco;
(540)

(531) 454
(210) 680944 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT SOCIEDADE AGRICOLA QUINTA DO
CABECO LDA
(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEIA)
(591)
(540)
VINHAS DA ALBA
(210) 680945 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT MIGUEL DUARTE RODRIGUES
FERNANDES
(511) 42 SERVICOS DE TI (TECNOLOGIAS DE INFORMAGAO)
(591)
(540)
(531) 26.4.4
(210) 680946 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) ES IBERDROLA, S.A.

(511)

04 ENERGIA ELETRICA; ENERGIA ELETRICA A
PARTIR DE FONTES DE ENERGIA RENOVAVEIS;
ENERGIA ELETRICA A PARTIR DE FONTES DE
ENERGIA NAO RENOVAVEIS; GAS NATURAL;
GASES COMBUSTIVEIS

09 APARELHOS PARA MEDICAO E ANALISE DO
CONSUMO DE ELETRICIDADE; SOFTWARE PARA
MEDIGAO, MONITORIZAGAO E ANALISE DO



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2022/02/24

77 de 142

11

CONSUMO DE ELETRICIDADE; APLICACOES
MOVEIS PARA MEDICAO, MONITORIZACAO E
ANALISE DO CONSUMO DE ELETRICIDADE;
APLICACOES MOVEIS PARA A GESTAO DE PONTOS
DE RECARGA PARA VEICULOS ELETRICOS;
DISPOSITIVOS ELETRONICOS DE AUTOMAGAO
PARA CASAS INTELIGENTES; DISPOSITIVOS
ELETRONICOS E SOFTWARE QUE PERMITEM AOS
UTILIZADORES INTERAGIR REMOTAMENTE COM
SISTEMAS DE MONITORIZACAO, CONTROLO E
AUTOMATIZACAO DE AMBIENTES; DISPOSITIVOS
ELETRONICOS E SOFTWARE QUE PERMITEM A
PARTILHA E A TRANSMISSAO DE DADOS E
INFORMAGCOES ENTRE DISPOSITIVOS PARA FINS
DE FACILITACAO DA MONITORIZAGCAO, DO
CONTROLO E DA AUTOMATIZACAO DE
AMBIENTES; SENSORES ELETRICOS; SENSORES
ELETRONICOS; EQUIPAMENTOS DE VIGILANCIA E
MODULOS DE MONITORIZACAO ELETRONICOS
PARA A MONITORIZACAO DO CONSUMO DE
ENERGIA; DISPOSITIVOS DE COMANDO ELETRICO
PARA A GESTAO DE ENERGIA; CONTROLADORES
DE SOFTWARE PARA DISPOSITIVOS ELETRONICOS
QUE PERMITEM A DISPOSITIVOS DE HARDWARE E
DE SOFTWARE COMUNICAREM ENTRE SI;
SISTEMAS E SOFTWARE PARA A COMUTACAO E
REGULACAO DE CONSUMIDORES DE ENERGIA;
SISTEMAS E SOFTWARE PARA A COMUTACAO E
REGULACAO DE CONSUMIDORES ELETRICOS;
SISTEMAS E SOFTWARE PARA A COMUTACAO E
REGULAGCAO DE GERADORES DE ELETRICIDADE;
SISTEMAS E SOFTWARE PARA A COMUTACAO E
REGULACAO DE GERADORES DE ENERGIA;
SISTEMAS E SOFTWARE PARA A
TELEMONITORIZACAO DE SISTEMAS TECNICOS;
SISTEMAS E SOFTWARE PARA A
TELEMONITORIZAGCAO DE SISTEMAS DE INJECAO
DE ELETRICIDADE; PROGRAMAS DE
COMPUTADOR PARA INFORMAGAO, ANALISE E
ELABORACAO DE RELATORIOS RELACIONADOS
COM USO DE ENERGIA, EFICIENCIA ENERGETICA,
POUPANCA ENERGETICA, ANALISE DE CUSTO,
ADMINISTRAGCAO, ANALISE ENERGETICA, GESTAO
DE FATURAS, RELATORIOS ECOLOGICOS, ANALISE
DE IMPACTO AMBIENTAL, ELABORACAO DE
RELATORIOS SOBRE TENDENCIAS E SISTEMAS DE
ALARME; SISTEMAS DE SEGURANCA
ELECTRONICOS; SOFTWARE DE CONTROLO DE
SISTEMAS AMBIENTAIS, DE ACESSO E DE
SEGURANCA DEEDIFICIOS; ESTACOES DE
CARREGAMENTO PARA VEICULOS ELETRICOS;
CARREGADORES DE BATERIAS PARA VEICULOS A
MOTOR; SOFTWARE E APLICACOES PARA
DISPOSITIVOS MOVEIS PARA ANALISE E GESTAO
DA DISTRIBUICAO, DO CONSUMO E DO
ARMAZENAMENTO DE ENERGIA; PROGRAMAS DE
COMPUTADOR PARA  FORNECIMENTO DE
INFORMACOES, ANALISE E ELABORACAO DE
RELATORIOS RELATIVOS AO CONSUMO DE
ENERGIA, A EFICIENCIA ENERGETICA, A
POUPANCA DE ENERGIA E A ANALISE DE CUSTOS;
SOFTWARE PARA A DOMOTICA; APARELHOS SEM
FIOS PARA LEITURA DE DADOS DE CONTADORES
(INTELIGENTES); CONTADORES INTELIGENTES

APARELHOS DE ILUMINACAO, DE AQUECIMENTO,
DE PRODUCAO DE VAPOR, DE COZEDURA, DE
REFRIGERACAO, DE SECAGEM, DE VENTILACAO E
DE DISTRIBUICAO DE AGUA, ASSIM COMO
INSTALACOES SANITARIAS PARA USO EM
INSTALACOES SOLARES TERMICAS E
FOTOVOLTAICAS; RESERVATORIOS DE AGUA
SOB  PRESSAOQ; RESERVATORIOS  DE
AUTOCLISMOS;  CILINDROS DE AGUA QUENTE;
CALDEIRAS DE AQUECIMENTO; ACUMULADORES

DE CALOR DE LONGA DURAGAO; COLECTORES
DE AQUECIMENTO SOLAR; ACUMULADORES DE
CALOR,; BOMBAS DE CALOR; COLECTORES

SOLARES [AQUECIMENTO]; FORNOS SOLARES;

12

36

37

COLETORES SOLARES [AQUECIMENTO];
INSTALAGCOES DE AQUECIMENTO ALIMENTADOS
POR ENERGIA SOLAR; APARELHOS DE
ACUMULAGAO TERMICA [DE ENERGIA SOLAR]
PARA AQUECIMENTO; PAINEIS DE TELHADO
PARA COLETORES SOLARES TERMICOS E
FOTOVOLTAICOS [DE AQUECIMENTO] (TODOS
NAO METALICOS); INSTALACOES SOLARES PARA
PRODUGAO DE CALOR

VEICULOS ELETRICOS; BICICLETAS ELETRICAS
SERVICOS DE FATURAGCAO NA AREA DA ENERGIA,;
SERVICOS DE COMPARAGCAO DE PRECOS
ENERGETICOS; PUBLICIDADE E SERVICOS
PUBLICITARIOS RELACIONADOS COM ENERGIA
ELETRICA; RECOLHA E SISTEMATIZACAO DA
INFORMAGAO EM  BASES DE  DADOS
INFORMATICAS; MARKETING DE BASES DE
DADOS; COMPILACAO DE DADOS PARA
TERCEIROS; SERVICOS DE PROGRAMAS DE
FIDELIZAGAO, INCENTIVO E OFERTA; SERVICOS
DE FIDELIZACAO DE CLIENTES PARA FINS
COMERCIAIS, PROMOCIONAIS E ou
PUBLICITARIOS; PROMOGCAO DE VENDAS POR
MEIO DE PROGRAMAS DE FIDELIZACAO DE
CLIENTES; SERVICOS DE ASSISTENCIA E
CONSULTADORIA NO DOMINIO DA GESTAO
EMPRESARIAL NO SECTOR  ENERGETICO;
RECOLHA DE DADOS;  AGRUPAMENTO, PARA
TERCEIROS, DE SERVIGCOS DE FORNECEDORES
RETALHISTAS DE ENERGIA ELETRICA PARA QUE
0S CONSUMIDORES POSSAM EXAMINA-LOS E
COMPRA-LOS DE ACORDO COM A SUA
CONVENIENCIA;  PROMOGAO DE PRODUTOS E
SERVICOS ATRAVES DE PATROCINIOS DE
EVENTOS DESPORTIVOS

CONSULTORIA EM MATERIA DE FINANCIAMENTO
DE PROJETOS DE ENERGIA, SERVICOS DE
CONSULTADORIA FINANCEIRA NO SETOR DA
ENERGIA; SERVICOS DE FINANCIAMENTO E DE
SEGUROS, EM ESPECIAL PARA INSTALAGCOES E
EQUIPAMENTOS PARA PRODUCAO, CONTROLO,
MEDIGCAO, OTIMIZACAO, ARMAZENAMENTO E
GESTAO DE ENERGIA E DE CORRENTES;
ORGANIZACAO DE FINANCIAMENTOS E NEGOCIOS
MONETARIOS E TRANSAGCOES FINANCEIRAS E
MONETARIAS, EM ESPECIAL NO SETOR
ENERGETICO E NO SETOR AMBIENTAL E DA
TECNOLOGIA DE AR CONDICIONADO; NEGOCIOS
IMOBILIARIOS; MEDIAGAO DE CONTRATOS PARA
TERCEIROS, EM ESPECIAL NO DOMINIO DO
FORNECIMENTO E DO TRANSPORTE DE
ELETRICIDADE, GAS, CALOR E AGUA
INSTALACAO, REPARACAO E MANUTENCAO DE
CENTRAIS DE ENERGIA ELETRICA, REDES DE
DISTRIBUIGAO DA ENERGIA ELETRICA E CENTROS
DE TRANSFORMAGAO DA ENERGIA; SERVICOS DE
INSTALACAO, REPARACAO E MANUTENCAO DE
REDES DE DISTRIBUICAO DE GAS, ELETRICIDADE
E QUALQUER OUTRA FONTE DE ENERGIA
ELETRICA; SERVICOS DE INSTALAGAO,
REPARACAO E MANUTENGCAO DE APARELHOS E
DISPOSITIVOS PARA O CONTROLO DO CONSUMO
ENERGETICO, DE APARELHOS DE ILUMINAGAO,
DE AQUECIMENTO, DE PRODUGAO DE VAPOR, DE
COZEDURA, DE REFRIGERAGAO, DE SECAGEM, DE
VENTILAGAO, ACESSORIOS DE REGULAGAO E
SEGURANCA, ALIMENTADORES DE CALDEIRAS DE
AQUECIMENTO, APARELHOS PARA A DEPURACAO
DE GASES, CALDEIRAS E ISQUEIROS A GAS;
INFORMAGOES  RELACIONADAS COM  AS
ATIVIDADES ATRAS REFERIDAS; SERVIGCOS DE
INSTALAGAO, REPARACAO E MANUTENGAO DE
APARELHOS E MAQUINAS PARA O CONTROLO
AUTOMATIZADO DA ILUMINACAO,
TEMPERATURA, SEGURANCA E
TELECOMUNICACOES EM IMOVEIS; SERVICOS DE
CONSTRUCAO, INSTALACAO, REPARACAO E
MANUTENCAO DE CENTRAIS ELETRICAS E DE
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38

39

40

41

42

EDIFICIOS E INSTALAGOES PARA AS MESMAS;
SERVICOS DE RECARGA DE VEICULOS ELETRICOS;
INSTALACAO, REPARACAO E MANUTENCAO DE
ESTACOES DE CARREGAMENTO PARA VEICULOS
ELETRICOS

DISPONIBILIZACAO DE ACESSO A UM MERCADO
ELETRONICO [PORTAL] SOBRE REDES
INFORMATICAS; SERVICOS DE
TELECOMUNICAGAO ATRAVES DE PLATAFORMAS
E PORTAIS NA INTERNET; FORNECIMENTO DE
ACESSO A BASES DE DADOS

TRANSPORTE, DISTRIBUIGAO, FORNECIMENTO E
ARMAZENAMENTO DE ELETRICIDADE E ENERGIA;
ALUGUER DE  AUTOMOVEIS  ELETRICOS;
ALUGUER DE APARELHOS PARA A CONDUCAO,
DISTRIBUICAO E ACUMULAGAO DA
ELETRICIDADE; ALUGUER DE APARELHOS PARA
A CONDUCAO E ACUMULACAO DE GAS;
ALUGUER DE APARELHOS DE DISTRIBUICAO DE
GAS

PRODUCAO DE ENERGIA; PRODUCAO DE
ELETRICIDADE; LEASING DE EQUIPAMENTO DE
PRODUCAO DE ENERGIA; RECICLAGEM DE
RESIDUOS E  LIXO; TRATAMENTO E
PROCESSAMENTO DE RESIDUOS E  LIXO;
TRATAMENTO DA AGUA,; MONTAGEM DE
PRODUTOS PARA TERCEIROS, ESPECIFICAMENTE
SERVIGOS DE MONTAGEM DE APARELHOS E
MAQUINAS PARA O CONTROLO AUTOMATIZADO
DA ILUMINACAO, TEMPERATURA, SEGURANCA E
TELECOMUNICAGOES EM IMOVEIS

PREPARACAO E REALIZAGAO DE WORKSHOPS,

CONFERENCIAS, EVENTOS FORMATIVOS,
CONGRESSOS, SEMINARIOS, EXPOSIGOES E
SIMPOSIOS

PROGRAMACAO DE SOFTWARE DE GESTAO
ENERGETICA, SERVICOS DE  ASSESSORIA
RELACIONADOS COM CONSUMO DE ENERGIA E
EFICIENCIA ENERGETICA; PROGRAMACAO
INFORMATICA PARA A INDUSTRIA ENERGETICA,
SERVICOS DE ENGENHARIA RELACIONADOS COM
0OS SISTEMAS DE FORNECIMENTO DE ENERGIA;
CONCECAO E DESENVOLVIMENTO DE SOFTWARE
DE GESTAO ENERGETICA; DESENVOLVIMENTO
SISTEMAS DE GESTAO DE ENERGIA E
ELETRICIDADE; CONCECAO E
DESENVOLVIMENTO DE REDES DE DISTRIBUICAO
DE ENERGIA; REGISTO DE DADOS
RELACIONADOS COM O CONSUMO DE ENERGIA
EM EDIFICIOS; FORNECIMENTO DE ASSESSORIA
TECNICA EM MATERIA DE MEDIDAS DE
POUPANCA ENERGETICA; SERVICOS DE
ENGENHARIA NA AREA DA TECNOLOGIA
ENERGETICA; SERVICOS DE ASSESSORIA
RELACIONADOS COM O CONSUMO DE ENERGIA;
CONCECAO E DESENVOLVIMENTO DE SISTEMAS
PARA GERACAO DE ENERGIA REGENERATIVA,
ACONSELHAMENTO  TECNICO RELATIVO A
MEDIDAS DE POUPANCA ENERGETICA; SERVICOS
DE CONSULTORIA TECNOLOGICA NO DOMINIO DA
PRODUCAO DE ENERGIAS ALTERNATIVAS;
CONSULTORIA TECNOLOGICA EM PRODUCAO E
UTILIZACAO ENERGETICA;  CONSULTORIA EM
SERVICOS TECNOLOGICOS EM FORNECIMENTO DE
ENERGIA; CONCECAO E DESENVOLVIMENTO DE
SOFTWARE PARA CONTROLO, REGULACAO E
MONITORIZACAO DE SISTEMAS DE ENERGIA
ELETRICA; FORNECIMENTO DE INFORMAGOES
RELACIONADAS COM ESTUDOS DE PROJETOS DE
INVESTIGACAO E TECNICOS NO DOMINIO DA
ENERGIA ELETRICA; SERVICOS DE GESTAO DE
PROJETOS DE ENGENHARIA; SERVICOS DE
MONITORIZACAO E AVALIACAO TECNICAS E DE
CONSULTADORIA NO DOMINIO DA MEDICAO DE
ENERGIA ELETRICA; CONSULTADORIA NO
DOMINIO DA POUPANCA DE ENERGIA E DA
EFICIENCIA ENERGETICA; PESQUISAS E
ANALISES NO DOMINIO DA ENERGIA; SERVICO

DE CERTIFICACAO DA EFICIENCIA ENERGETICA
DE EDIFICIOS; SERVICOS DE ANALISE
TECNOLOGICA DAS NECESSIDADES DE ENERGIA E
ELETRICIDADE DE OUTROS; FORNECIMENTO DE
ACESSO TEMPORARIO A SOFTWARE OPERATIVO
NAO PASSIVEL DE DOWNLOAD ONLINE PARA
ACEDER E UTILIZAR UMA REDE DE COMPUTACAO
EM NUVEM; CONCECAO E DESENVOLVIMENTO
DE SOFTWARE OPERACIONAL PARA ACEDER E
UTILIZAR UMA REDE DE COMPUTACAO
EMNUVEM; ELABORACAO DE ESTUDOS,
RELATORIOS, PROJETOS E AVALIACOES, TODOS
ELES DE CARATER TECNICO, RELACIONADOS COM
GAS, ELETRICIDADE E QUALQUER OUTRA FONTE
DE ENERGIA; CALIBRACAO [MEDICAOQ];
AUDITORIA EM MATERIA DE ENERGIA; SERVICOS
DE ENGENHARIA; REALIZACAO DE ESTUDOS DE
PROJETOS TECNICOS; PESQUISA,
DESENVOLVIMENTO E CONCECAO DE CENTRAIS
ELETRICAS; CONSULTADORIA NA AREA DA
GESTAO DA UTILIZACAO ENERGETICA E DA
EFICIENCIA ENERGETICA

(591) VERDE; VERDE CLARO; AZUL; AZUL CLARO;COR DE
LARANJA; COR DE LARANJA CLARO;

(540)

(531)

IBERDROLA

Por si. Pelo planeta.

53.15;275.1,275.17,;29.1.13

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

680947

MNA

2022.02.14

ES IBERDROLA, S.A.

04

09

ENERGIA ELETRICA,; ENERGIA ELETRICA A
PARTIR DE FONTES DE ENERGIA RENOVAVEIS;
ENERGIA ELETRICA A PARTIR DE FONTES DE
ENERGIA NAO RENOVAVEIS;  GAS NATURAL;
GASES COMBUSTIVEIS

APARELHOS PARA MEDICAO E ANALISE DO
CONSUMO DE ELETRICIDADE; SOFTWARE PARA
MEDICAO, MONITORIZACAO E ANALISE DO
CONSUMO DE ELETRICIDADE; APLICAGOES
MOVEIS PARA MEDIGCAO, MONITORIZACAO E
ANALISE DO CONSUMO DE ELETRICIDADE;
APLICACOES MOVEIS PARA A GESTAO DE PONTOS
DE RECARGA PARA VEICULOS ELETRICOS;
DISPOSITIVOS ELETRONICOS DE AUTOMAGAO
PARA CASAS INTELIGENTES; DISPOSITIVOS
ELETRONICOS E SOFTWARE QUE PERMITEM AOS
UTILIZADORES INTERAGIR REMOTAMENTE COM
SISTEMAS DE MONITORIZAGAO, CONTROLO E
AUTOMATIZAGCAO DE AMBIENTES; DISPOSITIVOS
ELETRONICOS E SOFTWARE QUE PERMITEM A
PARTILHA E A TRANSMISSAO DE DADOS E
INFORMAGOES ENTRE DISPOSITIVOS PARA FINS
DE FACILITACAO DA MONITORIZAGCAO, DO
CONTROLO E DA AUTOMATIZACAO DE
AMBIENTES; SENSORES ELETRICOS; SENSORES
ELETRONICOS; EQUIPAMENTOS DE VIGILANCIA E
MODULOS DE MONITORIZACAO ELETRONICOS
PARA A MONITORIZAGAO DO CONSUMO DE
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ENERGIA; DISPOSITIVOS DE COMANDO ELETRICO
PARA A GESTAO DE ENERGIA; CONTROLADORES
DE SOFTWARE PARA DISPOSITIVOS ELETRONICOS
QUE PERMITEM A DISPOSITIVOS DE HARDWARE E
DE SOFTWARE COMUNICAREM ENTRE SI;
SISTEMAS E SOFTWARE PARA A COMUTACAO E
REGULACAO DE CONSUMIDORES DE ENERGIA;
SISTEMAS E SOFTWARE PARA A COMUTACAO E
REGULACAO DE CONSUMIDORES ELETRICOS;
SISTEMAS E SOFTWARE PARA A COMUTACAO E
REGULAGCAO DE GERADORES DE ELETRICIDADE;
SISTEMAS E SOFTWARE PARA A COMUTACAO E
REGULAGCAO DE GERADORES DE ENERGIA;
SISTEMAS E SOFTWARE PARA A
TELEMONITORIZACAO DE SISTEMAS TECNICOS;
SISTEMAS E SOFTWARE PARA A
TELEMONITORIZAGCAO DE SISTEMAS DE INJECAO
DE ELETRICIDADE; PROGRAMAS DE
COMPUTADOR PARA INFORMACAO, ANALISE E
ELABORACAO DE RELATORIOS RELACIONADOS
COM USO DE ENERGIA, EFICIENCIA ENERGETICA,
POUPANCA ENERGETICA, ANALISE DE CUSTO,
ADMINISTRACAO, ANALISE ENERGETICA, GESTAO
DE FATURAS, RELATORIOS ECOLOGICOS, ANALISE
DE IMPACTO AMBIENTAL, ELABORACAO DE
RELATORIOS SOBRE TENDENCIAS E SISTEMAS DE
ALARME; SISTEMAS DE SEGURANCA
ELECTRONICOS; SOFTWARE DE CONTROLO DE
SISTEMAS AMBIENTAIS, DE ACESSO E DE
SEGURANCA DEEDIFICIOS; ESTACOES DE
CARREGAMENTO PARA VEICULOS ELETRICOS;
CARREGADORES DE BATERIAS PARA VEICULOS A
MOTOR; SOFTWARE E APLICACOES PARA
DISPOSITIVOS MOVEIS PARA ANALISE E GESTAO
DA DISTRIBUICAO, DO CONSUMO E DO
ARMAZENAMENTO DE ENERGIA; PROGRAMAS DE
COMPUTADOR PARA  FORNECIMENTO DE
INFORMACOES, ANALISE E ELABORACAO DE
RELATORIOS RELATIVOS AO CONSUMO DE
ENERGIA, A EFICIENCIA ENERGETICA, A
POUPANCA DE ENERGIA E A ANALISE DE CUSTOS;
SOFTWARE PARA A DOMOTICA; APARELHOS SEM
FIOS PARA LEITURA DE DADOS DE CONTADORES
(INTELIGENTES); CONTADORES INTELIGENTES

APARELHOS DE ILUMINACAO, DE AQUECIMENTO,
DE PRODUCAO DE VAPOR, DE COZEDURA, DE
REFRIGERACAO, DE SECAGEM, DE VENTILACAO E
DE DISTRIBUICAO DE AGUA, ASSIM COMO
INSTALACOES SANITARIAS PARA USO EM
INSTALACOES SOLARES TERMICAS E
FOTOVOLTAICAS; RESERVATORIOS DE AGUA
SOB  PRESSAOQ; RESERVATORIOS  DE
AUTOCLISMOS;  CILINDROS DE AGUA QUENTE;
CALDEIRAS DE AQUECIMENTO; ACUMULADORES

DE CALOR DE LONGA DURAGCAO; COLECTORES
DE AQUECIMENTO SOLAR; ACUMULADORES DE
CALOR,; BOMBAS DE CALOR; COLECTORES

SOLARES [AQUECIMENTO]; FORNOS SOLARES;
COLETORES SOLARES [AQUECIMENTO];
INSTALACOES DE AQUECIMENTO ALIMENTADOS
POR ENERGIA SOLAR; APARELHOS DE
ACUMULACAO TERMICA [DE ENERGIA SOLAR]
PARA AQUECIMENTO; PAINEIS DE TELHADO
PARA COLETORES SOLARES TERMICOS E
FOTOVOLTAICOS [DE AQUECIMENTO] (TODOS
NAO METALICOS); INSTALACOES SOLARES PARA
PRODUGAO DE CALOR

VEICULOS ELETRICOS; BICICLETAS ELETRICAS
SERVICOS DE FATURACAO NA AREA DA ENERGIA,
SERVICOS DE COMPARACAO DE PRECOS
ENERGETICOS; PUBLICIDADE E SERVICOS
PUBLICITARIOS RELACIONADOS COM ENERGIA
ELETRICA; RECOLHA E SISTEMATIZACAO DA
INFORMACAOQ EM BASES DE DADOS
INFORMATICAS; MARKETING DE BASES DE
DADOS; COMPILACAO DE DADOS PARA
TERCEIROS; SERVICOS DE PROGRAMAS DE
FIDELIZACAO, INCENTIVO E OFERTA; SERVICOS

36

37

38

39

DE FIDELIZAGAO DE CLIENTES PARA FINS
COMERCIAIS, PROMOCIONAIS E ou
PUBLICITARIOS; PROMOGCAO DE VENDAS POR
MEIO DE PROGRAMAS DE FIDELIZAGAO DE
CLIENTES; SERVICOS DE ASSISTENCIA E
CONSULTADORIA NO DOMINIO DA GESTAO
EMPRESARIAL NO  SECTOR  ENERGETICO;
RECOLHA DE DADOS; AGRUPAMENTO, PARA
TERCEIROS, DE SERVICOS DE FORNECEDORES
RETALHISTAS DE ENERGIA ELETRICA PARA QUE
0S CONSUMIDORES POSSAM EXAMINA-LOS E
COMPRA-LOS DE ACORDO COM A SUA
CONVENIENCIA;  PROMOGAO DE PRODUTOS E
SERVICOS ATRAVES DE PATROCINIOS DE
EVENTOS DESPORTIVOS

CONSULTORIA EM MATERIA DE FINANCIAMENTO
DE PROJETOS DE ENERGIA, SERVICOS DE
CONSULTADORIA FINANCEIRA NO SETOR DA
ENERGIA; SERVICOS DE FINANCIAMENTO E DE
SEGUROS, EM ESPECIAL PARA INSTALAGCOES E
EQUIPAMENTOS PARA PRODUCAO, CONTROLO,
MEDICAO, OTIMIZAGAO, ARMAZENAMENTO E
GESTAO DE ENERGIA E DE CORRENTES;
ORGANIZACAO DE FINANCIAMENTOS E NEGOCIOS
MONETARIOS E TRANSACOES FINANCEIRAS E
MONETARIAS, EM ESPECIAL NO SETOR
ENERGETICO E NO SETOR AMBIENTAL E DA
TECNOLOGIA DE AR CONDICIONADO; NEGOCIOS
IMOBILIARIOS; MEDIAGAO DE CONTRATOS PARA
TERCEIROS, EM ESPECIAL NO DOMINIO DO
FORNECIMENTO E DO TRANSPORTE DE
ELETRICIDADE, GAS, CALOR E AGUA
INSTALACAO, REPARACAO E MANUTENCAO DE
CENTRAIS DE ENERGIA ELETRICA, REDES DE
DISTRIBUIGAO DA ENERGIA ELETRICA E CENTROS
DE TRANSFORMAGAO DA ENERGIA; SERVICOS DE
INSTALACAO, REPARACAO E MANUTENCAO DE
REDES DE DISTRIBUICAO DE GAS, ELETRICIDADE
E QUALQUER OUTRA FONTE DE ENERGIA
ELETRICA; SERVIGCOS DE INSTALAGAO,
REPARACAO E MANUTENGCAO DE APARELHOS E
DISPOSITIVOS PARA O CONTROLO DO CONSUMO
ENERGETICO, DE APARELHOS DE ILUMINAGAO,
DE AQUECIMENTO, DE PRODUGAO DE VAPOR, DE
COZEDURA, DE REFRIGERAGCAOQ, DE SECAGEM, DE
VENTILACAO, ACESSORIOS DE REGULACAO E
SEGURANGA, ALIMENTADORES DE CALDEIRAS DE
AQUECIMENTO, APARELHOS PARA A DEPURACAO
DE GASES, CALDEIRAS E ISQUEIROS A GAS;
INFORMAGOES  RELACIONADAS COM  AS
ATIVIDADES ATRAS REFERIDAS; SERVIGCOS DE
INSTALACAO, REPARACAO E MANUTENCAO DE
APARELHOS E MAQUINAS PARA O CONTROLO
AUTOMATIZADO DA ILUMINAGCAO,
TEMPERATURA, SEGURANCA E
TELECOMUNICACOES EM IMOVEIS; SERVICOS DE
CONSTRUGAO, INSTALACAO, REPARACAO E
MANUTENCAO DE CENTRAIS ELETRICAS E DE
EDIFICIOS E INSTALACOES PARA AS MESMAS;
SERVICOS DE RECARGA DE VEICULOS ELETRICOS;
INSTALACAO, REPARACAO E MANUTENCAO DE
ESTAGCOES DE CARREGAMENTO PARA VEICULOS
ELETRICOS

DISPONIBILIZAGCAO DE ACESSO A UM MERCADO
ELETRONICO [PORTAL] SOBRE REDES
INFORMATICAS; SERVICOS DE
TELECOMUNICACAO ATRAVES DE PLATAFORMAS
E PORTAIS NA INTERNET; FORNECIMENTO DE
ACESSO A BASES DE DADOS

TRANSPORTE, DISTRIBUICAO, FORNECIMENTO E
ARMAZENAMENTO DE ELETRICIDADE E ENERGIA;
ALUGUER DE  AUTOMOVEIS  ELETRICOS;
ALUGUER DE APARELHOS PARA A CONDUCAO,
DISTRIBUICAO E ACUMULACAO DA
ELETRICIDADE; ALUGUER DE APARELHOS PARA
A CONDUCAO E ACUMULACAO DE GAS;
ALUGUER DE APARELHOS DE DISTRIBUICAO DE
GAS



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2022/02/24 80 de 142

40

41

42

PRODUGAO DE ENERGIA; PRODUGAO DE
ELETRICIDADE; LEASING DE EQUIPAMENTO DE
PRODUCAO DE ENERGIA; RECICLAGEM DE

RESIDUOS E  LIXO; _TRATAMENTO E
PROCESSAMENTO DE  RESIDUOS E  LIXO;
TRATAMENTO DA AGUA; MONTAGEM DE

PRODUTOS PARA TERCEIROS, ESPECIFICAMENTE
SERVICOS DE MONTAGEM DE APARELHOS E
MAQUINAS PARA O CONTROLO AUTOMATIZADO
DA ILUMINACAO, TEMPERATURA, SEGURANCA E
TELECOMUNICACOES EM IMOVEIS

PREPARACAO E REALIZAGAO DE WORKSHOPS,
CONFERENCIAS, EVENTOS FORMATIVOS,
CONGRESSOS, SEMINARIOS, EXPOSICOES E
SIMPOSIOS

PROGRAMACAO DE SOFTWARE DE GESTAO
ENERGETICA, SERVICOS DE  ASSESSORIA
RELACIONADOS COM CONSUMO DE ENERGIA E
EFICIENCIA ENERGETICA; PROGRAMACAO
INFORMATICA PARA A INDUSTRIA ENERGETICA,
SERVICOS DE ENGENHARIA RELACIONADOS COM
0S SISTEMAS DE FORNECIMENTO DE ENERGIA;
CONCECAO E DESENVOLVIMENTO DE SOFTWARE
DE GESTAO ENERGETICA; DESENVOLVIMENTO
SISTEMAS DE GESTAO DE ENERGIA E

ELETRICIDADE; CONCEGAO _E
DESENVOLVIMENTO DE REDES DE DISTRIBUICAO
DE ENERGIA; REGISTO DE DADOS

RELACIONADOS COM O CONSUMO DE ENERGIA
EM EDIFICIOS; FORNECIMENTO DE ASSESSORIA
TECNICA EM MATERIA DE MEDIDAS DE

POUPANCA ENERGETJCA; SERVICOS DE
ENGENHARIA NA AREA DA TECNOLOGIA
ENERGETICA,; SERVICOS DE ASSESSORIA

RELACIONADOS COM O CONSUMO DE ENERGIA,;
CONCECAO E DESENVOLVIMENTO DE SISTEMAS
PARA GERACAO DE ENERGIA REGENERATIVA,
ACONSELHAMENTO TECNICO RELATIVO A
MEDIDAS DE POUPANCA ENERGETICA; SERVICOS
DE CONSULTORIA TECNOLOGICA NO DOMINIO DA
PRODUGCAO DE ENERGIAS ALTERNATIVAS;
CONSULTORIA TECNOLOGICA EM PRODUCAO E
UTILIZACAO ENERGETICA;  CONSULTORIA EM
SERVICOS TECNOLOGICOS EM FORNECIMENTO DE
ENERGIA; CONCECAO E DESENVOLVIMENTO DE
SOFTWARE PARA CONTROLO, REGULAGCAO E
MONITORIZACAO DE SISTEMAS DE ENERGIA
ELETRICA; FORNECIMENTO DE INFORMAGOES
RELACIONADAS COM ESTUDOS DE PROJETOS DE
INVESTIGACAO E TECNICOS NO DOMINIO DA
ENERGIA ELETRICA; SERVICOS DE GESTAO DE
PROJETOS DE ENGENHARIA; SERVICOS DE
MONITORIZACAO E AVALIACAO TECNICAS E DE
CONSULTADORIA NO DOMINIO DA MEDICAO DE
ENERGIA ELETRICA; CONSULTADORIA NO
DOMINIO DA POUPANCA DE ENERGIA E DA
EFICIENCIA ENERGETICA; PESQUISAS E
ANALISES NO DOMINIO DA ENERGIA; SERVICO DE
CERTIFICACAO DA EFICIENCIA ENERGETICA DE
EDIFICIOS; SERVICOS DE ANALISE TECNOLOGICA
DAS NECESSIDADES DE ENERGIA E ELETRICIDADE
DE OUTROS; FORNECIMENTO DE ACESSO
TEMPORARIO A SOFTWARE OPERATIVO NAO
PASSIVEL DE DOWNLOAD ONLINE PARA ACEDER
E UTILIZAR UMA REDE DE COMPUTACAO EM
NUVEM; CONCEGCAO E DESENVOLVIMENTO DE
SOFTWARE OPERACIONAL PARA ACEDER E
UTILIZAR UMA REDE DE COMPUTACAO
EMNUVEM,; ELABORACAO DE ESTUDOS,
RELATORIOS, PROJETOS E AVALIACOES, TODOS
ELES DE CARATER TECNICO, RELACIONADOS COM
GAS, ELETRICIDADE E QUALQUER OUTRA FONTE
DE ENERGIA; CALIBRACAO [MEDICAQ];
AUDITORIA EM MATERIA DE ENERGIA; SERVICOS
DE ENGENHARIA; REALIZAGAO DE ESTUDOS DE
PROJETOS TECNICOS; PESQUISA,
DESENVOLVIMENTO E CONCEGCAO DE CENTRAIS
ELETRICAS; CONSULTADORIA NA AREA DA

(591)
(540)

(531)

GESTAO DA UTILIZAGAO ENERGETICA E DA
EFICIENCIA ENERGETICA

VERDE;

Por si. Pelo planeta.

2417.2,275.1,29.1.3

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

680948 MNA
2022.02.14

PT BRIGHTCITY, S.A.

09 PLATAFORMAS DE SOFTWARE DESTINADAS A
PERMITIR AOS UTILIZADORES ACESSO A UM
CONJUNTO DE PLATAFORMAS INTEROPERAVEIS
INTEGRADAS E ALTAMENTE PERSONALIZAVEIS
COM SERVICOS, DISPOSITIVOS E FERRAMENTAS
AVANCADOS PARA VARIOS AMBIENTES DE
MODELOS DE ENERGIAS RENOVAVEIS;
SOFTWARE  INFORMATICO; PROGRAMAS
INFORMATICOS; SOFTWARE PARA GESTAO DE
BASES DE DADOS E ARMAZENAMENTO DE DADOS
EM ESPECIAL DE CONTRATOS E QUE CONSISTE
TAMBEM NUM SISTEMA DE AGENDA QUE ALERTA
0S UTILIZADORES PARA A TOMADA DE AGOES
APROPRIADAS; SOFTWARE DESCARREGAVEL
PARA ENCRIPTACAO E DESENCRIPTACAO DE
CORREIO ELETRONICO, MENSAGENS E FICHEIROS
DIGITAIS INCLUINDO FICHEIROS DE AUDIO,
VIDEO, TEXTO, BINARIOS, IMAGENS FIXAS,
GRAFICOS E MULTIMEDIA; SOFTWARE
DESCARREGAVEL PARA GESTAO, TRANSMISSAO E
ARMAZENAMENTO DE DADOS E INFORMAGCOES;
SOFTWARE APLICATIVO PARA SERVICOS DE
COMPUTACAO EM NUVEM; APLICACOES MOVEIS;
APLICACOES DE SOFTWARE INFORMATICO
DESCARREGAVEIS; APLICACOES MOVEIS
DESCARREGAVEIS PARA TRANSMISSAO DE
DADOS

36 CORRETAGEM DE ELETRICIDADE E ENERGIA;
CONSULTADORIA EM MATERIA DE
FINANCIAMENTO DE PROJETOS DE ENERGIA

37 INSTALACAO, REPARACAO E MANUTENCAO DE
APARELHOS DE TRANSMISSAOQ, DE
FORNECIMENTO E DE DISTRIBUICAO DE ENERGIA
OU ELETRICIDADE; CONSTRUCAO; SERVICOS DE
ELIMINACAO DE  RESIDUOS  PERIGOSOS;
REMOGCAO DE RESIDUQS [LIMPEZA]; LIMPEZA DE
PRAIAS; SERVICOS DE RECOLHA DE LIXO;
SERVICOS DE LIMPEZA URBANA; ALUGUER DE
CARREGADORES DE BATERIAS PARA VEICULOS
ELETRICOS

39 SERVICOS DE DISTRIBUICAO DE ENERGIA;
ALIMENTACAO DE REDES DE ENERGIA;
OPERACAQ DE REDES DE DISTRIBUICAO E DE
TRANSMISSAO DE ENERGIA E ELETRICIDADE;
SERVICOS DE RESERVA DE VEICULOS, BEM COMO
DE RESERVA DE SERVICOS DE TRANSPORTE;
SERVICOS DE MOTORISTAS; ALUGUER DE
VEICULOS CONDUZIDOS POR MOTORISTA;
PARTILHA DE AUTOMOVEIS; PARTILHA DE
CARRINHAS; PARTILHA DE BICICLETAS;
PARTILHA DE VEICULOS; PARTILHA DE
SCOOTERS, SERVICOS DE GESTAO DE FROTAS DE
TRANSPORTE; ALUGUER DE VEICULOS DE
TRANSPORTE; INFORMAGCOES E ASSESSORIA
RELACIONADA COM TODOS ESTES SERVICOS;
ELIMINACAO [TRANSPORTE] DE RESIDUOS;
DEPOSITO DE RESIDUOS; TRANSPORTE;
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SERVICOS DE TRANSPORTE; LOGISTICA DE
TRANSPORTE; MEDIACAO DE SERVICOS DE
TRANSPORTE;  SERVICOS DE TRANSPORTE DE
RESIDUOS PERIGOSOS; TRANSPORTE DE
RESIDUOS; ALUGUER DE RECIPIENTES PARA
RECICLAGEM; RECOLHA DE PAPEL E CARTAO
PARA RECICLAGEM; TRANSPORTE DE RESIDUOS
PARA ATERROS SANITARIOS; TRANSPORTE DE
RESIDUOS MEDICOS E RESIDUOS ESPECIAIS;
MANUSEAMENTO [TRANSPORTE] DE LIXO

DESTRUICAO DE RESIDUOS E LIXO; RECICLAGEM
DE SOLVENTES ORGANICOS; RECICLAGEM DE
ROUPAS PARA A OBTENCAO DE MATERIAIS PARA

FABRICACAO DE FIBRAS SINTETICAS;
TRATAMENTO DE  MATERIAIS  RESIDUAIS;
RECICLAGEM DE PLASTICOS; RECICLAGEM DE

SUCATA; RECICLAGEM DE ROUPAS; TRIAGEM
DE RESIDUOS E MATERIAL RECICLAVEL
[TRANSFORMACAOQ]; TRATAMENTO DE RESIDUOS

NUCLEARES; TRATAMENTO DE RECICLAGEM E
RESIDUQCS; TRATAMENTO [RECICLAGEM] DE
PRODUTOS PERIGOSOS; SERVICOS DE

RECICLAGEM PARA OLEOS DE COZINHA E OLEOS
VEGETAIS; RECICLAGEM DE RESIDUOS E LIXO;
TRATAMENTO DE  RESIDUOS  PERIGOSOS;
RECICLAGEM DE GASES ISOLADORES
PROVENIENTES DE CONGELADORES;
RECICLAGEM DE  MATERIAIS  VALIOSOS;
RECICLAGEM DE TONERS; TRATAMENTO DE
RESIDUOS TOXICOS; TRATAMENTO DE LIQUIDOS
TOXICOS [RECICLAGEM]; EXTRACAO DE
MINERAIS CONTIDOS EM RESIDUOS DE
DESPERDICIOS; RECICLAGEM DE LIQUIDOS
CONTENDO CLORO FLUOROCARBONETOS (CFC);
RECICLAGEM DE AGENTES DE EXPANSAO DE
ESPUMA; TRATAMENTO [APROVEITAMENTO] DE
MATERIAIS PROVENIENTES DE RESIDUOS;
TRATAMENTO DE RESIDUOS NA AREA DE

CONTROLE DE POLUIGAO AMBIENTAL;
RECICLAGEM DE GASES ISOLADORES
PROVENIENTES DE FRIGORIFICOS; RECICLAGEM
DE GARRAFAS DE BEBIDAS; TRANSFORMAGAO

DE RESIDUOS [RECICLAGEM]; TRATAMENTO DE

PRODUTOS _ QuUIMICOS [RECICLAGEML];
INCINERACAO  DE  RESIDUOS E  LIXO;
ELIMINACAO DE RESIDUOS TOXICOS

INDUSTRIAIS; TRATAMENTO [APROVEITAMENTO]
DE RESIDUOS INDUSTRIAIS; TRATAMENTO
[RECICLAGEM] DE  LIQUIDOS  PERIGOSOS;
RECICLAGEM DE SOLVENTES; TRATAMENTO DE
RESIDUOS POR ELETROLISE; SERVICOS DE
PURIFICACAO DE AGUA NO LOCAL; RECICLAGEM
DE COMBUSTIVEIS NUCLEARES; TRATAMENTO
[RECICLAGEM] DE RESIDUOS RADIOATIVOS;
RECICLAGEM DE GASES DE ISOLAMENTO DE
INSTALACOES DE AR CONDICIONADO;
RECICLAGEM DE CONVERSORES CATALITICOS;
DESTRUICAO DE  MATERIAIS  RESIDUAIS;
SERVICOS DE RECICLAGEM; TRATAMENTO DE
RESIDUOS [TRANSFORMAGCAO]; SERVICOS DE
GESTAO DE RESIDUOS [RECICLAGEM];
RECICLAGEM DE METAIS; APROVEITAMENTO DE
MATERIAIS PROVENIENTES DE  RESIDUOS;
RECICLAGEM QUIMICA DERESIDUOS;
RECICLAGEM DE PAPEL; INCINERACAO DE
RESIDUOS; RECICLAGEM DE FLUIDOS
REFRIGERANTES; SERVICOS DE TRATAMENTO DE
RESIDUOS E OU AGUA; TRATAMENTO
[RECICLAGEM] DE RESIDUOS; SERVICOS DE
TRATAMENTO DE RESIDUOS, SOLO OU AGUA
[SERVICOS DE RECUPERACAO AMBIENTAL];
TRATAMENTO DE RESIDUOS PERIGOSOS POR
ENCAPSULACAOQ; DESCONTAMINACAO DE
RESIDUOS NUCLEARES; TRATAMENTO DE
RESIDUOS QUIMICOS; SEPARACAO DE RESIDUOS
E MATERIAIS RECICLAVEIS; TRATAMENTO DE
RESIDUOS INDUSTRIAIS PARA CAPTAR CARBONO;
RECICLAGEM DE RESIDUOS;  TRATAMENTO E

41
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RECICLAGEM DE EMBALAGENS; RECICLAGEM DE
PRODUTOS  QUIMICOS; EXTRACAO DE
ELEMENTOS CONTIDOS EM RESIDUOS DE
DESPERDICIOS; ELIMINAGAO DE RESIDUOS
[TRATAMENTO DE RESIDUOS]; CONTROLO DA
POLUICAO DA AGUA; ELIMINACAO DE RESIDUOS
SOLIDOS; PRODUGAO DE ENERGIA ELETRICA A
PARTIR DE FONTES DE ENERGIA RENOVAVEL;
TRATAMENTO E PROCESSAMENTO DE ROUPAS
PARA  RECICLAGEM,; RECICLAGEM DE
PROPULSORES DE AEROSSOIS; RECICLAGEM DE

MINERAIS;  INCINERAGCAO E DESTRUICAO DE
RESIDUOS

DIRECAO DE  EXPOSICOES PARA  FINS
EDUCATIVOS; REALIZAGAO DE WORKSHOPS E

SEMINARIOS SOBRE AVALIAGAO DE ARTE;
CONFERENCIAS, EXPOSICOES E SEMINARIOS;

CONGRESSOS;  REALIZACAO DE SEMINA~RIOS E
CONGRESSOS; SERVICOS DE EXPOSICOES DE
ARTE; ORGANIZACAO DE CERIMONIAS DE

ATRIBUICAO DE PREMIOS;  ORGANIZACAO DE
CONCURSOS ARTISTICOS; ORGANIZAGCAO DE
PALESTRAS;  ORGANIZAGCAO DE COMPETICOES
EDUCATIVAS

ARQUITETURA;  SERVICOS DE ASSESSORIA EM
PLANEAMENTO URBANO; CONSULTADORIA EM
ARQUITETURA,; GESTAO DE PROJETOS DE
ARQUITETURA;  INVESTIGAGAO RELACIONADA
COM  ARQUITETURA; INVESTIGAGAO
RELACIONADA COM EDIFICIOS; PLANEAMENTO
DE CONSTRUGAO DE PROPRIEDADES;
PLANEAMENTO URBANO; PREPARACAO DE
RELATORIOS RELACIONADOS CoM
ARQUITETURA,; SERVICOS DE ARQUITETURA
RELACIONADOS COM A URBANIZACAO DE
TERRENOS; SERVICOS DE ASSESSORIA E
CONSULTADORIA PROFISSIONAIS NO DOMINIO DA
ELETRICIDADE E DA ENERGIA;  SERVICOS DE
ASSESSORIA E CONSULTADORIA PROFISSIONAIS
RELACIONADOS COM EFICIENCIA ENERGETICA,;
SERVICOS DE INFORMAGAO, ASSESSORIA E
CONSULTADORIA RELACIONADOS COM
UTILIZACAO DE ENERGIA; SERVICOS DE
INFORMACAO, ASSESSORIA E CONSULTADORIA
RELACIONADOS COM  CONSERVACAO DE
ENERGIA; ELABORACAO CONCECAO DE
SOFTWARE PARA TRATAMENTO DE
INFORMACOES SOBRE TRAFEGO RODOVIARIO;
PERITAGEM, ASSESSORIA E CONSULTADORIA
TECNICAS NO DOMINIO DA INFORMATICA PARA O
FORNECIMENTO DE INFORMAGCOES SOBRE
TRAFEGO RODOVIARIO, ELABORACAO DE
SOFTWARE (CONCECAQ), ATUALIZACAO DE
SOFTWARE, MANUTENCAO DE SOFTWARE
INFORMATICO;  SERVICOS DE CONCEGAO DE
PROJETOS DE ENGENHARIA, PERITAGENS
(TRABALHO DE ENGENHARIA); ESTUDOS DE
PROJETOS TECNICOS;  SERVICO DE DESENHO
TECNICO;  SERVICOS TECNICOS DE INSPECAOQ;
PLANEAMENTO DE PROJETOS  TECNICOS;
REALIZACAO DE ENSAIOS TECNICOS
RELACIONADOS COM A RECICLABILIDADE DAS
EMBALAGENS; CONSULTADORIA TECNICA E
AVALIACAO EM RELACAO A OTIMIZAGAO DAS
EMBALAGENS, EM ESPECIAL NO QUE RESPEITA A
SUA RECICLABILIDADE;  CONSULTADORIA EM
PROTECAO DO MEIO AMBIENTE; TESTES
AMBIENTAIS; AVALIACAO DE RISCOS
AMBIENTAIS; ESTUDOS AMBIENTAIS; SERVICOS
DE CONSULTADORIA AMBIENTAL; SERVICOS DE
CONTROLO AMBIENTAL; SERVICOS DE
AVALIACAO AMBIENTAL; INVESTIGACAO NO
DOMINIO CAMPO DE PROTEGCAO AMBIENTAL;
MONITORIZACAO AMBIENTAL DE ZONAS DE
DEPOSITO DE RESIDUOS; SERVICOS DE INSPECAQO
E TESTES AMBIENTAIS; CONSULTADORIA
TECNICA NO DOMINIO DA ENGENHARIA
AMBIENTAL; MONITORIZACAO AMBIENTAL DE
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AREAS DETRATAMENTO DE RESIDUOS; SERVIGOS
DE TESTES AMBIENTAIS PARA DETECTAR
CONTAMINANTES EM AGUA;  SERVICOS DE  (210) 680955 MNA

CONSULTORIA EM PESQUISAS NA AREA DA
PROTECAO AMBIENTAL; SERVICOS DE
ASSESSORIA RELACIONADOS COM SEGURANGA
AMBIENTAL; CONSULTORIA TECNICA NO CAMPO
DA CIENCIA AMBIENTAL; SERVICOS DE
ASSESSORIA RELACIONADOS COM CONTROLO DA
POLUICAOQ; FORNECIMENTO DE ACESSO
TEMPORARIO A SOFTWARE INFORMATICO NAO
DESCARREGAVEL PARA PROCESSAMENTO DE
DOCUMENTOS ATRAVES DE REDES
INFORMATICAS DE INTRANETS E DA INTERNET;
CONCECAO E DESENVOLVIMENTO DE SOFTWARE
OPERACIONAL PARA ACEDER E UTILIZAR UMA
REDE DE COMUTACAO EM NUVEM;
DESENVOLVIMENTO DE HARDWARE
INFORMATICO; DESENVOLVIMENTO,
PROGRAMACAO E  IMPLEMENTACAO DE
SOFTWARE; SERVICOS DE CONSULTADORIA,
ACONSELHAMENTO E INFORMACAO SOBRE TI
(TECNOLOGIAS DE INFORMAGCAO); ALUGUER E
MANUTENCAO DE SOFTWARE; CONCECAO E
DESENVOLVIMENTO DE BASES DE DADOS;
CONCECAO E DESENVOLVIMENTO DE HARDWARE
E SOFTWARE INFORMATICO TODOS OS SERVICOS
RELACIONADOS COM MODELOS DE ENERGIAS
RENOVAVEIS; FORNECIMENTO DE ACESSO
TEMPORARIO A APLICACOES DE SOFTWARE NAO
PASSIVEIS DE DOWNLOAD, ACESSIVEIS ATRAVES

DE WEBSITE; FORNECIMENTO DE ACESSO
TEMPORARIO A APLICAGOES BASEADAS NA WEB
(591)
(540)
.
*s Bright
s
(531) 275.1;27.99.2
(210) 680954 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT KIDUPLAY, LDA
(511) 20 PARQUES INFANTIS
28 EQUIPAMENTOS PARA PARQUES INFANTIS;
EQUIPAMENTOS METALICOS PARA PARQUES
INFANTIS; EQUIPAMENTOS DE PLASTICO PARA
PARQUES INFANTIS; BALOIGOS (GANGORRAS)
[APARELHOS DE PARQUES INFANTIS];
EQUIPAMENTOS DE MADEIRA PARA PARQUES
INFANTIS; ESTRUTURAS PARA ESCALADA
[EQUIPAMENTOS PARA PARQUES INFANTIS];
EQUIPAMENTO DESPORTIVO E PARA EXERCICIO
FISICO; APARELHOS PARA PARQUES INFANTIS;
ESTRUTURAS PARA TREPAR [ARTIGOS DE
DIVERSAQ]
(591)
(540)

(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT JORGE MANUEL HENRIQUES AMADO
(511) 40 ALUGUER DE AMPLIADORAS FOTOGRAFICAS;

ALUGUER DE
FOTOGRAFIAS;

APARELHOS DE REVELAR
ALUGUER DE APARELHOS DE
TRATAMENTO DE FOTOGRAFIAS; ALUGUER DE
MAQUINAS E APARELHOS DE IMPRESSAO;
ALUGUER DE MAQUINAS PARA GRAVACAO A
LASER; ALUGUER DE ROBOS INDUSTRIAIS PARA
USO EM FABRICACAQ; AMPLIACAO DE
TRABALHOS PICTORICOS; AMPLIACAO DE
IMPRESSOES FOTOGRAFICAS;  AMPLIAGAO DE
FOTOGRAFIAS; APERFEICOAMENTO DIGITAL DE
FOTOGRAFIAS; CONSERVAGCAO DE FOTOGRAFIAS;
DISPONIBILIZACAO DE INFORMAGAO SOBRE
SERVICOS DE IMPRESSAO DE FOTOGRAFIAS;
DUPLICACAO DE FOTOGRAFIAS; DUPLICACAO DE
DIAPOSITIVOS FOTOGRAFICOS;
DISPONIBILIZACAO DE INFORMAGAO SOBRE
SERVICOS DE IMPRESSAO; DUPLICACAO DE
TRANSPARENCIAS; DUPLICACAO DE
TRANSPARENCIAS FOTOGRAFICAS; IMPRESSAO
DE FOTOGRAVURAS; IMPRESSAO  DE
FOTOGRAFIAS; IMPRESSAO DE DOCUMENTOS A
PARTIR DE MIDIA DIGITAL, IMPRESSAO DE
DESENHOS PARA TERCEIROS; IMPRESSAO DE
DESENHOS; IMPRESSAOQ; GRAVURA
FOTOGRAFICA DE PRODUTOS DE IMPRESSAO;
GRAVACAO FOTOGRAFICA DE ARTIGOS DE

VESTUARIO; ~ GRAVAGCAO  FOTOGRAFICA;
FOTOIMPRESSAO; ~ FOTOGRAVURA EM PAPEL;
FOTOGRAVURA EM ARTIGOS DOMESTICOS;

FOTOGRAVURA; FOTOCOMPOSICAO; IMPRESSAQO
DE RETRATOS; IMPRESSAO DE PADROES EM
TECIDOS; IMPRESSAO DE PADROES DECORATIVOS
EM PAPEL DE EMBRULHO; IMPRESSAO DE
IMAGENS EM OBJETOS; IMPRESSAO DE IMAGENS
E FOTOGRAFIAS ARMAZENADAS DIGITALMENTE;
REPRODUCAO FOTOGRAFICA; REPRODUCAO DE
IMPRESSOES FOTOGRAFICAS; REPRODUCAO DE
DIAPOSITIVOS FOTOGRAFICOS;  SERVICOS DE
IMPRESSAO; SERVICOS DE FOTOGRAVURA;
SERVIGCOS DE FOTOCOMPOSICAO; SERVIGOS DE
COMPOSICAO DE FOTOGRAFIA; SERVICOS DE
ACABAMENTO DE  MATERIAL  IMPRESSO;
SERVICOS DE IMPRESSAO DE ARTIGOS DE
PAPELARIA; ESTAMPAGEM DE METAIS; FABRICO
DE PRODUTOS POR ENCOMENDA; FABRICO POR
ENCOMENDA DE COMPONENTES MOLDADOS;
FABRICO POR ENCOMENDA DE ESCULTURAS;
MARCACAO POR LASER; MARCAGCAO A LASER;
LETRAS PARA TABULETAS; IMPRESSAQ
PERSONALIZADA DE NOMES DE EMPRESAS E
LOGOTIPOS PARA FINS PROMOCIONAIS E DE
PUBLICIDADE SOBRE OS BENS DOS OUTROS;
IMPRESSAO 3D  PERSONALIZADA  PARA
TERCEIROS; GRAVACAOEM MADEIRA,;
GRAVACAO DE MOLDES; GRAVACAO DE SELOS
PARA CARIMBAR; GRAVACAO DE LAPIDES;
MARCENARIA  FEITA POR  ENCOMENDA;
MARCENARIA [FABRICO POR ENCOMENDA];
MONTAGEM DE PRODUTOS PARA TERCEIROS;
MONTAGEM DE MATERIAIS POR ENCOMENDA
PARA TERCEIROS; MONTAGEM DE MATERIAIS
POR ENCOMENDA [PARA TERCEIROS];
MONTAGEM DE IMPRESSOES ou
TRANSPARENCIAS;  SERVICOS DE FABRICO E
ACABAMENTO DE METAIS; SERVICOS DE
GRAVACAO PARA CHAPAS DE IDENTIFICACAO;
SERVICOS DE IMPRESSAO EM 3D; ABATE E
TRANSFORMAGAO DA MADEIRA; ACABAMENTO
DE SUPERFICIES DE ARTIGOS DE METAL;
ACABAMENTO METALICO; GRAVURA A LASER;
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GRAVURA; INFORMAGAO RELACIONADA COM
TRATAMENTO DE MATERIAL;  INFORMAGCAO  (210) 680957 MNA
SOBRE ~ TRATAMENTO DE MATERIAIS;  (550) 2022.02.14
INFORMAGOES ~ SOBRE ~ TRATAMENTO  DE e
MATERIAIS, PROCESSAMENTO DE MADEIRA;  (300) .
SERVICOS DE TRATAMENTO DE METAIS; (730) PT ASSOCIACAO COLABTRIALS -

TRABALHOS SOBRE MADEIRA; TRATAMENTO DE
MATERIAIS POR RAIO LASER; TRATAMENTO DE
METAIS; TRATAMENTO (GRAVAGCAO EM RELEVO)
DE METAIS

(591)

(540)

(5631) 27522

(210) 680956 MNA

(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT TELMO MORAIS-SERRALHARIA CIVIL
UNIPESSOAL, LDA

(511) 06 MATERIAIS E ELEMENTOS DE METAL PARA
EDIFICACAO E CONSTRUGAO; ~ CAIXILHOS
METALICOS PARA  CONSTRUCAO; VIGAS
(CORRIMOES) METALICAS; GRADES METALICAS;
GRADES DE METAL PARA  VARANDAS;
GRADEAMENTOS METALICOS; PORTAS, PORTOES,
JANELAS E REVESTIMENTOS DE JANELA
(METALICOS);  CAIXILHOS DE JANELAS EM
ALUMINIO; CAIXILHOS DE JANELAS METALICOS;
CAIXILHOS DE PORTAS EM METAL; CLARABOIAS
METALICAS;  CLARABOIAS METALICAS PARA
EDIFICIOS; JANELAS DE ALUMINIO; PORTAS DE
ALUMINIO PARA RESIDENCIAS;  PORTAS DE
ALUMINIO PARA PATIOS; PORTAS DE ALUMINIO;
PORTAS COM ESTORES DE ENROLAR EM METAL
PARA FINS DE SEGURANCA; PORTOES DE FERRO;
PORTOES METALICOS PARA GARAGENS

(591)

(540)

(531)

—
T’ELl\ 1O MOR AIS-Serralharia Civil

Unipessoal Lda
Uma Janela, Um Mundo

27.5.10;27.5.17

LABORATORIO COLABORATIVO PARA
A INOVACAO EM ENSAIOS CLINICOS

(511) 42 SERVIGOS DE Tl  (TECNOLOGIAS  DE
INFORMAGAO); SERVIGOS DE CIENCIA E
TECNOLOGIA

(591)

(540)

INNOVATION
FOR CLINICAL
TRIALS

(531) 27.5.10

(210) 680958 MNA

(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT M SPORT, UNIPESSOAL LDA

(511)

(591)
(540)

35 ORGANIZAGAO E REALIZACAO DE EXPOSICOES E
FEIRAS COMERCIAIS
41 DIRECAO DE CONFERENCIAS EMPRESARIAIS

MOBILIT-E

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

(531)

680959
2022.02.14

MNA

PT ALDAGEED, LDA.
17 POLIESTER (ISOLAMENTO)
#003D7F#7TTCTEA,;

. e
Isoenergy

solugao de isolamento térmico
para caixa de estores

24.15.15;27.5.10;29.1.4
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(210) 680963 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT MIGUEL NUNO DA GRACA MENDES DE
ARAUJO SIMAO
(511) 42 SERVICOS DE TI (TECNOLOGIAS DE INFORMAGAO)
(591)
(540)
WILD SPIRIT
(531) 331
(210) 680965 MNA
(220) 2022.02.14
(300) )
(730) PT DIAS E ALMEIDA SERVICOS MEDICOS
LDA
(511) 44 SERVIGOS DE CUIDADOS DE SAUDE PARA

(591)
(540)

PESSOAS; SERVICOS DE HIGIENE E CUIDADOS DE
BELEZA PARA PESSOAS; CUIDADOS DE HIGIENE E
BELEZA PARA SERES HUMANOS; CUIDADOS DE
HIGIENE E DE BELEZA PARA SERES HUMANOS;
CUIDADOS HIGIENICOS E DE BELEZA PARA
PESSOAS; SERVICOS DE HIGIENE CORPORAL E DE
BELEZA PARA PESSOAS; SERVICOS PARA
CUIDADOS DE HIGIENE PESSOAL E DE BELEZA
PARA PESSOAS

PORTO SMILE CLINIC

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)
(591)
(540)

680967 MNA

2022.02.15

PT SONIA CLAUDIA FIALHO FIGUEIREDO
DE AZEVEDO

35 MARKETING DIGITAL

HFFT323;#FFFFFF;

(531)

Just be

Digital

26.1.22;29.1.98

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(531)

680968
2022.02.15

MNA

PT SIMAO GONGALVES

25 VESTUARIO
43 ALOJAMENTO TEMPORARIO

coyote

Surfelub

5.3.20

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)
(591)
(540)

680969
2022.02.15

MNA

PT LILIANA SOFIA AZEVEDO SEABRA

PT IRENE ANICETO RIBEIRO

41 SERVICOS DE EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO

Vermelho

;Amarelo;Verde;Bege;Preto;Castanho;Laranja;Branco;
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(210) 680975 MNA
(220) 2022.02.15
(300)
(730) PT IRLEY MARIA SILVA CORREIA
(511) 03 AGENTES DE LIMPEZA PARA USO DOMESTICO
(591) azul claro, amarelo queimado;preto e branco;
(540)
(531) 252;13.1.17
(531) 2.9.14;19.3.1;26.1.2; 26.99.22
(210) 680971 MNA
(220) 2022.02.15
(300)
(730) PT ANA PAULA PINA DOS SANTOS
CARDOSO MARQUES
(511) 41 EDUCAGAO; ENSINO (FORMAGAO); SERVIGOS DE (gg) 28237082 15 MNA
DIVERTIMENTO; ORGANIZACAO  DE (220) e
COMPETICOES (EDUCACAO OU DIVERTIMENTO);  (300)
ORGANIZAGAO DE COMPETIGOES DESPORTIVAS;  (730) PT TARA JUDY MCLEAN
ORGAN|ZAQAO DE EVENTOS COM FINS (511) 32 CERVEJAS ARTESANAIS
CULTURAIS, RECREATIVOS E DESPORTIVOS. (591)
(591) AZUL E DOURADO;
(540) (540)
r
j L
QT NV v
& Zz
Yy G
O -~
BREWING C°
(210) 680972 MNA
(220) 2022.02.15 (531) 6.13;6.1.4
(300) B
(730) PT JOAO MIGUEL BARBOSA GAVELA
(511) 41 FORMAGAO
42 SERVICOS CIENTIFICOS E TECNOLOGICOS
591
E540g (210) 680989 MNA
% (220) 2022.02.15
. -wrorschachplus (300) )
S (730) PT LETRA ZEN COMUNICACAO E
U MARKETING LDA
(511) 41 ORGANIZAGAO DE WEBINARS (SEMINARIOS
(531) 2577 ONLINE);  ORGANIZAGAO DE WORKSHOPS E
SEMINARIOS; ORGANIZAGAO DE SEMINARIOS DE
FORMAGCAO  CONTINUA; SERVICOS  DE

INFORMAGAO E CONSULTORIA EM MATERIA DE
PREPARAGAO, CELEBRAGAO E ORGANIZAGAO DE
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CONGRESSOS; ORGANIZAGAO E REA!_IZACAO DE
CONFERENCIAS, CONGRESSOS E SIMPOSIOS

(591) Pantone 7699;
(540)
(531) 275.9;29.14
(210) 680990 MNA
(220) 2022.02.15
(300)
(730) PT ADRIANA RAQUEL PIMENTEL
OLIVEIRA
(511) 14 CAIXAS DE JOIAS E CAIXAS DE RELOGIOS;
INSTRUMENTOS HOROLOGICOS; PORTA-CHAVES
E CORRENTES PARA CHAVES, E RESPETIVOS
BERLOQUES; ARTIGOS DE JOALHARIA; ITENS DE
JOALHARIA; PRODUTOS DE JOALHARIA;
INSTRUMENTOS DE RELOJOARIA
18 BAGAGENS, MALAS, CARTEIRAS E OUTRAS
BOLSAS DE TRANSPORTE )
25 CALCADO; CHAPELARIA; PARTES DE VESTUARIO,
CALGADO E CHAPELARIA; VESTUARIO; ARTIGOS
DE CHAPELARIA; CINTOS
(591)
N 0 F E L I A
(531) 2751
(210) 680992 MNA
(220) 2022.02.15
(300)
(730) PT ADRIANA CAROLINA DOMINGOS
PEDRAS DE ALMEIDA SANTOS
(511) 44 SERVICOS DE CUIDADOS DE SAUDE; SERVICOS DE
PSICOLOGOS; SERVICOS DE TERAPIA
(591) Pantone 7505 C;Pantone 7499 C;Pantone 2263 C;Pantone 486
C;
(540)
(531) 1.7.1;2.3.1;515;27.5.1;29.1.14

(210) 680995 MNA
(220) 2022.02.15
(300)
(730) PT SOCIEDADE AGRICOLA QUINTA DO
COVAO, SA
(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEJA)
(591)
(540) N
COVAO
(210) 680996 MNA
(220) 2022.02.15
(300)
(730) PT IRREVERENTDISCOVERY -

(511)
(591)
(540)

(531)

UNIPESSOAL LDA
03 DETERGENTES

1.1.12;275.1

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

680997 MNA
2022.02.15

PT TERROIR D'ORIGEM, LDA

29 AZEITE
30 VINAGRES

HEREDIAS

(210)
(220)
(300)
(730)

681000 MNA
2022.02.15

PT GISELE LEMOS DALARIVA
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(511)

(591)
(540)

(531)

03 SABONETES; AMBIENTADORES PERFUMADOS EM
FORMA DE BASTOES; SACHES PARA PERFUMAR A
ROUPA; CHAMPO; CREMES CONDICIONADORES;
GEL ESFOLIANTE; CREMES PARA O CORPO

21 AMBIENTADORES PARA USO DOMESTICO

26.4.9,;26.4.22,275.13;275.17

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

681003
2022.02.15

MNA

PT JOEL ESTEVES MOEDAS MIGUEL

41 SERVICOS DE MUSEU; SERVICOS DE MUSEUS;
EXPOSICOES EM MUSEUS
43 SERVICOS HOTELEIROS

CASA DO MOSCADIM

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

681005
2022.02.15

MNA

PT DOMESTICA - UNIPESSOAL LDA

43 SERVICOS DE FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E
BEBIDAS; DISPONIBILIZAGAO DE ALIMENTOS E
BEBIDAS EM PASTELARIAS; PREPARACAO DE
ALIMENTOS E BEBIDAS; PREPARACAO E
FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS PARA
CONSUMO IMEDIATO; SERVICOS DE
ALIMENTACAO E BEBIDAS TAKE-AWAY;
SERVIGCOS DE CAFES; SERVIGCOS DE CASA DE CHA,;
SERVICOS DE COMIDA PARA FORA

NUMA CAFE

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

681009
2022.02.11

MNA

PT CARM - CASA AGRICOLA ROBOREDO
MADEIRA, S.A.

29 AZEITE VIRGEM EXTRA
33 VINHOS

N)Ze
o7\e
L)

CARM

CASA AGRIiCOLA
ROBOREDO MADEIRA

(531) 5.3.17;5.7.19

(210) 681010 MNA

(220) 2022.02.15

(300)

(730) PT SOCIEDADE AGRICOLA CASA DE
VILACETINHO, LDA.

(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA,
VINHOS

(591)

(540)

CASA DE VILACETINHO
ANTIFRAGIL

(210) 681011 MNA

(220) 2022.02.15

(300)

(730) PT SOCIEDADE AGRICOLA DA
ROMANEIRA, S.A.

(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA;
VINHOS

(591)

(540)

QUINTA DA ROMANEIRA CAl

D;ALTO

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

681020
2022.02.14

MNA

PT LINFE MODA FEMININA, LDA
25 VESTUARIO

FAMILY ROCKS
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(210) 681021 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT CASQUEIRO SERVICOS VITICOLAS
LDA
(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEJA)
(591)
(540)

CASQUEIROS

(210) 681022 MNA
(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT JOAQUIM MONTEIRO GAMBOA

(511) 33 VINHO

(591)

(540)

VINHA DO BRUNO

(210) 681025 MNA
(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT TOM JOZEF GODELIEVE DE ROY

(511) 43 SERVIGOS DE ALOJAMENTO TEMPORARIO

(591)

(540)

QUINTA DO SOBRAL DE SAO
GERALDO

(210) 681026 MNA

(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT FILMAR - COMERCIALIZACAO DE
PRODUTOS CONGELADOS, LDA

(511) 29 FRUTOS, FUNGOS, VEGETAIS, OLEAGINOSAS E

LEGUMINOSAS  PROCESSADOS; BATATAS
DESCASCADAS,; BATATAS  PROCESSADAS;
CEBOLAS  TRANSFORMADAS; CENOURAS;
CENOURAS DESCASCADAS; COUVES-DE-
BRUXELAS  TRANSFORMADAS; LEGUMES
CONGELADOS; LEGUMES  DESCASCADOS;
LEGUMES E HORTALICAS CORTADOS; LEGUMES
PREPARADOCS; LEGUMES  PRE-CORTADOS;

LEGUMES TRANSFORMADOS; MISTURA DE
LEGUMES; PIMENTOS PREPARADOS; PIMENTOS
PROCESSADOS; PRODUTOS VEGETAIS
PREPARADOS; TOMATES PROCESSADOS; PEIXE,
MARISCO E MOLUSCOS, NAO VIVOS; ALIMENTOS
PREPARADOS A BASE DE PEIXE; ALIMENTOS

(591)
(540)

REFRIGERADOS CONSTITUIDOS ESSENCIALMENTE
POR PEIXE; ALIMENTOS A BASE DE PEIXE;
FILETES DE PEIXE; PEIXE; PEIXE CONGELADO;
PEIXE COZINHADO CONGELADO; PEIXE, NAO
VIVO; PEIXE NAO VIVO [PESCA]; PEIXE
PROCESSADO; PRODUTOS DE PEIXE CONGELADO;
PRODUTOS DE PEIXE PREPARADOS PARA
CONSUMO HUMANGO; PRODUTOS DE PEIXE
PROCESSADOS PARA ALIMENTAGCAO HUMANA,;
REFEICOES REFRIGERADAS DE PEIXE; ROBALOS
DE MAR [NAO VIVOS]; PRATOS DE PEIXE; PRATOS
A BASE DE LEGUMES ULTRACONGELADOS;
REFEICOES CONGELADAS CONSTITUIDAS
PRINCIPALMENTE POR PEIXE; REFEIGOES
COZINHADAS CONSTITUIDAS PRINCIPALMENTE
POR PEIXE; REFEIGOES PREPARADAS
CONGELADAS CONSTITUIDAS ESSENCIALMENTE
POR LEGUMES; REFEICOES PREPARADAS
CONSTITUIDAS ESSENCIALMENTE POR PEIXE;
REFEICOES PREPARADAS CONSTITUIDAS
PRINCIPALMENTE POR LEGUMES

FILETE DE ROBALO NO FORNO

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

681027 MNA
2022.02.14

PT PIXELADEPTO LDA

41 SERVICOS DE EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO; EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO; SERVICOS DE RESERVA DE BILHETES
PARA ATIVIDADES E EVENTOS EDUCATIVOS, DE
ENTRETENIMENTO E DESPORTIVOS

CINE-CARAVANA

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(531)

681028 MNA
2022.02.14

PT DIRECAO-GERAL DAS ARTES

41 SERVICOS DE EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO; ATIVIDADES CULTURAIS;
ATIVIDADES DE DIVERSAO, DESPORTIVAS E
CULTURAIS; ATIVIDADES DESPORTIVAS E
CULTURAIS

RGB: 172 (R): 159 (G); 114 (B);RGB: 35 (R): 32 (G); 7 (B);

DIRECAO-GERAL
DAS ARTES

27.5.10;29.1.97
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(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

681030

MNA

2022.02.14

PT AGILE21IN, UNIPESSOAL LDA

41

ORGANIZAGAO DE EVENTOS EDUCATIVOS;

FORMAGAO

HIGH-PERFORMANCE

TEAMING CHALLENGE

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

681031

MNA

2022.02.14

PT FILMAR - COMERCIALIZACAO DE

29

PRODUTOS CONGELADOS, LDA

FRUTOS, FUNGOS, VEGETAIS, OLEAGINOSAS E
LEGUMINOSAS  PROCESSADOS; BATATAS
DESCASCADAS; BATATAS  PROCESSADAS;
CEBOLAS  TRANSFORMADAS; CENOURAS
DESCASCADAS; CENOURAS; COUVES-DE-
BRUXELAS  TRANSFORMADAS; LEGUMES
CONGELADOS; LEGUMES  DESCASCADOS;
LEGUMES E HORTALICAS CORTADOS; LEGUMES
PREPARADOCS; LEGUMES  PRE-CORTADOS;
LEGUMES TRANSFORMADOS; PIMENTOS
PREPARADOS; PIMENTOS  PROCESSADOCS;
PRODUTOS VEGETAIS PREPARADOS; MISTURA DE
LEGUMES; TOMATES PROCESSADOS;  PEIXE,
MARISCO E MOLUSCOS, NAO VIVOS; ALIMENTOS
PREPARADOS A BASE DE PEIXE; ALIMENTOS
REFRIGERADOS CONSTITUIDOS ESSENCIALMENTE
POR PEIXE; ALIMENTOS A BASE DE PEIXE;
FILETES DE PEIXE; PEIXE; PEIXE CONGELADO;
PEIXE COZINHADO CONGELADO; PEIXE, NAO
VIVO; PEIXE NAO VIVO [PESCA]; PEIXE
PROCESSADO; PRODUTOS ALIMENTARES A BASE
DE PEIXE; PRODUTOS DE PEIXE CONGELADO;
REFEIGOES REFRIGERADAS DE PEIXE; PRODUTOS
DE PEIXE PREPARADOS PARA CONSUMO
HUMANO; PRODUTOS DE PEIXE PROCESSADOS
PARA ALIMENTAGCAO HUMANA,; PRATOS DE
PEIXE; PRATOS A BASE DE LEGUMES
ULTRACONGELADOS; REFEICOES CONGELADAS
CONSTITUIDAS PRINCIPALMENTE POR PEIXE;
REFEICOES COZINHADAS CONSTITUIDAS
PRINCIPALMENTE POR PEIXE; REFEICOES
PREPARADAS CONGELADAS CONSTITUIDAS
ESSENCIALMENTE POR LEGUMES; REFEICOES
PREPARADAS CONSTITUIDAS PRINCIPALMENTE
POR LEGUMES; REFEICOES PREPARADAS
CONSTITUIDAS ESSENCIALMENTE POR PEIXE

FILETE DE DOURADA NO

FORNO

(210) 681032

MNA

(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT LUSIADAS, SGPS, S.A.
(511) 44 CUIDADOS DE SAUDE; ESTUDOS DE AVALIAGAO

(591)
(540)

DE SAUDE; FORNECIMENTO DE INFORMAGAO
SOBRE SAUDE; FORNECIMENTO DE SERVIGOS DE
CUIDADOS DE SAUDE; GESTAO DE SERVICOS DE
CUIDADOS DE SAUDE ACONSELHAMENTO EM
SAUDE; SERVIGCOS MEDICOS; SERVICOS DE
CONSULTADORIA RELACIONADOS COM
CUIDADOS DE SAUDE; SERVICOS DE
INFORMAGAO E ASSESSORIA EM  SAUDE;
SERVICOS DE INFORMAGAO RELACIONADOS COM
CUIDADOS DE SAUDE

LUSI - ASSISTENTE DIGITAL

LUSIADAS

(210) 681033 MNA

(220) 2022.02.14

(300) i

(730) PT LUSIADAS, SGPS, S.A.

(511) 44 CUIDADOS DE SAUDE; ESTUDOS DE AVALIACAO
DE SAUDE; FORNECIMENTO DE INFORMAGAO
SOBRE SAUDE; FORNECIMENTO DE SERVICOS DE
CUIDADOS DE SAUDE; SERVICOS MEDICOS;
SERVICOS DE CONSULTADORIA RELACIONADOS
COM CUIDADOS DE SAUDE; SERVICOS DE
INFORMAGAO E ASSESSORIA EM  SAUDE;
SERVICOS DE INFORMAGAO RELACIONADOS COM
CUIDADOS DE SAUDE; SERVIGOS MEDICOS.;
GESTAO DE SERVIGOS DE CUIDADOS DE SAUDE
ACONSELHAMENTO EM SAUDE

(591) azuis e brancos;

(540)

(531) 2.197;454

(210) 681034 MNA

(220) 2022.02.14

(300)

(730)

PT MARIA MARIZE DA SILVA FORTE
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(511) 41 COACHING [FORMAGAQ] (511) 29 FRUTOS, FUNGOS, VEGETAIS, OLEAGINOSAS E
(591) LEGUMINOSAS ~ PROCESSADOS; BATATAS
(540) PROCESSADAS; BATATAS  DESCASCADAS;
CEBOLAS  TRANSFORMADAS; CENOURAS;
CENOURAS  DESCASCADAS; COUVES-DE-
BRUXELAS  TRANSFORMADAS; LEGUMES
CONGELADOS; LEGUMES  DESCASCADOS;
LEGUMES E HORTALIGAS CORTADOS; LEGUMES
PREPARADOS; LEGUMES  PRE-CORTADOS;

LEGUMES TRANSFORMADOS; ~ MISTURA DE
LEGUMES; PIMENTOS PREPARADOS; PIMENTOS
PROCESSADOS; PRODUTOS ~ VEGETAIS
PREPARADOS; TOMATES PROCESSADOS; PEIXE,
MARISCO E MOLUSCOS, NAO VIVOS; ALIMENTOS
PREPARADOS A BASE DE PEIXE; ALIMENTOS
REFRIGERADOS CONSTITUIDOS ESSENCIALMENTE
POR PEIXE; ALIMENTOS A BASE DE PEIXE;
FILETES DE PEIXE; PEIXE; PEIXE CONGELADO;
PEIXE COZINHADO CONGELADO; PEIXE, NAO
VIVO;  PEIXE NAO VIVO [PESCA];  PEIXE
PROCESSADO; PRODUTOS ALIMENTARES A BASE
DE PEIXE; PRODUTOS DE PEIXE PREPARADOS
(531) 3.131 PARA CONSUMO HUMANO; PRODUTOS DE PEIXE

PROCESSADOS PARA ALIMENTACAO HUMANA;
REFEICOES REFRIGERADAS DE PEIXE; PRATOS DE
PEIXE; ~ PRATOS A BASE DE LEGUMES

ULTRACONGELADOS; REFEICOES CONGELADAS
CONSTITUIDAS ~ PRINCIPALMENTE POR  PEIXE;
REFEICOES COZINHADAS CONSTITUIDAS

(210) 681035 MNA PRINCIPALMENTE POR  PEIXE; REFEICOES
(220) 2022.02.14 PREPARADAS A BASE DE LEGUMES; REFEICOES
(300) PREPARADAS CONSTITUIDAS PRINCIPALMENTE
. POR LEGUMES; REFEICOES ~PREPARADAS
(730) PT JOSE CARLOS MIRANDA DE OLIVEIRA CONSTITUIDAS ESSENCIALMENTE POR PEIXE

(511) 16 MATERIAIS E UTENSILIOS PARA DECORACAO E (591)
ARTE; MATERIAL IMPRESSO E ARTIGOS DE  (540)
PAPELARIA E DE INSTRUCAO; OBRAS DE ARTE E

ESTATUETAS DE PAPEL E CARTAO, E MODELOS DE FILETE DE PESCADA NO
ARQUITETOS; PAPEL E CARTAO; SACOS E
ARTIGOS PARA O  ACONDICIONAMENTO, FORNO

EMBRULHO E ARMAZENAMENTO DE PAPEL,
CARTAO OU MATERIAS PLASTICAS

(591)
(540)
(210) 681038 MNA
(220) 2022.02.15
(300)
(730) PT RUI ANDRE OLIVEIRA LOPES
(511) 35 SERVICOS DE  ASSISTENCIA, GESTAO E
ADMINISTRAGAO DE NEGOCIOS; SERVIGOS DE
PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE PROMOGAO;
SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E
PROMOCIONAIS; SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE
PROMOGAO E DE MARKETING
(591)
(540)
(531) 513
(210) 681036 MNA o R T
(220) 2022.02.15
(300) EXPERIENCES

(730) PT FILMAR - COMERCIALIZACAO DE
PRODUTOS CONGELADOS, LDA (531) 2925
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ADEGA EXCLUSIVA
PORTUGAL
(210) 681039 MNA
(220) 2022.02.15
(300)
(730) PT CARLA MARIA MARTINS MENDES DE
OLIVEIRA MARTIN (210) 681044 MNA
(511) 37 DECORAGAO DE EDIFICIOS (220) 2022.02.15
42 SERVICOS DE DESIGN PARA DECORAGAO DE  (300)
INTERIORES DE EDIFICIOS; SERVICOS DE DESIGN (730) PT PORTUGUES CLARO - SOLUCOES DE
BE EODBI.']:II%I(())SS DE DECORACAO PARA INTERIORES COMUNICAGAO EM LINGUAGEM
(591) CLARA, LDA.
(540) (511) 38 CONSULTORIA EM COMUNICAGOES
41 SERVICOS DE ESCRITA POR ENCOMENDA PARA
CM M |NTER|ORES FINS NAO PUBLICITARIOS; SERVICOS DE EDICAO;
EDICAO DE TEXTOS ESCRITOS; EDIGAO DE
TEXTOS, COM  EXCECAO DE  TEXTOS
PUBLICITARIOS; COACHING  [FORMACAQY;
DISPONIBILIZACAO DE FORMACAO ONLINE;
FORNECIMENTO DE CURSOS DE FORMACAO
COMPLEMENTAR; ORGANIZACAO E REALIZACAO
(210) 681040 MNA DE SEMINARIOS E WORKSHOPS [FORMACAOQ];
(220) 2022.02.15 CURSOS DE FORMAGAO; CURSOS DE FORMAGAO
(300) ESCRITOS ) i .
42 ESCRITA TECNICA; ANALISE E AVALIAGAO DE
(730) PT LUIS MIGUEL CASTRO OLIVEIRA CONCECAO DE PRODUTOS; CONCECAO, CRIACAO
(511) 30 ALIMENTOS PREPARADOS SOB A FORMA DE E PROGRAMAGCAO DE PAGINAS WEB
MOLHOS; ALMOGOS EMBALADOS COMPOSTOS  (591)
POR ARROZ, COM ADICAO DE CARNE, PEIXE OU (540)
LEGUMES; APERITIVOS FEITOS DE FARINHA DE a
MILHO; HAMBURGUERES ~ DE  QUENO PORTUGUES CLARO
"CHEESEBURGERS" [SANDUICHES]; HAMBURGERS
NO PAO; HAMBURGUERES NO PAO; LASANHA;
MASSA DE PIZZA; PASTELARIA FOLHADA QUE
CONTEM FIAMBRE; PASTELARIA SALGADA; PIZA
FRESCA; PIZAS; PIZAS [PREPARADAS];
REFEICOES CONSTITUIDAS PRINCIPALMENTE POR
MASSAS ALIMENTARES; REFEICOES PREPARADAS  (210) 681045 MNA
A BASE DE MASSAS [NOODLES]; QUICHES; (220) 2022.02.15
QUICHES DE LEGUMES; RABANADAS; REFEICOES e
COMPOSTAS ESSENCIALMENTE POR ARROz;  (300)
REFEICOES PREPARADAS DE PIZA; REFEICOES  (730) PT CARLOS LUIS LOUREIRO CURA
PREPARADAS A BASE DE ARROZ; REFEICOES  (511) 36 CONSULTADORIA IMOBILIARIA; SERVIGOS
PREPARADAS A BASE DE MASSAS IMOBILIARIOS
(591) (591)
(540) B (540)
LUIS RESTAURANTE LUIS CURA
(210) 681043 MNA  (210) 681047 MNA
(220) 2022.02.15 (220) 2022.02.15
(300) (300)
(730) PT ADEGA EXCLUSIVA PORTUGAL, LDA (730) PT PRATINHA INVEST LDA
(511) 35 SERVICOS DE VENDA RETALHISTA ATRAVES DE  (511) 03 PRODUTOS DE TOILETTE; PREPARAGOES PARA
REDES INFORMATICAS MUNDIAIS RELACIONADOS HIGIENE PESSOAL; OLEOS ESSENCIAIS E
COM BEBIDAS ALCOOLICAS (COM EXCECAO DE EXTRATOS AROMATICOS; PRODUTOS PARA
CERVEJA);  SERVICOS DE VENDA A RETALHO TRATAMENTO (LIMPEZA, ETC.) DE ANIMAIS;
RELACLONADOS COM BEBIDAS ALCOOLICAS (COM PRODUTOS PARA LIMPAR E PERFUMAR; CERA
EXCECAO DE CERVEJAS) _ PARA ALFAIATES E SAPATEIROS; ARTIGOS DE
43 SERVICOS DE RESTAURAGAO [ALIMENTAGAO E HIGIENE PESSOAL
BEBIDAS]; SERVICOS DE ESCANGAO 05 PREPARAGCOES E ARTIGOS DE HIGIENE;
(591) PREPARACOES E ARTIGOS DENTARIOS, E
(540) DENTIFRICOS MEDICINAIS;  PREPARAGCOES E

ARTIGOS  PESTICIDAS; PRODUTOS PARA
DESODORIZAR E PURIFICAR O AR; SUPLEMENTOS
E PREPARACOES DIETETICOS; PREPARACOES E
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ARTIGOS DENTARIOS; PREPARAGOES E ARTIGOS
HIGIENICOS

(591)
(540)
SILVER BEAUTY
(210) 681050 MNA
(220) 2022.02.15
(300)
(730) PT JAIRSON AIMAR MENDES SILVA
LOPES CARDOSO
PT FILIPE ALEXANDRE DIAS CARDOSO
(511) 25 VESTUARIO
(591)
(540)
WEDRAIN
(210) 681051 MNA
(220) 2022.02.15
(300) A
(730) PT INES MARIA SAAVEDRA MOREIRA
SERRANO
(511) 35 SERVIGOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE
PROMOCAO
41 SERVICOS DE RESERVA DE BILHETES PARA
ATIVIDADES E EVENTOS EDUCATIVOS, DE
ENTRETENIMENTO E DESPORTIVOS; SERVICOS DE
EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E DESPORTO
42 CONSULTADORIA EM DECORACAO DE
INTERIORES
43 ALUGUER DE MOVEIS, ROUPA DE CASA,
CONJUNTOS DE MESA E EQUIPAMENTO PARA
FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS;
SERVICOS DE FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E
BEBIDAS
45 PLANEAMENTO E ORGANIZACAO DE CERIMONIAS
DE CASAMENTO; LIBERTACAO DE POMBAS PARA
OCASIOES ESPECIAIS; PRESTACAO E REALIZACAO
DE CERIMONIAS DE CASAMENTO CIVIL NAO
CONFECIONAIS E NAO RELIGIOSAS; PRESTACAO
DE SERVICOS DE CELEBRANTES DE CASAMENTOS;
SERVICOS DE IGREJA PARA CASAMENTOS;
SERVICOS DE REDES SOCIAIS ONLINE
(591)
(540)

BELLISSIMO - EVENTOS &

CATERING

(210) 681055

MNA

(220) 2022.02.16

(300)

(730) PT ANA FILIPABARRETO DE BRITO

(511) 41 EDUCAGAO E FORMAGAOQ;

FORNECIMENTO DE

ATIVIDADES CULTURAIS; ORGANIZAGAO DE

CONGRESSOS E CONFERENCIAS COM _FINS
CULTURAIS E EDUCATIVOS; ORGANIZACAO E

REALIZAQ@O DE ATIVIDADES CULTURAIS;
REALIZACAO DE  ATIVIDADES CULTURAIS;
REALIZACAO DE ATIVIDADES DE

ENTRETENIMENTO; SERVICOS DE EDUCAGAO E
FORMAGAOQ; SERVICOS DE FORMAGAO E
EDUCACAOQ; SERVIGCOS DE FORMAGAO E ENSINO;
TUTORIA; WORKSHOPS PARA FINS CULTURAIS;
AGOES DE FORMAGAO; CURSOS DE FORMAGAO;
DIRECAO DECURSOS DE FORMACAO;
DISPONIBILIZACAO DE FORMAGAO ONLINE;
ENSINO [FORMAGAO]; FORMAGAO; FORMAGAO
DE PROFESSORES; FORMAGAO E INSTRUCAOQ;
FORMAGCAO INDUSTRIAL; FORMACAO PRATICA
[DEMONSTRAGAO]; FORMAGAO PRATICA;
FORMAGAOPROFISSIONAL;  FORNECIMENTO DE
CURSOS DE FORMAGCAO PARA  JOVENS;
FORNECIMENTO DECURSOS DE FORMAGAO
DESTINADOS A JOVENS, NO AMBITO DE
PREPARACAO PARA O EMPREGO; FORNECIMENTO
DE CURSOS DE FORMAGAQO; FORNECIMENTO DE
CURSOS DE FORMACAO CONTINUA;
ORGANIZACAO DE CURSOS DE FORMACAO
TECNICOS; ORGANIZACAO DE CURSOS DE
FORMAGAO; ORGANIZACAO DE WORKSHOPS
PROFISSIONAIS E CURSOS DE FORMACAOQ;
ORGANIZACAO E DIRECAODE CURSOS PRATICOS
DE FORMAGCAO [WORKSHOPS]; ORGANIZAGCAO E
DIRECAO DE WORKSHOPS DEFORMAGAOQ;
ORGANIZACAO E REALIZACAO DE PALESTRAS
PARA FINS DE FORMAGAOQ; ORGANIZAGCAOE
REALIZACAO DE EXPOSICOES PARA FINS DE
FORMACAO; ORGANIZACAO E REALIZACAO DE
CURSOSDE FORMAGAQ; PRESTAGCAO DE CURSOS
DE FORMACAO PROFISSIONAL; PRESTACAO DE
SERVICOSDE ~ FORMACAO E  EDUCACAOQ;
PRESTACAO DE SERVICOS DE FORMACAQ;
PRESTACAO DE SERVICOSDE FORMAGAO PARA

EMPRESAS; REALIZACAO DE ACOES DE
FORMAGAO; SERVICOS DE ATIVIDADESDE
FORMACAQ; SERVICOS DE CONSULTADORIA

RELACIONADOS COM FORMAGAQ;  SERVICOS
DEFORMACAO EM MANUFATURA; SERVICOS DE
FORMACAO PROFISSIONAL; SERVICOS DE
INSTRUCAOE FORMACAO; TRANSFERENCIA DE
KNOW-HOW [FORMACAO];  TRANSMISSAO DE
KNOW-HOW[FORMAGAO]; CONSULTADORIA EM
FORMAGAQ; ALUGUER DE REGISTOS
SONOROS[GRAVACOES]; CINEMA (ESTUDIOS DE -
); CURSOS POR CORRESPONDENCIA; EDUCACAOQ;

WORKSHOPS DE FORMAGAO;  ACADEMIAS
[EDUCAGAO];  ACADEMIAS  [EDUCAGAQ];
SERVIGOS ~ DE  ACADEMIAS  [EDUCACAO];

SERVICOS DE  ACADEMIA DE  ENSINO;
WORKSHOPS DE FORMAGCAO; WORKSHOPS PARA
FINS  EDUCATIVOS; ORGANIZACAO E
REALIZACAO DE WORKSHOPS; ORGANIZACAO DE
WORKSHOPS E SEMINARIOS; DIREGAO DE
CURSOS, SEMINARIOS E WORKSHOPS;
ORGANIZACAO E DIRECAO DE WORKSHOPS DE
FORMAGCAO; PREPARACAO, DIRECAO E
ORGANIZACAO DE WORKSHOPS [FORMAGCAQ];
ORGANIZACAO DE WORKSHOPS PROFISSIONAIS E
CURSOS DE FORMACAO; ORGANIZACAO E
REALIZACAO DE SEMINARIOS E WORKSHOPS
[FORMAGAOQ]; ORGANIZACAO E DIRECAO DE
CURSOS PRATICOS DE FORMAGAO [WORKSHOPS];
SERVICOS DE INFORMAGAO E CONSULTORIA EM
MATERIA DE PREPARACAO, CELEBRACAO E
ORGANIZACAO DE WORKSHOPS [FORMACAO];

CURSOS DE FORMAGAO; CURSOS POR
CORRESPONDENCIA;  DIRECAO DE CURSOS
[FORMACAO];  FORNECIMENTO DE CURSOS
EDUCATIVOS; REALIZACAO DE CURSOS

EDUCATIVOS; FORNECIMENTO DE CURSOS PARA
FORMACAO; = FORNECIMENTO DE CURSOS DE
FORMACAO; PRESTACAO DE CURSOS DE
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FORMAGAO;  ENSINO POR CURSOS DE  (210) 681063 MNA
CORRESPONDENCIA; FORNECIMENTO DE CURSOS (350) 2022.02.16
POR CORRESPONDENCIA; DIRECAO DE CURSOS
POR CORRESPONDENCIA;  REALIZACAO DE  (300)
CURSOS DE INSTRUGAO; ORGANIZACAO DE  (730) PT SKET PRESTIGE, LDA
CURSOS POR CORRESPONDENCIA; CURSOS POR  (511) 32 AGUAS
CORRESPONDENCIA ~ RELACIONADOS _ COM (5g7)
ARTESANATO; CURSOS POR CORRESPONDENCIA,
ENSINO A DISTANCIA;  ORGANIZACAO E  (540) )
REALIZACAO DE CURSOS DE ENSINO; SERVICOS
DE EDUCAGCAO SOB A FORMA DE CURSOS POR AGUA PRESTIGE
CORRESPONDENCIA; EDUCAGAO NO DOMINIO DA
ARTE, PRESTADA ATRAVES DE CURSOS POR
CORRESPONDENCIA; ORGANIZAGAO DE CURSOS
QUE RECORREM A METODOS DE APRENDIZAGEM
A DISTANCIA; EXPOSIGOES DE ARTE; SERVICOS
DE EDUCACAO E INSTRUCAO EM MATERIA DE
ARTE E ARTESANATO: SERVICOS DE EDUCAGAO (210) 681064 MNA
RELACIONADOS COM  ARTES; servicos  (220) 2022.02.16
ESCOLARES PARA O ENSINO DE ARTE; ESCOLAS  (300)
DE CORRESPONDENCIA (730) PT CASTRO - SOCIEDADE AGRO-

ACADEMIA DE FELTRAGEM

(210) 681056 MNA

(220) 2022.02.16

(300) )

(730) PT RICARDO JORGE MIRANDA GALESIO

(511) 43 SERVICOS DE CAFETERIAS; BARES DE VINHOS;
FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS EM
RESTAURANTES E BARES; FORNECIMENTO DE
ALIMENTOS E BEBIDAS PARA CLIENTES DE
RESTAURANTES; PREPARACAO DE ALIMENTOS E
BEBIDAS; PREPARACAO DE REFEICOES;
PREPARACAO E FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E
BEBIDAS PARA CONSUMO IMEDIATO; SERVICOS
DE ALIMENTAGAO E BEBIDAS TAKE-AWAY;
SERVICOS DE CAFES; SERVICOS DE CASA DE CHA,;
SERVICOS DE FORNECIMENTO DE BEBIDAS;
SERVICOS DE RESTAURACAO [ALIMENTACAO E
BEBIDAS]; SERVICOS RELACIONADOS COM A
PREPARACAO DE ALIMENTOS E BEBIDAS

(591)

(540)

DRAMATICO

(210) 681061 MNA

(220) 2022.02.16

(300)

(730) PT SKET PRESTIGE, LDA.

(511) 32 AGUAS

(591)

(540)

AGUA FIDELIS

PECUARIA DE CAVALOES, LDA.

(511) 33 VINHOS; BEBIDAS ALCOOLICAS COM EXCEPCAO
DE CERVEJA.
(591)
(540)
CASAL DE VINHO
(210) 681065 MNA
(220) 2022.02.16
(300)
(730) PT CASTRO - SOCIEDADE AGRO-
PECUARIA DE CAVALOES, LDA.
(511) 33 VINHOS; BEBIDAS ALCOOLICAS COM EXCEPGAO
DE CERVEJA.
(591)
(540)
QUINTA DE VINHO
(210) 681073 MNA
(220) 2022.02.16
(300)
(730) PT PEDRO SERGIO RODRIGUES PRATA

(511)

BARROS

35 SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE
PROMOCAO; SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE
MARKETING E PROMOCIONAIS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE, DE PROMOCAO E DE MARKETING;
SERVICOS DE PUBLICIDADE, PROMOCIONAIS E DE
COMERCIALIZACAQ; SERVICOS DE ASSISTENCIA,
GESTAO E ADMINISTRACAO DE NEGOCIOS;
ACONSELHAMENTO E INFORMAGCAO COMERCIAL
AOS CONSUMIDORES NA ESCOLHA DE PRODUTOS
E SERVICOS; ORGANIZACAO DE TRANSACOES
COMERCIAIS PARA OUTROS ATRAVES DE LOJAS
ONLINE;  ANUNCIOS PUBLICITARIOS ONLINE;
PUBLICIDADE ONLINE NUMA REDE INFORMATICA;
ALUGUER DE ESPACOS PUBLICITARIOS ONLINE;
PUBLICIDADE, INCLUINDO PUBLICIDADE ONLINE
EM REDES INFORMATICAS; PROMOCAO,
PUBLICIDADE E MARKETING DE PAGINAS ONLINE;
PUBLICIDADE ONLINE POR VIA DE REDES DE
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40

42

COMUNICACOES INFORMATICAS; PUBLICIDADE
POR TRANSMISSAO DE ANUNCIOS ONLINE PARA
TERCEIROS  ATRAVES DE REDES DE
COMUNICACOES ELETRONICAS

IMPRESSAQ; IMPRESSAO  TIPOGRAFICA;
IMPRESSAO DIGITAL; IMPRESSAO EM OFFSET;
SERVICOS DE IMPRESSAO EM OFFSET; IMPRESSAO
DE DESENHOS PARA TERCEIROS; IMPRESSAO DE
IMAGENS EM OBJETOS; IMPRESSAO 3D
PERSONALIZADA PARA TERCEIROS; SERVICOS DE
IMPRESSAO EM  3D; IMPRESSAO, E
DESENVOLVIMENTO FOTOGRAFICO E
CINEMATOGRAFICO; IMPRESSAO
PERSONALIZADA DE VESTUARIO COM DESENHOS
DECORATIVOS; IMPRESSAO DE DOCUMENTOS A
PARTIR DE MIDIA DIGITAL; IMPRESSAO DE
PADROES DECORATIVOS EM PAPEL DE
EMBRULHO; IMPRESSAO DE  IMAGENS
FOTOGRAFICAS A PARTIR DE MIDIA DIGITAL;
IMPRESSAO PERSONALIZADA DE NOMES DE
EMPRESAS E  LOGOTIPOS  PARA  FINS
PROMOCIONAIS E DE PUBLICIDADE SOBRE OS
BENS DOS OUTROS

SERVICOS DE CIENCIA E TECNOLOGIA; SERVICOS
DE Tl (TECNOLOGIAS DE INFORMACAO);
SERVICOS DE DESIGN; TESTES, AUTENTICACAO E
CONTROLO DE QUALIDADE; SERVICOS
CIENTIFICOS E TECNOLOGICOS; SERVICOS DE
COMPUTADORES; DESIGN GRAFICO DE MATERIAL
DE IMPRESSAO; ALOJAMENTO DE SIiTIOS WEB
[WEBSITES]; DESIGN VISUAL; DESIGN GRAFICO;
SERVICOS DE DESIGN GRAFICO; DESIGN GRAFICO
DE MATERIAIS PROMOCIONAIS; DESIGN E DESIGN
GRAFICO PARA A CRIACAO DE WEBSITES; DESIGN
E DESIGN GRAFICO PARA A CRIACAO DE PAGINAS
WEB NA INTERNET; DESIGN  GRAFICO
INFORMATICO PARA MAPEAMENTO DE PROJECAO
VIDEO; DESIGN DE GRAFICOS DE VIDEO
ASSISTIDO POR COMPUTADOR; DESIGN GRAFICO
DE COMPUTADOR PARA MAPEAMENTO DE
PROJECAO DE VIDEO; DESIGN DE GRAFICOS E
CONCEGCAO DE FARDAS PARA A IDENTIDADE DE
EMPRESAS; DESIGN INDUSTRIAL; DESIGN
INDUSTRIAL ASSISTIDO POR COMPUTADOR;
DESIGN INDUSTRIAL E DE ARTES GRAFICAS;
ESTILISMO [DESIGN INDUSTRIAL]; DESIGN DE
MOBILIARIO; DESIGN DE JOGOS; DESIGN DE
JOGOS DE TABULEIRO; DESIGN DE SOFTWARE
PARA JOGOS DE COMPUTADOR; CRIACAOQ, DESIGN
E MANUTENCAO DE WEBSITES; HOSPEDAGEM DE
WEBSITES; HOSPEDAGEM  DOS  SITES
INFORMATICOS (WEBSITES) DE TERCEIROS;
HOSPEDAGEM DE WEBSITES DE TERCEIROS NUM
SERVIDOR INFORMATICO PARA UMA REDE
INFORMATICA MUNDIAL; CRIACAO,
MANUTENCAO E ALOJAMENTO DE WEBSITES DE
OUTROS; ALOJAMENTO E ALUGUER DE ESPACO
DE MEMORIA PARA WEBSITES; ALOJAMENTO DE
WEBSITES; ALOJAMENTO DE UM WEBSITE
ONLINE PARA CRIAR E ALOJAR MICRO WEBSITES
PARA EMPRESAS; ALUGUER DE SERVIDORES
WEB; MANUTENCAO DE  WEBSITES;
CONSTRUCAO E MANUTENCAO DE WEBSITES;
CRIACAO E MANUTENCAO DE WEBSITES;
CRIACAO E MANUTENGCAO DE WEBSITES PARA
TERCEIROS; CONCECAO E MANUTENCAO DE
WEBSITES PARA TERCEIROS; DESIGN E
MANUTENCAO DE WEBSITES PARA TERCEIROS;
CRIACAO E MANUTENGCAO DE WEBSITES PARA
TELEMOVEIS; CRIACAO E MANUTENGAO DE SITES
INFORMATICOS (WEBSITES) PARA TERCEIROS;
CRIACAO E MANUTENCAO DE WEBSITES POR
CONTA DE OUTREM; DESIGN DE PROTOTIPOS;
DESIGN DE INTERIORES; DESIGN DE LOIJAS;
DESIGN DE MARCAS; DESIGN DE JOIAS; SERVICOS
DEDESIGN CUSTOMIZADO; DESIGN DE NOVOS
PRODUTOS; DESIGN DE WEBSITES
INFORMATICOS; DESIGN DE PRODUTOS

(591)
(540)

INDUSTRIAIS; DESIGN DE LAYOUTS
ORNAMENTAIS; SERVICOS DE  DESIGN
COMERCIAL; PLANEAMENTO [DESIGN] DE
EDIFICIOS; DESIGN DE ARTES GRAFICAS; DESIGN
DE ARTE GRAFICA; DESIGN DE MATERIAL
IMPRESSO;  SERVIGCOS DE DESIGN CIENTIFICO;
DESIGN DE ILUSTRAGOES GRAFICAS; DESIGN E
DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS; DESIGN E
CONSULTADORIA DE ENGENHARIA; SERVICOS DE
DESIGN DE WEBSITES; SERVICOS DE DESIGN DE
LOGOTIPOS; SERVICOS DE DESIGN DE MODA;
SERVICOS DE DESIGN PARA VESTUARIO;
ESTUDOS DE VIABILIDADE DE DESIGN; DESIGN
DE SISTEMAS DE INFORMAGAO; SERVICOS DE
DESIGN DE JOALHARIA; DESIGN DE ARTIGOS DE
PAPELARIA,; SERVICOS DE DESIGN PARA
EXPOSICOES; SERVICOS TECNOLOGICOS
RELACIONADOS COM DESIGN; DESIGN DE
PRODUTOS DE CONSUMO; CONSULTORIA EM
DESIGN DE WEBSITES; DESIGN DE SOFTWARE DE
VIDEOJOGOS; DESIGN DE ACESSORIOS DE
VESTUARIO; ANALISE DE DESIGN DE PRODUTOS;
DESIGN DE PRODUTOS DE ENGENHARIA; DESIGN
DE HOMEPAGES E WEB SITES; DESIGN DE
LOGOTIPOS PARA T-SHIRTS; DESIGN DE MODELOS
SIMULADOS POR COMPUTADOR; DESIGN DE
ARQUITETURA PARA PLANEAMENTO URBANO,;
SERVICOS DE DESIGN RELACIONADOS COM
SINAIS; SERVICOS DE DESIGN DE ARTES
GRAFICAS; SERVIGOS DE DESIGN ASSISTIDO POR
COMPUTADOR,; SERVICOS DE DESIGN
RELACIONADOS COM ARQUITETURA;
CONSULTORIA NA AREA DO DESIGN
TECNOLOGICO; DESIGN DE PERSONAGENS DE
ANIMAGAO DE POSTAIS; SERVIGCOS DE CRIAGAO E
DESIGN DE WEBSITES; SERVICOS PARA O DESIGN
INDUSTRIAL DE COMPUTADORES; CRIAGAO E
DESIGN DE WEBSITES PARA TERCEIROS

MAGNIFY

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

681077 MNA
2022.02.16

PT JORGE ANDRE AMANCIO VEIGA

35 SERVIGOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE
PROMOGCAOQ

JA VOU PORRA

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

681115 MNA
2022.02.14

PT SUSANA MARIA MARTINS CARVALHO

03 PESTANAS; COSMETICOS PARA PESTANAS;
TINTAS PARA PESTANAS; ADESIVOS PARA
AFIXAR PESTANAS POSTICAS; ESPUMAS DE
LIMPEZA; DESMAQUILHANTES PARA OS OLHOS;
PRODUTO PARA RETIRAR COLA; PRODUTOS PARA
REMOVER COLA LIQUIDA; COLAS PARA CABELOS;
RIMEL PARA PESTANAS LONGAS
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08

PINCAS PARA PESTANAS POSTICAS

SERVICOS DE LOJAS DE VENDA A RETALHO
ONLINE  RELACIONADOS COM PRODUTOS
COSMETICOS E DE BELEZA

41 ORGANIZAGAO DE WORKSHOPS PROFISSIONAIS E
CURSOS DE FORMAGAO
(591)
(540)
\
LASH
BALLERENA
L 4
(531) 5.5.1;55.21;26.45;26.4.15;27.5.10
(210) 681116 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT QUINTA DA MARMELEIRA - B
SOCIEDADE AGRICOLA, IMPORTACAO
E EXPORTACAO LDA
(511) 33 VINHO; VINHOS; BEBIDAS ALCOOLICAS
(EXCLUINDO CERVEJA)

35 SERVIGOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E
PROMOCIONAIS; SERVIGOS DE PUBLICIDADE, DE
PROMOGAO E DE MARKETING; SERVICOS DE
PUBLICIDADE, PROMOCIONAIS E DE
COMERCIALIZACAO

(591)
(540)
3 i
\ T
1 ;:-/&\ i
& \’ N
2 T
§ e \'\\, )K\. {
Y
”"\r -
QUINTA
DA
NMARNM EL_L_@_
(531) 5.7.10;25.1.25;27.5.17
(210) 681117 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT PAULO JORGE OLIVEIRA FERREIRA
UNIPESSOAL, LDA.
(511) 29 CARNE E PRODUTOS A BASE DE CARNE; PEIXE,

MARISCO E MOLUSCOS, NAO VIVOS; FRUTOS,

(591)
(540)

(531)

J.

FUNGOS, VEGETAIS, OLEAGINOSAS E
LEGUMINOSAS PROCESSADOS

DESDE 2004 £

L'II'L'RO

TALHOS . . )

3.4.4,34.13,34.24,275.10

(210) 681118 MNA

(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT QUINTA DA MARMELEIRA -
SOCIEDADE AGRICOLA, IMPORTACAO
E EXPORTACAO LDA

(511) 33 VINHO; VINHOS; BEBIDAS ALCOOLICAS
(EXCLUINDO CERVEJA)

35 SERVIGOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E
PROMOCIONAIS; SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE
PROMOGAO E DE MARKETING; SERVICOS DE
PUBLICIDADE, ~ PROMOCIONAIS E DE
COMERCIALIZAGAO

(591)
(540)
Dutiniter
MARMELEIRA
PUGNAZ
(531) 3.3.1;3.3.15;5.7.10; 25.1.25 ; 27.5.10
(210) 681119 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT QUINTA DA MARMELEIRA -
SOCIEDADE AGRICOLA, IMPORTACAO
E EXPORTACAO LDA
(511) 33 VINHO; VINHOS; BEBIDAS ALCOOLICAS
(EXCLUINDO CERVEJA)
35 SERVIGOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E

(591)

PROMOCIONAIS; SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE
PROMOCAO E DE MARKETING; SERVICOS DE
PUBLICIDADE, PROMOCIONAIS E DE
COMERCIALIZAGCAO
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(540)
(531) 27.5.10;27.99.9;29.1.1
AMPLg
Yreriter
MARMELEIRA (210) 681122 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT PEDRO MIGUEL GHIRA CAMPOS
TEIXEIRA VIANA
(511) 41 PUBLICAGCAO, RELATO E REDAGCAO DE TEXTOS;
SERVICOS DE EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO; EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO
(591)
(531) 3.3.1:3.3.15;5.7.10; 25.1.25 ; 27.5.10 (540)
(210) 681120 MNA
(220) 2022.02.14
(300)
(730) PT PEDRO MIGUEL GHIRA CAMPOS
TEIXEIRA VIANA
(511) 41 EDUCACAO, ENTRETENIMENTO E DESPORTO;
PUBLICACAO, RELATO E REDACAO DE TEXTOS;
SERVICOS DE EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO
(591)
(540) (531) 24.13.22;24.13.25
QUEIMA TE
(210) 681123 MNA
(210) 681121 MNA ggg; 2022.02.14
(220) 2022.02.14 (730) PT ANA LUISA BRAVO DA CONCEICAO
(300) (511) 30 GELO, GELADOS, IOGURTES GELADOS E
(730) PT ISABEL CUNHA - CONTABILIDADE E SORVETES: SAIS, TEMPEROS, AROMAS E

(511)

(591)
(540)

35 CONTABILIDADE;

GESTAO, LDA.

CONTABILIDADE
ADMINISTRATIVA,; CONSULTADORIA  FISCAL
[CONTABILIDADE]; ASSESSORIA FISCAL
(CONTABILIDADE); CONTABILIDADE DE GESTAO

PRETO;VERMELHO;

J

ICCONTA

contabiidade e ges

CONDIMENTOS; ALIMENTOS PREPARADOS SOB A
FORMA DE MOLHOS; APERITIVOS ALIMENTARES
A BASE DE CEREAIS; APERITIVOS COMPOSTOS
POR PRODUTOS A BASE DE CEREAIS; APERITIVOS
CONSTITUIDOS ESSENCIALMENTE POR ARROZ;
APERITIVOS A BASE DE CEREAIS; APERITIVOS A
BASE DE CEREAIS EXTRUDIDOS; APERITIVOS A
BASE DE FARINHA; APERITIVOS A BASE DE
GRAOS; APERITIVOS A BASE DE MILHO;
APERITIVOS A BASE DE MULTICEREAIS;
APERITIVOS A BASE DE TRIGO; APERITIVOS DE
MILHO TUFADO COM SABOR A QUENOQ;
APERITIVOS DE PITA; APERITIVOS DE TORTILHA
MEXICANA; APERITIVOS FEITOS A PARTIR DE
FARINHA DE ARROZ; APERITIVOS FEITOS A
PARTIR DE FARINHA DE CEREAIS; APERITIVOS
FEITOS COM FARINHA DE BATATA; APERITIVOS
FEITOS DE AMIDO DE CEREAIS; APERITIVOS
FEITOS DE CEREAIS; APERITIVOS FEITOS DE
FARINHA DE MILHO; APERITIVOS FEITOS DE
FARINHA DE SOJA; APERITIVOS FEITOS DE MILHO;
APERITIVOS FEITOS DE MILHO E SOB A FORMA DE
FOLHADOS; APERITIVOS FEITOS DE TRIGO
INTEGRAL; APERITIVOS PREPARADOS A PARTIR
DO MILHO;  APERITIVOS PREPARADOS COM
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FARINHA DE BATATA; APERITIVOS PRODUZIDOS
A PARTIR DE CEREAIS; APERITIVOS SALGADOS
FEITOS DE FARINHA DE MILHO MOLDADOS POR
EXTRUSAO; APERITIVOS SALGADOS A BASE DE
CEREAIS; APERITIVOS SALGADOS A BASE DE
MILHO; ARROZ DOCE COREANO COM NOZES E
JUJUBAS  [YAKSIK]; ARROZ  GLUTINOSO
ENROLADO EM FOLHAS DE BAMBU (ZONGZI);
ARROZ MISTURADO COM VEGETAIS E CARNE DE
VACA [BIBIMBAP]; ARROZ  PREPARADO
ENROLADO EM ALGAS; ARROZ SALTEADO;
BARRAS ALIMENTARES PRONTAS A COMER A
BASE DE CHOCOLATE; BARRAS SUBSTITUTAS DE
REFEICOES A BASE DE CEREAIS; BARRAS
SUBSTITUTAS DE REFEICOES A BASE DE
CHOCOLATE; BASES DE PIZA CONGELADAS DE
COUVE-FLOR; BASES DE PIZAS PRE-COZIDAS;
BASES PARA PIZAS; BATATAS FRITAS COM
COBERTURA DE CHOCOLATE; BATATAS FRITAS A
BASE DE ARROZ; BATATAS FRITAS A BASE DE
CEREAIS; BIBIMBAP [ARROZ MISTURADO COM
LEGUMES E CARNE]; BIBIMBAP [PRATO COREANO
COMPOSTO PRINCIPALMENTE POR ARROZ COZIDO
COM LEGUMES E CARNE DE VACA ADICIONADOS];
BISCOITOSDE ARROZ; BOLACHAS DE ARROZ
JAPONESAS [SENBEI]; BOLACHAS ESTALADICAS
DE ARROZ; BOLACHAS SALGADAS COM RECHEIO
DE QUEIO; BOLACHAS SALGADAS COM SABOR A
ERVAS; BOLACHAS SALGADAS COM SABOR A
ESPECIARIAS; BOLACHAS SALGADAS COM SABOR
A LEGUMES; BOLACHAS SALGADAS COM SABOR
A QUENO; BOLACHAS SALGADAS DE CEREAIS
PREPARADOS; BOLAS DE QUENO TUFADO
[APERITIVOS]; BOLAS DE QUENO TUFADO
[SNACKS DE MILHO]; BOLINHOS DE ARROZ;
BOLINHOS DE MASSA CHINESES RECHEADOS E
COZIDOS (GYOZA); BOLINHOS DE MASSA FRESCA
COM CAMARAO [DUMPLINGS]; BOLO DE ARROZ
FRITO [TOPOKKI]; BOLO DE ARROZ TRADICIONAL
COREANO [INJEOLMI]; BOLOS DE ARROZ; BOLOS
DE ARROZ COM COBERTURA DE CHOCOLATE;
BOLOS DE ARROZ GLUTINOSO
("CHAPSALTTOCK");  BOLOS DE AVEIA TIPO
PANQUECA; BOLOS DE PAINCO; BRIOCHES;
BRIOCHES COZIDOS A VAPOR RECHEADOS COM
CARNE PICADA (NIKU-MANJUH); BRIOCHES
COZIDOS A VAPOR RECHEADOS COM PASTA DE
FENJAO VERMELHO; CEREAIS DE AVEIA
CONTENDO FRUTOS SECOS; CHOW MEIN
[NOODLES CHINESES SALTEADOS]; CHOW MEIN
[PRATOS A BASE DE TALHARINS]; CREPES;
CREPES CHINESES [DE VEGETAIS]; CROSTA DE
ARROZ; CRUMBLES; GELEIA DE TRIGO
SARRACENO (MEMILMUK); GIMBAP [PRATO
COREANO COMPOSTO POR ARROZ COZIDO
ENROLADO EM ALGAS SECAS]; GIMBAP [PRATO
COREANO A BASE DE ARROZ]; GIMBAP [PRATO
COREANO A BASE DE ARROZ]; KIMCHIJEON
[PANQUECAS DE LEGUMES FERMENTADOS];
KIMCHIJEON [PANQUECAS ESTILO COREANO
FEITAS COM  VEGETAIS  FERMENTADOS];
LASANHA; MACARRAO COM QUENO; MASSA
ALIMENTAR CONTENDO RECHEIOS; MASSA DE
RAMEN; NOODLES SALTEADOS COM LEGUMES
[JAPCHAE]; NACHOS (COZINHA MEXICANA);
OKONOMIYAKI [PANQUECAS SALGADAS
JAPONESAS]; OKONOMIYAKI  [PANQUECAS
SALGADAS JAPONESAS]; PAJEON [PANQUECAS
ESTILO COREANO FEITAS COM CEBOLINHA
VERDE]; PANQUECAS DE CEBOLINHA [PAJEON];
PAPAS DE ABOBORA AO ESTILO COREANO
[HOBAK-JUK]; PRATOS LIOFILIZADOS COM ARROZ
COMO INGREDIENTE PRINCIPAL; PRATOS
LIOFILIZADOS COM MASSA COMO INGREDIENTE
PRINCIPAL; PRETZELS; PRODUTOS ESTALADICOS
DE TRIGO INTEGRAL; PRODUTOS ESTALADICOS
FEITOS DE CEREAIS; RAMEN [PRATO JAPONES A
BASEDE NOODLES]; RAMEN [PRATO JAPONES A

(591)
(540)

97 de 142
BASE DE TALHARIM]; REFEICOES COMPOSTAS
ESSENCIALMENTE POR ARROZ;  REFEIGOES

CONGELADAS CONSTITUIDAS PRINCIPALMENTE
POR  ARROZ; REFEICOES CONGELADAS
CONSTITUIDAS PRINCIPALMENTE POR MASSAS
ALIMENTICIAS; REFEICOES PREPARADAS A BASE
DE MASSAS [NOODLES]; REFEICOES PREPARADAS
A BASE DE ARROZ; REFEICOES PRONTAS A
SERVIR, SECAS E LIQUIDAS, CONSTITUIDAS
ESSENCIALMENTE DE ARROZ; REFEICOES
PRONTAS A SERVIR, SECAS E LIQUIDAS,
CONSTITUIDAS ESSENCIALMENTE DE MASSA;
RODELAS DE ARROZ TUFADO; ROLINHOS DE OVO;
ROLOS DE ALGA MARINHA DESIDRATADA
[GIMBAP]; SHUMAIS (BOLINHOS DE MASSA
CHINESES COZINHADOS A VAPOR);  SENBEI
[BOLACHAS DE ARROZ]; SEMENTES DE MILHO
TORRADAS; SNACKS A BASE DE ARROZ; SNACKS
A BASE DE CEREAIS; TABULE [SALADA LIBANESA
UTILIZADA COMO APERITIVO]; TIRAS DE MILHO
COM SABOR A ALGAS MARINHAS; TIRAS DE
QUENO TUFADO; TORTAS DA PRIMAVERA;
TORTILHAS DE FARINHA DE TRIGO [TORTILHAS
MEXICANAS]; TORTILLAS DE MILHO CROCANTES
EM FORMA  TRIANGULAR; WAFFLES
CONGELADOS; WON TONS; WRAPS DE FRANGO;
YAKSIK [PRATO COREANO COMPOSTO
PRINCIPALMENTE POR ARROZ DOCE COM NOZES E
JUJUBAS ADICIONADAS]

ALIMENTACAO DO SENTIR

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

(531)

681124
2022.02.14

MNA

PT SANDRA CRISTINA CAMPOS PIMENTA
25 VESTUARIO
CMYK: 0; 40; 25; 0 | CMYK : 0; 20; 60; 20;

26.1.18

(210)
(220)
(300)
(730)

681130
2022.02.15

MNA

PT CAROLINA GOMES CRUZ SILVA

MACHADO
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(511) o9
35

M

(591)
(540)

CONTEUDO GRAVADO

SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE
PROMOCAO; SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE
MARKETING E PROMOCIONAIS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE, DE PROMOGAO E DE MARKETING;
SERVICOS DE PUBLICIDADE, PROMOCIONAIS E DE
COMERCIALIZACAO

PUBLICAGCAO, RELATO E REDAGAO DE TEXTOS;
EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E DESPORTO;
SERVICOS DE EDUCAGCAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO; TRADUGAO DE LINGUAS; SERVICOS
RELACIONADOS COM TRADUGAO; TRADUGAO E

INTERPRETAGCAO; SERVICOS DE RESERVA DE
BILHETES PARA ATIVIDADES E EVENTOS
EDUCATIVOS, DE ENTRETENIMENTO E
DESPORTIVOS

MAKE IT DIFFERENT

(210) 681207

MNA

(220) 2022.02.14

(300)

(730) PT RICARDO JOSE PEREIRA DE

(511) 4

(591)
(540)

FIGUEIREDO E FERREIRA DE

MASCARENHAS
FORMAGCAOQ; FORMACAO  EMPRESARIAL;
COACHING  [FORMAGAOQ]; DIRECAO DE

CONFERENCIAS EMPRESARIAIS; ORGANIZACAO E
REALIZAGCAO DE CONFERENCIAS E CONGRESSOS;
SEMINARIOS; ORGANIZACAO DE SEMINARIOS;
ORGANIZAGAO E DIRECAO DE SEMINARIOS;
REALIZACAO DE SEMINARIOS E CONGRESSOS;
ORGANIZAGAO E REALIZACAO DE SEMINARIOS;
ORGANIZACAO DE SEMINARIOS E CONFERENCIAS;

ORGANIZAGCAO DE WEBINARS (SEMINARIOS
ONLINE); ORGANIZAGCAO DE WORKSHOPS E
SEMINARIOS; PREPARAGCAO, DIRECAO E
ORGANIZACAO DE SEMINARIOS; DIRECAO DE

SEMINARIOS DE FORMAGAO PARA CLIENTES;
ORGANIZAGAO E REALIZAGCAO DE SEMINARIOS E
WORKSHOPS [FORMACAQ]; DIRECAO DE CURSOS
[FORMAGAO]; ORGANIZACAO DE FORMAGAO
EMPRESARIAL; FORNECIMENTO DE CURSOS DE
FORMAGCAQ; DIRECAO DE CURSOS DE
FORMACAQO; ORGANIZAGAO DE OFICINAS DE
FORMACAQ; SERVICOS DE CONSULTADORIA EM
FORMACAO EMPRESARIAL; ORGANIZACAO DE
CONFERENCIAS RELACIONADAS COM FORMAGAOQ;
PLANEAMENTO E REALIZACAO DE AGOES DE
FORMACAO; ORGANIZACAO E REALIZACAO DE
SEMINARIOS DE FORMAGAO; PRESTACAO DE
SERVICOS DE FORMAGAO

CORPORATE WELLBEING

(210) 681212

MNA

(220) 2022.02.15

(300)

(730) PT MANUEL AMADOR POUSO AGEITOS

(511) 43

ALOJAMENTO TEMPORARIO; FORNECIMENTO DE
ALOJAMENTO TEMPORARIO; SERVICOS DE

ALOJAMENTO TEMPORARIO; FORNECIMENTO DE
ALOJAMENTOS TEMPORARIOS

(591)
(540)
O POUSO DOS POUSOS
(210) 681218 MNA
(220) 2022.02.16
(300)
(730) PT CARLOS MANUEL CORREIA DA CUNHA
SARGEDAS
(511) 41 REALIZAGAO DE FESTIVAIS DE CINEMA
(591)
(540)

FINISTERRA FILM ART &

TOURISM FESTIVAL

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

681322

2022.02.18
2021.03.29 CN 54762058
HK
12 VEICULOS

MNA

RIGHTEX ELECTRONIC LIMITED

ELETRICOS; VEICULOS
TELECOMANDADOS, QUE NAO BRINQUEDOS;
AVISADORES DE MARCHA ATRAS PARA
VEICULOS;  DISPOSITIVOS ANTIRROUBO PARA
VEICULOS; AUTOMOVEIS  ELETRICOS;
AUTOMOVEIS HIBRIDOS; MOTORES PARA
VEICULOS TERRESTRES; MOTORES A GASOLINA
PARA VEICULOS TERRESTRES; VIATURAS
[CARROS]; RODAS PARA AUTOMOVEIS; PORTAS
PARA VEICULOS MOTORIZADOS; PAINEIS DE
BORDO PARA AUTOMOVEIS; CAIXAS DE
VELOCIDADES PARA AUTOMOVEIS; LIMPA PARA-
BRISAS PARA AUTOMOVEIS; MECANISMOS DE
EMBRAIAGEM PARA AUTOMOVEIS; CIRCUITOS
HIDRAULICOS PARA AUTOMOVEIS; AUTOMOVEIS
SEM CONDUTOR [VEICULOS AUTONOMOS];
SCOOTERS ELETRICAS; VEICULOS DE AUTO-
EQUILIBRIO; BICICLETAS; CADEIRAS DE RODAS
ACIONADAS ELETRICAMENTE; DRONES COM
CAMARAS; CHASSIS DE VEICULOS; ASSENTOS
DE SEGURANCA PARA CRIANCAS [PARA
VEICULOS]; TRAVOES PARA VEICULOS;
COBERTURAS PARA ASSENTOS DE VEICULOS.

AITO

transformacédo de marca da ue 018525982.

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

681323
2022.02.18
2021.06.09 CN 56792388

MNA

RIGHTEX ELECTRONIC LIMITED

12 LOCOMOTIVAS DE AUTOGERAGAO ELETRICA

(LOCOMOTIVAS DIESEL-ELETRICA);  VEICULOS
ELETRICOS; VEICULOS TELECOMANDADOS, QUE



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2022/02/24

99 de 142

NAO BRINQUEDOS; AUTOMOVEIS HIBRIDOS;
AUTOMOVEIS ELETRICOS; VIATURAS (CARROS);
MOTORES A GASOLINA PARA VEICULOS
TERRESTRES; DEFLETORES DE CHUVA PARA
JANELAS DE AUTOMOVEIS; LIMPA PARA-BRISAS
PARA AUTOMOVEIS; AVISADORES DE MARCHA
ATRAS PARA  VEICULOS; CIRCUITOS
HIDRAULICOS PARA AUTOMOVEIS; CAIXAS DE
VELOCIDADES PARA AUTOMOVEIS; PAINEIS DE
BORDO PARA AUTOMOVEIS; PORTAS PARA
VEICULOS MOTORIZADOS; MECANISMOS DE
EMBRAIAGEM PARA AUTOMOVEIS;
DISPOSITIVOS ANTIRROUBO PARA VEICULOS;
AUTOMOVEIS SEM CONDUTOR (VEICULOS
AUTONOMOS); RODAS PARA AUTOMOVEIS;
MOTORES PARA  VEICULOS  TERRESTRES;
MOTORES PARA AUTOMOVEIS; CICLOMOTORES;
LAMBRETAS ELETRICAS AUTOEQUILIBRADAS
COM UMA RODA; MONOCICLOS ELETRICOS;
LAMBRETAS ELETRICAS AUTO-EQUILIBRADAS;
SCOOTERS ELETRICAS; VEICULOS DE AUTO-

EQU’ILI'BRIO; TROTINETES  PATINETES
(VEICULOS); BICICLETAS; MONOCICLOS AUTO-
EQUILIBRADOS; CADEIRAS DE  RODAS

ACIONADAS ELETRICAMENTE; DRONES COM
CAMARAS; TRAVOES PARA VEICULOS; ESTOFOS
PARA VEICULOS; BOMBAS DE AR (ACESSORIOS
PARA VEICULOS); ASSENTOS DE SEGURANCA
PARA CRIANCAS (PARA VEICULOS);
COBERTURAS PARA ASSENTOS DE VEICULOS;
CHASSIS DE VEICULOS; ALARMES ANTIRROUBO
PARA VEICULOS; ALAVANCAS DE COMANDO
PARA VEICULOS; PARA-BRISAS PARA VEICULOS.

(591)
(540)

Al T O
(5631) 2751

transformacéo de marca da ue 018525990.
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Concessoes

Processo

Data
do
registo

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Classes (Nice)

Observagdes

664754

664755

671644
673106
673109
673112
673119
673122
673187

673728
673729
676118
676120

676125

676130
676158
676159
676162
676331
676356
676369
676370

2022.02.21

2022.02.21

2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21

2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21

2022.02.21

2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21

2022.02.21

2022.02.21

2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21

2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21

2022.02.21

2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21

MAQUICAMPOS-COMERCIO DE MAQUINAS PARA
INDUSTRIA CONFECGAO, LIMITADA

MAQUICAMPOS-COMERCIO DE MAQUINAS PARA
INDUSTRIA CONFECCAO, LIMITADA

LOVE NATURE, PRODUTOS NATURAIS, UNIPESSOAL LDA
MULTICANAL IBERIA, S.L.U.

MULTICANAL IBERIA, S.L.U.

MULTICANAL IBERIA, S.L.U.

MULTICANAL IBERIA, S.L.U.

MULTICANAL IBERIA, S.L.U.

DOUROECI - ENGENHARIA, CONSULTORIA E INOVACAO,
LDA.

IB - AGENCIA PARA A DINAMIZACAO ECONOMICA, E.M
IB - AGENCIA PARA A DINAMIZACAO ECONOMICA, E.M
OPTIESTOJO - ARTIGOS DE OPTICA, LDA

MARIA INES JORGE SIMAS BARTOLOMEU NUNES DE
FIGUEIREDO

GOAPE-GESTAO, ORGANIZACAO ACESSORIA E PROMOCAO
DE EVENTOS,LDA

CONFECOES BELEZA UNIPESSOAL, LDA

SOFIA BELLEDONNE SOTO

NUNO ALFREDO PEREIRA DA SILVA

RICARDO NUNO GOMES COELHO

SUMOL+COMPAL MARCAS, S.A.

SERENAR & CONSOLIDAR - UNIPESSOAL LIMITADA
EVERY MOTORS, LDA

HOTEL ROTA MALHOA, UNIPESSOAL LDA

PT

PT

PT
ES
ES
ES
ES
ES
PT

PT
PT
PT
PT

PT

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

02

02

05
093841
09 3841
09 38 41
09 38 41
09 38 41
09 42

3541
3541
09

3841

41

25
3144
43
2943
29 32
44
3537
43

RECUSA PARCIAL DO REGISTO:
recusa parcial do registo para 0s
produtos assinalados na classe 09.2,
nos termos dos arts. 232.%, n.° 1, al.
b); arts. 229.°n.°2 e n.?5; 237.°do
cpi 2018.

RECUSA PARCIAL DO REGISTO:
recusa parcial do registo para os
produtos assinalados na classe 09.3,
nos termos dos arts. 232.%, n.° 1, al.
b); arts. 229.°n.°2 e n.°5; 237.°do
cpi 2018.
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Processo

Data
do
registo

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Classes (Nice)

Observagdes

676379
676383
676386
676387
676405
676446
676450
676461
676464
676466
676467
676470
676473
676476
676479
676494
676510
676514
676515
676517
676539
676553
676554
676555
676606
676607
676634
676640

2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21

2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21

ANTONIO CONSTATINO SANTOS, LDA

MARTIM REBORDAO QUEIROZ E MELO

RAQUEL DA JUSTA RAMOS

SOLID ESSENTIAL LDA.

BENSAUDE, S.A.

HUGO MANUEL DUARTE MARIA

FORCERA, UNIPESSOAL LIMITADA

ESFERA VERDE METALOMECANICA LDA

ECOPEGOES, LDA

VALOREXPO, LDA

VALORLEZIRIA, LDA

VALORBELAS, LDA

TCP TRUCK CENTER PORTUGAL, LDA

VALORACORES, LDA

TVI - TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.

PHYTOGOLD - COMERCIAL PRODUTOS NATURAIS UNIP LDA
VITOR ALEXANDRE SARAIVA FERREIRA

SADIBRITAS COMERCIO E TRANSPORTE DE BRITAS LDA
SADIBRITAS COMERCIO E TRANSPORTE DE BRITAS LDA
SADIBRITAS COMERCIO E TRANSPORTE DE BRITAS LDA
V.A. TOUR OPERADOR, UNIPESSOAL LDA.
TECNIMEDE-SOCIEDADE TECNICO-MEDICINAL, S.A.
TECNIMEDE-SOCIEDADE TECNICO-MEDICINAL, S.A.
TEODORO GARCIA, S.A.

JOAO MIGUEL BAPTISTA SILVA

SKY VILLAS LIMITED

VILABELA - GESTAO E INVESTIMENTOS IMOBILIARIOS, S.A.
SUSANA FERNANDES PAIS

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
ES
PT
MT
PT
PT

20

44

42

1940
3543
44

42

06 37
06 40
06 40
06 40
06 37 44
06 12 37 39 40
06 40
41

05

33
193739
193739
193739
39

05

05

29

44

36

33

41
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Concessoes - Marca de certificagdo ou garantia

Data Data Pais
Processo do do Nome do 1° requerente/titular resid Classes (Nice) Observagdes
registo despacho ’

676326 2022.02.21 | 2022.02.21 |IMPRENSA NACIONAL - CASA DA MOEDA S.A. PT (3542




BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2022/02/24

103 de 142

Recusas

Processo

Data
do
pedido

Data
da
recusa

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Classes (Nice)

Observagdes

672273

672708

674251

674276

674296

674511

674519

2021.09.06

2021.09.13

2021.10.15

2021.10.17

2021.10.16

2021.10.20

2021.10.20

2022.02.21

2022.02.21

2022.02.21

2022.02.21

2022.02.21

2022.02.21

2022.02.21

IDIOPOLIST LDA

JOAQUIM JOSE DA SILVA MALCATO

ENREDOS & EPISODIOS - TELEVISAO E MULTIMEDIA, LDA
AURORA MARIA SOUSA

DARIO JUNIOR XAVIER COELHO

ARROW4D - CONSULTORES DE ENGENHARIA E GEOFISICA,

LDA
UZYOSDREAMS - TURISMO, UNIPESSOAL LDA

PT

PT

PT

PT

CH

PT

PT

1418

35

41

25

35

42

36

arts. 232.,n.°1, al. b); 229.°n.°5do
cpi 2018

arts. 209.9,n.° 1, al. a); 231.%,n.° 1,
al.b); 229.°, n.° 5 cpi 2018

arts. 209.°n.°1 al. c); 231.°n. 1 al. c)
€ 229.°n.°5do cpi

arts. 232.°n.° 1 al. b) e 229.°n.° 5 do
cpi

arts. 209.°n.° 1 al. c); 231.°n. 1 al. c)
€ 229.°n.°5 do cpi

arts. 232.°n.° 1 al. b) e 229.°n.°5 do
cpi

arts. 232.°n.° 1 al. b) e 229.°n.°5 do
cpi
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Renovagdes

N.% 171 514, 188 183, 188 481, 243 623, 243 624, 243 625, 247 967, 252 545, 252 546, 252 551, 252 555, 252 556,
252 557, 252 569, 253 105, 261 233, 261 234, 264 730, 354 020, 356 686, 356 720, 485 366, 487 374, 487 481, 488 530,
489 542, 489 664, 491 916, 491 943, 491 956, 492 064, 492 352, 492 353, 492 655, 494 357, 494 957, 496 464, 496 601,
498 020, 498 724, 499 250, 499 255, 499 467, 499 524, 499 877, 499 930, 500 087 e 500 096.
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Caducidades por sentenca

Data Data Pais
Processo dg da Nome do 1° requerente/titular resid. Classes (Nice) Observagdes
pedido sentenca
643237 2020.05.23 | 2021.12.21 |NUNO MIGUEL LAURENTINO GONGALVES PT (4143 a sentenca do tribunal da propriedade

intelectual, juiz 3, relativa a marca
nacional n.® 643237, julga o recurso
improcedente e concede o registo; o
acorddo do tribunal da relagéo de
lisboa, sec¢do da propriedade
intelectual e da concorréncia,
regulacdo e supervisdo, julga a
apelacdo procedente e recusa o
registo, considerando provada a
matéria de facto indicada no ponto
5.2.17. da decisdo liminar do relator.
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Averbamentos

Transmissoes

Processo

Data
do
averbamento

Antigo requerente/titular

Pais

resid.

Atual requerentef/titular

Pais

resid.

Observagdes

192032
192033
247409
351434
372618
496869

581081
651243

2022.02.10
2022.02.10
2022.02.14
2022.02.11
2022.02.09
2022.02.14

2022.02.11
2022.02.11

PUIG HOLDINGS FRANCE

PUIG HOLDINGS FRANCE

MATTRESS HOLDING

PUIG HOLDINGS FRANCE

ANA CLAUDIA MANTAS DE ASSIS LOBO
QUERIDO MUDEI A CASA, LDA.

SOCIEDADE AGRICOLA QUINTA DO SOQUE, LDA.

SILVINO DO CARMO FERREIRA

FR
FR
FR
FR
PT
PT

PT
PT

PUIG FRANCE

PUIG FRANCE

CAUVAL

PUIG FRANCE

FINANCIPE - GESTAO E PATRIMONIO, S.A.
ANA CRISTINA FERREIRA GOMES ANTUNES
PEDRO FILIPE DOS SANTOS

DUPLO PR - SERVICOS DE ENOLOGIA, LDA.
MARIA MANUELA NUNES FERREIRA

FR
FR
FR
FR
PT
PT
PT
PT
PT
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Outros averbamentos (artigo 29.9)

Processo

Data Pais
do Nome do 1° requerente/titular resid Observagdes

averbamento

617365

PENHORA A ORDEM DO PROCESSO 20581/21.4T8PRT - TRIBUNAL
JUDICIAL DA COMARCA DO PORTO - PORTO - JUIZO EXECUGCAO
- JUIZ 4 EXEQUENTE: GENESOPTION - LDA. EXECUTADO: JOSE
ACACIO LUCAS FERREIRA

2022.02.04 JOSE ACACIO LUCAS FERREIRA PT
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Desisténcias

Data Data Pais
Processo do da Nome do 1° requerente/titular resid Classes (Nice) Observagoes
pedido desisténcia :

673499 | 2021.10.03 | 2022.02.17 |DOT & TOD UNIPESSOAL, LDA PT | 353637 |PEDIDO JAPUBLICADO
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Renuncias parciais

Processo

Data
do
registo

Data
da
renlincia

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Observagdes

358550

494233

494392

500942

501106

2002.10.21

2012.04.10

2012.04.10

2012.08.31

2012.08.31

2022.02.17

2022.02.09

2022.02.09

2022.02.09

2022.02.09

TVI - TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.

TVI - TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.

TVI - TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.

TVI - TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.

TVI - TELEVISAO INDEPENDENTE, S.A.

PT

PT

PT

PT

PT

RENUNCIA
PARCIAL, NOS
TERMOS DO
PREVISTO PELO
N.°2 DO ART. 37.°
DO CPI, FICANDO
O REGISTO EM
VIGOR PARA A
CLASSE 41.
RENUNCIA
PARCIAL, NOS
TERMOS DO
PREVISTO PELO
N.°2 DO ART. 37.°
DO CPI, FICANDO
O REGISTO EM
VIGOR PARA A
CLASSE 41.
RENUNCIA
PARCIAL, NOS
TERMOS DO
PREVISTO PELO
N.°2 DO ART. 37.°
DO CPI, FICANDO
O REGISTO EM
VIGOR PARA A
CLASSE 41.
RENUNCIA
PARCIAL, NOS
TERMOS DO
PREVISTO PELO
N.°2 DO ART. 37.
DO CPI, FICANDO
O REGISTO EM
VIGOR PARA A
CLASSE 41.
RENUNCIA
PARCIAL, NOS
TERMOS DO
PREVISTO PELO
N.°2 DO ART. 37.
DO CPI, FICANDO
O REGISTO EM
VIGOR PARA A
CLASSE 41.
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Outros Atos

675812. — PEDIDO LIMITADO A: (CLASSE 03) «DETERGENTES LIiQUIDOS PARA A MAQUINA DE LAVAR LOUCA,;
DETERGENTES PARA LAVAGEM; PRODUTOS PARA PERFUMAR A ROUPA; AGUA PERFUMADA PARA ROUPA,;
DETERGENTES SINTETICOS PARA A ROUPA; LIQUIDOS DE LIMPEZA; LIXIVIAS; LIQUIDOS PARA LAVAGEM DE
LOICA; PREPARACOES DE BRANQUEAMENTO PARA LAVANDARIA; PRODUTOS DE LAVANDARIA; AGENTES DE
LAVAGEM DE ROUPA; AGENTES DE LAVAGEM PARA TEXTEIS; AMACIADORES; AMACIADORES DE ROUPA,;
AMACIADORES DE TECIDOS PARA USO EM LAVANDARIA; ADITIVOS DE LAVANDARIA; AMACIADORES PARA
TECIDOS; APRESTO PARA A ROUPA PARA LAVAR; DETERGENTES COMERCIAIS PARA LAVAGEM DE ROUPA;
DETERGENTES DE USO DOMESTICO PARA A ROUPA PARA LAVAR; DETERGENTES PARA MAQUINAS DE LAVAR
LOUGCA; FLUIDOS PARA LIMPEZA A SECO; LIQUIDOS PARA A LAVAGEM DE ROUPA; LIXIVIA PARA ROUPA,;
PREPARAGOES ABRILHANTADORAS PARA USO EM LAVANDARIA; PREPARACOES AMACIADORAS DE TECIDOS;
PREPARAGOES PARA LAVAGEM, PARA USO DOMESTICO; PREPARAGOES QUIMICAS PARA LAVANDARIA,
PREPARAGCOES PARA LIMPEZA DE TECIDOS; PREPARAGOES PARA LIMPEZA A SECO; PRODUTOS DE ACLARAR
PARA USO NA LAVAGEM DE ROUPA; PRODUTOS DE LAVAGEM [LIXIVIA]; PRODUTOS PARA ALISAR [SUAVIZAR]
[LAVANDARIA]; SABAO DE LAVAR ROUPA; SABAO DETERGENTE; SABAO LIQUIDO PARA LAVAGEM DE ROUPAS».
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REGISTO INTERNACIONAL DE MARCAS

Concessoes

Processo

Data
do
registo

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Classes (Nice)

Observagdes

538181-E1
1596219
1603836
1603864
1604151
1604211
1604378
1604383
1604978
1606443
1606590
1606882
1607022
1607068
1607252
1607520

1607741
1609119
1609504
1609509
1609588

2021.08.05
2021.04.08
2021.05.13
2021.06.23
2021.05.13
2021.05.19
2021.04.12
2021.04.12
2021.03.05
2021.06.04
2021.04.21
2021.02.03
2021.06.08
2021.03.24
2021.07.12
2021.06.11

2021.06.04
2021.07.08
2021.06.15
2021.07.13
2021.06.09

2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21

2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21

BESSON CHAUSSURES

SIMPLE DESIGN LTD

LIU, CHAO

SHENZHEN SOFARSOLAR CO., LTD.
QUANZHOU BEST IMP&EXP CO., LTD.
PENGFEI WANG

NASCYMA PHARMA GMBH
NASCYMA PHARMA GMBH
NATIXIS INTERTITRES

SUPER LEAGUE GAMING, INC.
GALDERMA HOLDING SA
FORTESCUE METALS GROUP LTD
TECNO BIKE S.R.L.

PUBLIC JOINT STOCK COMPANY"SIBUR HOLDING"

SHUHUA SPORTS CO., LTD.

SHANDONG HUAKE SEMICONDUCTOR RESEARCH

INSTITUTE CO.,LTD.

STANDARD INTERNATIONAL MANAGEMENT, LLC

BESSON CHAUSSURES
BESSON CHAUSSURES
BESSON CHAUSSURES
BESSON CHAUSSURES

FR
VG
CN
CN
CN
CN
AT
AT
FR
us
CH
AU

IT
RU
CN
CN

us
FR
FR
FR
FR

25

09

28

09

25

25

05

05

09 16 3536 38 39 41 42 43 44 45
41

0305104144

01 06 35 37 40 42
0911122535
01

28

09

3543
25
25
25
25
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Recusas

Processo

Data
do
pedido

Data
da
recusa

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Classes (Nice)

Observagdes

1584608

2021.01.26

2022.02.21

UNILABS LABORATOIRE D'ANALYSES MEDICALES SA

CH

42 44

arts. 232.°n.° 1 al. b); 229.°, n.° 8 por
remissdo dos arts. 245.° e 246.° do cpi
de 2018
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(210)
(220)
(730)

(512)

(591)
(540)

REGISTO DE LOGOTIPOS

Pedidos

De acordo com o artigo 286.° do Cédigo da Propriedade Industrial, a seguir se publicam os pedidos de registo de
logétipos; da data de publicagdo do presente aviso comega a contar-se 0 prazo de dois meses para a apresentacdo de
reclamagdes de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, em conformidade com o artigo 17.° do
mesmo Codigo.

53403 LOG

2022.02.14

PT ALDEIA DOS SONHOS - CRECHE,
SOCIEDADE UNIPESSOAL LDA

88910 ACTIVIDADES DE CUIDADOS PARA

CRIANCAS, SEM ALOJAMENTO
ACTIVIDADES DE CUIDADOS PARA CRIANCAS, SEM
ALOJAMENTO.

AZUL, VERMELHO, RISA, VERDE, BRANCO, CASTANHO

(531)

ADEGA POPULAR

5.7.10;26.1.16;26.1.22;27.5.9,; 27.5.13

(210)
(220)
(730)
(512)
(531) 5115
(591)
(210) 53404 Lo (40
(220) 2022.02.14
(730) PT JOSE RICARDO GUEDES REGO
SAMPAIO
(512) 56107 RESTAURANTES, N.E. (INCLUI
ACTIVIDADES DE RESTAURAGAO EM MEIOS
MOVEIS)
RESTAURANTE - ALIMENTOS E BEBIDAS
(591)

(540)

53406
2022.02.14
PT CALDAS DE S. JORGE SPORT CLUB

93192 OUTRAS ACTIVIDADES DESPORTIVAS, N.E.
ACTIVIDADE DA  REQUERENTE: PROMOGCAO
DESPORTIVA, CULTURAL E RECREATIVA DOS SEUS
ASSOCIADOS, ATRAVES DA EDUCACAO FISICA,
INTELECTUAL E DESPORTIVA, ABERTAS A PESSOAS
DE AMBOS OS SEXO0S, VISANDO A SUA FORMACAO
HUMANA INTEGRAL

VERDE; PRETO; BRANCO

LOG
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TICTUK

(531) 11.3.1;21.3.1;24.15;26.11.9;29.1.3
(210) 53407 LOG
(220) 2022.02.14
(730) PT HELIROMA PLASTICOS, S.A.
(512) 22210 FABRICACAO DE CHAPAS, FOLHAS, TUBOS
E PERFIS DE PLASTICO
FABRICACAO DE CHAPAS, FOLHAS, TUBOS E PERFIS
DE PLASTICO
(591) VERDE; PRETO
(540)
i HELIROMA
(531) 26.4.18
(210) 53410 LOG
(220) 2022.02.15
(730) PT TIAGO MIGUEL LUCIO RAPAZ
(512) 94995 OUTRAS ACTIVIDADES ASSOCIATIVAS,
N.E.
ATIVIDADE GERAL DA ASSOCIAGAO PORTUGUESA
DOS PATROES DE ALTO MAR; CAE 72190 -
ACTIVIDADES NO CAMPO DAS CIENCIAS FISICAS E
NATURAIS, NOMEADAMENTE FiSICA, ASTRONOMIA,
CIENCIAS DA TERRA, QUIMICA, AGRICULTURA
SUBAQUATICA; CAE 94991 - ASSOCIAGOES CULTURAIS
E RECREATIVAS; CAE 71110 - ACTIVIDADES DE
ARQUITECTURA.
(591) RGB 255-0-0; RGB 0-102-0; RGB 255-221-80; RGB 0-51-153;
RGB 68-68-68.
(540)
' APPAM
(531) 1832
(210) 53411 LOG
(220) 2022.02.15
(730) PT MIGUEL FILIPE MARCELINO DORES
(512) 93293 ORGANIZAGAO DE ACTIVIDADES DE
ANIMAGAO TURISTICA .
ORGANIZAGAO DE ATIVIDADES DE ANIMAGAO
TURISTICA.
(591)

(540)
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Concessoes

Processo

Data
do
registo

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Observagdes

53080
53103
53108

2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21

2022.02.21
2022.02.21
2022.02.21

CTV CERTIFICACAO DE TEXTEIS E DE VESTUARIO, UNIPESSOAL, LDA
FOGE COMIGO! LDA
YAMUKELA, LDA

PT
PT
PT
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Renovagdes

N.% 25 364, 26 677, 26 678, 26 679, 26 702, 26 812 e 53 434.
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Desisténcias

Data Data Pais
Processo do da Nome do 1° requerente/titular y Observagdes
N cn resid.
pedido desisténcia

53025 2021.11.05 | 2022.02.17 |ADI KITCHENS DESIGN LDA PT |PEDIDO JA PUBLICADO
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Requerimentos indeferidos

Namero Data Data .
Pais

Processo do de do Nome do titular y Observagoes
documento apresentacdo despacho resid.
53025 |20029574 | 2022.02.17 | 2022.02.21 |ADI KITCHENS DESIGN LDA PT REQUERIMENTO DE
10 RESTITUICAO DE

TAXAS INDEFERIDO
POR NAO TEREM SIDO
APURADOS
PAGAMENTOS
INDEVIDOS.
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Pedidos e Avisos de Deferimento de Revalidagao

Data do Data de
Processo pedido de despacho de Requerente / titular Observagoes
revalidacéo deferimento

21438 2021.11.04 | 2021.11.16 |ALUMINIOS MANUEL G.VIEIRA
& FILHOS, LDA.
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Conversao para Logoétipos ao abrigo do artigo 11.° do Decreto-Lei n.° 143 de 25 de Julho

Processo Antigo Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Processo Novo

INSIGNIA DE 13137 ASSOCIAGAO GUIAS E ESCUTEIROS DA EUROPA-PORTUGAL
ESTABELECIMENTO

PT

LOGOTIPO 53434

Instituto Nacional da Propriedade Industrial, 24 de fevereiro de 2022. — A Presidente do C. D., Ana Margarida Bandeira.
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AGENTES OFICIAIS DE PROPRIEDADE INDUSTRIAL

(Os Agentes Oficiais da Propriedade Industrial, como tal reconhecidos pelo Instituto Nacional

da Propriedade Industrial, podem promover actos e termos do processo sem necessidade de

juntar procuracao).

Jorge Cruz

- Cartdrio: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: jorgecruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Jodo Mascarenhas de VVasconcelos

- Cartério: Av. Duque D’Avila, 32-1° — 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547763 — Fax: 21 3560486

- E-mail: geral@fdenovaes.com

Antonio Jodo Coimbra da Cunha Ferreira

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 e 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt

Jodo Pereira da Cruz

- Cartdrio: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: joaopcruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Vitor Hugo Ramalho da Costa Franga

- Cartério: Av. Duque D’Avila, 32 - 1°— 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547574 — Fax: 21 3528473 e 21 35511 03

- E-mail: costa.franca@netcabo.pt

Jorge Afonso Cruz

- Cartério: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: jorgeacruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Marta Burnay da Costa Pessoa Bobone
- Cartério: Travessa do Jardim a Estrela, 28 — 1350-186 LISBOA
- E-mail: bobone@zonmail.pt
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Maria Silvina Vieira Pereira Ferreira

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 21 3815050 — Fax: 21 3831150/21 381 33 93

- E-mail: sferreira@clarkemodet.com.pt

Maria Eugénia Martinez

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: mariaeugeniamartinez@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Maria do Rosario May Pereira da Cruz

- Cartorio: Av. Duque d' Avila, 66, 7° - 1050-083 LISBOA
- Tel.: 21 387 69 61 - Fax: 21 387 75 96

- E-mail: furtado@furtado.pt

Nuno Cruz

- Cartério: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: nunocruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Raquel da Costa Franca

- Cartério: Av. Duque D’Avila, 32 — 1° — 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547574 — Fax: 21 3528473 e 21 3551103

- E-mail: costa.franca@netcabo.pt

Anténio José Pissarra Dias Machado

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 e 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt

José Eduardo de Sampaio

- Cartério: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: jedc@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Joéo Carlos Sardifia de Barros

- Cartorio: Rua Rodrigo da Fonseca, 72 — 3° Esq. - 1250-193 LISBOA
- Tel.: 213863466

- E-mail: gmr@magalhaes-adv.pt

Francisco de Novaes C. B. S. Atayde

- Cartério: Av. Duque D’Avila, 32 — 1° — 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547763 e 21 3155038 — Fax: 21 3560486

- E-mail: geral@fdenovaes.com
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Isabel Carvalho Franco

- Cartério: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: isabel.franco@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Alvaro Albano Duarte Catana

- Cartério: Avenida Marqués de Tomar, 44 - 6° - 1069 - 229 LISBOA
- Tel.: 217 613 490 — Fax: 217 613 499

- E-mail: alvaro.duarte@aduarteassoc.com

- Web: www.aduarteassoc.com

José Eduardo Dinis de Carvalho

- Cartorio: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: jedc@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Fernando Anténio Ferreira Magno

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 e 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt

Anténio Corte-Real

- Cartério: Rua Castilho, 167. 2° - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 21 7801963 e 21 7801966 — Fax: 21 7975813
- E-mail: sgcr@sgcer.pt

- Web: www.sgcr.pt

José Luis Arnaut

- Cartério: Rua Castilho, 50, 1250-071 LISBOA
- Tel.; 21 0958100 — Fax21 0958155

- E-mail: jarnaut@rpa.pt

José Motta Veiga

- Cartorio: Rua Jodo Penha, 10 — 1250-131 LISBOA
- Tel.: 21 3882659 e 21 3841120 — Fax: 21 3873752
- E-mail: mottaveiga@mail.telepac.pt

- Web: www.marcaonline.pt

Pedro da Silva Alves Moreira

- Cartério: Rua Dom Francisco Manuel de Melo, n® 15 - 3°, 1070-085 LISBOA
- Tel.: 21 3907373 — Fax: 21 3978754

- E-mail: mail@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Jodo Luis Garcia

- Cartdrio: Rua Castilho, 167. 2° - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 21 7801963 e 21 7801966 — Fax: 21 7975813
- E-mail: sgcr@sgcr.pt

- Web: www.sgcr.pt
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Manuel Anténio Durées da Concei¢do Rocha

- Cartério: Lagoas Park - Edificio 7, 1° Piso — 2740-244 PORTO SALVO
- Tel.: 21 1224726

- E-mail: info.portugal @herrero.pt

Goncalo de Magalhées Moreira Rato

- Cartdrio: Rua Rodrigo da Fonseca, 72 — 3° Esq, 1250-193 LISBOA
- Tel.: 21 3875201 - Fax: 21 3875200

- E-mail: gmr@magalhaes-adv.pt

José Raul de Magalhdes Simd&es

- Cartério: Rua Castilho, 167. 2° - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 21 7801963 e 21 7801966 — Fax: 21 7975813
- E-mail: sgcr@sgcr.pt

- Web: www.sgcr.pt

Maria das Dores Marques Banheiro Meira

- Cartérios: Rua Quirino da Fonseca, 29 — 5° Esq. — 1000-251 LISBOA
e Av. Luisa Todi, 277, 2°, E-1 — 2900-452 SETUBAL

- Tel.: 21 8436250 e 265 540240 — Fax: 21 8436251 e 265 540241

- E-mail: tecnimarca@gmail.com

- Web: www.tecnimarca.pt e www.techimarca.com

Martim Luis Gomes de Araujo de Arantes e Oliveira
- Cartério: Rua do Patrocinio, 94 — 1399-019 LISBOA

- Tel.: 21 3907373 — Fax: 21 3978754

- E-mail: rcf@rcf.pt

Dina Maria Martins Pereira Soares

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 e 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt

Carmen Cristina Martins Garcia de Pina Alcobia Galinha

- Cartério: Avenida Ressano Garcia n° 6 R/c. Esq. - 1070-237 LISBOA
- Tel.: +351 213 712 737 - Fax:+351 213 874 726

- E-mail: carmenpina@sapo.pt

Ana Maria Ferreira Pereira da Silva Veiga

- Cartorio: Rua Ator Chaby Pinheiro, 5 A - 2795-060 LINDA A VELHA
- Tel.: 914930808

- E-mail: apsilvaveiga@netcabo.pt

Luis Silva Carvalho

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A, — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: Isc@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt
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Alberto Canelas

- Cartério: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: acanelas@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

César Manuel de Bessa Monteiro

- Cartério: Av. Infante D. Henrique, 26 - 1149-096 LISBOA
-Tel.: 21723 18 00 — Fax: 21 723 1899

- E-mail: bessa.monteiro@abreuadvogados.com

- Web: www.abreuadvogados.com

Paulo Alexandre Pinto Correia Rodrigues da Graca

- Cartorio: Av. Almirante Reis, 104 - 5° — 1150-022 LISBOA
- Tel.: 21 8110051 — Fax: 21 8141605

- E-mail: paulo.graca-8293l@advogados.oa.pt

Miguel Camargo de Sousa Eir6

- Cartério: Av. Fontes Pereira de Melo, 15 — 7°— 1050-115 LISBOA
- Tel.: 21 3160324 — Fax: 21 3150826

- E-mail: miguel.eiro@mail.telepac.pt

Elsa Maria Martins Barreiros Amaral Canhédo

- Cartorio: Rua Dom Francisco Manuel de Melo, n° 15 - 3°, 1070-085 LISBOA
- Tel.: 21 3907373 — Fax: 21 3978754

- E-mail: mail@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Joaquim Maria Calado Marques

- Cartorio: Av. Alvares Cabral, 47 - R/C - 1250-015 LISBOA
- Tel.: 21 381 46 40 — Fax: 21 381 46 41

- E-mail: jcaladomarques@esc-advogados.pt

José Antonio dos Reis Martinez

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 30 —1° — 1200-484 LISBOA
- Tel.: 21 3473860 — Fax: 21 3473548

- E-mail: jamartinez.advogados@esc-advogados.com

Ana Teresa Pulido

- Cartorio: R. Braamcamp, 90 -3° — 1250-052 LISBOA
- Tel.: 936792055

- E-mail: anateresa.pulido@nga.pt

- Web:www.nga.pt

Vera Aradjo Arnaut

- Cartério: Av. Eng Duarte Pacheco, Torre 2, 9.° - Sala 3. — 1070 — 102 LISBOA
- Tel.: 21 384 01 97/8 — Fax: 21 384 01 99

- E-mail: vera.araujo@notarios.pt

Luisa Guerreiro

- Cartorio: Rua Raul Proenca, 3 - 2820-478 CHARNECA DA CAPARICA
- Tel: 21 821 23 47

- E-mail: luisague@netcabo.pt

- Web: www.lguerreiro.com


mailto:anateresa.pulido@nga.pt
http://www.nga.pt/
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Olga Maria Rocha da Cruz Landim

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA

- Tel.: 21 3815050 e 21 3815054 — Fax: 21 3831150 e 21 3813393
- E-mail: info@clarkemodet.com.pt

Paulo Pelayo de Sousa

- Cartorio: Rua de S& da Bandeira, 706 — 2.°. Esq.° — 4000-432 PORTO
- Tel.: 22 2046120 — Fax: 22 2080728

- E-mail: geral@arlindodesousa.pt

Pedro Pelayo de Sousa

- Cartério: Rua de Sa da Bandeira, 706 — 2°. Esg. — 4000-432 PORTO
- Tel.: 22 2046120 — Fax: 22 2080728

- E-mail: geral@arlindodesousa.pt

- Web: www.arlindodesousa.pt

Pedro Manuel Branco da Cruz

- Cartério: Av. Dugue de Loulé, 1 — 7° Esq. — 1050-085 LISBOA
- Tel.: 21 3535233 — Fax: 21 3535259

- E-mail: lex@cruzadvogados.com

Vitor Luis Ribeiro Cardoso

- Cart6rio: Rua Jaime Cortesdo, n° 62 - 2910-538 SETUBAL
- Tel.: 265 233 158 - TLM: 937250536 - Fax: 265 233 158

- E-mail: marcasepatentes@ribeirocardoso.com

Abel Dério Pinto de Oliveira

- Cartério: Rua Nossa Senhora de Fatima, 419 - 3° - Frente - 4050-428 PORTO
- Tel.: 22 600 80 94 e 22 016 02 04 — Fax: 22 600 80 95

- E-mail: geral@ampporto.com

Alexandra Costa Paix&o

- Cartorio: Av. Antonio Augusto de Aguiar, n® 148, 4C e 5C - 1050-021 LISBOA
- Telemdvel: 919830742

- E-mail: fastfiling@fast-filing.com

Ana Béarbara Emauz de Melo Portugal de Sampaio
- Cartorio: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA

- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: ana.sampaio@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Ana Maria Gongalves Fidalgo

- Cartorio: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 21 3815050 — Fax: 21 3831150

- E-mail: afidalgo@clarkemodet.com.pt

Anabela Teixeira de Carvalho

- Cartério: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002, PORTO
- Tel.; 220028916 - Fax: 225322066

- E-mail: anabela.carvalho@patents.pt

- Web: http://patentree.eu/
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Anténio Jorge Mateus Andrade

- Cartério: Av. Infante D. Henrique, 26 - 1149-096 LISBOA
- Tel.: 21 7231800 - Fax: 21 7231899

- E-mail: antonio.andrade@abreuadvogados.com

- Web: www.abreuadvogados.com

Bruno Braga da Cruz

- Cartério: Rua Castilho, 67, 1° 1250-068 LISBOA

- Tel.: (+351) 213 849441 - Fax: (+351) 213 849449
- E-mail: brunobragadacruz-127791@adv.oa.pt

- Web: https://www.glawyers.eu/

Carla Maria Santos Pinheiro

- Cartorio: Edificio Oceanus - Avenida da Boavista, 3265 - 3° andar, Escr. 3.4 —4100-137 PORTO
- Tel.: 22 5323340 — Fax: 22 5323349

- E-mail: cpinheiro@clarkemodet.com.pt

Claudia Pimenta Monteiro de Medina Barbosa Xara-Brasil Nogueira

- Cartério: Av. Maria Helena Vieira da Silva, 40, 1° Dto.— 1750-184 LISBOA
-Tm.: 96 297 25 10

- E-mail: cxarabrasil@gmail.com

Cristina Anténia de Almeida Carvalho

- Cartorio: Rua Castilho, 167, n° 2 - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 217 80 19 63

- E-mail: cac@sgcr.pt

Filipe Teixeira Baptista

- Cartério: Edificio Heron Castilho - Rua Braamcamp, 40 — 5 E - 1250-050 LISBOA
- Tel.: 211 914 169 - Fax: 211 914 166

- E-mail: filipe.baptista@bma.com.pt

- Web: www.bma.com.pt

Goncalo de Melo Portugal Saluce de Sampaio

- Cartério: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: goncalo.sampaio@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Gongalo Maria Cabral da Cunha Ferreira

- Cartorio: Av. Duarte Pacheco, 37 R/C Dt° — 2780-216 OEIRAS
- Tel.: 916093424

- E-mail: goncalo@cfadvogados.com

Gongalo Santos da Cunha de Paiva e Sousa

- Cartério: Rua dos Bacalhoeiros, 4 — 1100-070 LISBOA
- Tel.: 218 823 990- Fax: 218 823 997

- E-mail: goncalo.sousa@gastao.eu

- Web: www.gastao.eu
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Inés de Carvalho Sim®es

- Cartério: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: inessimoes@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Jodo M. Pimenta

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: joaopimenta@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Jodo Sardinha

- Cartorio: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: joaosardinha@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Jodo Paulo Sena Mioludo

- Cartorio: Rua Com Francisco Manuel de Melo, 21 - 1070-085 LISBOA
- Tel.: 963075786

- E-mail: joao.mioludo@srslegal.pt

Luis Gongalo Moura Cavaleiro de Ferreira

- Cartorio: Av. Alvares Cabral, 47, 1° — 1250-015 LISBOA
- Tel.: 213 806 530 — Fax: 213 806 531

- E-mail: cavaleiro.ferreira@leonelalves.com

Marco Alexandre Gomes da Silva Pires de Sousa

- Cartério: Rua Quinta do Monte, 96 - 1° Dt° - 4805-151 CALDAS DAS TAIPAS
- Tel. 936954610 — Fax: 253471946

- E-mail: marcopires.sousa-9680p@adv.oa.pt

Maria do Carmo Ferreira Fernandes Simdes

- Cartério: Av. Duque de Avila, 66, 7° - 1050 - 083 LISBOA
- Tel.: 21 3876961 — Fax: 21 3877596

- E-mail: furtado@furtado.pt

Maria Manuel Ramos Lucas

- Cartorio: Praca de Portugal n°. 7C - 1°D - 2910-640 SETUBAL
- Tel.: 265 228685 — Fax: 265 228637

- E-mail: mmlucas@marquesmarcas.com

Maria Teresa Delgado

- Cartério: Lagoas Park - Edificio 7, 1° Piso — 2740-244 PORTO SALVO
- Tel.: 21 1224726

- E-mail: tdelgado@herrero.pt

Miguel Adolfo Coelho Quintans

- Cartorio: Rua Sousa Martins, 10 — 1050-218 LISBOA
- Tel.: 21 0958109 — Fax: 21 0958155

- E-mail: miguel.quintans@cms-rpa.com

- Web: www.rpa.pt
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Ricardo Souto Soares Henriques

- Cartério: Av. Infante D. Henrique, 26 — 1149-096 LISBOA
- Tel.: 21 7231800 — Fax: 21 7231899

- E-mail: ricardo.henriques@abreuadvogados.com

- Web: www.abreuadvogados.com

Teresa Colaco Dias

- Cartorio: Av. Duque de Avila, 66, 7°- 1050-083 LISBOA
- Telef.: 351 21 387 69 61 - Fax: 351 21 387 75 96

- E-mail: teresa.dias@furtado.pt

- Web: www.furtado.pt

Teresa Maria Ferreira Pereira da Silva Garcia

- Cartério: R. Soldados da India, 72 — 1400-340 LISBOA
- Tel.: 21 3017086

- E-mail: garcia.teresa@netcabo.pt

Paulo Jorge Monteverde Plantier Saraiva Maia

- Cartério: Edificio Heron Castilho, Rua Braamcamp, 40 — 5E - 1250-050 LISBOA
- Tel.: 213 806 530 - Fax: 213 806 531

- E-mail: paulo.monteverde@bma.com.pt

- Web: www.bma.com.pt

Agueda Silva N
- Cartério: Rua 4 de Outubro, 821 - 4810-485 GUIMARAES
- E-mail: aguedasilva@gmail.com

Ana Bela Ferreira

- Cartério: Rua Castilho, 167 - 2° - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 217801963 — Fax: 217975813

- E-mail: sgcr@sgcer.pt

- Web: www.sgcr.pt

Margarida Martinho do Roséario

- Cartério: Rua dos Bacalhoeiros, 4 - 1100-070 LISBOA
- Tel.: 218823990 — Fax: 218823997

- E-mail: gcf@gastao.eu

- www.gastao.eu

Ana Rita Vilhena

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: anaritavilhena@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Anténio Trigueiros de Aragao

- Cartorio: Rua Dom Francisco Manuel de Melo, n° 15 - 3°, 1070-085 LISBOA
- Tel.: 213907373 — Fax: 213978754

- E-mail: mail@rcf.pt

Carmina Cardoso

- Cartorio: Largo de S&o Carlos, 3 - 1200-410 LISBOA
- Tel.: 213583620 — Fax: 213159434

- E-mail: c.cardoso-183171@adv.oa.pt.
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Elsa Guilherme

- Cartério: Rua Castilho, 167, 2°- 1070-050 LISBOA
- Tel.: +351 217801963

- E-mail: ebg@sgcr.pt

Filipe Pedro
- Cartorio: Rua Varela Silva, 3 - 2° Dto. - 2730-233 BARCARENA
- E-mail: filipedro@netcabo.pt

Francisca Ferreira Pinto

- Cartério: Av. da Republica, 25 - 1° - 1050-186 LISBOA

- Tel.: 213821200 — Fax: 213877109

- E-mail: francisca.ferreira.pinto@garrigues.com / gcf@garrigues.com

Hugo Monteiro de Queirds

- Cartério: Av. Fontes Pereira de Melo, 43 - 1050-119 LISBOA
- Tel.: +351 213 197 311 — TIm: +351 934 301 498

- E-mail: hugo.monteiroqueiros@plmj.pt

- Web: www.plmj.com

Isabel Bairrao

- Cartério: Avenida da Republica, 25 - 1° - 1050-196 LISBOA
- Tel.: 213800910 — Fax: 213877109

- E-mail: isabel.bairrao@garrigues.com

Joana da Mata

- Cartério: Rua Bernardo Lima, 3 - 1150-074 LISBOA
- Tel.: 213566400 — Fax: 213566488

- E-mail: joanamata@rsa-advogados.pt

Jodo Jorge

- Cartorio: Rua Dom Francisco Manuel de Melo, n° 15 - 3°, 1070-085 LISBOA
- Tel.: 213907373 — Fax: 213978754

- E-mail: mail@rcf.pt

Jodo Pedro Fazendeiro

- Cartério: Av. Conselheiro Fernando de Sousa, n® 19, 5° - 1070-072 LISBOA
- Tel.: 216083894

- E-mail: legal@protectidea.pt

Jorge Faustino

- Cartério: Rua Dom Francisco Manuel de Melo, n° 15 - 3°, 1070-085 LISBOA
- Tel.: 213907373 — Fax: 213978754

- E-mail: mail@rcf.pt

José de Novaes e Ataide

- Cartorio: Av. Dugue D'Avila, 32 - 1° - 1000-141 LISBOA
- Tel.: 213547763 — Fax: 213560486

- E-mail: geral@fdenovaes.com

Lidia Neves

- Cartorio: Av. Engenheiro Duarte Pacheco, 7, r/c - 1070-100 LISBOA
- Tel.: 21 78148 00 — Fax: 21 781 48 02

- E-mail: lidia.neves@mirandalawfirm.com
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Lourenco de Sampaio

- Cartoério: Rua do Salitre, 195 - 1269-063 LISBOA
- Tel.: 213841300 — Fax: 213875775

- E-mail: lourenco.sampaio@jedc.pt

Luis Humberto Ferreira

- Cartorio: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002, PORTO
- Tel.: 220028916 - Fax: 225322066

- E-mail: luis.ferreira@patents.pt

- Web: http://patentree.eu/

Joana Fialho Pinto

- Cart6rio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 213241530 — Fax: 213422446

- E-mail: JoanaFPinto@agcunhaferreira.pt

Maria Cruz Garcia

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50, 3° Andar — 1000-093 LISBOA
- Tel.: 91 145 26 59

- E-mail: mcruzgarcia@clarkemodet.com.pt

- Web: www.clarkemodet.com

Mario Castro Marques

- Cartorio: Rua Anténio Cardoso, 235, 6° Drt Frt, 4150-081 PORTO
- Tel.: 91 9107557

- E-mail: mariocastromarques@gmail.com

Marisa Coimbra

- Cartério: Rua Dom Francisco Manuel de Melo 21, 1070-085 LISBOA
- Tel.:; 21 313 2000 — Fax: 21 313 2001

- E-mail: mail@rcf.pt

- Web: www.srslegal.pt/pt/

Nuno Lourencgo

- Cartério: Lusoworld Il A25. Rua Pé de Mouro 2710-144 SINTRA
- Tel.: 21 1395721 — Fax: 21 1946681

- E-mail: nuno.lourenco@today.patents.com

- Web: www.todaypatents.com

Rodolfo Condessa

- Cartorio: Rua Cidade de Rabat, 31 - 8° Esq. - 1500-159 LISBOA
- Tel.: 966712005

- E-mail: rodolfo.condessa@gmail.com

Rui Duarte Catana

- Cartério: Av. Marqués de Tomar, 44 - 6° - 1069-229 LISBOA
- Tel.: 217613490 — Fax: 217613499

- E-mail: rui.catana@aduarteassoc.com

- Web: www.aduarteassoc.com

Rui Moreira de Resende

- Cartério: Rua Bernardo Lima, 3 - 1150-074 LISBOA
- Tel.: 213566400 — Fax: 213566488

- E-mail: ruiresende@rsa-advogados.pt
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Sandra Martins Pinto
- Cartério: Praca General Humberto Delgado, n.° 267, 4° Andar, Salas 5, 4000-288 PORTO
- E-mail: sandramartinspinto@gmail.com

Teresa Luisa Catarino Fernandes Gingeira Martins

- Cartorio: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002, PORTO
- Tel.: 220028916 - Fax: 225322066

- E-mail: teresa.martins@patents.pt

- Web: http://patentree.eu/

Vasco Stillwell D'Andrade

- Cartério: Rua Castilho, 165 - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 213817400 — Fax: 213826629

- E-mail: vsandrade@mlgts.pt

Vera Correia Alves

- Cartorio: Rua do Carmo, n.° 11, 2°, sala 11, 4700-309 BRAGA
-TIm: 919285011

- E-mail: valves@sablegal.pt

Ana Sofia Dinis Chaves

- Cartério:Rua Luis Gonzaga, Edificio Phoenix Garden, 7° andar H, MACAU
- Tel.:00853 66591201

- E-mail: chaves.anasofia@gmail.com

Alia Mohamade Amada
- Cartorio: Rua Visconde de Santarém, n.° 75B, 1000 - 286 LISBOA
- E-mail: alia.amada-36074l@adv-est.oa.pt

Rita Milhdes

- Cartorio: Zona Industrial Sapec Bay, Av do Rio Tejo, Lote 4 - 2910-440 SETUBAL
- Tel.: 265721099

- E-mail: ritamilhoes-21212l@adv.oa.pt

Daniel Reis Nobre

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Tiago Reis Nobre

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

David Cardoso

- Cartério: Avenida Defensores de Chaves, 36, 1.° Direito, 1000-119 LISBOA
- Tel.: 218758322 — Fax: 255134816

- E-mail: dc@legalwest.eu
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Agata Pinho

- Cartério: Av. Sidonio Pais, n.° 379, Piso 1, sala 1.14, Ed. HOECHST - 4100-486 BOAVISTA, PORTO
- Tel.: 220167495 — Fax: 226092487

- E-mail: agatapinho@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Ana Eugénio
- Cartorio: Rua Antonio Enes 18-3D - 1050-025 LISBOA
- E-mail: aeugenio.ana@gmail.com

Ana M. Sebastido

- Cartério: Rua Vitor Cordon , 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: anamsebastiao@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Catia Ribeiro

- Cartorio: Praca de Portugal n°. 7C - 1°D - 2910-640 SETUBAL
- Tel.: 265 228 685 - Fax: 265 228 637

- E-mail: catia@marquesmarcas.com

- Web: www.marquesmarcas.com

Joana Dez-Réis Grilo

- Cartorio: Rua de Campolide n.° 164 D, 1070-029 LISBOA
- Tel.: 934954388

- E-mail: joana.grilo@protectdata.pt

Luis Caixinhas

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes - 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Ricardo Abrantes

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 213815050 - Fax: 212831150

- E-mail: rabrantes@clarkemodet.com.pt

Patricia Marques

- Cartorio: Associacdo Empresarial da Regido de Leiria, Av. Bernardo Pimenta, sala 9, 2404-010 LEIRIA
- Tel.: 916810463 / 244024415

- E-mail: patriciamarques@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Marcia Martinho da Rosa
- Cartério: R. Dom Francisco Manuel de Melo,
15, 3° Andar, 1070-085 LISBOA
- Tel.: (+351) 210 545 500 - Fax: (+351) 213 978 754
- E-mail: marcia.rosa@rcf.pt

Madalena Barradas

- Cartorio: Lagoas Park - Edificio 7, 1° Piso 2740-244 PORTO SALVO
- Tel.: 21 1224726

- E-mail: mbarradas@herrero.pt



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2022/02/24

134 de 142

Luis Teixeira
- Cartorio: Rua Publia Horténsia de Castro, n® 1, 2° A - 1500-518 LISBOA
- E-mail: teixeira.luismanuel@gmail.com

Manuel Cunha Ferreira

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel.: 213241530 - Fax: 213476656 / 213422446

- E-mail: manuel.cunhaferreira@agcunhaferreira.pt

Ana Fazendeiro

- Cartério: Av. das Forcas Armadas, n® 125 - 12° - 1600-079 LISBOA
- Tel.: 217231800 - Fax: 217231899

- E-mail: ana.fazendeiro@abreuadvogados.com

Vitor Palmela Fidalgo

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: vfidalgo@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Sérgio Coimbra Henriques

- Cartorio: Av de Berna, 30 - 3° A, 1050-148 LISBOA
- Tel.: 211 64 99 99

- E-mail: sergiocoimbrahenriques@gmail.com

Filipa Lopes Galvao
- Cartério: Rua Professor Simdes Raposo, n° 5, 4° B - 1600-660 LISBOA
- E-mail: filipa.galvao@eyesee.pt

Jorge Manuel Vaz Machado

- Cartério: Mouzinho de Albuquergue n°113, 5° Andar 4100-359PORTO
- Tel.: 912325395

- E-mail: jmachado@inventa.com

Vera Albino

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Maria Jodo Pereira

- Cartério: Rua Teixeira de Pascoais n.° 161, 5.° DT.°- 4800-073 GUIMARAES
- Tel.: 910198735

- E-mail: mariabaltarpereira@gmail.com

Mario Marques

- Cartorio: Avenida 5 de Outubro, n° 10 - 1° - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 216081027

- E-mail: mmarques@level-up.pt
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Isaura Monteiro

- Cartério: Rua do Centro Comunitario, Lote 96, n° 8 - 8135-154 ALMANCIL
- Tel.: 933462947

- E-mail: isaura.monteiro@gmail.com

Ana Rita Remigio

- Cartorio: Edificio Net, Rua de Salazares 842 - 4149-002 PORTO
- Tel.: 225322064 - Fax: 225322066

- E-mail: ana.remigio@patents.pt

- Web: www.patents.pt

Daniela Dinis

- Cartorio: Rua da Fé n.° 10 Casal do Rato 1675-313 PONTINHA
- Tel.: 961294016

- E-mail: danielamdinis-45642l@adv.oa.pt

Luis Pinto Monteiro

- Cartério: Av. da Liberdade, 224 - 1250-148 LISBOA
- Tel.: 213197300 - Fax: 213197319

- E-mail: luis.pintomonteiro@plmj.pt

Claudia Freixinho Serrano

- Cartorio: Rua Vitor Cordon , 10-A - 1249-103 LISBOA
- Tel.: 213475020 - Fax: 213421885

- E-mail: claudiaserrano@jpcruz.pt

David Marques
- Cartorio: Avenida Cova dos Vidros, Lote 2570 - 2975-333 QUINTA DO CONDE
- E-mail: davidmtfmarques@gmail.com

Filipe Funenga

- Cartério: Vagsgaten, 43, 4306 SANDNES NO
- Tel.: (+47) 908 77 808

- E-mail: filipe.funenga@patent.no

Inés Monteiro Alves

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: ialves@inventa.com

Mariana Bernardino Ferreira

- Cartorio: Av. Alvares Cabral, 47 - 1.° - 1250-015 LISBOA
- Tel.: 213806530 - Fax: 213806531

- E-mail: mariana.ferreira@bma.com.pt

- Web: www.bma.pt

Patricia Lima
- Cartorio: Instituto Superior Técnico, Avenida Rovisco Pais - 1049-001 LISBOA
- E-mail: patriciamlima@hotmail.com

Rita Mendonca

- Cartorio: Rua Castilho, 167, 2° - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 217 801 963 — Fax: 217 975 813

- E-mail: sgcr@sgcer.pt

- Web: www.sgcr.pt
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Rui do Nascimento Gomes

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A - 1249-103 LISBOA
- Tel.: 213475020 - Fax: 213421885

- E-mail: ruigomes@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.p

Vasco Rosa Dias

- Cartério: Est. Beiran® 176, 5° A - 3030-173 COIMBRA
- Tel.: 963312134

- E-mail: vasco.rosa.dias@gmail.com

Joana Piriquito Santos

- Cartorio: Rua D. Luis I, n.° 28 1200-151 LISBOA
- Tel.: 213113400 - Fax: 213113406

- E-mail: jes@vda.pt

S6nia Mota Maia

- Cartorio: Alameda da Quinta de Sto. Antonio, n° 1 - Nicleo 1 - 2° E - 1600-675 LISBOA
- Tel.: 217160190 - Fax: 213244665

- E-mail: info@ip-smm.com

Pedro Bacelar

- Cartério; Estrada da Chainha, Lote 6, N°163 R/C - 7005-198 EVORA
- Tel: 266040468 e 919654760 - Fax: 266040948

- E-mail: pedro.espanca@gmail.com

Miguel Antunes de Resende

- Cartorio: Avenida de So Pedro n® 31 Monte Estoril - 2765-446 ESTORIL
- Tel: 910583778

- E-mail: miguelantunesderesende@gmail.com

Luis Sommer Ribeiro

- Cartorio: Rua poeta Bocage n.° 2, piso 1, escritério E, 1600-233 LISBOA
- Tel: 217528104

- E-mail: luis.ribeiro@saveas.pt

Joéo Pereira Cabral

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagdes - 1990-207 LISBOA
- Tel: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: jcabral@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Jo&o Francisco S&

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagdes - 1990-207 LISBOA
- Tel: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: jfsa@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Sousa Ribeiro

- Cartério: Av. Alvares Cabral, n.° 47, 1.° andar - 1250-015 LISBOA
- Tel: 213806530 - Fax: 213806531

- E-mail: sousaribeiro-46899p@adv.oa.pt
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Evangelino Marques Ribeiro

- Cartorio: Praga de Portugal n°. 7C - 1°D - 2910-640 SETUBAL
- Tel: 265228685 e 932573091 - Fax: 265228637

- E-mail: marquesribeiro@marquesmarcas.com

- Web: www.marquesmarcas.com

Diogo Xavier Santos

- Cartério: Rua Castilho, 167, 2° Andar - 1070-050 LISBOA
- Tel: 217801963 e 912628247 - Fax: 217975813

- E-mail: dxs@sgcr.pt

- Web: www.sgcr.pt

Saulo Chanoca

- Cartorio: Rua Artilharia Um, n® 51, Pateo Bagatela, Edificio 1, 4° Andar - 1250-137 LISBOA
- Tel: 211554330 e 935274353

- E-mail: schanoca@bas.pt

Ligia Gata

- Cartério: Av. Dr. Mario Moutinho, Lt 1519, 7° Esq. - 1400-136 LISBOA
- Tel: 213011684

- E-mail: ligiagataO07 @gmail.com

- Web: www.megaingenium.eu

Manuel Bastos Moniz Pereira

- Cartério: Rua dos Bacalhoeiros 4, 1100-070 LISBOA
- Tel: 218823990 - Fax: 218823997

- E-mail: manuel.pereira@gastao.eu

- Web: www.gastao.eu

Ana Neves

- Cartdrio: Rua Dr. Bernardino Machado, n° 30A, Vale Milhagos, 2855-437 CORROIOS
- Tel: 936256546

- E-mail: anaisabelneves@gmail.com

Ana Placido Martins

- Cartério: Rua Feliciano de Castilho, 92, 4150-PORTO
- Tel: 226097509

- E-mail: anaplacidomartins-211561@adv.oa.pt

André Sarmento

- Cartorio: Rua Damido de Gois, n° 56, 4° Andar, apt. 43, 4050-221 PORTO
- Tel: 223 751 032

- E-mail: andrevsarmento@gmail.com

Miguel Vaz Serra

- Cartorio: Av. José Gomes Ferreira, 15 — 3°L, 1495-139 ALGES
- Tel: 917169727- Fax: 213422446

- E-mail: miguel.vazserra@agcunhaferreira.pt

Leila Teixeira

- Cartério: Rua 19, 231, 1° Andar, 4500-256 ESPINHO
- Tel: 935254856

- E-mail: leilateixeiraa@gmail.com


http://www.megaingenium.eu/

BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2022/02/24

138 de 142

Cristina de Castro

- Cartério: Rua Antonio Sérgio, 49 - 3° Esq. - 6300-665 GUARDA
- Tel: 965028903

- E-mail: cristinacastro@ipg.pt

Mariana Belo de Oliveira

- Cartério: Rua Domingos Ferreira Pinto Basto, n® 45, 3830 -176 ILHAVO - AVEIRO
- Tel: 914913442

- E-mail: marianabelooliveira@gmail.com

Natacha Batista

- Cartorio: Rua 9 de Margo, n® 63, Cajados - 2965-505 AGUAS DE MOURA
- Tel: 916187637

- E-mail: anatachabatista@gmail.com

Raquel Antunes

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 10A — 1249 -103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020

- E-mail: raquelantunes@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Sofia Rebelo Ladeira

- Cartorio: Rua Ana de Castro Oso6rio, n° 4 - 5° B— 1500-039 LISBOA
- Tel.: 969267585

- E-mail: ladeira.sofia@gmail.com

Adriana Esteves

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°andar — 1000-093 LISBOA
- Tel.: 213815050 — Fax: 212831150

- E-mail: aesteves@clarkemodet.com.pt

Claudia Tomas Pedro

- Cartorio: Avenida Duque de Avila, n.° 46, 6.°— 1050-083 LISBOA
- Tel.: 213408600 TIm: 966478360

- E-mail: cpedro@ga-p.com

Diana Pereira

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nacdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213150970/1 — Fax: 213531352

- E-mail: dpereira@inventa.com

Inés Sequeira

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nacdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 918860596

- E-mail: isequeira@inventa.com

Joel David Rodrigues

- Cartorio: Rua Escola do Futebol, n.° 11, 1.° dto. — 8700-258 OLHAO
- Tel.: 961 108 500

- E-mail: jdcruzrodrigues@gmail.com
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Inés Guerra

- Cartério: Rua Castilho, 167 - 2°— 1070-050 LISBOA
- Tel.: 217801963 - Fax: 217975813

- E-mail: sgcr@sgcer.pt

-Web: www.sgcr.pt

Luisa Azevedo Soares Rodrigues

- Cartério: Rua Anténio da Silveira, 131—- 2765-300 ESTORIL
- Tel.: 914431158

- E-mail: marialuisa.rodrigues@gmail.com

Marina Ciriani

- Cartorio: Estrada Pago do Lumiar, Campus do Lumiar 1649-038 LISBOA
- Tel.: 935933071

- E-mail: ciriani.marinar@gmail.com

Miguel Bibe

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das NagGes— 1990-207 LISBOA
- Tel.: 918759849

- E-mail: mbibe@inventa.com

Tiago Andrade

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1200-442 LISBOA
- Tel.: 213475020

- E-mail: tiagoandrade@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Claudia Alexandra Maia do Couto

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3° andar - 1000-093 LISBOA
- Tel: 213 815 050

- E-mail: ccouto@clarkemodet.com

Cristina Maria Sanches Simdes de Faria

- Cartério: Rua Anténio Livramento, n.°3, -5°C 1600-371 LISBOA
- Tel: 960290166

- E-mail: csdefaria@gmail.com

Diogo de Almeida Antunes

- Cartorio: Alameda dos Oceanos 41 K 21-1991-207 LISBOA
- Tel. 21 3150970 — TIm: 925835323

- E-mail: dantunes@inventa.com

Dulce de Fatima Varandas de Almeida Andrade

- Cartorio: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002, PORTO
- Tel.: 220028916 - Fax: 225322066

- E-mail: dulce.varandas@patents.pt

- Web: http://patentree.eu/

Filipa Jodo da Gama Franco Marques Pereira

- Cartorio: Rua Victor Cordon, n.° 10 - A - 1249-103 LISBOA
- TIm.: 910075582

- E-mail: filipapereira@jpcruz.pt
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Inés Duarte Tavares

- Cartério: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes - 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: itavares@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Joana Alves Coelho

- Cartério: Praca General Humberto Delgado, 267 - 3° salas 1 e 2 - 4000-288 PORTO
- Tel.: 222012603 - Fax: 222012605

- E-mail: jac@sgcr.pt

-Web: www.sgcr.pt

Miguel Filipe Duarte

- Cartorio: Av. Casal Ribeiro, 50 — 3° andar, 1000-093 LISBOA
- Tel.: +351 213815050

- E-mail: mduarte@clarkemodet.com.pt

Vera Lucia Faria Viola Gongalves

- Cartério: Rua Dr. Herminio Laborinho, n°® 13 - 2500-214 CALDAS DA RAINHA
- Tel.: 914287287

- E-mail: vera.viola.goncalves@gmail.com

Diogo Frada Almeida

- Cartorio: Rua Castilho n.° 50 - 1250-071 LISBOA
- Tel.: 210958100 / 916258249 - Fax: 210958155

- E-mail: diogosoaresdealmeida@gmail.com

Joana Eugénio

- Cartério: Av. Sidonio Pais 379, Ed. Hoechst, Sala 1.14 - 4100-468 PORTO
- Tel.: 220167495 / 917814970

- E-mail: joanaeugenio@jpcruz.pt

Julia Alves Coutinho

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K, 21 - Parque das Nages - 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213150970

- E-mail: jcoutinho@inventa.pt

Maria Jodo Carapinha

- Cartério: Largo Samwell Dinis, n.° 3 - 2.° Dto.- 2820-491 ALMADA
- Tel.: 926224774

- E-mail: mariajoaocarapinha@gmail.com

Margarida Rossi

- Cartorio: Rua Infante D. Henrique 34 - 4780-482 SANTO TIRSO
- Tel.: 919455946

- E-mail: margarida.rossi@gmail.com

Miguel Maia

- Cartorio: Rua do Monte, n.° 112 - 4480-480 TOUGUES - VILA DO CONDE
- Tel.: 913434361

- E-mail: miguelmaia2@gmail.com
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Pedro Rebelo Tavares

- Cartério: Rua Nossa Senhora de Fatima, 177, Piso 7 - 4050-427 PORTO
- Tel.: 223715485 / 916589604 - Fax: 223723285

- E-mail: pedro.tavares@pra.pt

Silvia Vieira

- Cartério: Edificio Net - Rua de Salazares, n.° 842 - 4149-002 PORTO
- Tel.: 220028916 - Fax: 225322066

- E-mail: silvia.vieira@patents.pt

Vitor Sérgio Moreira

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K, 21 - Parque das Nacdes - 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: vmoreira@inventa.com
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PROCURADORES AUTORIZADOS

(Os Procuradores Autorizados sdo pessoas singulares que, ndo sendo Agentes Oficiais da
Propriedade Industrial, podem praticar actos e termos do processo, juntando, para o efeito,
procuracdo simples e com poderes especiais para cada processo)

Artur Almeida Pinto Furtado da Luz

- Cartorio: Rua da Madalena, 214 — 4° — 1100-325 LISBOA
- Tel.: 21 8870657 — Fax: 21 8879714

- E-mail: abpatentiena@mail.telepac.pt

Carlos Antdnio dos Santos Rodrigues

- Cartério: Rua da Madalena, 214 — 4° — 1100-325 LISBOA
- Tel.: 21 8870657 — Fax: 21 8879714

- E-mail: abpatentiena@mail.telepac.pt

Ruy Pelayo de Sousa

- Cartorio: Rua de Sa da Bandeira, 706 — 6° Dt°. — 4000-432 PORTO
- Tel.: 22 2046120 (3 linhas) — Fax: 22 2080728

- E-mail: geral@arlindodesousa.pt

Carmen Ferreira Furtado da Luz de Oliveira e Silva

- Cartério: Rua Sousa Martins, N.° 10 - 7° — 1050-218 LISBOA
- Tel.: 21 3876961 — Fax: 21 3877596

- E-mail: furtado.marcas@netcabo.pt

Luis Reinaldo de Oliveira e Silva

- Cartorio: Rua Maria Pia, 20 - 3° Dto. — 1350-208 LISBOA
- Tel.: 21 3951814 — Fax: 21 3951842

- E-mail: publimarca@iol.pt

Carlos Eugénio Reis Nobre
- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352
- E-mail: portugal@inventa.com
- Web: www.inventa.pt

Maria Margarida Gomes Sanches Nunes

- Cartoério: Av. Antonio José Gomes, 60 - B - 1° E, Apartado 175 — 2801-902 ALMADA
- Tel.: 21 2744129 e 21 2768069 — Fax: 21 2740012

- E-mail: guimarque@guimarque.pt

José Roger Pimenta Rodrigues
- Cartorio: Praca Francisco Sa Carneiro, 3 — 4° - Apartado 2874 — 1000-159 LISBOA CODEX
- Tel. 21 8461705 — Fax 21 8478686
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