. .
"]p | nstituzo nacional
wnnin d3 propriedade industrial

b 7~ = _-:;.M‘;m S -
< ‘;“, DA rn{‘)ﬂmqmn ,\b
P "'":'- it —~ L k1[\1
-~ “’ v = E - N ..\\\
/ : 'ff""?? e

BOLETI M D,A PR
N° 2024/10/14 (199/2024)

F = o T TP PPPPP PRI 2
(70T [ o Lo =3P PO PPPPR PP 2
T RIBUN A LS L. oo oo oo oo oo e e e e e —————— 6

Decisdes judiciais relativas a processos de propriedade industrial..........ccccoveviiieiie e 6

Sentenca do Tribunal da Propriedade Intelectual — Juiz 3, proferida no processo de registo de marca nacional n.°
706500, julga recurso improcedente e mantém o despacho de concessdo proferido pelo INPI. O Acérdéo do
Tribunal da Relagdo de Lisboa — Seccéo da Propriedade Intelectual e da Concorréncia, Regulagéo e Superviséo,

julga improcedente o recurso e confirma a deCiSA0 FECOITIAA. ........cccueiviiieii i 6
PATENTES DE INVEN(;AO ................................................................................................................................................. 41
Pedidos - Proteccdo provisoria - Patente europeia - BBAA ...t 41
Patentes europeias vigentes emM POrtugal - FGAA...... ..ottt este e be e te e 42
Caducidades por falta de pagamento de taxa - Patente europeia - MIMA4A ... 43
Cessagdo de efeitos nacionais - Patente eUropeia - MZAA ..o 44
Averbamentos - PDIA, PD3A, PCLA, PC3A ...ttt et s s te e st e s s be e s be s abe e s sbeeebeeenbeas 45
Averbamentos - Patente europeia - PD1A, PD3A, PCLA, PC3A ..ottt sttt st aneas 46
DESISTENCIAS = FALA ..ottt ettt ettt e et e st e e s be e sbeeeteeaeeeabeebeeebeebe e beesbesseesbeesbeeabeenbeenbesabesbsesbeesbaesteeseeas 47
REGISTO NACIONAL DE MAR C A S ..o ettt ettt ettt et e e e et e et e e e e e et et e aaee et estaa e e eaeesesann s eeeeeestssanaaaeeeeessnnnnnaes 48
=0 [0 (o1 OO ERER PR OUT P TOPRPPRPRRPRRON 48
CONCESSOES ....evvetieiteeiteeite et et e et e etteebeeebe e beesteeteesbeesbeeebeeabeeaseeaseebs e beeabeesbeesbe et sesheesbeeabeeabeenteeabeeasesbe e beesbeesbesseesteeaaeesreentas 76
V10T T R o Jo] gl o (=] o o= WO PR 80
[T U7 L TP PURTR 81
RENMOVAGDOES ...ttt h bttt bbbt b e h e s e e e bt A b e e b £ e h £ 2R b oAb e e E e b e E e eb £ e b e e Rt e R b e eb e eb e e bt e bt eb e eR b e b e eb bbb e enes 83
Caducidades por falta de Pagamento 08 TAXA ........cueieeiuieiii ittt e st e e e e e be s e e sreesneesaeenas 84
F NV o T= g 0T (0SSP SRR 85
=] AU = TSROSO 87
L0 UL o3 (0L T PP UPR R 88
REGISTO INTERNACIONAL DE MAR CAS ..ottt ettt e et s e e e e ettt e e e e e et e te i r e e e e e eeesbneeeeaeenannnneeas 89
d=To [0 [0 1SS USSR 89
LOT0] o1 =TSt RSP 90
001 Y LSS 91
REGISTO DE NOMES DE ESTABELECIMENTO ... .cutitiiititietieiete st stesie e seest et stestesseesaesaassessessessessessessaansessessessessessassens 92
AVETDAMENTOS. ...ttt ettt ettt te e te e ete et e eteeebeeebe e beeabeesaeeteesteesbeeabeesbeeabeeaseebseebe e beesbeesbeeseesseesaseabeeabeenbeenbeenrensseses 92
REGISTO DE LOGOTIPOS ....eiiiiiieiiiii et e e e ettt ie e e e e et e et s e e e e e e e et e e e e e e e e et aa e aeeeeeessaa e eeeeesessaaneeeeeeesssnnnseeeeeensnnnaaeas 93
=0 [0 (oL OO RUROPETOUPORRPRRRRP 93
(0] 01Tt PSR 94
001 Y LSS 95
RENMOVAGOES ...ttt h ekttt bbbkt he e s e E b b e b e e s b oAb R AR R e b e e Rt e s bR e Rt b e Rt e R e Rt n e nn e n e n b 96
AVEIDAMENTOS. ......eiiviiite ettt ettt e ete e ete et e eteeebeeebe e beeabeestestaesteeabeesbeesbeeabeeaseebseebeebeebeesbeeseesaeesaseabeeabeenbeenbeenbensseses 97
AGENTES OFICIAIS DE PROPRIEDADE INDUSTRIAL ...cutiiiiiitesteittatteeetestestestessessassaessessessessessassesssessessessessessessesssssseses 98

PROCURADORES AUTORIZADOS ...ttt bbb e e e st sbne e 119



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2024/10/14 2de 119

Aviso

A matéria publicada no presente Boletim sio aplicaveis as disposi¢ées do Cédigo da Propriedade Industrial.

Cédigos

Cadigos das rubricas (St. 17 OMPI)
Lista dos Cddigos INID — Identificacdo
Titulos de propriedade industrial: Numeérica Internacional de Dados Bibliogréaficos

A — Patente de invencio. (Normas St. 9, St. 60, St. 80 OMPI)

K — Modelo de utilidade.
L — Modelo industrial.
Q — Desenho industrial.

Patentes, Modelos de Utilidade, Certificados
Complementares de Prote¢do, Desenhos ou Modelos:

Y — Desenho ou modelo. (11) Ndmero de pedido.

1 — Pedido ndo examinado. (19) Organismo emissor, pais.

3 — Pedido examinado sem pesquisa. (22) Data do pedido.

4 — Pedido examinado com pesquisa. (28) NUmero de objetos de um pedido mdltiplo.
(30) Data, pais e nimero de prioridade.

Publicacdo: (43) Data de publicacéo de pedido ndo examinado.

(44) Data de publicacéo de pedido examinado.
(51) Classificacao internacional:

A, U—Int.CL7;

L,Q,Y —LOC (8).

(54) Titulo em portugués.

BB — Publicacdo de pedidos e correspondente
disponibilizacdo dos documentos ao publico, para consulta
ou fornecimento de copias, a pedido.

Oposicao: (55) Reproducéo fotogréafica do desenho ou modelo.

CA — Fase de oposigéo. (57) Resumo e desenho da invengéo/descri¢éo do
desenho ou modelo.

Procedimento de concessdo: (71) Requerente, nacionalidade, profissdo, morada.

FA  Desistencias. (72) Inventor(es)/autor(es).

FC — Recusas.
FF — Concesséo provisoria.
FG — Concessdo; Registo; Estatuto legal; Licengas.

Marcas, Nomes e Insignias de Estabelecimento, Logétipos,
Denominacdes de Origem e Indicacdes Geogréficas,

GA — Transformacéo de pedido de titulo de Recompensas:

propriedade industrial. (210) Ndmero de pedido.

PC — Transmisséo. (220) Data do pedido.

PD — Mudangas de identidade/sede. (300) Data, pais e numero de prioridade.

QB — Licencas concedidas e registadas. (441) Data de publicagéo do pedido ndo examinado.
(442) Data de publicacéo do pedido examinado.

Corregdes; outros: (511) Lista de produtos ou servicos segundo a

Classificaco Internacional de Nice [NCL (8)].

(512) Classificagdo Nacional e/ou lista de produtos ou
Servigos.

(531) Descricdo dos elementos figurativos das marcas
segundo a Classifica¢do Internacional de Viena [CFE (5)].

HK — Retificagdes.
HZ — Requerimentos indeferidos.

Caducidade dos direitos de propriedade industrial:

MA — Rendncias. (540) Reproducdo do sinal.
MM — Caducidades. (550) Indicacéo do tipo de marca

(551) Indicacdo de que a marca é coletiva, de
Manutencéo dos direitos de propriedade industrial: certificagdo ou de associagéo.

(561) Transliteracdo da marca.

(566) Traducdo da marca ou das palavras nela contidas.

(591) InformacGes de cores reivindicadas.

(730) Nome do requerente, nacionalidade, profisséo,
RL — Despachos proferidos por sentenga alterando morada.

despacho anterior.

NF — RevalidacGes.

Outras decisoes:
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Outros codigos

MNA — Marca nacional.

MCA — Marca Coletiva.

MCC — Marca de Certificacdo ou de Garantia.
NOM — Nome de estabelecimento.

INS — Insignia de estabelecimento.

LOG — Logétipo.

DNO — Denominacédo de Origem Nacional.
DOl — Denominacado de Origem Internacional.
IGR — Indicacéo Geogréfica.

RCS — Recompensa.

Lista alfabética dos cédigos de paises,
organizaces intergovernamentais
e outras entidades
(Norma St. 3 OMPI)

AD — Andorra.

AE — Emirados Arabes Unidos.
AF — Afeganistdo.

AG — Antigua e Barbuda.

Al — Anguila.

AL — Albania.

AM — Arménia.

AN — Antilhas Holandesas.
AO — Angola.

AP — ARIPO — Organizacdo Regional Africana da
Propriedade Industrial.
AR — Argentina.

AT — Austria.
AU — Australia.
AW — Aruba.

AZ — Azerbaijdo.

BA — Bosnhia-Herzegovina.
BB — Barbados.

BD — Bangladesh.

BE — Bélgica.

BF — Burquina Faso.
BG — Bulgéria.

BH — Barém.

Bl — Burundi.

BJ — Benin.

BM — Bermudas.
BN — Brunei Darussalam.

BO — Bolivia.

BOIP — Office da Propriedade Intelectual do
Benelux.

BR — Brasil.

BS — Baamas.

BT — Butéo.

BV — llha Bouvet.

BW — Botswana.

BY — Bielo-RUssia.

BZ — Belize.

CA — Canada.

CD — Republica Democrética do Congo.
CF — Republica Centro-Africana.

CG — Congo.

CH — Suica.

Cl — Costa do Marfim.

CK — llhas Cook.

CL — Chile.

CM — Camardes.
CN — China.

CO — Coldmbia.
CR — Costa Rica.
CU — Cuba.

CV — Cabo Verde.
CY — Chipre.

CZ — Republica Checa.
DE — Alemanha.
DJ — Djibuti.

DK — Dinamarca.

DM — Dominica.

DO — Republica Dominicana.

DZ — Argélia.

EA — EAPO — Organizagdo Euro-Asidtica de
Patentes.

EC — Equador.
EE — Estonia.
EG — Egipto.

EH — Sara Ocidental.

EM — EUIPO — Instituto da Propriedade Intelectual
da Unido Europeia.

EP — IEP — Instituto Europeu de Patentes.

ER — Eritreia.

ES — Espanha.
ET — Etiopia.
FI — Finlandia.
FJ — Fiji.

FK — llhas Malvinas.

FO — llhas Faroé.

FR — Franga.

GA — Gabdo.

GB — Reino Unido.

GC — Instituto de Patentes do Conselho de
Cooperagao dos Estados Arabes do Golfo (GCC).
GD — Granada.

GE — Gedrgia.

GG — Guernsey.

GH — Gana.

Gl — Gibraltar.

GL — Gronelandia.

GM — Gambia.

GN — Guiné.

GQ — Guiné Equatorial.
GR — Grécia.

GS — Gedrgia do Sul e as ilhas Sandwich do Sul.
GT — Guatemala.

GW — Guiné-Bissau.

GY — Guiana.

HK — Hong-Kong/China.

HN — Honduras.

HR — Croécia.

HT — Haiti.

HU — Hungria.

IB — Secretaria Internacional da Organizacéo

Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI).
ID — Indonésia.

IE — Irlanda.

IL — Israel.

IM — Ilha de Man.
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IN — india.

1Q — Iraque.

IR — Republica Islamica do Iréo.
IS — Islandia.

IT — Italia.

JE — Jersey.

JM — Jamaica.

JO — Jordania.

JP — Japéo.

KE — Quénia.

KG — Quirguistéo.
KH — Camboja.
KI — Quiribati.
KM — Comores.

KN — S. Kitts e Nevis.

KP — Republica Popular Democrética da Coreia.

KR — Republica da Coreia.

KW — Kowveit.

KY — llhas Caiméo.

KZ — Cazaquistéo.

LA — Republica Popular Democratica do Laos.
LB — Libano.

LC — Santa Ldcia.

LI — Listenstaina.

LK — Sri Lanka.
LR — Libéria.

LS — Lesoto.

LT — Lituania.

LU — Luxemburgo.
LV — Letonia.

LY — Libia.

MA — Marrocos.
MC — Ménaco.

MD — Republica da Moldavia.
ME — Montenegro.

MG — Madagéscar.

MK — Ex-RepUblica Jugoslava da Macedonia.
ML — Mali.

MM — Myanmar (Birmania).
MN — Mongdlia.

MO — Macau.

MP — llhas Marianas do Norte.
MR — Mauriténia.

MS — Montserrate.

MT — Malta.

MU — Mauricias.

MV — llhas Maldivas.

MW — Malavi.

MX — México.

MY — Malasia.

MZ — Mogambique.
NA — Namibia.

NE — Niger.

NG — Nigéria.

NI — Nicaragua.

NL — Holanda.

NO — Noruega.

NP — Nepal.

NPI — Instituto Nordico de Patentes.
NR — Nauru.

NZ — Nova Zelandia.

OA — OAPI — Organizacdo Africana da Propriedade

Intelectual.

OM — Oma.

PA — Panama.

PE — Peru.

PG — Papua Nova Guiné.
PH — Filipinas.

PK — Paquistéo.

PL — Pol6nia.

PT — Portugal.

PW — Palau.

PY — Paraguai.

QA — Quatar.

QZ — Instituto Comunitario de Variedades Vegetais
(CPVO).

RO — Roménia.

RS — Sérvia.

RU — Federagdo Russa.
RW — Ruanda.

SA — Arabia Saudita.

SB — llhas Salom&o.

SC — Seychelles.

SD — Sudéo.

SE — Suécia.

SG — Singapura.

SH — Santa Helena.

S| — Eslovénia.

SK — Eslovaquia.

SL — Serra Leoa.

SM — S&o Marinho.

SN — Senegal.

SO — Somélia.

SR — Suriname.

ST — Sédo Tomé e Principe.
SV — El Salvador.

SY — Republica Arabe da Siria.
SZ — Suazilandia.

TC — llhas Turcas e Caicos.

TD — Chade.
TG — Togo.
TH — Tailandia.

TJ — Tajiquistdo.
TL — Timor-Leste.
TM — Turquemenistao.

TN — Tunisia.

TO — Tonga.

TR — Turquia.

TT — Trinidade e Tobago.
TV — Tuvalu.

TW — Taiwan/China.
TZ — Republica Unida da Tanzénia.
UA — Ucrania.

UG — Uganda.

US — Estados Unidos da América.
UY — Uruguai.

UZ — Uzbequist&o.

VA — Vaticano.

VC — Séo Vicente e Granadinas.

VE — Venezuela.

VG — llhas Virgens (GB).

VN — Vietname.

VU — Vanuatu.

WO — OMPI — Organizagdo

Mundial

da
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Propriedade Intelectual.
WS — Samoa.

YE — lémen.

YU — Jugoslavia. (1)
ZA — Africa do Sul.
ZM — Zambia.
ZW — Zimbabwe.

(1) O codigo YU foi retirado da lista, em Novembro de 2006. Até essa
data identifica a ex-Jugoslavia, a Sérvia e 0 Montenegro.
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TRIBUNAIS

Decisdes judiciais relativas a processos de propriedade industrial

Sentenca do Tribunal da Propriedade Intelectual — Juiz 3, proferida no processo de registo de marca
nacional n.° 706500, julga recurso improcedente e mantém o despacho de concessédo proferido pelo INPI.
O Acérdéao do Tribunal da Rela¢do de Lisboa — Sec¢ao da Propriedade Intelectual e da Concorréncia,
Regulacdo e Supervisdo, julga improcedente o recurso e confirma a decisdo recorrida.

Processo: 7/24.2YHLSB

o Referéncia: 569376
‘
RN

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual

Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 3
Rua Marqués da Fronteira - Paldcio da Justiga
1098<001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal p.intelectual@tribunais.org.pt

Recurso de Propriedade Industrial

SENTENGCA
.  RELATORIO

COMUNIDADE INTERMUNICIPAL DAS BEIRAS E SERRA DA ESTRELA, pessoa coletiva de
direito publico nos termos da Lei n® 75/20131, na sua versdo consolidada vigente resultante da lei n.°
24-A/2022, de 23/12, com sede Praga Luis de Camdes, 45 6300 - 725 Guarda veio, ao abrigo do
disposto no artigo 38.° alinea a) do Cédigo da Propriedade Industrial, interpor RECURSO do
despacho proferido pelo Departamento de Marcas, Desenhos e Modelos do Instituto Nacional da
Propriedade Industrial, por subdelegagéo de competéncias do Conselho Diretivo do mesmo Instituto,
que concedeu o registo de marca nacional n° 706500, para a classe 35, com o sinal:

CABAZ SERRA DA ESTRELA

Alegou, em sintese, que:

A) A Recorrente é titular de varias marcas nacionais abrangendo produtos e servigos da
classe 35 da classificagéo internacional de Nice.

B) As marcas da Recorrente s&o prioritarias.

C) Os produtos e servigos em confronto nas classes 32° e 35° séo facilmente associados
considerando que s&o todos oriundos da mesma origem e indicagéo geografica.

D) Os sinais da marca registanda “CABAZ SERRA DA ESTRELA" apresentam semelhancas
gréficas, fonéticas e concetuais que induzem facilmente o consumidor em erro ou
confusé&o.

E) O elemento verbal “SERRA DA ESTRELA” na marca da recorrida reproduz totalmente as
marcas registadas (marcas n°s 638095; 638084 e 638092) da recorrente, SERRA DA
ESTRELA.
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Processo: 7/24.2YHLSB
Referéncia: 569376

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual

Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 3
Rua Marqués da Fronteira - Pal4cio da Justica
1098001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt

Recurso de Propriedade Industrial

F) Verificam-se, ainda, todas as condigdes cumulativas do conceito de IMITACAO DE
MARCA, nos termos do artigo 238° do CPI.

G) Existe risco de confuséo e risco de associagdo com as marcas anteriormente registadas
da recorrente pelo que a marca deve ser recusada nos termos do artigo 232°, n°® 1 alinea
b) do CPI.

H) Por fim, as marcas registadas da recorrente sdo prioritarias e constituem uma
denominacéo de origem e indicagdo geografica sendo insuscetiveis de ser apropriadas
por qualquer operador econémico privado. Cfr artigo 254 al c) e 299° e ss do CPI.

I) O despacho recorrido ao conceder o registo da marca nacional n°® 706500 violou o
disposto no artigo 232° n°® 1 alineas €) e h) do CPI, pois afigura-se possivel uma situagéo
de concorréncia desleal, mesmo independente da vontade da requerente.

J) Sé&o possiveis situagdes de concorréncia desleal pois as marcas tém em comum os

mesmos elementos verbais, independentemente do aspeto figurativo.

Notificado, o Recorrido AlEGg N ;o apresentou contra-

alegacdes.

*kk

O Tribunal é competente em razéo da nacionalidade, da matéria e da hierarquia. O processo
é o proprio e ndo enferma de nulidades que invalidem todo o processado. As partes tém
personalidade e capacidade judiciarias, estdo regularmente representadas. Nao existem outras
nulidades, excegdes ou quaisquer questdes prévias que obstem ao conhecimento do mérito da causa
e que cumpra agora conhecer.

. FUNDAMENTAGAO DE FACTO

Factos provados:

Encontram-se provados os seguintes factos, com interesse para a deciséo da causa:

1. Em 31/05/2023, o Recorrido pediu o registo da marca mista nacional n°® 706500
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Processo: 7/24.2YHLSB
Referéncia: 569376

Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual
Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 3

Rua Marqués da Fronteira - Palé4cio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt

Recurso de Propriedade Industrial

CABAZ SERRA DA ESTRELA

(cf. processo INPI)

O pedido destinava-se a abranger os seguintes produtos/servicos da classe 35 da
Classificagédo Internacional de Nice: servicos de venda a retalho relacionados com
alimentos; servigos retalhistas relacionados com bebidas alcodlicas; servicos retalhistas
relacionados com bebidas n&o alcodlicas. (cf. processo INPI)

O INPI concedeu o registo da marca referida em 1.°, por despacho do Diretor do Instituto,
de 10.11.2023. (cf. processo INPI)

A recorrente A Comunidade Intermunicipal das Beiras e Serra da Estrela é titular das

seguintes marcas nacionais:

MARCA N° 638095, requerida em 11.2.2020 e concedida em 31.7.2020, na classe 35° da
Classificag@o Internacional de Nice, para desenvolvimento de campanhas promocionais;
organizacgéo e realizagdo de eventos de marketing; organizacéo e realizagéo de eventos
promocionais; servicos de estratégia da marca; servicos de promogéo; servicos de

publicidade e marketing; servigos de publicidade e promogao;

MARCA N° 638084 — bem-haja, requerida em 11.2.2020 e concedido em 3.6.2020, na
classe 35° da Classificagéo Internacional de Nice, para desenvolvimento de campanhas
promocionais; organizacdo e realizagdo de eventos de marketing; organizacdo e
realizacdo de eventos promocionais; servicos de estratégia da marca; servicos de
promogao; servigos de publicidade e marketing; servigcos de publicidade e promogéo;
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Processo: 7/24.2YHLSB
Referéncia: 569376

3 =
Lisboa - Tribunal da Propriedade Intelectual
Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 3
Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justiga
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt

Recurso de Propriedade Industrial

MARCA N° 638092, requerida em 11.2.2020 e concedida em 15.6.2020, na classe 35° da
Classificagdo Internacional de Nice, para desenvolvimento de campanhas promocionais;
organizagao e realizagdo de eventos de marketing; organizacéo e realizacéo de eventos
promocionais; servicos de estratégia da marca; servicos de promogéo; servigcos de
publicidade e marketing; servicos de publicidade e promogao.

O Recorrido foi titular da marca nacional n® 499125, com data de apresentagédo de
02.05.2012, e concessdo em 29.11.2012 com o sinal:
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Processo: 7/24.2YHLSB
Referéncia: 569376

Lisboa - Tribunal dé Propfiedade Intelectual

Juizo da Propriedade Intelectual - Juiz 3
Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt

Recurso de Propriedade Industrial

e :
[ Cabaz Serra da Estrel,
DS il i

6. A marca referida em 4.° foi objeto de despacho que declarou a sua caducidade em
07.06.2023.

lil. FUNDAMENTAGAO DE DIREITO

3.1. A marca é um sinal com fungao distintiva, que se destina, primacialmente, a orientar o
consumidor, de modo claro e preciso, no processo de decisdo com vista a aquisicdo de produtos.
Através da marca, o consumidor, sem necessidade de averiguagées diferidas e prolongadas, podera
discernir a origem do produto, e recordar, no futuro, através de um mecanismo quase reflexo, a
respetiva proveniéncia empresarial. Nao basta, por isso, que a marca identifique um produto; é
também necessario que o diferencie dos demais.

Paralelamente, a regulamentagdo das marcas destina-se a garantir a transparéncia e a
lealdade de concorréncia nas relagées comerciais entre empresas, sendo esse, de resto, o fim Gltimo
da propriedade industrial - cf. art. 1.° do C. de Propriedade Industrial (doravante CPI).

Como se refere no acérddao do TJUE no caso Canon, “(...) a funcéo essencial da marca é
garantir ao consumidor ou ao utilizador final a identidade de origem do produto que exibe a marca,
permitindo-lhe distinguir, sem confusdo possivel, aquele produto de outros que tenham proveniéncia
diversa e que, para que a marca possa desempenhar o seu papel de elemento essencial do sistema
de concorréncia leal que o Tratado pretende criar e manter, deve constituir a garantia de que todos os
produtos que a ostentam foram fabricados sob o controlo de uma Unica empresa a qual possa ser
atribuida a responsabilidade pela qualidade daqueles (v., nomeadamente, o acérddo de 17 de
Outubro de 1990, HAG II, C-10/89, Colect., p. I-3711, n.os 14 e 13) - ACORDAO DE 29. 9. 1998 —
PROCESSO C-39/97.

In https://eurlex.europa.eu/legalcontent /PT/TXT/PDF/?uri=ecli:ECLI%3AEU%3AC%3A1998%3A442

*
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3.2. Conforme resulta do disposto no art. 208.° do Cédigo de Propriedade Industrial, a marca
pode ser constituida por um sinal ou conjunto de sinais suscetiveis de representagcdo grafica,
nomeadamente palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos, letras, nimeros, sons, cor, a forma
do produto ou da respetiva embalagem, ou por um sinal ou conjunto de sinais que possam ser
representados de forma que permita determinar, de modo claro e preciso, o objeto da protegéo
conferida ao seu titular, desde que sejam adequados a distinguir os produtos ou servicos de uma
empresa dos de outras empresas.

Pressuposto basico da marca é a sua fungéo distintiva, pelo que se considera que nao
deverdo gozar dos efeitos juridicos que decorrem da titularidade de uma marca os sinais que: a)
sejam desprovidos de qualquer carater distintivo; b) sejam constituidos, exclusivamente, pela forma
ou por outra caracteristica imposta pela propria natureza do produto, pela forma ou por outra
caracteristica do produto necessaria a obtengéo de um resultado técnico ou pela forma ou por outra
caracteristica que confira um valor substancial ao produto; c) sejam constituidos, exclusivamente,
por indicagcdes que possam servir no comércio para designar a espécie, a qualidade, a quantidade,
o destino, o valor, a proveniéncia geografica, a época ou meio de produgdo do produto ou da
prestacdo do servico, ou outras caracteristicas dos mesmos; d) sejam constituidos, exclusivamente,
por sinais ou indicagdes que se tenham tornado usuais na linguagem corrente ou nos habitos leais e
constantes do comércio — art. 209.° do CPI.

A norma em questédo consagra solugdo idéntica a do art. 7.° do Regulamento (UE) 2017/1001
do Parlamento Europeu e Do Conselho de 14 de junho de 2017 sobre a marca da Unido Europeia,
que, sob a epigrafe «Motivos absolutos de recusa» estabelece que “1. E recusado o registo: a) Dos
sinais que nao estejam em conformidade com o artigo 4.0; b) De marcas desprovidas de caracter
distintivo; ¢) De marcas compostas exclusivamente por sinais ou indicagdes que possam servir, no
comércio, para designar a espécie, a qualidade, a quantidade, o destino, o valor, a proveniéncia
geografica ou a época de fabrico do produto ou da prestagcdo do servigo, ou outras caracteristicas
destes; (...)"

O artigo 7.°, n.° 1, alinea c), do Regulamento prossegue um objetivo de interesse publico de
que os sinais descritivos de caracteristicas dos produtos ou servicos possam ser usados livremente
por todos os agentes econémicos. Esta disposi¢cdo impede, assim, que tais sinais e indicagdes sejam
apropriados por uma empresa através do seu registo como marca (v. acérddo de 6 de outubro de
2017, Karelia/EUIPO (KARELIA), T-878/16, ndo publicado, UE: T:2017:702, n.° 14 e jurisprudéncia
citada) — cf. Acérdéo do Tribunal Geral da Uni&o Europeia de 20 de novembro de 2018. Considera o
Tribunal Geral da Unido Europeia que, nestes casos, existe um interesse em preservar a sua
disponibilidade geral, devido ndo apenas a sua capacidade em pér em evidéncia a qualidade ou

outras propriedades dos produtos em causa, como também influir nas preferéncias dos

6
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consumidores, por exemplo, associando os produtos e um lugar que pode suscitar sentimentos
positivos.

Dai que ndo deva ser aceite como marca o sinal que contenha exclusivamente uma
localizagéo geografica reconhecida pelo publico em geral, ou uma localizagéo geografica conhecida
por estar associada a uma determinada categoria de produtos (em que o consumidor imediatamente
liga a proveniéncia geografica ao produto) ou que seja razoavel presumir que o termo (a localizagéo
geografica), aos olhos do publico relevante, designa a origem geografica de uma categoria de
produtos ou servigcos — idem.

3.3. Obtido o registo da marca — que tem natureza constitutiva — o respetivo titular adquire o
direito de propriedade e do exclusivo da marca para os produtos e servigos a que se destina (art.
210.° do CPI), conferindo-lhe o direito de impedir terceiros, sem o seu consentimento, de usar, no
exercicio de atividades econémicas, qualquer sinal se: a) Esse sinal for idéntico & marca e for usado
em relagéo a produtos ou servicos idénticos aos produtos ou servigos abrangidos pelo registo; b)
Esse sinal for idéntico & marca e for usado em relagéo a produtos ou servigos afins aos produtos ou
servigos abrangidos pelo registo ou se esse sinal for semelhante & marca e for usado em relagéo a
produtos ou servigos idénticos ou afins aos produtos ou servigos abrangidos pelo registo, caso exista
um risco de confusdo ou associagdo no espirito do consumidor; c) Esse sinal for idéntico ou
semelhante & marca e for usado em relagéo a produtos ou servigos abrangidos ou ndo pelo registo,
caso a marca goze de prestigio em Portugal ou na Unido Europeia, se for uma marca da Unido
Europeia, e o uso do sinal tire partido indevido do carater distintivo ou do prestigio da marca ou possa
prejudica-los.

Para além disso, e como salvaguarda dos direitos de propriedade e exclusivo da marca para
os produtos e servicos a que se destina, a lei prevé no art. 231.° e 232.° do CPI a possibilidade de
recusa do registo de uma marca, nomeadamente, nas seguintes situagées-tipo:

a) Reproducao de marca anteriormente registada por outrem para produtos ou servigcos idénticos;

b) Reprodugcédo de marca anteriormente registada por outrem para produtos ou servigos afins ou a
imitacdo, no todo ou em parte, de marca anteriormente registada por outrem para produtos
ou servigos idénticos ou afins, que possa induzir em erro ou confusao o consumidor ou
que compreenda o risco de associagdo com a marca registada;

c) Reprodugédo de logétipo anteriormente registado por outrem para distinguir uma entidade cuja
atividade seja idéntica aos produtos ou servigos a que a marca se destina;

d) Reproducédo de logétipo anteriormente registado por outrem para distinguir uma entidade cuja
atividade seja afim aos produtos ou servicos a que a marca se destina ou a imitagdo, no todo ou

em parte, de logétipo anteriormente registado por outrem para distinguir uma entidade cuja
7
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atividade seja idéntica ou afim aos produtos ou servicos a que a marca se destina, se for
suscetivel de induzir o consumidor em erro ou confuséo.

3.4. A situacdo contemplada nas als. a) e c) ndo oferece duvidas, uma vez que abarca os
casos de reproducédo de marca ou logoétipo anteriormente registado para produtos ou servigos
idénticos, sendo uma mera decorréncia do principio da prioridade do registo.

Diferentemente, as situagdes previstas nas als. b) e d) carecem de uma exegese mais
profunda, que passa pela averiguagéo da existéncia de uma similitude de sinais e uma similitude
de produtos e servicos que sejam suscetiveis de induzir em erro ou confusdao o consumidor ou
que compreenda o risco de associagao com a marca registada.

3.5. Na ponderagéo da similitude dos sinais, todos os fatores pertinentes, de natureza
fonética, grafica e conceptual, devem ser ponderados, por principio, conjuntamente e de forma
interdependente, mas conferindo-se particular atengdo aos elementos dominantes dos sinais
pretendidos. Como refere Josef Koler, citado por Luis Couto Gongalves (in Propriedade Intelectual,
Contratagdo e Sociedade de informacdo, Colegcdo de Estudos de Direito intelectual, Tomo IV,
Almedina, 2022, p. 327), “o juizo comparativo deve ser feito por intuicdo sintética e ndo por
dissecagéo analitica, ou seja, pela semelhanca que resulta do conjunto de elementos que constituem
a marca, e nao pelas diferencas que poderiam oferecer os diversos pormenores considerados isolada
e separadamente”.

Em sentido similar, como vem afirmado no ac. do STJ de 25.03.2004, processo n.° 03B3971,
disponivel in www.dgsi.pt, trazendo a colagdo a licdo de Paul Roubier, a comparagéo entre duas
marcas deve ser feita tendo em conta que o comprador, quando compra um produto marcado com
um sinal semelhante a outro que ja conhecia, ndo tem simultaneamente as marcas sob os olhos para
as comparar. Compra o produto por se ter convencido de que a marca que o assinala é aquela que
retinha na meméria. Por isso, também o Juiz ndo deve colocar uma das marcas ao lado da outra para
proceder a um exame simultaneo das duas; o que deve fazer é examina-las sucessivamente, de
maneira a perguntar-se se a impressdo deixada pela primeira € semelhante & da segunda,
colocando-se em posicdo semelhante a do consumidor, que, por ndo ter as duas marcas ao mesmo
tempo diante dos olhos, ndo pode fazer um exame comparativo, tendo de decidir com o auxilio da
sua memoria.

Para avaliar a similitude de duas marcas nédo basta, porém, efetuar uma triplice avaliagéo, de
natureza fonética, grafica e conceptual.
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O valor relativo a atribuir a cada um dos parametros depende, em grande medida da estrutura
do sinal, ja que nédo é igual comparar marcas nominativas simples, marcas nominativas complexas,
marcas graficas ou marcas mistas.

Assim, na andlise comparativa deverdo distinguir-se situacbes em que os sinais séo
meramente nominativos (simples ou compostos), das situagdes em que os sinais sdo eminentemente
graficos, figurativos ou mistos.

Nas marcas nominativas simples (em que o sinal se reconduz a utilizagdo de uma grafia e
formatagéo normalizadas, sem qualquer representagado grafica, estilizagéo ou cor), devera proceder-
se a uma visdo de conjunto, sem decompor os elementos integrantes a sua unidade, aferindo se a
impresséo global criada por uma marca se distancia da outra.

O mesmo sucede com as marcas nominativas compostas, em que também se deve proceder
a uma viséo de conjunto, sem desintegrar os vocabulos que as compdéem. Em todo o caso, devera
atribuir-se maior relevancia ao elemento preponderante, de modo que, se se concluir que o elemento
dominante da marca registanda é idéntico ou semelhante ao elemento constitutivo da marca anterior,
deve considerar-se que ha similitude de sinais.

Por seu turno, as marcas exclusivamente figurativas (em que as palavras, letras, numeros
séo apresentados de forma estilizada, ou utilizam uma caracteristica grafica ou uma cor ou em que
ha elementos exclusivamente figurativos, como um desenho) devem ser comparadas de um ponto de
vista grafico e conceptual. O significado conceptual da marca permitira concluir se, apesar de
distintos graficamente, os sinais evocam um conceito equivalente.

Tratando-se de sinais mistos, em que coexistem elementos nominativos e figurativos, o juizo
comparativo deve ser feito globalmente (como sinais distintivos de natureza unitaria), mas incidindo a
averiguagdo da novidade sobre o elemento ou elementos prevalentes, sobre os elementos que se
afigurem mais idéneos a perdurar na memoéria do publico (cf. Ferrer Correia, Licdes de Direito
Comercial, Coimbra, 1973, vol. |, pp.331- 332), sendo que, nas marcas mistas, tem sido entendido
que por regra, o elemento nominativo deve ser considerado o elemento predominante — cf. Couto
Gongalves, Manual de Direito Industrial, Ed. Almedina, Nov. 2005, pag. 237, apud Acérddo do
Tribunal da Relagéo de Lisboa de 1 de julho de 2020 (in dgsi.pt).

Em suma, no juizo a fazer acerca da imitacdo, devera ter-se em conta uma impressdo de
conjunto e ndo de pormenor das marcas ou produtos, sendo relevantes os elementos que
essencialmente, as distinguem por serem os dominantes.

A necessidade de apreciagédo global dos sinais em confronto foi claramente preconizada pelo
TJUE no Acérdao Sabel/Puma, no qual se refere que «Esta apreciagéo global deve, no que respeita a
semelhanga visual, auditiva ou conceptual das marcas em causa, basear-se na impressdo de

conjunto produzida pelas marcas, atendendo, designadamente, aos elementos distintivos e

9
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dominantes destas. Com efeito, resulta da redac¢éo do artigo 4.°, n.° 1, alinea b), da directiva, nos
termos do qual «existe, no espirito do publico, um risco de confusdo...», que a percepgdo das marcas
que tem o consumidor médio do tipo de produto ou servico em causa desempenha papel
determinante na apreciacéo global do risco de confusdo. Ora, o consumidor médio apreende
normalmente uma marca como um todo e ndo procede a uma andlise das suas diferentes
particularidades» -

https://curia.europa.eu/juris/showPdf.jsf;jsessionid=69119AEFF822879D1B5DF B2AB6744BAD?docid=43450&pa
gelndex=0&doclang=PT&mode=Ist&dir=&occ=first&part=1&cid=6064822.

A andlise de conjunto ndo impede que se proceda a um exame detalhado das
caracteristicas do sinal, designadamente a fim de aferir do elemento que se apresenta como
dominante. O que se veda é a utilizacdo de um procedimento que favoreca a desagregacéo do sinal,
perdendo-se a sua visdo de conjunto.

3.6. Para efeitos desta apreciagéo global deve atender-se ao consumidor médio da categoria
de produtos em causa que esteja normalmente informado e razoavelmente atento e advertido (neste
sentido, cf. o Acordao proferido em 22-06-1999, Lloyd Schuhfabrik Meyer & Co. GmbH / Kilijsen
Handel BV., no Processo C-342/97, n.° 26).

E assim o critério do consumidor médio, o relevante, para diante dos elementos gréficos,
fonéticos ou figurativos (sobretudo nas marcas mistas) de certo produto de uma marca, poder ou néo,
ter a percegdo de que pode confundir essa com aquela outra, ou associa-la a uma ja existente, ndo
sendo de exigir que, se tivesse a possibilitar de as confrontar, logo as suas duvidas pudessem ser
dissipadas” — cf. Ac. do STJ de 15.02.2000, CJSTJ 2000, |, pag. 97.

Deve ainda considerar-se que o zelo e ponderagéo que este emprega no ato de aquisicéo
dos produtos aumentam com o grau de conhecimento acerca do tipo de produto, minimizando, deste
modo, o risco de confus&o entre os respetivos sinais.

Por outras palavras, o consumidor em causa ndo é um consumidor concreto, mas um
consumidor abstrato, ndo de todo e qualquer produto ou servigo, mas sim daquele a que a marca se
destina. O critério de confundibilidade a ter em conta sera, portanto, colocado na perspetiva do
consumidor médio dos produtos ou servicos em questdo, tomando em conta o estrato ou estratos
populacionais a que primordialmente séo destinados.

3.7. Quanto a similitude de produtos, a jurisprudéncia tem considerado que os produtos ou
servicos devem ser concorrentes no mercado e ter a mesma utilidade e fim (vistos a luz do direitos
das marcas), ter natureza semelhante (em termos de estrutura e caracteristicas dos produtos e
servigos), terem caracter concorrente ou complementar e enquadrando-se em idénticos circuitos e

10
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habitos de distribuicdo dos produtos e servigos, ou seja, verificando-se a “possibilidade de tais
produtos serem comercializados no mesmo sector ou nicho de mercado, ou seja, serem encontrados
pelo consumidor normal e médio nos mesmo locais e circuitos comerciais e nessa medida, serem
confundidos em termos de origem e credibilidade empresariais” - cf. Acérddo do TJUE de 29 de
Setembro de 1998. - Canon, in https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/PT/TXT/HTML/?uri=CELEX:61997CJ0039&from=EN e acérddao do TRL de 5 de margo de
2009, in dgsi.pt.

Consideram-se complementares os produtos ou servigos que normalmente sdo procurados

conjuntamente para satisfazerem idénticas necessidades dos consumidores (excluindo-se assim
ligagbes inusuais ou assentes em critérios individuais ndo partilhados pelo consumidor habitual do
produto/servico).

Sé&o acessorios os produtos ou servigos que estdo funcionalmente ligados, de forma que, a
utilizagdo de um podera incrementar a experiéncia de uso do outro.

Sao substituiveis os produtos ou servicos que apresentam as mesmas caracteristicas e
funcionalidades, podendo ser adquiridos alternativamente, para satisfazer a mesma necessidade.

*

3.8. Finalmente, quanto ao risco de confusdao o mesmo verificar-se-4 quando os
consumidores podem ser induzidos a tomar uma marca por outra e, consequentemente, um produto
por outro (os consumidores creem erroneamente tratar-se da mesma marca e produto).

Segundo o Acérdao do TJUE, no caso Canon (ACORDAO DE 29. 9. 1998 — PROCESSO C-
39/97):

«“(...) importa observar que (...) o risco de confus&o no espirito do publico, que condiciona a
aplicagado do artigo 4.°, n.° 1, alinea b), da diretiva, deve ser apreciado globalmente atentos todos os
fatores relevantes do caso em aprego (acoérddo de 11 de Novembro de 1997, SABEL, C-251/95,
Colect., p. 16191, n.° 22).»

«A apreciagdo global do risco de confusdo implica uma certa interdependéncia entre os
fatores tomados em conta, nomeadamente a semelhanga das marcas e dos produtos ou servigos
designados. Assim, um reduzido grau de semelhanga entre os produtos ou servigos designados pode
ser compensado por um elevado grau de semelhanca entre as marcas, e inversamente. A
interdependéncia entre estes fatores encontra efetivamente expressdo no décimo considerando da
diretiva, segundo o qual é indispensavel interpretar o conceito de semelhanga em relagdo com o risco
de confuséo cuja apreciacéo, por seu turno, depende nomeadamente do conhecimento da marca no
mercado e do grau de semelhanga entre a marca e o sinal e entre os produtos ou servigos

designados.»

11
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«Por outro lado, resulta da jurisprudéncia do Tribunal de Justica que o risco de confusdo é
tanto mais elevado quanto o caracter distintivo da marca anterior se reconhece como importante
(acérdao SABEL, ja referido, n.° 24). Por conseguinte, como a protecdo de uma marca registada
depende, nos termos do artigo 4.°, n.° 1, alinea b), da diretiva, da existéncia de um risco de confuséo,
as marcas que tenham um caracter distintivo elevado, intrinsecamente ou em razéo do conhecimento
destas no mercado, gozam de uma protecdo mais ampla do que aquelas cujo caracter distintivo é
mais reduzido.»

«Daqui decorre que, para efeitos do artigo 4.°, n.° 1, alinea b), da diretiva, pode ter que se
recusar o registo de uma marca, apesar de um menor grau de semelhanga entre os produtos ou
servigos designados, quando a semelhanga das marcas é grande e o caracter distintivo da marca
anterior, em especial a sua notoriedade, é elevado. (...)»

In https://eurlex.europa.eu/legalcontent/PT/TXT/PDF/?uri=ecli:ECLI%3AEU%3AC%3A1998%3A44

3.9. Quanto ao risco de associagao, o mesmo verifica-se quando os consumidores,
distinguindo embora os sinais, ligam um ao outro e, em consequéncia, um produto ao outro (creem
erroneamente tratar-se de marcas e produtos imputaveis a sujeitos com relagdo de coligagdo ou
licenga, ou tratar-se de marcas comunicando anélogas qualidades dos produtos) - Coutinho de Abreu,
B.F.D.U.C., vol. LXXIIl, 1997, pag. 145.

A esse prop6sito, importa recordar que o artigo 4.°, n.° 1, alinea b), da Diretiva s6 tem
vocacdo para se aplicar se, em razdo da identidade ou semelhanga quer das marcas quer dos
produtos ou servigos designados, «existir, no espirito do publico, um risco de confusdo que
compreenda o risco de associagdo com a marca anterior». Ora, infere-se desta redagdo que o
conceito de risco de associagdo ndo é uma alternativa ao conceito de risco de confusdo, mas serve
para precisar o seu alcance. A propria redagdo deste preceito exclui portanto que possa ser aplicado
se ndo existir, no espirito do publico, risco de confusdo — in Acérddo do Tribunal De Justica, 11 de
Novembro de 1997.

in https://curia.europa.eul/juris/document/document.jsf?docid=43450&doclang=PT

3.10. Entrando na analise da situacdo em aprego, verifica-se que as marcas da Recorrente
sdo prioritarias, pelo que devem prevalecer sobre o registo de marca posterior, caso de conclua pela

existéncia de risco de confus&o ou associagéo.

3.11. Por outro lado, a marca registanda encontra-se vocacionada para assinalar produtos
afins aos das marcas prioritarias:

12
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MARCAS PRIORITARIAS MARCA REGISTANDA

MARCA N° 706500: Classe 35 da Classificagéo

Internacional de Nice: servigcos de venda a retalho

MARCA N° 638095: classe 35° da
Classificagéo Internacional de Nice: i i . .
. .| relacionados com alimentos; servigos retalhistas
desenvolvimento de campanhas promocionais; . . ) .

L ) relacionados com bebidas alcodlicas; servigos
organizacdo e realizagdo de eventos de . . : &

) L L retalhistas  relacionados com bebidas nao
marketing; organizacdo e realizagcdo de eventos

T ¥ ) alcodlicas
promocionais; servicos de estratégia da marca;
servicos de promogao; servicos de publicidade e

marketing; servicos de publicidade e promogéo;

MARCA N° 638084 — bem-haja - classe 35° da
Classificagéo Internacional de Nice:
desenvolvimento de campanhas promocionais;
organizagdo e realizagdo de eventos de
marketing; organizagdo e realizacdo de eventos
promocionais; servicos de estratégia da marca;
servicos de promogéo; servicos de publicidade e

marketing; servicos de publicidade e promog&o;

MARCA N° 638092: classe 35° da
Classificagcdo Internacional de Nice:
desenvolvimento de campanhas promocionais;
organizagdo e realizagdo de eventos de
marketing; organizagdo e realizagdo de eventos
promocionais; servicos de estratégia da marca;
servicos de promocao; servicos de publicidade e

marketing; servicos de publicidade e promogao

De facto, os produtos/servigos incluidos em ambas as marcas podem ser considerados afins
(complementares), existindo a possibilidade de tais produtos serem encontrados pelo consumidor
normal e médio nos mesmo locais e circuitos comerciais € nessa medida, serem confundidos em
termos de origem e credibilidade empresariais.

13
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3.11. Resta apreciar se ha ou ndo semelhangas entre as marcas.

No caso em presenga, o exercicio de comparagéo deve ser feito entre sinais mistos:
MARCAS PRIORITARIAS MARCA REGISTANDA

CABAZ SERRA DA ESTRELA

Os elementos nominativos sdo, em principio, mais distintivos do que os elementos figurativos
uma vez que o consumidor médio, ao referir-se a uma marca, fa-lo pelo nome do produto ou servigco
assinalado e néo pela descricdo do elemento figurativo (a ndo ser que este elemento seja de tal
forma impressivo que domine visualmente o conjunto e perdure mais facilmente na meméria). Com
efeito, no trafego mercantil as notas verbais acabam por assumir preponderancia sobre o aspeto
grafico porque no quotidiano os produtos ou servicos procuram-se pelo respetivo nome e néo pelo
seu grafismo. Tal sucede, em particular, na utilizagdo dos motores de busca da internet, para
pesquisar o contacto, telefone ou local em que é prestado o servigo ou fornecido o produto associado
a marca, o qual se faz normalmente por palavras.

No caso sub iudice, em ambos os sinais ha uma identidade parcial a nivel nominativo, uma
vez que ambas utilizam a denominagéo “SERRA DA ESTRELA".

14
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Todavia, os vocabulos “SERRA DA ESTRELA", destinam-se a descrever a proveniéncia
geografica dos produtos, ndo tendo, nesta parte, caracter distintivo. Refira-se que, conforme decorre
do disposto no art. 209.°, n° 2, do Cédigo da Propriedade Industrial, as designacées genéricas e
descritivas ndo séo suscetiveis de apropriagdo por um unico agente econémico (‘os elementos
genéricos referidos nas alineas a), c) e d) do numero anterior que entrem na composi¢ao de
uma marca [ou seja, os sinais constituidos, exclusivamente, por indicagbes que possam Servir no comeércio
para designar a espécie, a qualidade, a quantidade, o destino, o valor, a proveniéncia geogréfica, a
época ou meio de produgédo do produto ou da prestagdo do servigo, ou outras caracteristicas dos
mesmos] ndo serdo considerados de uso exclusivo do requerente (...)”). Assim sendo, a
incorporagéo da proveniéncia geografica “serra da estrela” em ambos os sinais néo é relevante para
este efeito.

A isto acresce que a marca registanda utiliza a expresséo conjugada “cabaz da serra da
Estrela” e ndo apenas a proveniéncia geografica “Serra da Estrela”, pelo que, do ponto de vista

nominativo, o sinal registando também acrescenta um elemento de diferenciagéo.

Por outro lado, a componente figurativa dos sinais & bastante distinta, quer em termos
graficos, quer em termos de cor (sendo a marca registanda monocromatica, contrariamente ao que
sucede com as marcas prioritarias).

Do ponto de vista da impress&o de conjunto, os sinais séo sensivelmente diferentes.

Em face de tudo o exposto — i) utilizagéo, no sinal registando, da expresséo “cabaz da Serra
da Estrela”, i) existéncia de elementos figurativos distintos e iij) impressdo global distinta, —
consideramos que, in casu, nao se verifica risco de confuséo ou associagdo da marca registanda com

a marca prioritaria.

3.12 Alega a Recorrente que, dadas as objetivas semelhangas que existem entre
as marcas em confronto, ha possibilidade de pratica de atos de concorréncia desleal.
Ficaram expostas supra as razées que nos levam a concluir que os sinais em questdo ndo
sdo suscetiveis de criar risco de confusdo. E ndo resultaram provados outros suscetiveis de
conduzirem a recusa do registo com fundamento na al. h), do n°® 1, do art. 232.° do Cédigo da
Propriedade Industrial (O reconhecimento de que o requerente pretende fazer concorréncia desleal
ou de que esta é possivel independentemente da sua intengéo).

15
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Face ao exposto, devera o recurso ser julgado improcedente, mantendo-se a decisdo

recorrida.

F*dkek

IV. DECISAO

Termos em que, vistos os principios juridicos e as normas indicadas, se indefere o recurso
apresentado, mantendo-se o despacho recorrido que concedeu o registo da marca nacional n.°

706500 com o sinal:

CABAZ SERRA DA ESTRELA

Custas pela recorrente (artigo 527.° n.° 1 do Cédigo do Processo Civil).
Valor da ag&o: €30.000,01 (trinta mil euros e um céntimo).

Notifique.
Cumpra-se igualmente o estabelecido no n.° 5 do artigo 34.° do CPI (artigo 46.° do mesmo

cédigo).
Lisboa, 09 de abril de 2024.
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Tribunal Recorrido: Tribunal da Propriedade Intelectual de Lisboa — J3

Recorrente: Comunidade Intermunicipal das Beiras e Serra da Estrela.

Recorrido: A G

*kok

Sumario:

- O direito das marcas constitui elemento essencial do sistema de
concorréncia nio falseado;

- A marca, enquanto sinal distintivo do comércio, funciona, de um lado,
como identificagdo de um produto ou servigo proposto ao consumidor e permite,
por outro, distingui-lo e diferencia-lo de outros ou afins.

- A proveniéncia geografica, desde que acompanhada de outras
indicagdes, é suscetivel de integrar o sinal de uma marca;

- A referida proveniéncia geografica ndo pode, por regra, ser considerada
de uso exclusivo.

k%
Acordam na Sec¢io da Propriedade Intelectual, Concorréncia, Regulacio e
Supervisido do Tribunal da Relacio de Lisboa:
*
I - Relatorio

Comunidade Intermunicipal das Beiras e Serra da Estrela intentou
recurso, ao abrigo do disposto nos artigos 38.° e seguintes do Cddigo da
Propriedade Industrial, do despacho do Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI), de 10 de novembro de 2023, que deferiu o pedido de registo
de marca nacional n.° 706500 “CABAZ SERRA DA ESTRELA”, a favor de
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A_, pedindo que fosse revogado o despacho

recorrido e indeferido o mencionado registo.

*

Cumprido o disposto no artigo 42.° do Cddigo da Propriedade Industrial, o

INPI remeteu o processo administrativo.

*

O Tribunal da Propriedade Intelectual proferiu a seguinte deciséo:
“Termos em que, vistos os principios juridicos e as normas indicadas, se indefere o
recurso apresentado, mantendo-se o despacho recorrido que concedeu o registo da marca

nacional n.° 706500 com o sinal:”

CABAZ SERRA DA ESTRELA

*

Inconformada com tal decisdo, veio a Recorrente interpor recurso de

apelacdo, apresentando as seguintes conclusoes:

“1) Vem o presente recurso interposto da, alids, douta sentenga judicial proferida, com a
referéncia eletronica Citius n° 569376, notificada em 11-04-2024, que julgou improcedente o
recurso interposto da decisdo do INPI proferido em 10-11-2023, e publicado em 15-11-2023, que
concedeu o registo de marca nacional n° 706500, ao aqui recorrido A_.

2) A douta sentenga recorrida, com o devido respeito, enferma de erro de julgamento,
quanto a matéria de direito e revela contradicio entre a fundamentagdo decisoria e o
decidido pois ndo obstante reconhecer que as marcas do recorrente sdo prioritdrias e que “a marca
registanda encontra-se vocacionada para assinalar produtos afins das marcas prioritarias do recorrente,
acabou por julgar que a identidade nominativa é apenas parcial e que numa impressdo global

distinta ndo se verifica o risco de confusdo ou associagdo com a marca prioritdria.
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3) A, dligs, douta sentenca judicial do tribunal “a quo” incorre num erro de julgamento
porquanto a marca registanda ndo revela um sinal com forga distintiva dotado de idoneidade
que permita o necessdario distanciamento perante o consumidor médio de forma a afastar um
Juizo associativo ou relacional face ao sinal prioritdrio que é a denominagdo “Serra da Estrela”.

4) Ao invés, é a denominagdo “Serra da Estrela”, marca prioritdria, que tem mais for¢a
distintiva e a qual qualquer consumidor médio da maior relevincia — pois a expressdo “cabaz”
inserta na marca registanda em nada comporta um elemento diferenciador — e que fica na
percecdo e memoria do consumidor a qual associa um conjunto vasto e rico de produtos regionais
bem como um patrimonio territorial e ambiental em estado puro pelo que o risco de confusdo ou
associagdo ¢é evidente entre as marcas prioritdrias do recorrente, com grau de notoriedade publica, e a
marca registanda.

5) A marca registanda apropria-se de uma denominagdo geogrdfica territorial “Serra da
Estrela” que aos olhos do publico a associa a um conjunto de produtos (v.g. queijo da Serra da
Estrela, dguas de nascente....eic) e servicos de proveniéncia geogrdfica (v.g. parapente, instdncias
de ski, provas de ciclismo de montanha...etc) pelo que ndo tem caracter distintivo. Cfr artigos 208° e
209° do CPIL

6) A douta sentenga judicial incorreu em erro na aplica¢do da lei e do direito aplicavel ao
caso concreto tendo violado, por deficiente interpretagdo os artigos 208°, 209° n° alinea c), 231° e 232°
do CPL”

Tendo concluido que:

“Nestes termos e no mais de direito deve o presente recurso ser julgado procedente e

por via disso revogar-se a sentenga da 1° instdncia por outra que julgue de acordo com o direito e a

lei.”
*
A o rcoularmente, ndo respondeu ao
recurso.
*
Os autos foram a conferéncia.
*
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II - Questoes a decidir

O objeto do recurso € balizado pelas conclusdes do apelante, sem prejuizo
das questdes que sejam de conhecimento oficioso e daquelas cuja decisé@o fique
prejudicada pela solugdo dada a outras, ndo estando o tribunal obrigado a
apreciar todos os argumentos apresentados pelas partes para sustentar os seus
pontos de vista, sendo o julgador livre na interpretacdo e aplicagdo do direito,
conforme resulta dos artigos 5.°, n.° 3, 635.°, n.° 3 e 4, 639.°, n.° 1, e 608.°,
todos do CPC.

Assim, importa, no caso, apreciar e decidir:

- se deve ser rejeitado o registo da marca n.° 706500 (por se apropriar de
denominagdo geografica territorial e por existir risco de confusdo ou associagéo

relativamente ao sinal prioritario).

II — Fundamentacao

A — Factos provados

A decisdo recorrida declarou como provados os seguintes factos:

1. Em 31/05/2023, o Recorrido pediu o registo da marca mista nacional n°
706500

CABAZ SERRA DA ESTRELA
(cf. processo INPI)
2. O pedido destinava-se a abranger os seguintes produtos/servigos da classe 35
da Classificagdo Internacional de Nice: servigos de venda a retalho relacionados
com alimentos; servicos retalhistas relacionados com bebidas alcodlicas;
servigos retalhistas relacionados com bebidas ndo alcodlicas. (cf. processo INPI)

4
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3. O INPI concedeu o registo da marca referida em 1.°, por despacho do Diretor
do Instituto, de 10.11.2023. (cf. processo INPI)

4. A recorrente A Comunidade Intermunicipal das Beiras e Serra da Estrela ¢
titular das seguintes marcas nacionais:

MARCA N° 638095, requerida em 11.2.2020 e concedida em 31.7.2020,
na classe 35° da Classificagdo Internacional de Nice, para desenvolvimento de
campanhas promocionais; organiza¢do e realizagdo de eventos de marketing;
organiza¢do e realizagdo de eventos promocionais; servigos de estratégia da
marca; servicos de promogao; servigos de publicidade e marketing; servigos de

publicidade e promogéo;

MARCA N° 638084 — bem-haja, requerida em 11.2.2020 e concedido em
3.6.2020, na classe 35° da Classificagdo Internacional de Nice, para
desenvolvimento de campanhas promocionais; organiza¢do e realizagdo de
eventos de marketing; organizagdo e realizagdo de eventos promocionais;
servicos de estratégia da marca; servigos de promogao; servigos de publicidade e

marketing; servigos de publicidade e promogao;
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MARCA N° 638092, requerida em 11.2.2020 e concedida em 15.6.2020,
na classe 35° da Classificag@o Internacional de Nice, para desenvolvimento de
campanhas promocionais; organiza¢do e realizagdo de eventos de marketing;
organizagdo e realizacdo de eventos promocionais; servigos de estratégia da
marca; servicos de promogdo; servigos de publicidade e marketing; servigos de

publicidade e promogao.

5. O Recorrido foi titular da marca nacional n° 499125, com data de

apresentagdo de 02.05.2012, e concessdo em 29.11.2012 com o sinal:

6. A marca referida em 4.° foi objeto de despacho que declarou a sua caducidade

em 07.06.2023.

B - Factos nio apurados

A decisdo recorrida ndo os declarou.

*

III - Do mérito do recurso
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Como referido supra, os presentes autos reportam-se a um pedido de
registo de marca nacional, no caso, o n.° 706500 (Cabaz Serra Da Estrela), cujo
regime legal se mostra previsto no Cédigo de Propriedade Industrial (CPI).

Vejamos a questdo suscitada.

*

Da concessdo do registo da marca n.° 706500 (se o sinal se apropria de

denominagdo geografica territorial e se 0 mesmo € suscetivel de criar risco de
confusdo ou associagdo relativamente ao sinal prioritario).

A Recorrente, nas suas alegacdes de recurso, considera que a “... sentenca
recorrida, com o devido respeito, enferma de erro de julgamento, quanto a matéria de direito
e revela contradigio entre a fundamentagdo decisoria e o decidido pois ndo obstante reconhecer
que as marcas do recorrente sdo prioritdrias e que “a marca registanda encontra-se vocacionada
para assinalar produtos afins das marcas prioritdrias do recorrente, acabou por julgar que a identidade
nominativa é apenas parcial e que numa impressdo global distinta ndo se verifica o risco de confusdo
ou associagdo com a marca prioritdria.

Mais considera que “... a marca registanda néo revela um sinal com forga distintiva
dotado de idoneidade que permita o necessdrio distanciamento perante o consumidor médio de
forma a afastar um juizo associativo ou relacional face ao sinal prioritdrio que é a denominagdo
“Serra da Estrela”.

Considera ainda que “... é a denominagdo “Serra da Estrela”, marca prioritdria, que tem
mais for¢a distintiva e a qual qualquer consumidor médio da maior relevincia — pois a expressdo
“cabaz” inserta na marca registanda em nada comporta um elemento diferenciador — e que fica
na percegio e memoria do consumidor a qual associa um conjunto vasto e rico de produtos regionais
bem como um patrimonio territorial e ambiental em estado puro pelo que o risco de confusdo ou
associagdo ¢ evidente entre as marcas prioritarias do recorrente, com grau de notoriedade piblica, e a
marca registanda.”’

Finalmente, considera que “4 marca registanda apropria-se de uma denominagdo

geogrdfica territorial “Serra da Estrela” que aos olhos do piblico a associa a um conjunto de produtos

7
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(v.g. queijo da Serra da Estrela, dguas de nascente....etc) e servigos de proveniéncia geogrdfica
(v.g. parapente, instdncias de ski, provas de ciclismo de montanha...etc) pelo que ndo tem caracter

distintivo. Cfr artigos 208° e 209° do CPIL

A sentenga proferida pelo tribunal, em resumo, qualifica as marcas como
mistas; declara como prioritarias as marcas da titularidade da Recorrente; atesta
que os produtos incluidos nas marcas sdo afins (complementares); reconhece a
identidade parcial ao nivel nominativo, uma vez que ambas utilizam a
denominacdo “Serra da Estrela”; assevera que a referida denominagéo destina-se
a descrever a proveniéncia geografica dos produtos, ndo tendo, por isso, caracter
distintivo; mas salienta, do ponto de vista nominativo, a circunstancia da marca
registanda utilizar a expressdo conjugada “Cabaz da Serra Da Estrela” e ndo
apenas a proveniéncia geografica; assim como ressalta as diferencas existentes
ao nivel da componente figurativa dos sinais, quer em termos graficos, quer em
termos de cor; e destaca a impressdo global distinta; conclui pela inexisténcia de
risco de confus@o ou associagdo da marca registanda com a marca prioritéria e
ainda dos requisitos legais para a possibilidade de pratica de atos de
concorréncia desleal.

Vejamos.
Dispde o artigo 1° do Codigo da Propriedade Industrial, sob a epigrafe
“Fungdo da propriedade industrial”, que:

“A propriedade industrial desempenha a funcdo de garantir a lealdade da

concorréncia, pela atribuigdo de direitos privativos sobre os diversos processos

técnicos de produgdo e desenvolvimento da riqueza. (o destaque é nosso).
Por sua vez, dispoe o artigo 208.° do CPI, sob a epigrafe “Constitui¢do de

marca”, que:
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“A marca pode ser constituida por um sinal ou conjunto de sinais

suscetiveis de representagdo grdfica, nomeadamente palavras, incluindo nomes
de pessoas, desenhos, letras, numeros, sons, cor, a forma do produto ou da
respetiva embalagem, ou por um sinal ou conjunto de sinais que possam ser

representados de forma que permita determinar, de modo claro e preciso, o

objeto da protecdo conferida ao seu titular, desde que sejam adequados a

distinguir os produtos ou servigos de uma empresa dos de outras empresas. (0

destaque € nosso).
Estabelece o artigo 209.° do CPI, sob a epigrafe “Excegdes”, que:
“l. Ndo satisfazem as condigoes do artigo anterior:

a) As marcas desprovidas de qualquer cardter distintivo;

¢) Os sinais constituidos, exclusivamente, por indica¢des que possam servir

no comércio para designar a espécie, a qualidade, a quantidade, o destino, o

valor, a proveniéncia geogrdfica, a época ou meio de produgdo do produto ou

da prestagdo do servigo, ou outras caracteristicas dos mesmos;

2. Os elementos genéricos referidos nas alineas a), c¢) e d) do numero

anterior que entrem na composi¢do de uma marca ndo serdo considerados de

uso exclusivo do requerente, exceto quando, na prdtica comercial, os sinais
tiverem adquirido eficdcia distintiva.

... ".(o destaque € nosso).

Dispde o artigo 231.° do CPI, sob a epigrafe “Fundamentos de recusa do
registo”, que:

“l. Para além do que se dispde no artigo 23.° o registo de uma marca é

recusado quando esta:
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b) Seja constituida por sinais desprovidos de qualquer caracter distintivo;

c) Seja constituida, exclusivamente, por sinais ou indicacdes referidos nas
alineas b) ad) do n.° 1 do artigo 209.%

d) Contrarie o disposto nos artigos 208.°, 211.° e 224.°.
...”. (o destaque € nosso).

Estabelece o artigo 232.° do CPI, sob a epigrafe “Outros fundamentos de

recusa’, que:

“1 - Constitui ainda fundamento de recusa do registo de marca:

b) A reprodugdo de marca anteriormente registada por outrem para

produtos ou servigos afins ou a_imita¢do, no todo ou em parte, de marca

anteriormente registada por outrem para produtos ou servigos idénticos ou

afins, que possa induzir em erro ou confusdo o consumidor ou que compreenda

o risco de associacdo com a marca registada;

4 - Para efeitos do disposto no presente artigo e nos artigos seguintes, por
marca anteriormente registada entende-se qualquer registo de marca nacional,
da Unido Europeia ou internacional que produza efeitos em Portugal.

5 - O disposto nas alineas a) a d) do n.° 1 abrange os pedidos dos registos

ai mencionados, sob reserva do seu registo posterior. (o destaque € nosso).

Finalmente, estabelece o artigo 238.° do mesmo diploma legal, sob a
epigrafe “Conceito de imitagdo ou de usurpagdo”, que:

10
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“l - A marca registada considera-se imitada ou usurpada por outra, no

todo ou em parte, quando, cumulativamente:

a) A marca registada tiver prioridade;
b) Sejam ambas destinadas a assinalar produtos ou servigos idénticos ou
afins;

¢) Tenham tal semelhanga grdfica, figurativa, fonética ou outra que induza

facilmente o consumidor em erro ou confusdo, ou que compreenda um risco de

associacdo com marca anteriormente registada, de forma que o consumidor ndo

as possa distinguir sendo depois de exame atento ou confronto.

2 - Para os efeitos da alinea b) do numero anterior:

a) Produtos e servigos que estejam inseridos na mesma classe da
classificagdo de Nice podem ndo ser considerados afins;

b) Produtos e servigos que ndo estejam inseridos na mesma classe da
classificagdo de Nice podem ser considerados afins.

3 - Considera-se imitagdo ou usurpagdo parcial de marca o uso de certa
denominagdo de fantasia que faga parte de marca alheia anteriormente
registada.” (o destaque € nosso).

Resulta, assim, da conjugacdo dos preceitos legais em anélise que:

- ndo sdo suscetiveis de constituir uma marca os sinais que ndo sejam
adequados a distinguir os produtos ou servicos de uma empresa de outras
empresas e os constituidos - exclusivamente - por indicagdes que possam servir

no comércio para designar a proveniéncia geografica;

- que os elementos genéricos que entrem na composi¢do de uma marca néo
serdo considerados de uso exclusivo do requerente, exceto quando, na pratica

comercial, os sinais tiverem adquirido eficacia distintiva;

11
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- que o registo de uma marca é recusado quando esta seja constituida,
exclusivamente, por sinais ou indicagdes referidos nas alineas b) e d) don.° 1 do
artigo 209.°, ou seja, para o que aqui releva, para designar a proveniéncia

geografica;

- que constitui fundamento de recusa do registo de marca a reprodugéo, ou
imitagdo, no todo ou em parte, de marca anteriormente registada por outrem, se
ambas se destinarem a assinalar produtos ou servigos idénticos ou afins, quando
ambas tenham tal semelhanga gréafica, figurativa, fonética ou outra que induza
facilmente o consumidor em erro ou confusdo, ou que compreenda um risco de

associag@o com marca anteriormente registada.

Vejamos entéo.

Importa ter presente que, como refere o ST, “a marca é o primeiro e mais
importante dos sinais distintivos do comércio, funcionando, de um lado, como
identificagdo de um produto ou servigo proposto ao consumidor e permitindo,
por outro, distingui-lo e diferencid-lo de outros idénticos ou afins.” (Ac. de 12
de julho de 2018, proc. N.° 346/15.3YHLSB.L1.S1).

Por sua vez, a respeito das marcas mistas, o Tribunal Geral da Unido
Europeia no Acérddo de 14.07.2005 (SELENIUM — ACE, T-312/03, paragrafos
37 a 40 ECLI:EU:T:2005:289) entendeu que quando o sinal € composto de
elementos nominativos e figurativos, o componente nominativo tem, em
principio, um impacto mais forte no consumidor do que a componente
figurativa, pois o publico ndo tem tendéncia a analisar sinais e fara mais
facilmente referéncia ao sinal em causa citando o seu elemento nominativo do

que descrevendo os seus elementos figurativos.

12
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No mesmo sentido, entre outros, € possivel ler nos acérddos do TRL, de 8
de janeiro de 2024, proferido no ambito do processo n.° 179/23.3YHLSB.L1,
que “Sendo o conjunto composto por letras e imagens, os diversos elementos
dos signos mistos contribuem, ainda que com distintos relevos, para a formagdo
da impressdo global, concretizada de forma ligeira, no acto de compra, pelos
destinatarios dos produtos, sendo que o que consumidor mais e melhor recorda
sdo as palavras que constituem as marcas em comparagdo” e no de 23 de
outubro de 2023, proferido no ambito do processo 218/22.5YHLSB.L1, que “4
comparagdo das marcas que define a semelhanga verifica-se entre um sinal e a
memoria que se possa ter de outro. Quando o sinal é composto de elementos
nominativos e figurativos, a componente nominativa tem, em principio, um
impacto mais forte no consumidor, pois o publico ndo tem tendéncia a analisar
sinais e fara mais facilmente referéncia ao sinal em causa, referindo o seu
elemento nominativo do que descrevendo os elementos figurativos.”

Refere Pedro Sousa e Silva que “A abordagem correcta no exame da
confundibilidade das marcas é aquela que - no respeito do principio da
interdependéncia - coloca, num dos “pratos da balanga” os factores de
semelhanga dos sinais, ao nivel fonético, visual e conceptual e, no outro
“prato”, os factores de diferenciagdo desses sinais, podendo a grande
semelhan¢a no contexto de um desses niveis ser compensada pela elevada

dissemelhanga no contexto dos demais.” (in Direito Industrial, 2. Ed., pag. 286).

Como referido supra, desde logo porque ndo foi posto em causa, temos por
assente que as marcas tituladas pela Recorrente, sdo prioritarias e que as marcas

em analise se destinam a assinalar produtos ou servigos afins (complementares).

13
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Importa, como bem refere a deciséo em crise, referir que estamos perante
sinais mistos.

Dito isto, reportando-nos aos sinais sub judice, passemos entdo a considerar
os elementos assinalados.

O Tribunal a quo, a respeito da imitacdo da marca, comega por efetuar uma

analise tedrica dos conceitos, nomeadamente com recurso a jurisprudéncia, com
a qual concordamos, para depois concluir pela sua néo verificagéo.

Argumentou para o efeito que “No caso sub iudice, em ambos os sinais hd
uma identidade parcial a nivel nominativo, uma vez que ambas utilizam a
denominagdo “SERRA DA ESTRELA”.

Todavia, os vocabulos “SERRA DA ESTRELA”, destinam-se a descrever a
proveniéncia geogrdfica dos produtos, ndo tendo, nesta parte, cardcter
distintivo. Refira-se que, conforme decorre do disposto no art. 209.°, n° 2, do
Cédigo da Propriedade Industrial, as designa¢oes genéricas e descritivas ndo
sdo suscetiveis de apropriagdo por um unico agente economico (“os elementos
genéricos referidos nas alineas a), c) e d) do numero anterior que entrem na
composi¢do de uma marca [ou seja, os sinais constituidos, exclusivamente, por
indicagdes que possam servir no comércio para designar a espécie, a qualidade,
a quantidade, o destino, o valor, a proveniéncia geogrdfica, a época ou meio de
produgdo do produto ou da prestagdo do servigo, ou outras caracteristicas dos
mesmos ] ndo serdo considerados de uso exclusivo do requerente (...)"). Assim
sendo, a incorporagdo da proveniéncia geogrdfica “serra da estrela” em ambos
os sinais ndo é relevante para este efeito.

A isto acresce que a marca registanda utiliza a expressdo conjugada

“cabaz da serra da Estrela” e ndo apenas a proveniéncia geogrdfica “Serra da

14
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Estrela”, pelo que, do ponto de vista nominativo, o sinal registando também
acrescenta um elemento de diferenciagdo.

Por outro lado, a componente figurativa dos sinais é bastante distinta, quer
em termos grdficos, quer em termos de cor (sendo a marca registanda
monocromdtica, contrariamente ao que sucede com as marcas prioritdrias).

Do ponto de vista da impressdo de conjunto, os sinais sdo sensivelmente
diferentes.

Em face de tudo o exposto — i) utilizagdo, no sinal registando, da expressdo
“cabaz da Serra da Estrela”, ii) existéncia de elementos figurativos distintos e
iii) impressdo global distinta, — consideramos que, in casu, ndo se verifica risco
de confusdo ou associagdo da marca registanda com a marca prioritaria.”

A subsungdo efetuada pelo tribunal a quo, por se mostrar conforme ao
regime legal citado, merece a nossa concordancia.

Efetivamente, no que diz respeito a alegada apropriagcdo da denominagéo
geografica territorial, ndo podemos deixar de referir que as citadas normas legais
apenas afastam a possibilidade do seu uso quando ndo acompanhadas de outros
elementos, o que, como resulta da matéria de facto provada, ndo se verifica no
caso que nos ocupa.

Aliés, as marcas da Recorrente sdo a prova de que tal uso, quando
acompanhado de outros elementos, é suscetivel de integrar o respetivo sinal.

Por sua vez, o respetivo uso exclusivo, sendo uma excegdo, s6 pode ter
lugar quando, na pratica comercial, os sinais tiverem adquirido eficécia
distintiva, o que, atenta a factualidade apurada, manifestamente ndo se mostra
demonstrado.

Por ultimo, também ndo podemos deixar de assinalar que as marcas da

Recorrente “conviveram” com uma marca do Recorrido, a que consta do facto 5,
15
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até 7 de junho de 2023, data em que operou a caducidade, sendo esta semelhante
a que estamos agora a analisar.

No mais, ou seja, no que diz respeito a “imitacdo da marca”, sdo
efetivamente diversos os elementos figurativos e nominativos; no caso do
primeiro elemento a diferenga é exponencial, quer ao nivel dos graficos/figura
quer das cores, assim como no segundo elemento com o acréscimo da expressao
“cabaz”, que precede a expressdo “Serra da Estrela”, comum aos diversos sinais.

Acresce referir que “cabaz” significa “cesto de juncos de diferentes formas,
geralmente com tampa e asas, caixa de verga ou de cana, forrada com lata
para transporte de comida” (cfr. Diciondrio da Lingua Portuguesa Universal,
Texto Editora, pag. 252), o que, aliado a expressdo comum direciona o respetivo
sentido para produtos alimentares da regido, enquanto que os sinais prioritarios
se mostram incomparavelmente mais amplos, desde logo porque néo
acrescentam qualquer referéncia a determinados produtos, seja em termos de
vocabulo seja de imagem.

Dito isto, temos de concordar que as semelhancas existentes, ou seja, a
expressdo “Serra da Estrela”, sdo exponencialmente eclipsadas por aquelas
diferencas, no caso, a imagem, a fonética e mesmo a conceptual.

Entendemos ainda que estes elementos, tendo em consideragdo o
consumidor tipo a que se destinam, assumem maior preponderdncia que as
semelhangas assinaladas, desde logo por serem mais facilmente retidos na
memoria do consumidor médio de produtos assinalados pelas marcas aqui em
analise, porquanto apreendidos pela visdo e audicéo.

Mais relevante, como disso também deu conta a sentenga, temos a diversa

impressdo de conjunto, pois no seu todo, aos olhos daquele consumidor,

16
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medianamente informado, manifestamente estamos perante sinais diversos que
excluem a existéncia de risco de confusdo ou mesmo de associagao.

Aliés, a respeito da impressdo de conjunto, o TJUE (C-251/95, SABEL, C-
39/97, CANON) decidiu que “a comparag¢do entre sinais deve fazer-se,
essencialmente, através de uma impressdo de conjunto, sem dissecagdo de
pormenores, pois o consumidor médio apreende normalmente uma marca como
um todo, ndo procedendo a uma andlise das suas diferentes particularidades ou
detalhes.” (Ac RL de 20-12-2017, Proc. N° 271/17.3YHLSB.L1-7, www.dgsi.pt
e Pedro Sousa e Silva, Direito Industrial, p. 253).

Acresce ainda a circunstancia de habitualmente o consumidor ndo ser
confrontado em simultaneo com as duas marcas para as poder comparar, pelo
que, quando se vé confrontado com uma das marcas, tendo reminiscéncias na
memoria da outra marca, importa aquilatar se conseguira, no imediato, distingui-

las.

Nessa medida, também se verifica a imitagdo de uma marca quando
“tendo-se a vista apenas a marca a constituir, se deva concluir que ela é
susceptivel de ser tomada por outra de que se tenha conhecimento.” (cfr. Ac.

RL de 24 de junho de 2014, proc. N.° 1021/08.0TYLSB.L1-7, in www.dgsi.pt).

Entendemos, pois, que apesar das semelhangas assinaladas as marcas em
confronto, existem elementos diversos de maior impacto ao nivel da “audigdo” e
mesmo da “vis@o” que, em termos globais, originam um afastamento entre elas,
suscetiveis de transmitir uma impressdo diversa que, mesmo um consumidor
médio normalmente distraido em relagdo aos pormenores, impossibilita a

associagdo da marca da Recorrente com a marca do Recorrido.

17
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Efetivamente, aquelas diferengas, analisadas no conjunto do sinal, afastam
o risco de o consumidor ser induzido em confusdo com os produtos da Apelante,

mesmo que, como pode ocorrer, se esteja perante produtos idénticos/afins.

Dito de outra forma, os sinais das marcas em analise sdo suficientemente
diversos, em termos de apreciagdo de conjunto, que possibilitam ao consumidor
médio a que se destinam os produtos, mesmo quando na presenga de apenas um

deles, distingui-los, ndo existindo, pois, o risco de associagdo destas.

Finalmente, entendemos que o dito consumidor, perante qualquer uma das
marcas em andlise, mesmo com a expressdo comum, retenha uma mancha
diversa (azul com o simbolo da neve Vs cinzento/castanho com a imagem de um
cesto com uma estrela e montanhas) e, assim, néo associe os produtos de uma a
outra.

Por tultimo, perante a alusdo efetuada pela Recorrente a figura da marca
notéria, ainda que o tenha feito de forma pouco direcionada, ndo podemos
deixar de recordar que ndo se mostra provada qualquer factualidade suscetivel
de fazer intervir o regime legal previsto no artigo 234.° do CPI, ou seja, a
respetiva notoriedade da marca/ sinal.

Na verdade, nenhuma alus@o ali é feita ao nivel quantitativo do respetivo
conhecimento, de modo a considerar aquela como notoria, sendo certo que néo
podemos confundir o conhecimento generalizado da «Serra da Estrelay,
enquanto regido do nosso pais, sobejamente conhecida pelos seus 1993 metros
de altitude, com o conhecimento da marca em analise.

Por todo o exposto, ao abrigo do artigo 208.° do CPI, entendemos que

deve ser concedido o mencionado registo da marca n.° 706500
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CABAZ SERRA DA ESTRELA |

mantendo-se assim as decisdes do INPI e do Tribunal a quo.

*
IV - Decisdo

Pelo exposto, acordam os juizes deste Tribunal da Relagdo em julgar
improcedente o recurso, confirmando a decisdo recorrida.

Custas pela Recorrente (artigo 527.° do CPC).

*

Lisboa, 19 de junho de 2024

Bernardino Tavares
Armando Manuel da Luz Cordeiro
Carlos M. G. de Melo Marinho
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4302957 |2024.09.25 [DANIEL RIERA | BOIX ES | B29B 17/00 227626652 2022.03.03 | 202402 | 2024.01.10
(2023.01)
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vigéncia despacho resid.

3502367 2018.12.21 | 2024.10.08 |WEIDEMANN GMBH DE EO3F 3/04 |ART.84°DO C.P.l.:
(2019.01)

3632210 | 2017.05.25 | 2024.10.08 |FERTINAGRO BIOTECH, S.L. ES | AOIN 33/04 |ART.84°DOC.P.1.:
(2020.01)

3897655 | 2019.12.18 | 2024.10.08 |INSTITUT NATIONAL DE LA SANTEET | FR | A61K31/57 |ART.84°DO C.P.l.:
DE LA RECHERCHE MEDICALE (2021.01)

(INSERM)

3904391 | 2011.03.10 | 2024.10.08 |GENMAB A/S DK | CO07K 16/28 |ART.84°DO C.P.I.:
(2021.01)

3931483 | 2020.02.21 | 2024.10.07 |AMTROL LICENSING INC. us F17C 13/08 |ART.84°DO C.P.I.:
(2022.01)

4043466 | 2019.01.29 | 2024.10.04 |MIRATI THERAPEUTICS, INC. US | CO7D 487/04 |ART.84°DO C.P.I.:
(2022.01)

4081511 | 2020.12.23 | 2024.10.08 |SITRYX THERAPEUTICS LIMITED GB | CO7D 271/06 |ART.84°DO C.P.l.:
(2023.01)

4129270 | 2016.09.27 | 2024.10.08 |APR APPLIED PHARMA RESEARCH S.A. | CH A61K 9/00 |ART.84°DO C.P.I.:
(2023.01)

4180523 | 2021.12.17 | 2024.10.04 |CJCHEILJEDANG CORPORATION KR C12N9/00 |ART.84°DO C.P.I.:
(2023.01)

4184054 | 2022.11.07 | 2024.10.08 |EATON INTELLIGENT POWER LIMITED | IE F21S9/02 |ART.84°DOC.P.l.:
(2023.01)

4192813 | 2022.06.30 | 2024.10.04 |ZEDIRA GMBH DE | CO7D 213/75 |ART.84°DOC.P.1.:

(2023.01)
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Inicio
de
vigéncia

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Observagoes

1885411
2001293
2460549
2460550
2500017
2508110
2926914
2991790

2006.04.03
2007.04.03
2006.04.03
2006.04.03
2007.04.03
2012.04.03
2015.04.03
2014.04.03

2024.10.03
2024.10.03
2024.10.03
2024.10.03
2024.10.03
2024.10.03
2024.10.03
2024.10.03

CILAG GMBH INTERNATIONAL
CERECIN INC.

CILAG GMBH INTERNATIONAL
CILAG GMBH INTERNATIONAL
CERECIN INC.

SEB S.A.

TECHNIPLAST

ISCARLTD.

CH
us
CH
CH
us
FR
FR

IL
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Data Cessagdo

Processo dg de efeitos Nome do 1° requerente/titular rz;'s. Clgfisri]fciicpa;éo Observacbes
pedido em
2513134 | 2010.12.17 | 2024.10.09 [NOVARTIS AG CH CO07K 1/22 |REVOGADO
(2017.01) |APOS
OPOSICAO:
revogada por
decisdo do

instituto europeu
de patentes em
2024/09/08
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Data
do
averbamento

Antigo requerente/titular

Pais
resid.

Atual requerente/titular

Pais

resid.

Observagdes

118722

2024.04.30

CARBOCODE S.A.

PT

CATAYA BIO (SHANGHAI) CO., LTD.

CN
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Processo Ddi:a Anti i Pais i Pais 0
go requerente/titular resid. Atual requerente/titular resid. Observagdes
averbamento
2566337 2024.10.03 |AMERICAN PAN COMPANY US |GWR HOLDINGS LLC us
2708129 2024.10.03 [JASON TINGLEY US |GWR HOLDINGSLLC us
3688687 2024.10.03 |AMERICAN PAN COMPANY US |GWR HOLDINGSLLC UsS
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Desisténcias - FA1A

Data Data
Processo do da Nome do 1° requerente/titular
pedido desisténcia

Pais Classificacdo

resid. principal Observacbes

119546 | 2024.06.23 | 2024.10.08 |RODRIGO SALGUEIRO OLIVEIRA PT
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REGISTO NACIONAL DE MARCAS

Pedidos

De acordo com o artigo 226.° do Cédigo da Propriedade Industrial, a seguir se publicam os pedidos de registo de

marcas; da data de publicacdo do presente aviso comeca a contar-se 0 prazo de dois meses para a apresentacdo de
reclamacgdes de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, em conformidade com o artigo 17.° do
mesmo Cadigo.

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

(531)

730335 MNA
2024.08.17

PT WASP WAR, LDA
09 CONTEUDOS GRAVADOS E DESCARREGAVEIS.

Wasp War
)

455;2754;275.10

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

732419 MNA
2024.10.01

PT SI5 SOLUTIONS, LDA
39 AGENCIAS DE RESERVAS DE VIAGENS; SERVICOS

DE AGENCIA DE VIAGENS PARA VIAGENS DE
NEGOCIOS; SERVICOS DE AGENCIA DE VIAGENS
RELACIONADOS COM VIAGENS POR AUTOCARRO;
SERVICOS DE AGENCIA DE VIAGENS PARA A
ORGANIZAGCAO DE VIAGENS; SERVICOS DE
AGENCIA PARA ORGANIZAGCAO DE VIAGENS;
SERVICOS DE AGENCIA DE RESERVAS PARA
VIAGENS; SERVICOS DE AGENCIA DE MARCACAO
DE VIAGENS AEREAS; SERVICOS DE AGENCIA DE
RESERVAS RELATIVAS A VIAGENS; SERVICOS DE
AGENCIA PARA A ORGANIZACAO DE VIAGENS;
SERVICOS DE AGENCIAS DE VIAGENS E DE
RESERVAS; RESERVA DE VIAGENS ATRAVES DE
AGENCIAS DE TURISMO; SERVICOS DE AGENCIA
DE VIAGENS PARA A ORGANIZACAO DE VIAGENS
DE FERIAS; SERVICOS DE AGENCIA DE VIAGENS,

DESIGNADAMENTE ORGANIZAGAO DE
TRANSPORTE PARA VIAJANTES; SERVIGCOS DE
AGENCIAS DE VIAGENS, NOMEADAMENTE
RESERVAS E MARCAGOES DE TRANSPORTES;
ORGANIZAGAO DE  TRANSPORTE PARA
EXCURSOES DE TURISMO;  SERVIGOS PARA
RESERVAS DE VIAGENS; VIAGENS E TRANSPORTE
DE  PASSAGEIROS; SERVICOS  PARA
FORNECIMENTO DE INFORMAGOES
RELACIONADAS COM VIAGENS; SERVIGOS
INFORMATIZADOS DE RESERVA DE VIAGENS;
SERVICOS DE  VIAGENS; SERVICOS DE
TRANSPORTE E VIAGENS PARA PESSOAS COM
DEFICIENCIA;  SERVIGOS DE RESERVAS PARA
VIAGENS AEREAS; SERVICOS DE RESERVAS PARA
VIAGENS POR TERRA; SERVIGCOS DE RESERVAS
PARA VIAGENS MARITIMAS;  SERVIGOS DE
RESERVAS DE VIAGENS DE FERIAS; SERVICOS DE
RESERVAS DE VIAGENS TURISTICAS; SERVIGOS
DE RESERVA PARA VIAGENS DE TRANSPORTE
AEREO; SERVICOS DE RESERVA DE VIAGENS
AEREAS; SERVICOS DE RESERVA DE VIAGENS E
DE TRANSPORTES; SERVIGCOS DE RESERVA DE
BILHETES PARA VIAGENS E EXCURSOES;
SERVIGOS DE RESERVA DE BILHETES PARA
VIAGENS; SERVICOS DE PRESTACAO DE
INFORMAGOES RELACIONADAS COM ITINERARIOS
DE VIAGEM; SERVICOS DE PLANEAMENTO DE
VIAGENS; SERVICOS DE PACOTE DE FERIAS PARA
A ORGANIZAGCAO DE VIAGENS; SERVIGCOS DE
ORGANIZACAO E RESERVA DE VIAGENS;
SERVIGOS DE OPERADORES TURISTICOS PARA
RESERVA DE VIAGENS; SERVICOS DE MARCAGCAO
E RESERVA DE VIAGENS; SERVIGOS DE
INFORMAGOES RELACIONADAS COM VIAGENS;
SERVICOS DE INFORMAGAO RELACIONADOS COM
VIAGENS; SERVICOS DE INFORMAGAO E
CONSULTADORIA EM MATERIA DE VIAGENS;
SERVICOS DE EMISSAO DE BILHETES PARA
VIAGENS; SERVIGOS DE ASSESSORIA RELATIVOS
A ITINERARIOS DE VIAGENS; RESERVAS PARA
VIAGENS; RESERVAS E MARCAGOES DE
ASSENTOS PARA VIAGENS; RESERVAS DE
CAMAROTES PARA VIAGENS; RESERVA DE
VIAGENS DE FERIAS E VISITAS TURISTICAS;
SERVIGOS DE ACOMPANHANTES EM VIAGENS;
RESERVA DE VIAGENS; RESERVA DE LUGARES
PARA VIAGENS; RESERVA DE LUGARES PARA
VIAGENS DE COMBOIO; RESERVA DE LUGARES
PARA VIAGENS AEREAS; RESERVA DE LUGARES
PARA VIAGENS DE AUTOCARRO; RESERVA DE
BILHETES PARA VIAGENS; RESERVA DE BILHETES
PARA VIAGENS DE COMBOIO; RESERVA DE
ASSENTOS PARA VIAGENS; PRESTAGCAO DE
INFORMAGOES RELACIONADAS COM VIAGENS;
PRESTAGAO DE INFORMAGOES SOBRE ASSUNTOS
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RELACIONADOS COM VIAGENS; PRESTAGAO DE
INFORMAGCOES RELACIONADAS COM ITINERARIOS
DE VIAGENS; PRESTAGCAO DE INFORMAGOES
COMPUTORIZADAS SOBRE VIAGENS; PRESTAGCAO
DE INFORMAGOES SOBRE VIAGENS ATRAVES DE
COMPUTADOR; PRESTACAO DE INFORMAGOES
TURISTICAS SOBRE VIAGENS; PRESTAGAO DE
INFORMACOES RELATIVAS AO PLANEAMENTO E A
RESERVA DE VIAGENS AEREAS, ATRAVES DE

MEIOS EI:ECTRONICOS; PRESTAGAO DE
INFORMACOES  RELATIVAS A VIAGENS E
TRANSPORTES, ATRAVES DE MEIOS

ELECTRONICOS; PRESTAGAO DE INFORMAGOES
RELATIVAS A VIAGENS AEREAS, ATRAVES DE
MEIOS ELECTRONICOS; PREPARAGAO DE VISTOS
E DOCUMENTOS DE VIAGEM PARA PESSOAS QUE
VIAJAM PARA O ESTRANGEIRO; PLANIFICACAO,
ORGANIZACAO E RESERVA DE VIAGENS;
PLANIFICACAO, ORGANIZAGAO E RESERVA DE
VIAGENS ATRAVES DE MEIOS ELECTRONICOS;
PLANEAMENTO E RESERVA DE VIAGENS E

TRANSPORTES, ATRAVES DE MEIOS
ELECTRONICOS; PLANEAMENTO E RESERVA DE
VIAGENS  AEREAS, ATRAVES DE MEIOS

ELECTRONICOS; PLANEAMENTO DE VIAGENS;
ORGANIZACAO E RESERVA DE VIAGENS PARA
PACOTES DE FERIAS; ORGANIZACAO E RESERVA
DE VIAGENS;  ORGANIZACAO DE VIAGENS
RECREATIVAS DE GRUPO; ORGANIZACAO DE
VIAGENS POR VIA AEREA; ORGANIZACAO DE
VIAGENS EM AUTOCARROS; ORGANIZACAO DE
VIAGENS E PASSEIOS DE BARCO; ORGANIZACAO
DE VIAGENS DE NEGOCIOS; ORGANIZACAO DE
VIAGENS DE FERIAS; ORGANIZAGAO DE VIAGENS
DE AUTOCARRO; ORGANIZACAO DE VIAGENS DE
E PARA HOTEIS; ORGANIZAGAO E MEDIAGCAO DE
VIAGENS; ORGANIZACAO DE VIAGENS COM FINS
CULTURAIS AO ESTRANGEIRO; ORGANIZAGCAO DE
VIAGENS AO ESTRANGEIRO; ORGANIZACAO DE
VIAGENS; ORGANIZAGCAO DE TRANSPORTE E
VIAGENS; MEDIACAO E RESERVA DE VIAGENS;
INFORMAGCOES SOBRE VIAGENS; INFORMAGOES
DE VIAGENS; FORNECIMENTO DE ORIENTACOES
PARA ITINERARIOS DE VIAGEM; FORNECIMENTO
DE ORIENTAGOES PARA ITINERARIOS DE VIAGEM;
FORNECIMENTO DE INFORMACOES
RELACIONADAS COM VIAGENS; FORNECIMENTO
DE INFORMAGOES DE VIAGEM; FORNECIMENTO
DE INFORMAGOES SOBRE VIAGENS;
FORNECIMENTO DE INFORMAGOES RELATIVAS AO
PLANEAMENTO E A RESERVA DE VIAGENS E
TRANSPORTES, ATRAVES DE MEIOS
ELECTRONICOS; FORNECIMENTO DE BILHETES DE
VIAGENS; EMISSAO DE BILHETES DE VIAGEM;
DISPONIBILIZACAO DE INFORMAGCAO SOBRE
TRANSPORTES E VIAGENS ATRAVES DE
APARELHOS E DISPOSITIVOS MOVEIS DE
TELECOMUNICACOES;  DISPONIBILIZACAO DE
INFORMAGCAO SOBRE TRANSPORTE E VIAGENS;
DISPONIBILIZACAO DE INFORMAGCAO ATRAVES
DA INTERNET SOBRE RESERVA DE VIAGENS DE
NEGOCIO; DISPONIBILIZACAO DE INFORMAGAOQO
SOBRE VIAGENS ATRAVES DE UMA REDE
INFORMATICA MUNDIAL; DISPONIBILIZACAO DE
INFORMAGCAO ATRAVES DA INTERNET SOBRE
RESERVA DE VIAGENS DE  NEGOCIO;
DISPONIBILIZACAO DE INFORMACAO SOBRE
VIAGENS TURISTICAS ATRAVES DA INTERNET;
DISPONIBILIZACAO DE INFORMAGCAO ONLINE
SOBRE  VIAGENS; COORDENAGAO DA
ORGANIZAGAO DE VIAGENS PARA INDIVIDUOS E
GRUPOS; CONSULTADORIA PARA PLANEAMENTO
DE ITINERARIOS DE VIAGENS; CONSULTADORIA
EM VIAGENS; CONSULTADORIA EM MATERIA DE
VIAGENS DE NEGOCIOS PROPORCIONADA
ATRAVES DE CENTROS DE CHAMADAS E LINHAS
DE ASSISTENCIA TELEFONICA; CONSULTADORIA
EM MATERIA DE VIAGENS PROPORCIONADA

(591)
(540)

(531)

43

ATRAVES DE CENTROS DE CHAMADAS E LINHAS
DE ASSISTENCIA TELEFONICA; SERVICOS DE
TRANSPORTE EM VEICULOS AUTOMOVEIS;
ORGANIZACAO DE SERVICOS DE TRANSPORTE
POR TERRA, AGUA E AR; SERVICOS PARA A
ORGANIZACAO DE  TRANSPORTE  AEREQ;
SERVICOS PARA ORGANIZAGCAO DE TRANSPORTE;
SERVICOS PARA ORGANIZACAO DE TRANSPORTE
FERROVIARIO; SERVICOS PARA ORGANIZAGAO
DE TRANSPORTE MARITIMO; SERVICOS PARA
ORGANIZACAO DE TRANSPORTE RODOVIARIO;
AGENTES DE ORGANIZACAO DE VIAGENS;
AGENCIAS DE MEDIACAO DE TRANSPORTE;
CONSULTADORIA EM MATERIA DE SERVICOS DE
TRANSPORTE PROPORCIONADA ATRAVES DE
CENTROS DE CHAMADAS E LINHAS DE
ASSISTENCIA TELEFONICA; CONSULTADORIA EM
MATERIA DE TRANSPORTE AEREO; AGENCIAS DE
VIAGENS PARA ORGANIZACAO DE ALOJAMENTO;
SERVICOS DE AGENCIA DE VIAGENS PARA
RESERVA DE ALOJAMENTO; SERVICOS DE
AGENCIAS DE VIAGENS QUE REALIZAM RESERVA
DE HOTEIS; SERVICOS DE AGENCIAS DE VIAGENS
PARA RESERVA DE ALOJAMENTO TEMPORARIO;
SERVICOS DE AGENCIA DE VIAGENS PARA
RESERVA DE ALOJAMENTO EM HOTEIS; SERVICOS
DE AGENCIAS DE VIAGENS PARA A MARCACAO
DE RESERVAS EM RESTAURANTES

PRESTACAO DE SERVICOS DE INFORMAGCAO
SOBRE ALOJAMENTO DE VIAGENS E DE SERVICOS
DE AGENCIAS DE RESERVA DE ALOJAMENTO DE
VIAGENS PARA VIAJANTES; SERVICOS DE
AGENCIAS DE TURISMO PARA RESERVAS DE
ALOJAMENTO; SERVICOS DE AGENCIA DE
MARCACAO DE ALOJAMENTO EM HOTEIS;
SERVICOS DE AGENCIA DE RESERVAS DE
ALOJAMENTO EM REGIME DE TIME-SHARING;
SERVICOS DE AGENCIA PARA A RESERVA DE
ALOJAMENTO TEMPORARIO; SERVICOS DE
AGENCIA PARA RESERVA DE ALOJAMENTOS EM
HOTEIS; SERVICOS DE OPERADORES TURISTICOS
PARA A RESERVA DE ALOJAMENTO TEMPORARIO

17.5.21

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

732559

MNA

2024.10.03

PT MOGA TECNOLOGY

01

06
09
22
37
41

BETUMES, MATERIAIS DE ENCHIMENTO E MASSAS
PARA USO NA INDUSTRIA.

SERRALHARIA EM METAL PARA CONSTRUGAO.
PAINEIS SOLARES.

COBERTURAS PARA PISCINAS.

CONSTRUCAO DE PISCINAS.

FORNECIMENTO DE PISCINAS.

azul e cinza
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(531)

26.15.9;27.5.11

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(531)

732566 MNA
2024.10.03

PT CAMARA MUNICIPAL DE ALMADA

41 SERVICOS DE EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO.

DE ALMADA

2751

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

732577 MNA
2024.10.03

PT PATIO ABASTADO - UNIPESSOAL LDA

43 SERVICOS DE FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E
BEBIDAS.

THE GRILL HOUSE
RESTAURANTE

(531) 1114

(210) 732592 MNA

(220) 2024.10.02

(300)

(730) PT KARETUS, AUDIOVISUAIS, LDA

(511) 41 PRODUGAO MUSICAL; REDAGAO MUSICAL;
FORNECIMENTO DE ENTRETENIMENTO MUSICAL;
ORGANIZAGAO DE DIVERTIMENTO MUSICAL;
SERVICOS DE COMPOSICAO MUSICAL; SERVIGOS
DE PRODUGAO MUSICAL; SERVIGCOS DE
DIVERTIMENTO MUSICAL; PRODUGAO MUSICAL
PARA FILMES CINEMATOGRAFICOS; SERVIGOS DE
ENTRETENIMENTO COM ANIMAGAO MUSICAL;
ORGANIZAGCAO DE DIVERTIMENTO VISUAL E
MUSICAL; SERVICOS DE DIVERTIMENTO
PRESTADOS POR UM GRUPO  MUSICAL;
PRESTAGCAO DE SERVICOS DE ENTRETENIMENTO
MUSICAL POR GRUPOS INSTRUMENTAIS.

(591)

(540) K

(531) 2751

(210) 732594 MNA

(220) 2024.10.03

(300)

(730) PT ATLANTIC GOLD - LAVANDARIA E
ENGOMADARIA LDA

(511) 37 LAVANDARIA; SERVICOS DE LAVANDARIA;

39

LAVANDARIA PARA TECIDOS; LAVANDARIAS
SELF-SERVICE; LAVANDARIA DE TECIDOS
TEXTEIS; ALUGUER DE MATERIAL DE
LAVANDARIA; SERVICOS DE LAVANDARIA DE
ROUPA;  FORNECIMENTO DE SERVIGCOS DE
LAVANDARIA; FORNECIMENTO DE INSTALACOES
DE LAVANDARIA AUTOMATICA; SERVIGCOS DE
LAVANDARIA PARA PECAS DE ROUPA;
INSTALAGAO DE EQUIPAMENTOS DE
LAVANDARIA E COZINHA; FORNECIMENTO DE
INSTALAGOES DE LAVANDARIAS PARA LAVAGEM
E SECAGEM; SERVICOS DE LIMPEZA; LIMPEZA DE
COURO; LIMPEZA DE VESTUARIO; SERVIGCOS DE
LIMPEZA INDUSTRIAL; LIMPEZA DE TECIDOS
ESPECIAIS PARA DECORACAO DE INTERIORES;
LIMPEZA E TRATAMENTO DE TECIDOS, TEXTEIS,
COUROS, PELES E PRODUTOS FEITOS A PARTIR
DOS MESMOS; LIMPEZA DE TAPETES; LIMPEZA
DE TAPETES E ALCATIFAS; FORNECIMENTO DE
INFORMAGCOES RELATIVAS A LIMPEZA DE
TAPETES E CARPETES; ALUGUER DE MAQUINAS
PARA LIMPEZA DE TAPETES PEQUENOS;
CONSERVAGCAO, LIMPEZA E REPARACAO DE
PELES; ALUGUER DE FERRAMENTAS DE
CONSTRUGAO; SERVICOS PARA A LIMPEZA A
SECO DE VESTUARIO; LIMPEZA A SECO DE
VESTUARIO; LIMPEZA E REPARACAO DE COURO;
CONSERVAGCAO, LIMPEZA E REPARAGCAO DO
COURO; ALUGUER DE FERRAMENTAS,
INSTALACOES E EQUIPAMENTO DE CONSTRUCAO,
DEMOLIGAO, LIMPEZA E  MANUTENGAOQ;
SERVICOS DE LIMPEZA DE FRALDAS.

SERVICOS DE RECOLHA E ENTREGA DE ROUPA
(SERVIGOS DE LAVANDARIA).
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(591) PANTONE: 7687 C; 7407 C (591)
(540) (540)
PLURICOFFEES
G&L D)
Wikl il (210) 732610 MNA
= LAVANDARIA PROFISSIONAL »* (220) 2024.10.03
e . . : (300)
(531) 119:176:27.54;27.510;29.04;20.0.97 (730) PT COMISSAO VITIVINICOLA REGIONAL
DO TEJO
(511) 35 PROMOGAO E REALIZAGAO DE FEIRAS
COMERCIAIS; ORGANIZAGAO E REALIZAGAO DE
MERCADOS DE RUA (FEIRAS DA LADRA);
PLANEAMENTO E DIRECAO DE FEIRAS,
(210) 732607 MNA EXPOSICOES E APRESENTACOES COM FINS
(220) 2024.10.03 ECONOMICOS OU PUBLICITARIOS; ORGANIZACAO
(300) . DE  EVENTOS, EXPOSICOES, FEIRAS E
(730) PT SNG - GARANTIA E ASSISTENCIA O o ARA LAANS  COMERCIAIS,
AUTOMOVEL, S.A. 41 ORGANIZACAO E REALIZACAO DE FEIRAS COM
(511) 36 SERVIGCOS DE GARANTIAS FINANCEIRAS PARA O FINS CULTURAIS ou EDUCATIVOS:
REEMBOLSO DE DESPESAS RELACIONADAS ORGANIZACAO DE EVENTOS DE
COMACIDENTES OU AVARIAS AUTOMOVEIS; ENTRETENIMENTO E CULTURAIS; ORGANIZAGAO
SERVICOS DE GARANTIAS PARA COMPROMISSOS E REALIZACAO DE EVENTOS DE PROVAS DE
DEPAGAMENTOS.. VINHOS COM FINS DE ENTRETENIMENTO;
(591) ORGANIZAGAO E REALIZAGAO DE EVENTOS DE
(540) PROVAS DE VINHOS COM FINS EDUCATIVOS.
(591) encarnado; branco
(540)
SN ADIAFA®
A Garantia Automoével \E)O
(5631) 27.5.10
(531) 26.13.25;27.5.10;29.1.1
(210) 732609 MNA
(220) 2024.10.03
(300) )
(730) PT MULTIGOODS - REPRESENTACOES,
UNIPESSOAL LDA (210) 732612 MNA
(511) 35 SERVICOS DE ENCOMENDA POR GROsso;  (220) 2024.10.03
SERVICOS DE ENCOMENDAS ON-LINE; SERVICOS  (300)
DE VENDA POR GROSSO DE ELETRODOMESTICOS;  (730) PT SARA MARGARIDA M B L F DE SOUSA
EEERV'CCO.EZ?,\IEH\//\E,NDA POSRE(;'\?/?CSSCS) DEéIZé?SEIIé?S\g (511) 30 BISCOITOS AROMATIZADOS; PASTELARIA, BOLOS,
RELACIONADOS COM BEBIDAS NAO ALCOOLICAS; TARTES E BISCOITOS (BOLACHAS), PREPARAGOES
SERVICOS GROSSISTAS RELACIONADOS COM PARA A ELABORAGAO DE PRODUTOS DE
CONFEITARIA; PRODUTOS DE CONFEITARIA;
CHOCOLATES; SERVICOS  GROSSISTAS ’ . '
RELACIONADOS COM  CAGAU: SERVICOS PRODUTOS DE PADARIA SEM GLUTEN.
GROSSISTAS ~ RELACIONADOS COM  CAFE;  (991)
SERVICOS GROSSISTAS RELACIONADOS cOM  (540)

CHAS; SERVIGCOS RETALHISTAS RELACIONADOS

COM  CACAU; SERVICOS  RETALHISTAS
RELACIONADOS COM  CAFE; SERVICOS
RETALHISTAS RELACIONADOS COM CHAS;

SERVICOS RETALHISTAS RELACIONADOS COM
ALIMENTOS; SERVICOS RETALHISTAS
RELACIONADOS COM CHOCOLATES.



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2024/10/14 52 de 119

(531) 29.1;11.1.21;11.37

(210) 732613 MNA
(220) 2024.10.03

(300)

(730) PT MOTO CLUBE ESPINHO

(511) 41 ATIVIDADES DESPORTIVAS E CULTURAIS

(591)

(540)

(531) 18.1.21

(210) 732615 MNA
(220) 2024.10.03

(300)

(730) PT MONICA PINHO LUZES

(511) 18 ARNESES;  ARNESES PARA CAES;  CAPAS

(AGASALHOS) PARA CAES; CAPAS (AGASALHOS)
PARA GATOS; CAPAS PARA ANIMAIS; CAPAS
PARA ANIMAIS DE ESTIMACAO; CHAPEUS PARA
ANIMAIS DE ESTIMAGAO;  COBERTORES E
AGASALHOS PARA ANIMAIS; COLEIRAS PARA
ANIMAIS; COLEIRAS PARA ANIMAIS DE
ESTIMAGAO; COLEIRAS PARA CAES; COLEIRAS
PARA ANIMAIS DE ESTIMACAO CONTENDO
INFORMAGCAO MEDICA; COLEIRAS PARA GATOS;
IMPERMEAVEIS PARA CAES DE COMPANHIA:;
LACOS PARA PELO DE ANIMAIS DE ESTIMACAO;
PARKAS PARA CAES; ROUPAS PARA ANIMAIS DE

ESTIMACAO; TRELAS PARA ANIMAIS; TRELAS
PARA ANIMAIS DE ESTIMACAO; TRELAS PARA
CAES; VESTUARIO PARA ANIMAIS; VESTUARIO
PARA ANIMAIS DE ESTIMAGAO; VESTUARIO PARA
ANIMAIS DOMESTICOS; VESTUARIO PARA CAES.
35 SERVICOS DE VENDA A RETALHO RELACIONADOS
COM PRODUTOS PARA ANIMAIS DE ESTIMAGAOQ.

(591)
(540)
WOOF WOOF - FOR HAPPY
COMFY DOGS
(210) 732616 MNA
(220) 2024.10.03
(300)
(730) PT PENINSULA VENCEDORA LDA

(511)

(591)
(540)

30 CAFE, CHAS E CACAU E SUBSTITUTOS DOS
MESMOS; GELADOS, IOGURTES GELADOS E
SORVETES; GELO PARA REFRESCAR; GRAOS
PROCESSADOS, AMIDOS, E PRODUTOS FEITOS A
PARTIR DOS MESMOS, PREPARAGOES DE
COZEDURA E LEVEDURAS; SAIS, TEMPEROS,
AROMAS E CONDIMENTOS.

TERRA CAFE E FORNO

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

732619 MNA
2024.10.04

PT CRISTINA DA SILVA MATOS

42 DESIGN DE MODA; SERVICOS DE DESIGN DE
MODA.

EDLIT

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

732620 MNA
2024.10.04

PT CATARINA & SALERMO DE MELO, LDA

18 CARTEIRAS DE  COUROQ; CARTEIRAS
[MARROQUINARIA]; CARTEIRAS PARA CHAVES;
CARTEIRAS PARA CARTOES; CARTEIRAS DE
BOLSO; CARTEIRAS EM COURO; CARTEIRAS COM
PORTA-CARTOES; CARTEIRAS [MALAS DE MAOQ];
POCHETES [CARTEIRAS DE MAOQ]; BOLSAS E
CARTEIRAS EM COURO; CARTEIRAS [NAO EM
METAIS PRECIOSOS]; BOLSAS DE SENHORA
(CARTEIRAS DE MAQ); MALAS DE MAO [PARA
SENHORA], BOLSAS E CARTEIRAS.

25 CINTOS; CINTOS [VESTUARIO]; CINTOS EM
COURO; CINTOS EM TECIDO; CINTOS EM COURO
(VESTUARIO); CINTOS FEITOS DE TECIDO; CINTOS
EM MATERIAS TEXTEIS; CINTOS EM IMITACAO DE
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COURO; LENGOS [VESTUARIO], CACHECOIS;
NESTOARICE  EGHARPES PARA O Poscoco  (oo0) 782627 MNA
VESTUARICL (220) 2024.10.04
(540) (730) PT BEVERLEY & JOHN LDA
@ (511) 33 VINHOS.
(591)
MADE IN PORTUGAL
(531) 26.1.12;26.11.13;26.99.3; 27.5.10
(210) 732623 MNA
(220) 2024.10.04
(300)
(730) PT MARIO ALBERTO SAMPAIO VALERIO (531 511:2251
(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA.
(591)
(540)
(210) 732628 MNA
(220) 2024.10.04
(300)
(210) 732624 MNA (730) PT CLENIO PAULINHO SCARTEZINI
(511) 43 SERVICOS DE RESTAURANTES; RESTAURANTES
(220) 2024.10.04 DE GRELHADOS; RESTAURANTES DE IGUARIAS
(300) 2021.12.15 EM 018622506 REFINADAS; RESTAURANTES DE SELF-SERVICE;
(730) ES NUEVA DIETETICA, S.L. SERVICOS DE RESTAURANTES TAKE AWAY:
(511) 03 PREPARACOES COSMETICAS E DE HIGIENE SERVIGOS DE RESTAURANTES SELF-SERVICE;
X . : SERVICOS DE RESTAURANTES DE SUSHI:
PESSOAL, NAO MEDICINAIS; PERFUMARIA, OLEOS
ESSENCIALS — COSMETICOS.  SABAG. E - GEIS SERVICOS DE RESERVAS PARA RESTAURANTES E
N TORAS. CHAMPOS:  CREMES. EAGIAIS PARA REFEICOES; RESTAURANTES DE COMIDA RAPIDA
USO COSMETICO:  SOROS PARA USO COSMETICO: (FAST FOOD); FORNECIMENTO DE RECENSOES DE
CREMES PARA. 08 CUIDADOS. DO CORPO. RESTAURANTES E BARES; FORNECIMENTO DE
i . ; ALIMENTOS E BEBIDAS EM RESTAURANTES E
PREPARACOES COSMETICAS PARA TRATAMENTOS , K
CORPORAIS; PRODUTOS E TRATAMENTOS PARA O BARES, SERVICOS DE ALIMENTAGCAO E BEBIDAS
CABELO: . PREPARACE 5 _ EM RESTAURANTES E BARES; SERVICOS DE
: COES DE PROTECAO SOLAR; ¥
PERFUMES; MASCARAS EM FOLHAS PARA FINS ALIMENTAGAO E BEBIDAS PARA CLIENTES DE
COSMETICOS; LOGOES CAPILARES RESTAURANTES; SERVICOS DE AGENCIAS DE
05 PRODUTOS . EARMACEUTICOS EXCETO VIAGENS PARA A MARCACAO DE RESERVAS EM
PREPARACOES FARMACEUTICAS UTILIZADAS NO RESTAURANTES; = SERVICOS DE RESTAURANTES
TRATAMENTO EXTRACORPORAL DE SANGUE OU DE UDON E SOBA; RESTAURANTES PARA SERVICO
INSUFICIENCIA  RENAL; ALIMENTOS E RAPIDO ~E PERMANENTE  (SNACK-BARES),
SUBSTANCIAS DIETETICAS PARA USO MEDICINAL REALIZAGAO DE RESERVAS E MARCAGOES PARA
OU VETERINARIO:  SUPLEMENTOS. DIETETICOS RESTAURANTES E REFEICOES; FORNECIMENTO
PARA  SERES . HUMANOS E  ANIMAIS DE ALIMENTOS E BEBIDAS PARA CLIENTES DE
SUPLEMENTOS NUTRICIONAIS; ~ SUPLEMENTOS R Ty g eaions o
DIETETICOS;  SUPLEMENTOS VITAMINICOS E ; ¢
MINERAIS; SUPLEMENTOS A BASE DE PLANTAS; RESTAURANTES; _SERVICOS DE RESTAURANTES
COLAGENIO PARA FINS MEDICOS: ANTIACIDOS; DE TEMPURA, SERVICOS DE RESTAURANTES DE
2 COMIDA  ESPANHOLA; PRESTACAO  DE
PREPARACOES DE OLIGOELEMENTOS PARA COMIDA Ao A ACIonaS o
CONSUMO HUMANO E ANIMAL; SUPLEMENTOS CAO_
DIETETICOS  Bf - PROTEINA PROLUTOS RESTAURANTES; SERVICOS DE RESTAURANTES
NUTRICIONAIS  E  DIETETICOS: CBRAS DE COMIDA JAPONESA; SERVICOS DE AGENCIAS
DIETETICAS ' PARA RESERVAS EM RESTAURANTES; SERVICOS
591 Larania DE INFORMAGOES SOBRE RESTAURANTES;
(591) Preto; Laranja SERVICOS DE RESTAURANTES MOVEIS; SERVIGOS
(540) DE RESTAURANTES WASHOKU.
Prisma/l/. (510
risma/clural o

(531) 27.59;29.1.98
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(531)

275.10; 27.5.14 ; 27.99.16

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

732629
2024.10.04

MNA

PT SEGMENTO ORDENADO - LDA

25 ROUPA DE GINASTICA.

41 SERVICOS DE DESPORTO; SERVICOS DE GINASIOS;
SERVIGCOS DE INSTALACOES DE GINASIO;
SERVICOS DE GINASIO [EXERCICIO FisICO];
SERVICOS DE CLUBES DE SAUDE E GINASIOS;
SERVIGCOS DE GINASIO RELACIONADOS COM
TREINO COM PESOS; PRESTAGAOQ DE SERVICOS DE
ACADEMIA DESPORTIVA E GINASIO; SERVICOS
DESPORTIVOS E DE FITNESS.

44 SERVICOS DE CUIDADOS ESTETICOS PARA O
CORPO.

ARC GINASIOS

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

732631
2024.10.04

MNA

PT ANA FERREIRA & ALBUQUERQUE VAZ
LDA

41 FORMAGAO EM SAUDE E BEM-ESTAR.

#D3ESE6; #81B6B7; #476A68

Slemer

2.1.23;26.11.22;29.1.3

(210)
(220)
(300)
(730)

732636
2024.10.04

MNA

PT ALEGRIAFIGURA LDA.

(511)

(591)
(540)

36 CONSULTADORIA  IMOBILIARIA; GESTAO
IMOBILIARIA; SERVICOS DE  GESTAO
IMOBILIARIA; GESTAO DE PROPRIEDADES
IMOBILIARIAS; SERVICOS RELACIONADOS COM A
GESTAO IMOBILIARIA; GESTAO IMOBILIARIA DE
CASAS DE FERIAS; GESTAO IMOBILIARIA PARA
COMUNIDADES DE REFORMADOS; SERVICOS DE
GESTAO IMOBILIARIA RELACIONADOS COM
HABITACOES; GESTAO DE PROPRIEDADES
[SERVICOS PRESTADOS POR IMOBILIARIAS];
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM EXPLORACOES
HORTICOLAS; SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM COMPLEXOS IMOBILIARIOS;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM IMOVEIS COMERCIAIS;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM EDIFICIOS RESIDENCIAIS;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM INSTALAGCOES INDUSTRIAIS;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM CENTROS COMERCIAIS;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM EXPLORACOES AGRICOLAS;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA
RELACIONADOS COM ESPACOS DE
ENTRETENIMENTO; SERVICOS DE GESTAO
IMOBILIARIA RELACIONADOS COM INSTALACOES
DE ESCRITORIOS; SERVICOS DE GESTAO
IMOBILIARIA RELACIONADOS COM TRANSACOES
DE BENS IMOBILIARIOS; SERVICOS DE GESTAO
IMOBILIARIA RELACIONADOS COM INSTALACOES
DE VENDA A RETALHO; AGENCIA IMOBILIARIA;
AGENCIAS  IMOBILIARIAS; SERVICOS DE
AGENCIAS  IMOBILIARIAS; AGENCIAS DE
ALUGUER DE ALOJAMENTOS [PROPRIEDADES
IMOBILIARIAS]; AGENCIAS DE ALUGUER DE
ALOJAMENTO (PROPRIEDADES IMOBILIARIAS);
SERVICOS DE AGENCIAS DE PROPRIEDADES
IMOBILIARIAS COMERCIAIS; SERVICOS DE
AGENCIA PARA LOCAGAO DE PROPRIEDADES
IMOBILIARIAS; SERVICOS DE AGENCIAS
IMOBILIARIAS PARA O ARRENDAMENTO DE
TERRENOS; SERVICOS DE  AGENCIAS
IMOBILIARIAS PARA O ALUGUER DE EDIFICIOS;
SERVICOS DE AGENCIA IMOBILIARIA PARA A
VENDA E ARRENDAMENTO DE EDIFICIOS;
SERVICOS DE AGENCIA IMOBILIARIA PARA A
VENDA E ARRENDAMENTO DE EMPRESAS;
SERVICOS DE  AGENCIAS IMOBILIARIAS
RELATIVOS A COMPRA E VENDA DE IMOVEIS;
SERVICOS DE AGENCIAS IMOBILIARIAS
RELATIVOS A COMPRA E VENDA DE TERRAS;
MEDIACAO IMOBILIARIA.

41 FORMACAO NO  DOMINIO
IMOBILIARIA.

DA  GESTAO

PORTUGALPROS

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

732638
2024.10.04

MNA

PT HAMZAH DAUDO

30 CAFE, CHAS E CACAU E SUBSTITUTOS DOS
MESMOS.

35 SERVICOS DE VENDA A RETALHO RELACIONADOS
COM ALIMENTOS.
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43 SERVICOS DE GELATARIAS; SERVICOS DE SNACK-

BAR; SERVIGOS DE ALIMENTAGAO E BEBIDAS
TAKE-AWAY.
(591)
(540)
FRANCO'S - SPECIALTY
COFFEE & DESSERTS
(210) 732640 MNA
(220) 2024.10.04
(300)
(730) PT RICARDO MIGUEL DOS SANTOS LOBO
(511) 43 SERVIGCOS DE RESTAURAGAO [ALIMENTAGCAO E
BEBIDAS].
(591)
(540)
(531) 75.10
(210) 732641 MNA
(220) 2024.10.04
(300)
(730) PT AZORESX, UNIPESSOAL LDA
(511) 35 CONSULTORIA EMPRESARIAL.
(591)
(540)
HAPPY WORKS
(210) 732643 MNA
(220) 2024.10.04
(300)
(730) PT COOL BUBBASOUNDS LDA
(511) 09 CONTEUDOS GRAVADOS E DESCARREGAVEIS;

SOFTWARE MUSICAL.

35 SERVICOS RETALHISTAS RELACIONADOS COM
CONTEUDOS  GRAVADOS; SERVICOS DE
ASSISTENCIA, GESTAO E ADMINISTRACAO DE
NEGOCIOS;  SERVIGOS DE PUBLICIDADE, DE

(591)
(540)

(531)

MARKETING E DE PROMOGAO; SERVIGOS DE
PUBLICIDADE, DE MARKETING E PROMOCIONAIS.

38 STREAMING DE TELEVISAO PELA INTERNET;
TRANSMISSAO DE DADOS POR FLUXO CONTINUO
[STREAMING]; FORNECIMENTO E ALUGUER DE
EQUIPAMENTOS E INSTALAGCOES DE
TELECOMUNICAGOES.

41 PUBLICAGAO, RELATO E REDAGAO DE TEXTOS;
SERVICOS DE EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO; SERVICOS DE RESERVA DE BILHETES
PARA ATIVIDADES E EVENTOS EDUCATIVOS, DE

ENTRETENIMENTO E DESPORTIVOS;
ORGANIZACAO DE EVENTOS MUSICAIS;
PRODUCAO DE ESPETACULOS AO VIVO;

APRESENTAGAO DE ESPETACULOS AO VIVO.
42 SERVICOS DE TI (TECNOLOGIAS DE

INFORMACAO);  TESTES, AUTENTICACAO E

CONTROLO DE QUALIDADE.

27.5.4;275.10;275.17

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

732644 MNA

2024.10.04

PT CABM - CARTOES & SOLUCOES,
UNIPESSOAL LDA

33 VINHO; VINHOS; VINHO TINTO; VINHO BRANCO;
VINHOS ALCOOLICOS.

BAGO DOURADO

24.1.99 ; 25.1.25

(210)
(220)
(300)
(730)

732645 MNA

2024.10.04

PT ALL4ALASER, UNIPESSOAL LDA.
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(511) 08 APARELHOS PARA DEPILAGAO; APARELHOS PARA
A DEPILAGAO, ELETRICOS OU NAO; APARELHOS  (210) 732647 MNA
DE DEPILAGAO (ELETRICOS E NAO ELETRICOS); (220) 2024.10.04
APARELHOS PARA A DEPILACAO, ELETRICOS E (300)
NAO ELETRICOS; APARELHO DE DEPILAGAO A
LASER, SEM SER PARA USO MEDICO; APARELHOs  (730) PT ANA ISABEL SOUSA UNIP LDA
DE DEPILAGAO A LASER, SEM SER PARA USO  (511) 39 RESERVA DE VIAGENS; ORGANIZACAO E
MEDICINAL. RESERVA DE VIAGENS; RESERVA DE BILHETES
09 LASERS. PARA VIAGENS; AGENCIAS DE RESERVAS DE
10 LASERS MEDICOS; LASERS PARA TRATAMENTO VIAGENS; SERVIGOS DE RESERVA DE VIAGENS
DA PELE; EQUIPAMENTO MEDICO PARA AEREAS; SERVICOS INFORMATIZADOS DE
DEPILAGAO PORTATIL; APARELHOS ELETRICOS RESERVA DE  VIAGENS; PLANIFICAGAO,
DE MASSAGEM  ESTETICA,; APARELHOS ORGANIZACAO E RESERVA DE VIAGENS;
ELETRICOS DE MASSAGEM ESTETICA PARA FINS SERVICOS DE RESERVAS DE VIAGENS TURISTICAS;
DOMESTICOS; APARELHOS DE MASSAGEM; RESERVA DE VIAGENS ATRAVES DE AGENCIAS DE
APARELHO DE ESTIMULAGAO ELETRICA PARA TURISMO; RESERVA DE VIAGENS DE FERIAS E
USO EM  TRATAMENTOS  TERAPEUTICOS; VISITAS TURISTICAS; SERVIGOS DE RESERVA DE
APARELHOS DE ESTIMULAGAO VIAGENS E DE TRANSPORTES; PLANIFICAGAO,
NEUROMUSCULAR;  APARELHOS DE TERAPIA ORGANIZAGAO E RESERVA DE VIAGENS ATRAVES
ELETRICA DE BAIXA FREQUENCIA; APARELHOS DE MEIOS ELETRONICOS; PLANEAMENTO E
ELETRICOS DE ESTIMULAGAO MUSCULAR RESERVA DE VIAGENS E TRANSPORTES, ATRAVES
TRANSCUTANEA,; APARELHOS PARA DE MEIOS ELETRONICOS; SERVIGOS DE AGENCIAS
ESTIMULAGAO ELETRICA MUSCULAR; DE VIAGENS, NOMEADAMENTE RESERVAS E
APARELHOS PARA TERAPIA COM CALOR,; MARCAGOES DE TRANSPORTES;
APARELHOS PARA O TRATAMENTO TERMICO; DISPONIBILIZAGAO DE INFORMAGAO ATRAVES
APARELHOS TERAPEUTICOS PARA TONIFICAGAO DA INTERNET SOBRE RESERVA DE VIAGENS DE
CORPORAL; EQUIPAMENTO PARA FISIOTERAPIA E NEGOCIO; CONSULTADORIA EM VIAGENS;
REABILITACAO; EQUIPAMENTO DE FISIOTERAPIA; SERVICOS DE INFORMAGAO E CONSULTADORIA
INSTRUMENTOS DE ELETROTERAPIA  PARA EM MATERIA DE VIAGENS.
TRATAMENTOS DE EMAGRECIMENTO. y (591)
41 PRESTACAO DE CURSOS DE FORMACAO EM (540)
DEPILAGAO; PRESTACAO DE CURSOS DE
INSTRUGAO EM DEPILAGAO. BELA VIAGEM
44 SERVICOS DE  DEPILAGAO A  LASER;
TRATAMENTO COSMETICO DE DEPILAGAO COM
LASER; SERVICOS DE CONSULTADORIA
RELATIVOS A DEPILAGCAO CORPORAL.
(591)
(540) (210) 732648 MNA
ALLABEAUTY (220) 2024.10.04
(300)
(730) PT RICARDO BARROS, UNIPESSOAL, LDA.
(511) 35 SERVICOS DE ENCOMENDAS ON-LINE; SERVICOS
DE  PUBLICIDADE, DE MARKETING E
PROMOCIONAIS;  SERVICOS DE GESTAO DE
(210) 732646 MNA NEGOCIOS; SERVIGOS DE ASSISTENCIA, GESTAO E
(220) 2024.10.04 ADMINISTRAGAO DE NEGOCIOS; SERVIGOS DE
(300) FORNECIMENTO PARA TERCEIROS [COMPRA DE
PRODUTOS E SERVIGOS PARA  OUTRAS
(730) PT COOL BUBBASOUNDS LDA EMPRESAS],  SERVICOS DE IMPORTACAO E
(511) 09 CONTEUDOS GRAVADOS E DESCARREGAVEIS; EXPORTACAO; SERVICOS DE ENCOMENDA POR
DISPOSITIVOS DE TECNOLOGIA DA INFORMAGAO GROSSO;  SERVIGOS DE ENCOMENDAS PARA
E AUDIOVISUAL, MULTIMEDIA E DE FOTOGRAFIA. TERCEIROS.
15 ACESSORIOS  MUSICAIS; INSTRUMENTOS  (591)
MUSICAIS. (540)
35 SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE
PROMOCAO.
40 DUPLICACAO DE GRAVAGOES DE AUDIO E VIDEO; A MAQMOTOR
IMPRESSAO, E DESENVOLVIMENTO FOTOGRAFICO
E CINEMATOGRAFICO.
41 SERVICOS DE RESERVA DE BILHETES PARA _ _ _
ATIVIDADES E EVENTOS EDUCATIVOS, DE (531) 27.5.14;275.22;275.25;27.99.13
ENTRETENIMENTO E DESPORTIVOS; SERVIGOS DE
EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E DESPORTO;
PUBLICACAO, RELATO E REDACAO DE TEXTOS;
TRADUCAO E INTERPRETACAO; SERVICOS DE
DISC JOCKEY [DJ].
(591) (210) 732649 MNA
(540) (220) 2024.10.04
BUBBA BROTHERS (300)
(730) PT DESAFIOS ESTIMULANTES -
UNIPESSOAL LDA.
(511) 44 CONSULTADORIA PROFISSIONAL RELATIVA A

NUTRICAO.



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2024/10/14 57 de 119

(511)

(591)
(540)

(531)

37 INSTALACAO DE  CABLAGEM  ELETRICA;
INSTALAGAO DE CABOS; TRABALHOS DE
CONSTRUCAO SUBTERRANEOS RELACIONADOS
COM A INSTALACAO DE FIOS; COLOCAGAO DE
CABOS  TERRESTRES; INSTALACAO  DE
APARELHOS DE ILUMINAGCAO; INSTALAGCAO DE
APARELHOS DE POUPANGCA DE ENERGIA;
INSTALAGAO DE APARELHOS DE COMPENSAGCAO
DE ENERGIA REATIVA; INSTALACAO DE
APARELHOS ELETRICOS; INSTALACAO DE
CELULAS E MODULOS  FOTOVOLTAICOS;
INSTALAGAO DE EQUIPAMENTO ELETRICO DE
LIGACAO A TERRA; INSTALACAO DE PARA-RAIQS;
INSTALAGAO DE SISTEMAS DE ILUMINAGAO;
INSTALACAO DE SISTEMAS DE TELEVISAO POR
CABO; INSTALAGCAO DE SISTEMAS DE LUZ
ELETRICA E DE ENERGIA;  INSTALAGAO E
REPARACAO DE  APARELHOS  ELETRICOS;
INSTALACAO E REPARAGCAO DE FORNOS;
MANUTENGAO DE  SISTEMAS  ELETRICOS
COMERCIAIS; SUBSTITUICAO DE LUZES;
SERVICOS DE ELETRICISTAS;  SERVICOS DE
CONSULTORIA  RELACIONADOS COM A
INSTALACAO DE APARELHOS DE ILUMINAGAO;
SERVICOS DE CABLAGEM ELETRICA; REPARACAO
OU MANUTENCAO DE APARELHOS DE
ILUMINACAO  ELETRICA; REPARACAO E
MANUTENGAO DE INSTALAGCOES DE GAS E
ELETRICIDADE; REPARAGCAO DE EQUIPAMENTOS
ELETRICOS E INSTALACOES ELETROTECNICAS;
REPARACAO DE EQUIPAMENTOS ELETRICOS;
RENOVACAO, REPARACAO E MANUTENCAO DA
FIACAO ELETRICA; REPARACAO DE APARELHOS
DE ILUMINAGAO; RENOVAGAO DE FIACAO
ELETRICA; MANUTENCAO E REPARACAO DE
PARA-RAIOS; MANUTENCAO E REPARACAO DE
SISTEMAS ELETRICOS DE LIGAGCAO A TERRA.

branco; preto; amarelo torrado

FM MOUTINHO

1.15.9;13.1.17,; 27.3.15,; 27.5.25; 27.99.15

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

732653 MNA
2024.10.04

BRELIZEU MENEZES DE CARVALHO

43 SERVICOS DE RESTAURANTES; SERVICOS DE
CAFETERIAS.

BELLA BRAGA

(591)
(540)
CARESS NATURA CLUBE

GENTE SAUDAVEL

(210) 732650 MNA

(220) 2024.10.04

(300) )

(730) PT ADELINO & DECIO, LDA

(511) 35 SERVICOS DE PUBLICIDADE RELACIONADOS COM
AUTOMOVEIS; SERVIGOS DE PUBLICIDADE
RELACIONADOS COM A VENDA DE VEICULOS
MOTORIZADOS.

(591)

(540)

(531) 27.5.22;27.99.1;27.99.4

(210) 732651 MNA

(220) 2024.10.04

(300) )

(730) PT ADELINO & DECIO Ill, LDA

(511) 39 ALUGUER DE AUTOMOVEIS

(591)

(540)

(531) 27.99.1

(210) 732652 MNA

(220) 2024.10.04

(300)

(730)

PT FILIPE MIGUEL CAMPOS MOUTINHO

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)

732654 MNA
2024.10.04

PT RODRIGO CAMARA GONCALVES

25 VESTUARIO; ARTIGOS DE CHAPELARIA,
CHAPELARIA; PARTES DE VESTUARIO, CALGADO
E CHAPELARIA; CALCADO.

Dourado ; Preto
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(540) DESPORTO; VESTUARIO DE  ATLETISMO;
VESTUARIO EM TECIDO; VESTUARIO DE MULHER;
VESTUARIO DE LINHO; VESTUARIO PARA
RAPARIGAS; VESTUARIO PARA  PADEL;
VESTUARIO PARA EXERCICIO FiSICO; VESTUARIO
EXTERIOR PARA RAPARIGAS; CONJUNTOS PARA
JOGGING [VESTUARIO].
(591)
ISLANDTECH H
(531) 5.13.4;27.525 /\L m /\
(531) 27.5.9;27.5.17;275.25
(210) 732655 MNA
(220) 2024.10.04
(300)
(730) PT MENTA, DESIGN DE COMUNICACAO, (210) 732658 MNA
LDA (220) 2024.10.04
o N (300)
(511) 16 PUBLICAGOES  IMPRESSAS; PUBLICAGOES
PROMOCIONAIS; PUBLICAGOES PUBLICITARIAS; (730) PT MARTASOFIA DIAS DE SOUSA ~
PUBLICACOES DIDATICAS;  ARTE IMPRESSA;  (511) 38 AGENCIAS NOTICIOSAS;  COMUNICACAO DE
GRAVURAS DE ARTE; REPRODUCOES DE ARTE DADOS ATRAVES DE MEIOS_ ELETRONICOS;
GRAFICA; FOTOGRAFIAS IMPRESSAS. COMUNICACAO DE INFORMACAO POR MEIOS
20 MOBILIARIO; MOBILIARIO DE INTERIOR; ELETRONICOS; CONSULTORIA EM
MODULOS (MOBILIARIO). COMUNICACOES; DISTRIBUICAO DE MENSAGENS
41 EDICAO DE PUBLICAGOES; EXPOSICOES DE ARTE; ATRAVES DE MEIOS AUDIOVISUAIS;  ENVIO
FOTOGRAFIA; WORKSHOPS DE FORMAGAO. [TRANSMISSAO] DE NOTICIAS; FORNECIMENTO
42 DESIGN GRAFICO; DESIGN VISUAL; DESIGN DE  INFORMACOES  SOBRE  MEIOS  DE
INDUSTRIAL; DESENHO [ARTES GRAFICAS]; COMUNICACAO; FORNECIMENTO DE TEMPO DE
DESENHO DE ARTE COMERCIAL; DESIGN DE ANTENA PARA SERVICOS DE COMUNICACAQ;
WEBSITES INFORMATICOS; SERVIGOS DE DESIGN INFORMACAO SOBRE COMUNICACOES; SERVICOS
DE WEBSITES; CRIAGAO, DESIGN E MANUTENGAO DE AGENCIAS DE INFORMAGCOES [NOTICIAS];
DE WEBSITES; SERVIGOS DE CRIAGAO E DESIGN SERVICOS DE  AGENCIAS DE  NOTICIAS
DE WEBSITES; PLANEAMENTO [DESIGN] DE ELETRONICAS; SERVICOS DE  AGENCIAS
ESPACOS INTERIORES; DESIGN ARQUITETONICO NOTICIOSAS; SERVICOS  DE  AGENCIAS
PARA DECORACAO DE INTERIORES; NOTICIOSAS PARA AATRANSMISSAO DE NOTICIAS;
PROGRAMACAOQ INFORMATICA; SERVICOS DE AGENCIAS NOTICIOSAS PARA
DESENVOLVIMENTO DE PLATAFORMAS TELECOMUNICACOES; SERVICOS DE AGENCIAS
INFORMATICAS; SERVICOS DE CONSULTADORIA NOTICIOSAS PARA TRANSMISSAO ELETRONICA;
RELACIONADOS COM DESIGN. SERVICOS DE COMUNICACAO;  SERVICOS DE
(591) #CDD300; RGB 205,211,0; CMYK 28,2,97,0 COMUNICAGAD ~ ATRAVES — DE MEIOS
540) ELETRONICOS;  SERVICOS DE COMUNICAGAO
( AUDIOVISUAL;  SERVICOS DE COMUNICACAO
INTERATIVA;  SERVIGOS DE COMUNICAGOES
DIGITAIS; SERVICOS DE COMUNICACAO
PROTEGIDA DE DADOS, SOM E IMAGENS;
SERVICOS DE COMUNICAGAO PRESTADOS POR
VIA ELETRONICA; SERVICOS DE COMUNICAGAO
PARA A TRANSMISSAO DE INFORMAGAO POR
MEIOS  ELETRONICOS; SERVIGOS  DE
(531) 275.12;27.5.25 COMUNICACAO PARA A TRANSMISSAO DE
INFORMAGCAO; SERVICOS DE COMUNICACOES
AUDIO; SERVICOS DE COMUNICAGOES E
EMISSOES  INTERATIVAS; SERVIGCOS  DE
CONSULTADORIA, DE INFORMAGAO E DE
ASSESSORIA NO DOMINIO DAS
TELECOMUNICAGCOES; SERVICOS DE
(210) 732656 MNA TRANSMISSAO  DIGITAL; SERVICOS  DE
(220) 2024.10.04 TRANSMISSAO DE TEXTO BASEADOS EM ECRAS
(300) INFORMAGAO  ATRAVES DE REDES. DIGITAIS
(730) PT HERMES WALDEMARIN UNIPESSOAL SERVICOS DE TRANSMISSAO DE VOZ E DADOS:
LDA SERVICOS DE TRANSMISSAO DE VIDEO; SERVICOS
(511) 25 VESTUARIO; CASACOS [VESTUARIO]; CAMISOLAS DE TRANSMISSAO DIGITAL DE DADOS DE AUDIO E

[VESTUARIQ]; VESTUARIO INTERIOR; VESTUARIO
CONFECIONADO; TOPS [VESTUARIO]; CINTOS
[VESTUARIO]; MALHAS [VESTUARIO]; BODIES
[VESTUARIQ]; VESTUARIO PARA HOMEM,;
VESTUARIO PARA RAPAZ; VESTUARIO INTERIOR
(ROUPA); VESTUARIO DE PRAIA; VESTUARIO DE
DORMIR; VESTUARIO DE MALHA; VESTUARIO DE

DE VIDEO; SERVICOS DE VIDEOCONFERENCIA;
SERVICOS DE  VIDEOTEXTO  INTERATIVO;
SERVICOS PARA COMUNICAGAO POR MEIOS
ELETRONICOS; TRANSMISSAO DE FILMES DE
VIDEO; TRANSMISSAO DE INFORMAGOES NO
DOMINIO AUDIOVISUAL; TRANSMISSAO DE SOM
ATRAVES DE REDES MULTIMEDIA INTERATIVAS;
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TRANSMISSAO DE SOM ATRAVES DE MEIOS
ELETRONICOS; TRANSMISSAO DE NOTICIAS E
INFORMAGCOES SOBRE A ATUALIDADE;
TRANSMISSAO DE NOTICIAS A AGENCIAS DE

NOTICIAS; ~ TRANSMISSAO DE NOTICIAS;
TRANSMISSAO DE SONS  ASSISTIDA  POR
COMPUTADOR; TRANSMISSAO DE  SONS,

IMAGENS, SINAIS E DADOS ATRAVES DE UMA
REDE;  TRANSMISSAO DE SONS, VIDEOS E
INFORMAGOES; TRANSMISSAO DE VIDEO
ATRAVES DE REDES DIGITAIS; TRANSMISSAO
DIGITAL DE DADOS; TRANSMISSAO DIGITAL DE
VOZ; TRANSMISSAO INTERATIVA DE VIDEOS
ATRAVES DE REDES DIGITAIS; ALUGUER DE
APARELHOS PARA TRANSMISSAO DE IMAGENS;
ALUGUER DE INSTRUMENTOS DE
COMUNICAGOES; ALUGUER DE EQUIPAMENTO DE
COMUNICACOES.

CONSULTADORIA  EDITORIAL; CRIAGAO
[ESCRITA] DE CONTEUDOS EDUCATIVOS PARA
PODCASTS; CRIAGAO [ESCRITA] DE PODCASTS;
DISPONIBILIZAGAQ DE PUBLICAGOES
ELECTRONICAS NAO DESCARREGAVEIS NA
INTERNET OU EM UMA REDE GLOBAL DE
COMUNICACAOQ; DISPONIBILIZACAO  DE
PUBLICACOES ELETRONICAS; DISPONIBILIZAGCAO
DE PUBLICACOES ON-LINE; EDIGCAO ASSISTIDA
POR COMPUTADOR,; EDICAO DE TEXTOS
ESCRITOS; EDICAO MULTIMEDIA; ESCRITA DE
GUIOES PARA TELEVISAO; FORNECIMENTO DE
BOLETINS INFORMATIVOS EM LINHA NO DOMINIO
DO ENTRETENIMENTO DESPORTIVO;
PUBLICACAO DE  ARTIGOS  CIENTIFICOS;
FORNECIMENTO DE SERVIGOS DE ESTUDIO DE
GRAVACAO DE VIDEOS, FORNECIMENTO DE
PUBLICACOES ONLINE [NAO DESCARREGAVEIS];
PUBLICACAO DE BOLETINS INFORMATIVOS;
PUBLICACAO DE CALENDARIOS DE EVENTOS;
PUBLICACAO DE CARTAZES, PUBLICAGCAO DE
CRITICAS EM LINHA NO DOMINIO DO
ENTRETENIMENTO; PUBLICACAO DE CRITICAS;
PUBLICACAO DE FOTOGRAFIAS; PUBLICAGAO DE
MAPAS; PUBLICACAO DE TEXTOS; REDAGCAOQ DE
TEXTOS; PUBLICACAO ONLINE DE MATERIAL
MULTIMEDIA; SERVICOS DE APRESENTADORES
DE RADIO E TELEVISAO; SERVICOS DE EDICAQ;
SERVICOS DE JORNALISMO; SERVICOS DE
JORNALISMO DE INVESTIGACAO; SERVICOS DE
PROGRAMAS NOTICIOSOS PARA RADIO OU
TELEVISAO; SERVICOS DE PROGRAMAGAO DE
NOTICIAS PARA TRANSMISSAO ATRAVES DA
INTERNET; SERVICOS DE PUBLICACAO; SERVIGOS
DE PUBLICACAO ATRAVES DE  MEIOS
ELETRONICOS; SERVICOS DE REPORTAGENS DE
INFORMAGAO; SERVICOS DE REPORTERES DE
NOTICIAS; SERVICOS DE REPORTAGEM;
SERVICOS DE PUBLICAGCOES ON-LINE; SERVICOS
DE PUBLICACAO REALIZADOS ATRAVES DE MEIOS
INFORMATICOS; SERVICOS DE PUBLICACAO DE
CONTEUDOS DE ENTRETENIMENTO DE VIDEO,
AUDIO E MULTIMEDIA; PUBLICAGAO, RELATO E

REDACAO DE TEXTOS; PRODUGCAO DE
GRAVACOES AUDIOVISUAIS;  PRODUCAO DE
APRESENTACOES AUDIOVISUAIS;
APRESENTACOES DE ESPETACULOS

AUDIOVISUAIS;  CONCURSOS DE TELEVISAO;
PRODUGCOES DE TELEVISAQ; SERVICOS DE
GRAVACAO DE AUDIO, FILME, VIDEO E
TELEVISAOQ; SERVICOS DE ESTUDIO DE
TELEVISAQ; SERVICOS DE DIVERTIMENTO POR
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
TELEVISAO AO VIVO; PRODUGAO DE PROGRAMAS
DE TELEVISAO AO VIVO PARA ENTRETENIMENTO;
PRODUCAO DE EVENTOS DESPORTIVOS PARA
TELEVISAOQ; PRESTACAO DE SERVICOS DE
ENTRETENIMENTO ATRAVES DE TELEVISAO;
PRODUCAO DE EVENTOS RELACIONADOS COM
DESPORTOS ELETRONICOS PARA TELEVISAO;

PRODUGAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO
EDUCATIVOS; ENTRETENIMENTO SOB A FORMA
DE PROGRAMAS NOTICIOSOS DE TELEVISAO;
FORNECIMENTO DE NOTICIARIOS DE TELEVISAQ;
APRESENTACAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO.

(591)

(540)
AN o
2sbeira
= Digital*"

(531) 26.11.13

(210) 732660 MNA

(220) 2024.10.04

(300)

(730) PT SOLIDARY EQUATION - UNIPESSOAL
LDA

(511) 36 SERVIGOS DE SEGUROS; SERVIGOS FINANCEIROS,
MONETARIOS E BANCARIOS; SERVICOS
IMOBILIARIOS;  ANGARIACAO DE FUNDOS E
PATROCINIOS;  SEGUROS;  SUBSCRIGAO DE
SEGUROS; SERVICOS DE  AVALIACOES
FINANCEIRAS; FORNECIMENTO DE CARTOES DE
PRE-PAGO E TITULOS DE VALOR; CREDITO A
HABITAGAO; CONSULTORIA SOBRE CREDITO;
CONSULTADORIA DE CREDITO; MEDIACAO DE
CREDITO; SERVIGOS DE CREDITO; AGENCIAS DE
CREDITO; DEPARTAMENTOS DE CREDITO.

(591) #C3932E; PRETO

(540)
SOLIDARY EQUATION

(531) 26.11.13;27.5.10;29.1.97

(210) 732662 MNA

(220) 2024.10.05

(300)

(730) PT HUGO BRITO

(511) 17 PINTURAS ISOLANTES.

37 TRABALHOS DE PINTURA; REMODELAC:&O DE
EDIFICIOS;  SERVICOS DE REMODELACAO DE
EDIFICIOS; REMODELAGCAO DO INTERIOR DE
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EDIFICIOS; TRABALHOS DE REMODELAGCAO E (5]_]_) 04 VELAS PERFUMADAS: VELAS.
REPARACAO DE EDIFICIOS; SERVICOS DE (591)
INFORMAGOES ~ RELACIONADAS COM A
REMODELACAO DE EDIFICIOS; SERVICOS DE  (940)
ASSESSORIA RELACIONADA CcCoM A
REMODELAGAO DE EDIFICIOS. I
(591) CYAN; PRETO Yt
(540) | J&> S
/ P
s \ 2
FINELAYER A
; g p ‘\ 1 esana 0 &
. A\ »
(531) 26.13.99;27.5.10;29.1.4
(531) 5.3.20;25.7.3;26.1.18 ; 26.1.97 ; 27.99.20
(210) 732663 MNA
(220) 2024.10.05
(300)
(730) PT ATLANTISPANDA LDA
(511) 39 ORGANIZAGAO DE  VISITAS  TURISTICAS;
PLANEAMENTO E ORGANIZAGAO DE VISITAS (210) 732666 MNA
TURISTICAS E EXCURSOES; ORGANIZAGAO E (220) 2024.10.05
RESERVA DE EXCURSOES E VISITAS TURISTICAS;  (300) ] i
?53%?:52?& CEIDASEES_ERV(SARGA?\IEIZAC\%ITSE (730) PT CESAR SANTOS & DARIO BIANCHI LDA
EXCURSOES, EXCURSOES OE UM DIA E VISITAS (511) 28 E%JégAMENTo DESPORTIVO E PARA EXERCICIO
TURISTICAS; ORGANIZAGAO DE VISITAS :
TURISTICAS A CIDADES:  ORGANIZACAO E 41 SERVICOS DESPORTIVOS E DE FITNESS.
RESERVA DE VISITAS TURISTICAS. (591)
41 DISPONIBILIZAGAO DE EVENTOS RECREATIVOS;  (540)
ORGANIZACAO DE  EVENTOS  MUSICAIS;
REALIZACAO DE  EVENTOS  CULTURAIS; TEMPUS FIT STUDIO
ORGANIZAGAO DE EVENTOS EDUCATIVOS.
(591) #ac9875; #fsfaeb
(540)
(210) 732670 MNA
(220) 2024.10.05
(531) 26.3.23;27.5.10;29.1.97 (300)
(730) PT LIPACRIS UNIPESSOAL LDA
(511) 39 TRANSPORTE DE PESSOAL
(591)
(540)
(210) 732664 MNA
(220) 2024.10.05 LIPACRISTOURS
(300)
(730) PT ELISANGELA FERNANDES DA SILVA
MARTINS CARVALHO
(511) 25 VESTUARIO; PARTES DE VESTUARIO, CALCADO E
CHAPELARIA; CHAPELARIA; CALCADO. (210) 732672 MNA
(591) (220) 2024.10.05
(540) (300)
LC TIMELESS (730) PT METHOUSES AND MANAGEMENT LDA
(511) 35 SERVICOS DE  ASSISTENCIA, GESTAO E
ADMINISTRAGAO DE NEGOCIOS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE, DE PROMOCAO E DE MARKETING.
43 ALOJAMENTO TEMPORARIO; ALUGUER DE
(210) 732665 MNA MOVEIS, ROUPA DE CASA, CONJUNTOS DE MESA E
(220) 2024.10.05 EQUIPAMENTO PARA  FORNECIMENTO DE
(300) ALIMENTOS E BEBIDAS; SERVICOS DE
FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS;
(730) PT TATIANAFILIPA OLIVEIRA SILVA SERVICOS DE INFORMACAO, ACONSELHAMENTO
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E RESERVA PARA O FORNECIMENTO DE
ALIMENTOS E  BEBIDAS; SERVICOS DE
INFORMACAO, ACONSELHAMENTO E RESERVA

RELATIVOS A ALOJAMENTO TEMPORARIO;
FORNECIMENTO DE ALOJAMENTO TEMPORARIO;
FORNECIMENTO DE ALOJAMENTOS
TEMPORARIOS;  SERVICOS DE ALOJAMENTO
TEMPORARIO.
(591)
(540)
MET HOUSES AND
MANAGEMENT
(210) 732673 MNA
(220) 2024.10.05
(300)
(730) PT METHOUSES AND MANAGEMENT LDA
(511) 35 SERVIGOS DE  ASSISTENCIA, GESTAO E
ADMINISTRAGAO DE NEGOCIOS; SERVIGOS DE
PUBLICIDADE, DE PROMOGAO E DE MARKETING.
43 ALOJAMENTO TEMPORARIO; ALUGUER DE
MOVEIS, ROUPA DE CASA, CONJUNTOS DE MESA E
EQUIPAMENTO PARA  FORNECIMENTO  DE
ALIMENTOS E BEBIDAS; SERVICOS DE
FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS;
SERVICOS DE INFORMAGAO, ACONSELHAMENTO
E RESERVA PARA O FORNECIMENTO DE
ALIMENTOS E BEBIDAS; SERVICOS DE
INFORMAGAO, ACONSELHAMENTO E RESERVA
RELATIVOS A  ALOJAMENTO TEMPORARIO;
FORNECIMENTO DE ALOJAMENTO TEMPORARIO;
FORNECIMENTO DE ALOJAMENTOS
TEMPORARIOS;  SERVICOS DE ALOJAMENTO
TEMPORARIO.
(591)
(540)
ROWDHOUSES
(210) 732674 MNA
(220) 2024.10.06
(300)
(730) PT TIERRI FERNANDES OLIVEIRA
(511) 25 CALGADO; PARTES DE VESTUARIO, CALCADO E
CHAPELARIA.
(591)
(540)
SHOE CUSTOMS
(210) 732675 MNA
(220) 2024.10.06
(300)
(730) PT MARCELO MEIRELES NEVES DA MAIA
(511) 35 SERVIGOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE

PROMOCAO; ACONSELHAMENTO NA AREA DE
GESTAO DE NEGOCIOS E MARKETING; EDICAQO
POS-PRODUCAO DE PUBLICIDADE OU ANUNCIOS
PUBLICITARIOS; MARKETING; PREPARAGCAO DE
APRESENTACOES AUDIOVISUAIS PARA  USO

41

PUBLICITARIO; PRODUGCAO DE ANUNCIOS DE
TELEVISAQ; PRODUCAO DE ANUNCIOS
CINEMATOGRAFICOS; PRODUCAO DE ANUNCIOS;
PRODUCAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS;
PRODUCAO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS
INFORMATIVOS (INFOMERCIALS); PRODUGAO DE
FILMES PUBLICITARIOS; PRODUCAO DE
GRAVACOES DE VIDEO PARA FINS DE
MARKETING; PRODUCAO DE GRAVACOES DE
VIDEO PARA FINS PUBLICITARIOS; PRODUCAO DE
MATERIAIS PUBLICITARIOS VISUAIS; PRODUCAO
DE VIDEOS, DISCOS DE VIDEO DIGITAL E
GRAVACOES  AUDIOVISUAIS PARA FINS
PROMOCIONAIS; PRODUCAO E DISTRIBUICAO DE
ANUNCIOS DE RADIO E DE TELEVISAO;
PROMOGCAO DE UMA SERIE DE FILMES PARA
TERCEIROS;  PROMOGCAO DE VENDAS PARA
TERCEIROS ATRAVES DE VIDEOS CURTOS;
PROMOGCAO DE VENDAS USANDO A MEIOS

AUDIOVISUAIS; PROMQQAO [PUBLICIDADE] DE
VIAGENS; PROMOCAO  [PUBLICIDADE] DE
NEGOCIOS COMERCIAIS; PROMOCAO

[PUBLICIDADE] DE CONCERTOS; PUBLICAGAOQ DE
TEXTOS  PUBLICITARIOS; PUBLICIDADE;
PUBLICIDADE ATRAVES DE MEIOS ELETRONICOS
E ESPECIFICAMENTE PELA INTERNET;
PUBLICIDADE E MARKETING; PUBLICIDADE NA
AREA DE TURISMO E VIAGENS; REALIZACAO DE
FILMES  PUBLICITARIOS; SERVICOS DE
MARKETING PROMOCIONAL, ATRAVES DE MEIOS
AUDIOVISUAIS;  SERVICOS DE PUBLICIDADE E
MARKETING PRESTADOS ATRAVES DAS REDES
SOCIAIS.

FOTOGRAFICAS (REPORTAGENS -); ORGANIZAGAO
DE FESTIVAIS DE CINEMA; PREPARAGCAO DE
DOCUMENTARIOS PARA CINEMA; PREPARACAO
DE DOCUMENTARIOS PARA TRANSMISSAOQ;
PRODUCAO DE AUDIO, VIDEO E MULTIMEDIA, E
FOTOGRAFIA; PRODUGCAO DE DOCUMENTARIOS;
ADAPTACAO E EDICAO CINEMATOGRAFICA,;
COMPOSICAO FOTOGRAFICA PARA TERCEIROS;
CRIACAO DE FILMES DE DESENHOS ANIMADOS;
CRIACAO DE FORMATOS PARA FILMES; CRIACAO
DE FORMATOS PARA PROGRAMAS DE TELEVISAQ;
EDICAO DE CASSETES DE VIDEO; EDICAO DE
GRAVACOES DE VIDEO; EDICAO DE VIDEO;
EDICAO DE VIDEOS; EDICAO FOTOGRAFICA;
EDICAO OU GRAVAGCAO DE SONS E IMAGENS;
FOTOGRAFIA; FOTOGRAFIA AEREA; GRAVAGCAO
DE VIDEO; MONTAGEM DE FILMES; MONTAGEM
DE FILMES CINEMATOGRAFICOS; MONTAGEM DE
FILMES FOTOGRAFICOS; PRODUCAO
CINEMATOGRAFICA COM FINS EDUCATIVOS;
PRODUGCAO DE ANIMAGAO; PRODUGCAO DE
APRESENTACOES AUDIOVISUAIS; PRODUGCAO DE
CASSETES DE VIDEO PARA USO CORPORATIVO NA
FORMAGCAO EDUCATIVA EMPRESARIAL;
PRODUCAO DE CASSETES DE VIDEO PARA
UTILIZACAO EM EMPRESAS NA FORMACAO
EDUCATIVA EMPRESARIAL; PRODUCAO DE
CASSETES DE VIDEO; PRODUGCAO DE CINEMA,;
PRODUCAO DE AUDIO E VIDEO, E FOTOGRAFIA;
PRODUCAO DE ENTRETENIMENTO SOB A FORMA
DE SERIES DE TELEVISAQ; PRODUCAO DE FILMES;
PRODUCAO DE FILMES CINEMATOGRAFICOS PRE-
GRAVADOS; PRODUCAO DE FILMES DE
FORMACAO; PRODUCAO DE FILMES DE VIDEO;
PRODUCAO DE FILMES PARA FINS DE
ENTRETENIMENTO; PRODUCAO DE FILMES PARA
FINS EDUCATIVOS; PRODUGAO DE FILMES PARA
TELEVISAO E PARA CINEMA; PRODUCAO DE
FILMES VIDEO; PRODUGAO DE GRAVAGOES
AUDIOVISUAIS; PRODUGAO DE GRAVAGCOES DE
SOM E DE VIDEO; PRODUGCAO DE GRAVAGOES DE
SOM E DE VIDEO NO DOMINIO DA EDUCACAOQ;
PRODUCAO DE GRAVACOES DE VIDEO;
PRODUCAO DE VIDEQOS; PRODUCAO DE VIDEOS
DE FORMAGAQ; PRODUGAO DE VIDEOS MUSICAIS;
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SERVIGOS DE CAPTAGAO DE IMAGENS VIDEO POR  (591)
VEICULO AEREO NAO TRIPULADO; SERVICOS DE (540
EDICAO DE POS-PRODUCAO NA AREA DA MUSICA,
VIDEOS E FILMES; SERVIGOS DE EDICAO DE XS AUTO
VIDEO PARA EVENTOS: SERVICOS DE EDICAO DE
AUDIO E VIDEO; SERVICOS DE FOTOGRAFO PARA
TIRAR  FOTOGRAFIAS EM  CASAMENTOS:
SERVICOS DE FOTOGRAFOS;  SERVICOS DE
IMAGEM DE VIDEO POR DRONE; SERVICOS DE
IMAGEM FOTOGRAFICA DE CASAMENTOS POR  (210) 732678 MNA
DRONE; SERVICOS DE IMAGEM FOTOGRAFICA
POR  DRONE; SERVICOS DE  IMAGEM (220) 2024.10.06
FOTOGRAFICA POR VEICULO AERE0 NAo  (300)
TRIPULADO;  SERVICOS DE MONTAGEM DE  (730) PT MANUEL PAULINO JORGE

VIDEOS PARA EVENTOS; SERVICOS DE PROQUQAO
DE FILMES; SERVICOS DE PRODUCAO DE VIDEOS;
SERVICOS DE VIDEOGRAFIA AEREA.

(591)
(540)
M3MEDIA
(210) 732676 MNA
(220) 2024.10.06
(300)
(730) PT NELSON BRUNO DO NASCIMENTO
ABRANTES
(511) 41 PRODUGAO DE ESPETACULOS DE
ENTRETENIMENTO COM  DANGARINOS E
CANTORES.
(591) Preto e branco
(540)
<[ror;
(531) 27513
(210) 732677 MNA
(220) 2024.10.06
(300) )
(730) PT FRANCISCO JOSE CASAL DOS SANTOS
(511) 35 FORNECIMENTO DE INFORMAGCOES ATRAVES DA

INTERNET RELACIONADAS COM A VENDA DE
AUTOMOVEIS; PUBLICIDADE DE AUTOMOVEIS
PARA A VENDA ATRAVES DA INTERNET;
REALIZACAO DE FEIRAS COMERCIAIS NA AREA
DOS AUTOMOVEIS; SERVICOS DE PUBLICIDADE
RELACIONADOS COM AUTOMOVEIS; SERVICOS
DE VENDA A RETALHO RELACIONADOS COM
ACESSORIOS PARA AUTOMOVEIS; SERVICOS DE
VENDA A RETALHO RELATIVOS A PEGCAS DE
AUTOMOVEIS; SERVICOS DE VENDA POR GROSSO
RELATIVOS A PECAS DE AUTOMOVEIS; SERVICOS
DE VENDA POR GROSSO RELATIVOS A
ACESSORIOS PARA AUTOMOVEIS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE, DE PROMOCAO E DE MARKETING;
SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E
PROMOCIONAIS; SERVICOS  GROSSISTAS
RELACIONADOS COM VEICULOS; SERVICOS
RETALHISTAS RELACIONADOS COM VEICULOS.

(511)

(591)
(540)

(531)

41 SERVICOS DE PERSONAL TRAINER [TREINO
FISICO]; TREINO DE DESPORTISTAS; SERVICOS DE
TREINO DA CONDICAO FiSICA.

44 SERVICOS DE FISIOTERAPIA; SERVICOS MEDICOS;
OSTEOPATIA,; CUIDADOS DE  SAUDE
RELACIONADOS COM OSTEOPATIA.

BASE

TERAREUTICA

27.5.10

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

732680
2024.10.04

MNA

PT TALITA FERREIRA SILVA PEREIRA DA
CUNHA

24 ROUPA DE BANHO; ROUPA DE MESA; ROUPA DE
CAMA; GUARDANAPOS DE PANO.

25 VESTUARIO; CALGADO; CHAPELARIA; BABETES
DE PANO.

26 BORDADOS.

35 SERVICOS DE VENDA A RETALHO E A GROSSO DE
ROUPA DE BANHO, ROUPA DE MESA, ROUPA DE
CAMNA,GUARDANAPOS DE PANO, VESTUARIO,
CALCADO, CHAPELARIA, BORDADOS.

40 BORDADOS (FABRICO POR ENCOMENDA).

42 DESIGN DE ACESSORIOS DE MODA; SERVICOS DE
DESIGN DE LOGOTIPOS.

OAMA

26.11.13;27.5.17




BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2024/10/14

63 de 119

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

732682

MNA

2024.10.04

PT VALORIZAR O OCIO, UNIPESSOAL LDA

43

SERVICOS DE RESTAURANTES.

SNACK-MAR

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

732683

MNA

2024.10.04

PT TORRES JOALHEIROQOS, S.A.

14

37

39

METAIS PRECIOSOS E SUAS LIGAS; JOALHARIA,
BIJUTARIA, PEDRAS PRECIOSAS E SEMIPRECIOSAS;
RELOJOARIA E INSTRUMENTOS CRONOMETRICOS;
JOALHARIA, RELOJOARIA E PARTES
COMPONENTES DOS MESMOS.

SERVIGOS DE REPARAGCAO DE JOALHARIA E DE
RELOJOARIA.

SERVICOS DE DISTRIBUIGAO DE JOALHARIA,
PEDRAS PRECIOSAS, RELOGIOS E MATERIAL DE
RELOJOARIA.

AUREA

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

732684

MNA

2024.10.04

PT DINASTIA PADRAO UNIPESSOAL, LDA.

12

35

VEICULOS  AUTOMOVEIS; MOTOCICLOS;
VEICULOS MOTORIZADOS LIGEIROS E PESADOS;
SUAS PARTES E ACESSORIOS.

SLOGAN PUBLICITARIO;  SERVICOS PARA A
PROMOCAO E VENDA A RETALHO DE VEICULOS
AUTOMOVEIS, MOTOCICLOS, VEICULOS
MOTORIZADOS LIGEIROS E PESADOS;  SUAS
PARTES E ACESSORIOS; SERVICOS DE
ASSISTENCIA, DE GESTAO E DE ADMINISTRACAO
DE NEGOCIOS; SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE
MARKETING E DE PROMOCAOQ; SERVIGOS
DEPUBLICIDADE, DE MARKETING E
PROMOCIONAIS; ADMINISTRACAO DE VENDAS;
AGENCIA DE IMPORTACAO-EXPORTACAOQ;
AQUISICAO DE CONTRATOS DE COMPRA E VENDA
DE PRODUTOS E SERVICOS; ASSESSORIA
RELACIONADA COM TROCAS COMERCIAIS;
CONSULTADORIA RELACIONADA COM O CUSTO
DE PEDIDOS DE VENDAS; CONSULTORIA EM
GESTAO DE VENDAS; COTACAO DE LICITACAO;
COTACAO DE PRECOS DE  PRODUTOS
OUSERVICOS; DISPONIBILIZAGAO DE UM ESPACO
DE MERCADO ONLINE PARA COMPRADORES E
VENDEDORES DE PRODUTOS E SERVICOS;
FORNECIMENTO DE INFORMAGCAO  AOS
CONSUMIDORES RELATIVAS A PRODUTOS E
SERVICOS; FORNECIMENTO DE INFORMAGAO E
ASSESSORIA AOS CONSUMIDORES NO AMBITO DA
SELECAO DE PRODUTOS E ARTIGOS ACOMPRAR;
FORNECIMENTO DE INFORMAGOES
RELACIONADAS COM VENDAS COMERCIAIS;

(591)
(540)

FORNECIMENTO DE INFORMAGOES SOBRE
PRODUTOS DE CONSUMO; FORNECIMENTO DE
INFORMAGCOES  ATRAVES DA INTERNET
RELACIONADAS COM A VENDA DE AUTOMOVEIS;
COMPRA E VENDA DE VIATURAS, MOTOCICLOS,
VEICULOS MOTORIZADOS, LIGEIROS OU PESADOS
NOVAS E USADAS; FORNECIMENTO DE
INFORMAGCOES COMERCIAIS A CONSUMIDORES;
FORNECIMENTO DE INFORMAGOES DE MERCADO
RELACIONADAS COM PRODUTOS DE CONSUMO;
FORNECIMENTO DE RECOMENDAGOES
RELATIVAS A PRODUTOS DE CONSUMO;
INFORMAGAO SOBRE METODOS DE VENDAS;
MEDIACAO DE ACORDOS RELATIVOS A COMPRA E
VENDA DE PRODUTOS; MEDIACAO DE
CONTACTOS COMERCIAIS E EMPRESARIAIS;
MEDIACAO DE CONTRATOS DE COMPRA E VENDA
DE PRODUTOS; MEDIACAO E CONCLUSAO DE
TRANSACOES COMERCIAIS POR CONTA DE
OUTREM,; NEGOCIACAO DE CONTRATOS
RELATIVOS A COMPRA E VENDA DE PRODUTOS;
OBTENGAODE CONTRATOS PARA COMPRA E
VENDA DE MERCADORIAS;  OBTENGCAO DE
CONTRATOS PARA TERCEIROS; NEGOCIAGAO E
REALIZACAO DE TRANSACOES COMERCIAIS PARA
TERCEIROS; PREPARAGCAO DE CONTRATOS DE
COMPRA E VENDA DE MERCADORIAS PARA
OUTROS;  PREPARAGAO DE CONTRATOS DE
COMPRA E VENDA DE PRODUTOS E SERVICOS
PARA OUTROS; PREPARAGCAO DE CONTRATOS DE
PRESTAGAO DE SERVICOS  PARAOUTROS;
PROCESSAMENTO ADMINISTRATIVO DE ORDENS
DE COMPRA; PROCESSAMENTO ADMINISTRATIVO
DE ENCOMENDAS; PROCESSAMENTO
ADMINISTRATIVO DE RECLAMAGOES DE
GARANTIAS; SERVICOS ADMINISTRATIVOS DE
ESCRITORIO PARA A RECECAO DE PEDIDOS DE
VENDAS; SERVICOS  ADMINISTRATIVOS
RELACIONADOS COM O ENCAMINHAMENTO DE
CLIENTES PARA ADVOGADOS; SERVICOS
ADMINISTRATIVOS RELATIVOS A
PROCESSAMENTO DE  RECLAMAGOES DE
GARANTIAS; SERVICOS DE AGENCIAS DE
IMPORTAGCAO;  SERVICOS DE AGENCIAS DE
EXPORTACAO;  SERVICOS DE AGENCIAS DE
IMPORTACAO-EXPORTACAO; SERVICOS DE
ANALISE DE PREGOS; SERVICOS DE
ACONSELHAMENTO E INFORMAGAO COMERCIAL
AOS CONSUMIDORES NA ESCOLHA DE PRODUTOS
E SERVICOS;; SERVICOS DE AQUISICOES;
SERVICOS DE ASSESSORIA RELACIONADOS COM A
COMPRA DE BENS POR CONTA DE EMPRESAS;
SERVICOS DE ASSESSORIA E CONSULTORIA
RELACIONADOS COM A AQUISICAO DE BENS PARA
TERCEIROS; SERVICOS DE  ASSESSORIA
RELACIONADOS COM A COMPRA DE PRODUTOS
POR CONTA DE OUTREM; SERVICOS DE

CONSULTORIA RELACIONADOS COM
TRANSAGCOES COMERCIAIS;  SERVICOS DE
IMPORTACAO E EXPORTACAO; SERVICOS

INFORMATIZADOS ONLINE DE ORDENS DE
COMPRA; ~ SERVICOS DE PROMOCAO DE
EXPORTAGCOES.

37 SERVICOS DE REPARAGAO AUTOMOVEL.

MLINE AUTO

(210) 732687

MNA

(220) 2024.10.07

(300)

(730) PT DISRUPTIVE DRAGON - UNIPESSOAL

LDA



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2024/10/14

64 de 119

(511) 25 CALCADO; CHAPELARIA; PARTES DE VESTUARIO,
CALCADO E CHAPELARIA; VESTUARIO; ARTIGOS
DE CHAPELARIA.

(591)

(540)

EVOLISBON

(210) 732689 MNA

(220) 2024.10.03

(300)

(730) PT CRISTIANA SANT'ANNA GIROTO DE
BARROS

(511) 41 SERVICOS DE EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO E
DESPORTO.

(591)

(540)

C FIT STUDIO

(210) 732690 MNA

(220) 2024.10.04

(300)

(730) PT PAGINADOTCOM, SA

(511) 35 SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E
PROMOCIONAIS;  COMPILACAO DE ANUNCIOS
PUBLICITARIOS PARA USAR EM PAGINAS DA WEB;
MARKETING DE PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS; PUBLICAGAO DE MATERIAL
PUBLICITARIO ON-LINE; =~ FORNECIMENTO DE
INFORMAGAO AOS CONSUMIDORES RELATIVAS A
PRODUTOS E SERVICOS; FORNECIMENTO DE
INFORMAGOES SOBRE PRODUTOS AO
CONSUMIDOR ~ ATRAVES DA INTERNET;
FORNECIMENTO DE RECOMENDAGOES
RELATIVAS A PRODUTOS DE CONSUMO;
FORNECIMENTO DE SERVIGOS DE COMPARAGAO
DE PREGCOS EM LINHA; SERVIGOS DE
COMPARAGAO DE PREGOS.

(591)

(540)

by KuantoKusta

(531) 27.59;27.5.17;275.25;27.99.11

(210) 732691 MNA

(220) 2024.10.04

(300)

(730) PT PATRICIA ISABEL FERNANDES

DUARTE

(511)

(591)
(540)

25 CALCADO; CHAPELARIA; PARTES DE VESTUARIO,
CALGADO E CHAPELARIA; VESTUARIO; ARTIGOS
DE CHAPELARIA.

26 ACESSORIOS PARA VESTIMENTAS, ARTIGOS DE
COSTURA E ARTIGOS DECORATIVOS TEXTEIS;
AGULHAS E ALFINETES PARA ENTOMOLOGIA;
BERLOQUES [SEM SER DE JOALHARIA OU PARA
CHAVES, ARGOLAS ou CORRENTES];
DECORAGOES PARA O CABELO, ROLOS, ARTIGOS
PARA PRENDER O CABELO E CABELO POSTICO;
FRUTOS, FLORES E VEGETAIS ARTIFICIAIS.

BUEDA

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

732692
2024.10.04

MNA

PT GONCALVES FERREIRA&ANTUNES
ALVES, LDA
36 SEGUROS; SUBSCRIGAO DE SEGUROS; SERVIGCOS

FINANCEIROS, MONETARIOS E BANCARIOS;
SERVICOS DE  SEGUROS; SERVIGCOS DE
AVALIAGOES FINANCEIRAS.

(591)

(540)
POUPASEGURO.PT

(210) 732693 MNA

(220) 2024.10.04

(300)

(730) PT J.A.F. MONT'ALTO,LDA

(511) 02 DILUENTES E ESPESSANTES PARA
REVESTIMENTOS, = CORANTES E  TINTAS;
REVESTIMENTOS  [TINTAS]; ESMALTES E
VERNIZES; ESMALTES [TINTAS, VERNIZES];
ESMALTES [VERNIZES].

(591)

(540)

MONTALTO

(210) 732694 MNA

(220) 2024.10.04

(300)

(730) PT VICRA COMUNICACOES UNIPESSOAL
LDA

(511) 41 PRODUGAO DE PROGRAMAS DE RADIO E
TELEVISAO;  SERVICOS DE REPORTAGENS
DEINFORMAGAO..

(591)

(540)
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ESTE FUTEBOL NAO E PARA

VELHOS

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

732696 MNA

2024.10.04

PT VICRA COMUNICAGCOES UNIPESSOAL
LDA

41 PRODUGAO DE PROGRAMAS DE RADIO E

TELEVISAO; PRODUGAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E TELEVISAO PARA A INTERNET E OUTROS
MEIOS DE COMUNICAGAO; SERVICOS DE
REPORTAGENS DE INFORMAGAO..

BOLA FORA

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

732698 MNA

2024.10.04

PT VICRA COMUNICACOES UNIPESSOAL
LDA

41 PRODUCAO DE PROGRAMAS DE RADIO E
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E TELEVISAO PARA A INTERNET E OUTROS
MEIOS DE COMUNICAGAO;  SERVIGOS DE
REPORTAGENS DE INFORMAGAO..

(591)
(540)
LADO B

(210) 732699 MNA

(220) 2024.10.04

(300)

(730) PT VICRA COMUNICACOES UNIPESSOAL
LDA

(511) 41 PRODUCAO DE PROGRAMAS DE RADIO E
TELEVISAO; PR~ODUCAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E TELEVISAO PARALA INTERNET E OUTROS
MEIOS DE COMUNICACAOL SERVICOS DE
REPORTAGENS DE INFORMACAO..

(591)

(540)

MEIO-CAMPO

(210) 732702 MNA

(220) 2024.10.04

(300)

(730) PT VICRA COMUNICACOES UNIPESSOAL

LDA

(511)

(591)
(540)

41 PRODUGAO DE PROGRAMAS DE RADIO E
TELEVISAO; PRODUGAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E TELEVISAO PARA A INTERNET E OUTROS
MEIOS DE COMUNICAGAO; SERVICOS DE
REPORTAGENS DE INFORMAGAO..

VAMOS FALAR DE FUM

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

732703 MNA
2024.10.04
PT VICRA COMUNICACOES UNIPESSOAL

LDA

41 PRODUCAO DE PROGRAMAS DE RADIO E
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E TELEVISAO PARA A INTERNET E OUTROS
MEIOS DE COMUNICAGAO; SERVICOS DE

REPORTAGENS DE INFORMAGAO..

VAMOS FALAR DE NBA

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

732704 MNA
2024.10.04
PT VICRA COMUNICACOES UNIPESSOAL

LDA

41 PRODUCAO DE PROGRAMAS DE RADIO E
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E TELEVISAO PARA A INTERNET E OUTROS
MEIOS DE COMUNICAGAO;  SERVIGCOS DE
REPORTAGENS DE INFORMACAO..

RIVALIDADES

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

732705
2024.10.04

MNA

PT VICRA COMUNICACOES UNIPESSOAL
LDA

41 PRODUCAO DE PROGRAMAS DE RADIO E
TELEVISAO; PRODUGAO DE PROGRAMAS DE
RADIO E TELEVISAO PARA A INTERNET E OUTROS
MEIOS DE COMUNICAGCAO; SERVICOS DE
REPORTAGENS DE INFORMAGAO..

LINHA DE 3
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(210) 732706 MNA
(220) 2024.10.04 (210) 732710 MNA
(300) (220) 2024.10.04
(730) PT VICRA COMUNICACOES UNIPESSOAL (300) ~
LDA (730) PT VICRA COMUNICACOES UNIPESSOAL
(511) 41 PRODUCAO DE PROGRAMAS DE RADIO E LDA
TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE  (511) 41 PRODUGCAO DE PROGRAMAS DE RADIO E
RADIO E TELEVISAO PARA A INTERNET E OUTROS TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
MEIOS DE COMUNICAGAO; SERVIGOS DE RADIO E TELEVISAO PARA A INTERNET E OUTROS
REPORTAGENS DE INFORMAGAO.. MEIOS DE COMUNICACAO; SERVICOS DE
(591) REPORTAGENS DE INFORMAGAO..
(540) 2591;
540
FALSO PLANO <
CONSELHO DE ESTADIO
(210) 732707 MNA
220) 2024.10.04
23003 (210) 732711 MNA
(730) PT VICRA COMUNICACOES UNIPESSOAL ggg; 2024.10.04
LDA ~
(511) 41 PRODUCAO DE PROGRAMAS DE RADIO E (730) PT VICRA COMUNICACOES UNIPESSOAL
TELEVISAO; PRODUGCAO DE PROGRAMAS DE LDA ]
RADIO E TELEVISAO PARA A INTERNET E OUTROS (511) 41 PRODUGAO DE PROGRAMAS DE RADIO E
MEIOS DE COMUNICACAO; SERVICOS DE TELEVISAO; PRODUCAO DE PROGRAMAS DE
REPORTAGENS DE INFORMAGAO.. RADIO E TELEVISAO PARA A INTERNET E OUTROS
(591) MEIOS DE COMUNICACAO; SERVICOS DE
(540) REPORTAGENS DE INFORMAGAO..
. (591)
QUASE OLIMPICOS (540)
NA MENTE DE UM CAMPEAO
(210) 732709 MNA
(220) 2024.10.04
(300) - (210) 732712 MNA
(730) PT CARLOS JORGE DA CONCEICAO (220) 2024.10.05
PAULA o
i ) (300)
11) 40 IMPRESSAO, E DESENVOLVIMENTO FOTOGRAFI
(511) 4o IMPRESSAO, E DESENVOLVIMENTO FOTOGRAFICO  (730) PT MARCELA SILVA MOTA RIBEIRO
PADROES EM MATERIAS TEXTEIS: ESTAMPAGEM (511) 03 TONICOS FACIAIS NAO MEDICAMENTOSOS;
DE T-SHIRTS: IMPRESSAO:; IMPRESSAO DE CREMES NUTRITIVOS, NAO MEPlCAMENTOSQS;
DOCUMENTOS A PARTIR DE MIDIA DIGITAL; COBERTURAS PARA LABIOS (NAO
IMPRESSAO DE DESENHOS PARA TERCEIROS; MEDICAMENTOSAS); ARTIGOS DE HIGIENE
IMPRESSAO DE FOTOGRAFIAS; IMPRESSAO DE PESSOAL; PREPARACOES DE LIMPEZA E
PADROES EM TECIDOS; IMPRESSAO FRAGRANCIA, NAO PARA USO PESSOAL;
PERSONALIZADA DE VESTUARIO COM DESENHOS PRODUTOS PARA TRATAMENTO (LIMPEZA, ETC)
DECORATIVOS; SERVICOS DE COMPOSICAO DE DE AN’IMAIS; OLEOS ESSENCIAIS E EXTRATOS
FOTOGRAFIA; SERVICOS DE FOTOCOMPOSICAO; AROMATICOS; ~ PREPARACOES PARA HIGIENE
SERVICOS DE IMPRESSAO. PESSOAL; PRODUTOS DE TOILETTE; COSMETICOS;
(591) LEITES [COSMETICOS]; HIDRATANTES
COSMETICOS;  POS COSMETICOS;  MOUSSES
(540) [COSMETICOS]:  COSMETICOS DECORATIVOS;
CORRETORES  [COSMETICOS]; CREMES
COSMETICOS; TONICOS  [COSMETICOS];
SABONETES  COSMETICOS; COSMETICOS
FUNCIONAIS; COSMETICOS BIOLOGICOS; GEL
DENTIFRICIO; GEL ESFOLIANTE; GELES

bararusta

(531) 1.12;1.1.10;275.25

05

CORPORAIS; GELES DESMAQUILHANTES; LEITES
CORPORAIS; LEITES DESMAQUILHANTES; LEITES
DE TOILETTE; LEITES DE BANHO; LEITES DE
BELEZA; LEITES BRONZEADORES [COSMETICOS];
LEITES DE LIMPEZA FACIAL; LEITES PARA AS
MAQS; LEITES CORPORAIS PARA BEBE; LEITES
PARA DEPOIS DE BARBEAR; LEITES PARA
RETIRAR A MAQUILHAGEM; COSMETICOS SOB A
FORMA DE LEITES.

SUPLEMENTOS VITAMINICOS; SUPLEMENTOS
PROBIOTICOS; SUPLEMENTOS HOMEOPATICOS;
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SUPLEMENTOS  DIETETICOS; SUPLEMENTOS TRATAMENTO DA HIPERCOLESTEROLEMIA;
NUTRICIONAIS; ~ SUPLEMENTOS ALIMENTARES; PRODUTOS  FARMACEUTICOS ~ PARA O
SUPLEMENTOS PREBIOTICOS; ~ SUPLEMENTOS TRATAMENTO DA HIPERLIPIDEMIA; PRODUTOS

ANTIOXIDANTES; SUPLEMENTOS ALIMENTARES
ANTIOXIDANTES; SUPLEMENTOS DE COLOSTRO;

SUPLEMENTOS DIETETICOS MINERAIS;
SUPLEMENTOS ALIMENTARES MINERAIS;
SUPLEMENTOS MINERAIS NUTRITIVOS;
SUPLEMENTOS VITAMINICOS LIQUIDOS;
SUPLEMENTOS ALIMENTARES DIETETICOS;

MEDICAMENTOS; MEDICAMENTOS
ANTINAUSEAS; MEDICAMENTOS HOMEOPATICOS;
RECONSTITUINTES [MEDICAMENTOS];
MEDICAMENTOS SEROTERAPICOS;
MEDICAMENTOS ANTINEOPLASICOS;
MEDICAMENTOS ANTIFUNGICOS; SULFAMIDAS
[MEDICAMENTOS]; MEDICAMENTOS
FARMACEUTICOS; MEDICAMENTOS
ANTITUMORAIS; DRAGEIAS [MEDICAMENTOS];
MEDICAMENTOS ANTIALERGICOS; CONFEITARIA
MEDICAMENTOSA, DENTIFRICIOS
MEDICAMENTOSOS; MEDICAMENTOS PARA USO
DENTARIO; MEDICAMENTOS PARA  USO
VETERINARIO; MEDICAMENTOS CONTRA O
CANCRO; MEDICAMENTOS PARA A DIARREIA;
MEDICAMENTOS EM ESTADO BRUTO;
MEDICAMENTOS PARA A ANOREXIA; CREMES
MEDICAMENTOSOS PARA PES; MEDICAMENTOS
PARA O ALIVIO DE ALERGIAS; MEDICAMENTOS
ANTINAUSEAS PARA O ENJOO MATINAL;
MEDICAMENTOS PARA o ALIVIO DE
QUEIMADURAS; MEDICAMENTOS
CARDIOVASCULARES USADOS NO TRATAMENTO
DA HIPERTENSAO; MEDICAMENTOS
CARDIOVASCULARES USADOS NA ANGINA DE
PEITO; MEDICAMENTOS ANTIVIRAIS PARA O
TRATAMENTO DO HIV; MEDICAMENTOS
ANTIVIRAIS PARA O TRATAMENTO DA GRIPE;
MEDICAMENTOS PARA O TRATAMENTO DE
DOENCAS GASTROINTESTINAIS; MEDICAMENTOS
DESTINADOS A REGULAR O CICLO MENSTRUAL;
MEDICAMENTOS A BASE DE PARACETAMOL DE
ADMINISTRACAO ORAL; MEDICAMENTOS A BASE
DE PARACETAMOL DE LIBERTAGAO MODIFICADA;
MEDICAMENTOS A BASE DE PARACETAMOL PARA
ADMINISTRACAO INTRAVENOSA;
MEDICAMENTOS PARA A PREVENCAO DA FEBRE
DO LEITE; MEDICAMENTOS A BASE DE PLANTAS

MEDICINAIS TRADICIONAIS CHINESAS;
PREPARACOES E  ARTIGOS DE  HIGIENE;
PREPARACOES E ARTIGOS DENTARIOS, E

DENTIFRICOS MEDICINAIS;  PREPARAGCOES E
ARTIGOS  PESTICIDAS; PRODUTOS  PARA
DESODORIZAR E PURIFICAR O AR; SUPLEMENTOS
E PREPARACOES DIETETICOS; PREPARACOES E
ARTIGOS DENTARIOS; PREPARAGOES E ARTIGOS

HIGIENICOS; PRODUTOS FARMACEUTICOS;
PRODUTOS QUIMICO-FARMACEUTICOS;
PRODUTOS FARMACEUTICOS OCULARES;
PRODUTOS FARMACEUTICOS
CARDIOVASCULARES; PRODUTOS
FARMACEUTICOS DERMATOLOGICOS; PRODUTOS
FARMACEUTICOS  INJETAVEIS; PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA ANIMAIS; PRODUTOS
FARMACEUTICOS CONTRA A CASPA; PRODUTOS
FARMACEUTICOS E REMEDIOS NATURAIS;
CAPSULAS VAZIAS PARA PRODUTOS
FARMACEUTICOS; PRODUTOS QUIMICOS PARA
FINS FARMACEUTICOS; PRODUTOS

FARMACEUTICOS ANTIEPILETICOS PARA USO
PARENTERAL; PRODUTOS FARMACEUTICOS
ANTIEPILETICOS PARA USO ORAL; CAPSULAS DE
GELATINA PARA PRODUTOS FARMACEUTICOS;
PRODUTOS E PREPARACOES FARMACEUTICOS
PARA CLOASMAS; CAPSULAS VENDIDAS VAZIAS
PARA PRODUTOS FARMACEUTICOS; PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA FERIDAS DA PELE;
PRODUTOS FARMACEUTICOS PARA 0

(591)
(540)

44

FARMACEUTICOS PARA O TRATAMENTO DA
DEPRESSAO; PRODUTOS FARMACEUTICOS PARA
0OS CUIDADOS DOS CABELOS; PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA OS CUIDADOS DA PELE;
PRODUTOS E PREPARACOES FARMACEUTICOS
PARA USO OFTALMOLOGICO; PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA O TRATAMENTO DO
CANCRO; PRODUTOS FARMACEUTICOS PARA O
TRATAMENTO DA HALITOSE; PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA O TRATAMENTO DA
HIPOGLICEMIA; PRODUTOS FARMACEUTICOS
PARA TRATAMENTO DE DOENCAS OSSEAS;
PRODUTOS FARMACEUTICOS PARA o
TRATAMENTO DA  ARTRITE; PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA O TRATAMENTO DE
DOENGCAS REUMATOLOGICAS; OLEO DE RICINO
PARA REVESTIMENTO DE PRODUTOS
FARMACEUTICOS; PRODUTOS FARMACEUTICOS
PARA DESENCORAJAR O HABITO DE FUMAR;
SERINGAS CHEIAS COM PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA USO MEDICO; PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA O TRATAMENTO DE
DISTURBIOS MUSCULOSQUELETICOS; PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA O TRATAMENTO DE
DOENCAS INFECCIOSAS; PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA OS CUIDADOS DA PELE DE
ANIMAIS;  PRODUTOS FARMACEUTICOS PARA
DOENGAS RELACIONADAS COM OS OUVIDOS;
PRODUTOS FARMACEUTICOS PARA o}
TRATAMENTO DE DOENCAS RESPIRATORIAS;
PRODUTOS FARMACEUTICOS PARA o}
TRATAMENTO DE DOENCAS OSSEAS; PRODUTOS E
PREPARACOES FARMACEUTICOS PARA PREVENIR
AS ESTRIAS; PRODUTOS FARMACEUTICOS PARA O
TRATAMENTO DA DISFUNCAO ERETIL; PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA TRATAMENTO DE
DISTURBIOS DO METABOLISMO; PRODUTOS
FARMACEUTICOS PARA A PREVENCAO DE
DOENGAS DO SISTEMA IMUNITARIO; PRODUTOS E
PREPARACOES FARMACEUTICOS PARA PREVENIR
O INCHACO DAS PERNAS; FRALDAS
DESCARTAVEIS; FRALDAS PARA ADULTOS;
FRALDAS DE PAPEL; CAPAS PARA FRALDAS;
FRALDAS PARA BEBES; FRALDAS DE BEBES;

FRALDAS GERIATRICAS DESCARTAVEIS;
COMPRIMIDOS DE VITAMINAS; COMPLEXOS DE
VITAMINAS; VITAMINAS PARA ANIMAIS;

PREPARACOES DE VITAMINAS; VITAMINAS EM
GOTAS; GOMAS DE VITAMINAS; VITAMINAS PRE-
NATAIS; VITAMINAS PARA BEBES; SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE VITAMINAS.

SERVICOS DE CUIDADOS DE SAUDE PARA
PESSOAS; SERVICOS DE HIGIENE E CUIDADOS DE
BELEZA PARA PESSOAS; CUIDADOS DE HIGIENE
PARA ANIMAIS; CUIDADOS DE HIGIENE E DE
BELEZA PARA SERES HUMANOS; CUIDADOS DOS
ANIMAIS; CUIDADOS HIGIENICOS E DE BELEZA
PARA PESSOAS; CUIDADOS PARA ANIMAIS;
CUIDADOS DE HIGIENE E BELEZA PARA SERES
HUMANOS; ASSISTENCIA  VETERINARIA;
SERVICOS FARMACEUTICOS; SERVICOS DE
CONSULTORIA RELACIONADOS COM PRODUTOS
FARMACEUTICOS; SERVICOS DE FARMACEUTICOS
PARA ELABORAR RECEITAS MEDICAS; SERVICOS
DE FARMACEUTICOS PARA PREPARACAO DE
RECEITAS MEDICAS; SERVICOS DE INFORMAGAO
RELACIONADOS COM PRODUTOS
FARMACEUTICOS VETERINARIOS; SERVICOS DE
CONSULTORIA E INFORMACAO EM PRODUTOS
FARMACEUTICOS; SERVICOS DE CONSULTORIA E
INFORMACAO, VIA INTERNET, EM PRODUTOS
FARMACEUTICOS; TRATAMENTOS COSMETICOS.
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(210) 732718 MNA
FARMAZAP (220) 2024.10.06
(300)
(730) PT PEDRO ALEXANDRE RIBEIRO DA
CUNHA ROSAS
(511) 41 PRODUGAO DE AUDIO E VIDEO, E FOTOGRAFIA;
(210) 732714 MNA PRODUCAO DE AUDIO, VIDEO E MULTIMEDIA, E
(300) (591) #B18861; #DICEAA; #000000; #292929
(730) PT CITY HOTELS, GESTAO E (540)
EXPLORACAO HOTELEIRA, LDA
(511) 43 SERVIGOS DE ALOJAMENTO HOTELEIRO.
(591)
(540)
CITY INN HOTEL
ofas twa(éo
(210) 732716 MNA WEDDINGS 6§ BAPTISMS
(220) 2024.10.06
(300) B (531) 27.59;275.12;275.13;275.17;27.5.25
(730) PT JOAO CARLOS DA SILVA SARDINHA
(511) 28 LUVASDE FUTEBOL; ARTIGOS DE DESPORTO.
(591)
(540)
(210) 732719 MNA
(220) 2024.10.06
(300)
(730) PT PEDRO ALEXANDRE RIBEIRO DA
CUNHA ROSAS
(511) 41 PRODUGAO DE AUDIO E VIDEO, E FOTOGRAFIA;
PRODUCAO DE AUDIO, VIDEO E MULTIMEDIA, E
FOTOGRAFIA.
(591) #000000; #FFFFFF; #CBOBOB; #3D3B3A
(540)
TRUST «
(531) 2.1.1;21.16;3.1.1;3.1.16;3.1.24;275.25 ‘
PRODUCTIONS
(210) 732717 MNA
(220) 2024.10.06
(300)
(730) PT NUNO ROBERTO DA SILVA
RODRIGUES _ _ _ _
(511) 35 SERVICOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE  (031) 26.13;27.54,275611;275.17;275.25
PROMOGAO.
(591)
(540)

PORTUGALGEEK

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

732720
2024.10.06

MNA

PT SARA ISABEL FEITAIS ALMEIDA

14 ADEREGOS [BIJUTARIA]; ANEIS DE JOALHARIA;
ANEIS [BWUTARIA], ARTIGOS DE IMITAGAO DE
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JOALHARIA; ARTIGOS DE  JOALHARIA TINTOS;  VINHOS FORTIFICADOS;  VINHOS
REVESTIDOS DE METAIS PRECIOSOS; BIJUTARIA; TRANQUILOS; VINHOS ROSE.
COLARES [BNUTARIA]; PULSEIRAS [BUUTARIAS];  (501)
BRINCOS DE ORELHAS. 540
(591) (540)
(540) SARCASMO
LA FEMME
(210) 732721 MNA  (210) 732725 MNA
gggg 2024.10.07 (220) 2024.10.07
(300)
(730) BRURBANO FARIAS DOS SANTOS JUNIOR  (730) PT MARIO MARAFONA UNIPESSOAL LDA
(511) 30 ALIMENTOS A BASE DE MASSA;  MASSAS PT ALFREDO DA ROCHA RIBEIRO
ALIMENTARES; CUSCUZ [COUSCOUS]. i
39 SERVIGOS DE ENTREGA DE ALIMENTOS; PT LUIS MARIA DE CASTRO ARCHER
SERVICOS DE ENTREGA DE CESTOS CONTENDO  (911) 35 SERVICOS ~DE  ASSISTENCIA, GESTAO E
ALIMENTOS E BEBIDAS. ADMINISTRACAO DE NEGOCIOS.
(591) (591)
(540) (540)
MAR PARTNERS -
CONSULTORES DE GESTAO
!‘fq’
(210) 732726 MNA
“lS'ER (220) 2024.10.07
(300)
rmeo (730) PT TIAGO MATEUS CABACO E CABACO
(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS (EXCLUINDO CERVEJA);
ESSENCIAS E EXTRATOS ALCOOLICOS; BEBIDAS
ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA; PREPARACOES
ALCOOLICAS ~ PARA  FAZER BEBIDAS;
(531) 2.11;9.7.25 PREPARACOES ~PARA  PRODUZIR  BEBIDAS
’ ALCOOLICAS.
(591)
(540)
(210) 732723 MNA
(220) 2024.10.07
(300)
(730) PT JOANA COSTA
(511) 09 OCULOS DE SOL; ARMAGOES PARA OCULOS E
OCULOS DE SOL; CORRENTES PARA OCULOS E
OCULOS DE SOL; ESTOJOS PARA OCULOS E
OCULOS DE SOL; OCULOS DE SOL DA MODA.
(591)
(540 TIAGO CABACO
SSOL - SUNNY SIDE OF LIFE
(531) 27.5.10
(20 T32124 or MNA " (210) 732727 MNA
anog 10. (220) 2024.10.07
(300)
(730) PT HUGO DASILVALOURO (730) PT A2D CONSULTING, LDA
(511) 33 VINHOS; VINHO; VINHO BRANCO; VINHO DE  (591) 35 SpryiCOS DE PUBLICIDADE PARA A PROMOCAO
LTJI\,@%_ V\I/Wﬁogsili'\cﬂoAONEEo%E U\\jﬁ\lsﬁosv'ggﬁ DA SENSIBILIZACAO PUBLICA PARA AUMENTAR A

BAIXO TEOR DE ALCOOL; VINHOS ESPUMANTES;
VINHOS ESPUMANTES BRANCOS; VINHOS
ESPUMANTES NATURAIS; VINHOS ESPUMANTES

UTILIZAGAO DIGITAL E A ADESAO A SERVIGOS
DIGITAIS; ORGANIZACAO DE CONCURSOS COM
FINS PUBLICITARIOS E PROMOCIONAIS
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RELACIONADOS COM AS  QUESTOES E
INICIATIVAS DA UTILIZACAO DIGITAL.

41 ORGANIZAGAO DE CONCURSOS; ORGANIZACAO
DE CONCURSOS DE ENTRETENIMENTO; SERVICOS
DE ENTRETENIMENTO ONLINE NA AREA DOS
CONCURSOS; REALIZACAO DE CONCURSOS POR
INTERNET OU EM PLATAFORMAS DIGITAIS;
ORGANIZAGAO DE CONCURSOS DE PERGUNTAS E
RESPOSTAS, JOGOS E COMPETIGOES.

(591)
(540) )

MUDAR E GANHAR
(210) 732728 MNA
(220) 2024.10.07
(300)
(730) PT RITA LOURENCO CORDEIRO

FERREIRA

PT JOAO SILVA PISCO

(511) 44 OSTEOPATIA; CUIDADOS DE  SAUDE

RELACIONADOS COM OSTEOPATIA; CUIDADOS DE

SAUDE; SERVICOS DE CLINICAS DE SAUDE;
SERVICOS ~ DE  CUIDADOS DE  SAUDE
DOMICILIARIOS.
(591)
(540)
e
°
)
@
®
SAUDE E BEM-ESTAR
(531) 26.1.6;26.11.12
(210) 732731 MNA
(220) 2024.10.07
(300)
(730) PT I'M OUT - IT'S THE PLAN, LDA.
(511) 39 AGENCIAS DE RESERVAS DE VIAGENS.
(591)
(540)
I'M OUT
(210) 732732 MNA
(220) 2024.10.07
(300)
(730) PT MAFALDA FILIPA TEIXEIRA LOPES

BOAVIDA

(511)

(591)
(540)

PT TIAGO FERRA NUNES

40 SERVICOS DE MARCAGAO COM LASER; GRAVURA
A LASER; MARCAGAO A LASER; MARCAGAO POR
LASER; GRAVAGCAO EM MADEIRA; SERVICOS DE
GRAVACAO PARA CHAPAS DE IDENTIFICAGAO.

NUTSI

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

732734
2024.10.07

MNA

PT SOFIA ALEXANDRA COELHO
PARREIRA
40 SERVICOS DE COSTURA.

So fonter SP

27.5.11;27.5.22;27.5.25; 27.99.16 ; 27.99.19

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(531)

732735 MNA

2024.10.07

PT TIAGO MANUEL BARROS UNIPESSOAL,
LDA

42 DESIGN DE INTERIORES.

#daa520; #000

27.5.19;27.5.22

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

732737 MNA

2024.10.07

PT ALVARO SIMOES
33 BEBIDAS ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA.
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GENIO DO CARSO

(210) 732738 MNA
(220) 2024.10.07

(300)

(730) PT AVELINO DIOGO FREITAS PINTO

-~
(511) 39 ORGANIZAGAO DE TRANSPORTE PARA PASSEIOS CAOTOPIA

so0) TURISTICOS. ATL CANINO
(540)

NATURE EXPRESS TOURS

(531) 2.1.21;3.1.38

(210) 732740 MNA
(220) 2024.10.07 (210) 732743 MNA
(300) . (220) 2024.10.07
(730) PT JOAO MANUEL MENDES BAPTISTA (300)
(511) 36 GESTAO DE INVESTIMENTO  IMOBILIARIO;  (730) PT HUGO ANDRE AFONSO ALVES E SILVA
INVESTIMENTO IMOBILIARIO;  (511) 35 GESTAO DE CONDOMINIOS.
ACONSELHAMENTO EM INVESTIMENTO

IMOBILIARIO; PLANEAMENTO DE INVESTIMENTO (591)
IMOBILIARIO;  SERVICOS DE GESTAO PARA  (540)

INVESTIMENTO IMOBILIARIO; SERVICOS 1
IMOBILIARIOS RELACIONADOS COM A GESTAO DE CO N DO M I N IO G LOBAL
INVESTIMENTOS IMOBILIARIOS.

(591)
(540)
(210) 732744 MNA
(220) 2024.10.07
(300) B
(730) PT COOPERATIVA VITIVINICOLA DA
ILHA DO PICO, CRL
(511) 33 VINHO BRANCO; VINHOS; BEBIDAS ALCOOLICAS
Ro o (EXCLUINDO CERVEIA); VINHOS ESPUMANTES.
Unique (591)
(540)
(531) 26.4.9;26.117 ; 27.99.16 ARCOS VULCANICOS
210) 732742 MNA
Ezzog P2 o (210) 732745 MNA
(300) Y (220) 2024.10.07
300
(gi’(l’) PT JORGE MIGUEL ABREU DA SILVA E730§ GBSIMONE DE FATIMA DIAS CORREA
(511) 45 SERVICOS PARA LEVAR CAES A PASSEAR. (511) 01 PROTEINAS PARA USO NO FABRICO DE
(591) SUPLEMENTOS ALIMENTARES; PRETEINAS PARA
(540) USO NO FABRICO DE  SUPLEMENTOS

ALIMENTARES; ANTIOXIDANTES PARA USO NO
FABRICO DE SUPLEMENTOS ALIMENTARES;
VITAMINAS PARA USO NO FABRICO DE
SUPLEMENTOS ALIMENTARES.

03 PRODUTOS E TRATAMENTOS PARA O CABELO.

05 SUPLEMENTOS ALIMENTARES; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES ANTIOXIDANTES; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES  MINERAIS; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES DIETETICOS; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES PARA uso MEDICINAL;
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SUPLEMENTOS ~ ALIMENTARES COM EFEITO  (210) 732748 MNA
COSMETICO; - SUPLEMENTOS ALIMENTARES NAO  (550) 2024.10.07
PARA USO MEDICINAL; SUPLEMENTOS T
ALIMENTARES ~ NATURAIS  consTiTuipos  (300)
PRINCIPALMENTE POR MINERAIS; PREPARAGOES  (730) PT CORTESIA PRIMAVERIL, LDA
VITAMINICAS SOB A FORMA DE SUPLEMENTOS  (511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA.
ALIMENTARES; ~ SUPLEMENTOS ALIMENTARES  (5g1)
DIETETICOS PARA REGIMES DE JEJUM
MODIFICADO;  SUPLEMENTOS ALIMENTARES  (540)
PARA A SAUDE CONTENDO GINSENG VERMELHO;
SUPLEMENTOS ALIMENTARES  NATURAIS MANEIRISTA
CONSTITUIDOS PRINCIPALMENTE A BASE DE
VITAMINAS; SUPLEMENTOS  ALIMENTARES
NATURAIS PARA PESSOAS COM NECESSIDADES
DIETETICAS ESPECIAIS.
08 FERRAMENTAS MANUAIS PARA USO EM
TRATAMENTOS DE BELEZA.
42 INVESTIGAGCAO EM CIRURGIA CLINICA. (28) ;8315100 07 MNA
44 CUIDADOS DE HIGIENE E BELEZA PARA SERes  (220) AU
HUMANOS; CUIDADOS DE HIGIENE E DE BELEZA  (300)
PARA SERES HUMANOS; CUIDADOS HIGIENICOSE  (730) PT CORTESIA PRIMAVERIL, LDA
DE BELEZA PARA PESSOAS;  SERVICOS DE -
HIGIENE CORPORAL E DE BELEZA PARA PESSOAS: (511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS EXCETO CERVEIA.
SERVICOS PARA CUIDADOS DE HIGIENE PESSOAL  (991)
E DE BELEZA PARA PESSOAS, ALUGUER DE  (540)
EQUIPAMENTO PARA CUIDADOS DE HIGIENE E
BELEZA PARA PESSOAS; ACONSELHAMENTO EM MINORITARIO
MATERIA DE BELEZA; ANALISES COSMETICAS;
APLICACAO DE PRODUTOS DE COSMETICA NO
CORPO; APLICACAO DE PRODUTOS DE
COSMETICA NO ROSTO;  ARTE CORPORAL;
CONSELHOS RELACIONADOS COM COSMETICA;
CONSULTADORIA E ACONSELHAMENTO EM
MATERIA DE ESTETICA; CONSULTADORIA EM (210) 732752 MNA
MATERIA DE COSMETICOS; CONSULTAS DE  (220) 2024.10.07
ESTETICA,; CONSULTORIA EM  CUIDADOS  (300)
CORPORAIS E DE BELEZA; CUIDADOSI DE BELEZA (730) PT CORTESIA PRIMAVERIL, LDA
PARA PESSOAS; CUIDADOS DE ESTETICA PARA 511 )
SERES HUMANOS: CUIDADOS DE HIGIENE E DE  (511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA.
BELEZA; TRATAMENTOS DE BELEZA; SERVIGOS  (591)
DE ACONSELHAMENTO RELACIONADOS COM  (540)
TRATAMENTOS DE BELEZA;  SERVIGOS DE
TRATAMENTOS DE BELEZA PARA O ROSTO; PICOTINHO
TRATAMENTOS COSMETICOS PARA OS CABELOS;
CIRURGIA; CIRURGIA DE TRANSPLANTE CAPILAR;
SERVICOS CLINICOS DE CIRURGIA PLASTICA E
ESTETICA.
(591)
(540) (210) 732753 MNA
CLINICA SIMONE MATARAZZQ  (220) 2024.10.07
(300)
(730) PT CORTESIA PRIMAVERIL, LDA
BEBIDAS ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA.
511) 33 S ALCOOLICAS EXCETO C
(591)

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

732746
2024.10.07

MNA

PT JOAO PEDRO DA SILVA CARVALHO
TRIGO
35 SERVIGCOS DE PUBLICIDADE, DE MARKETING E DE

PROMOCAO.
41 REALIZACAO DE  EVENTOS  CULTURAIS;
FORMAGCAO.

INSPIRINA

(540)

QUINTA DO MOGADOURO

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

732754
2024.10.07

MNA

PT CORTESIA PRIMAVERIL - LDA
33 BEBIDAS ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA.

BORDALEIRO
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(210) 732759 MNA
(210) 732755 MNA  (220) 2024.09.30
(220) 2024.10.07 (300)
(300) (730) PT GROWVENTURES LDA
(730) PT CORTESIA PRIMAVERIL, LDA (511) 36 CONSULTORIA DE INVESTIMENTOS; SERVICOS DE
(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS EXCETO CERVEIA. CONSULTORIA EM INVESTIMENTOS; SERVICOS DE
(591) CONSULTORIA RELACIONADOS coM
(540) INVESTIMENTOS;  SERVICOS DE CONSULTORIA
RELA