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Aviso

A matéria publicada no presente Boletim sio aplicaveis as disposi¢cdes do Cédigo da Propriedade Industrial.

Cddigos

Cadigos das rubricas (St. 17 OMPI)

Titulos de propriedade industrial:

A — Patente de invencéo.

K — Modelo de utilidade.

L — Modelo industrial.

Q — Desenho industrial.

Y — Desenho ou modelo.

1 — Pedido néo examinado.

3 — Pedido examinado sem pesquisa.
4 — Pedido examinado com pesquisa.

Publicacéo:

BB — Publicacéo de pedidos e correspondente
disponibilizacdo dos documentos ao publico, para consulta
ou fornecimento de copias, a pedido.

Oposicéo:

CA — Fase de oposicao.

Procedimento de concessao:

FA — Desisténcias.

FC — Recusas.

FF — Concesséo provisoria.

FG — Concessdo; Registo; Estatuto legal; Licengas.
GA — Transformacéo de pedido de titulo de
propriedade industrial.

PC — Transmisséo.

PD — Mudangas de identidade/sede.

QB — Licencas concedidas e registadas.

Correcdes; outros:

HK — Retificagdes.

HZ — Requerimentos indeferidos.

Caducidade dos direitos de propriedade industrial:
MA — Renuncias.

MM — Caducidades.

Manutencdo dos direitos de propriedade industrial:

NF — RevalidacGes.

Outras decisoes:

RL — Despachos proferidos por sentenca alterando
despacho anterior.

Lista dos Cédigos INID — Identificacdo
Numérica Internacional de Dados Bibliogréaficos
(Normas St. 9, St. 60, St. 830 OMPI)

Patentes, Modelos de Utilidade, Certificados
Complementares de Prote¢do, Desenhos ou Modelos:

(11) Numero de pedido.

(19) Organismo emissor, pais.

(22) Data do pedido.

(28) Numero de objetos de um pedido mdltiplo.

(30) Data, pais e numero de prioridade.

(43) Data de publicacéo de pedido ndo examinado.

(44) Data de publicacéo de pedido examinado.

(51) Classificacao internacional:

A, U—Int.CL 7;

L,Q,Y—LOC (8).

(54) Titulo em portugués.

(55) Reproducéo fotogréfica do desenho ou modelo.

(57) Resumo e desenho da invencdo/descricdo do
desenho ou modelo.

(71) Requerente, nacionalidade, profissdo, morada.

(72) Inventor(es)/autor(es).

Marcas, Nomes e Insignias de Estabelecimento, Logotipos,
Denominacdes de Origem e Indicagdes Geogréaficas,
Recompensas:

(210) NUmero de pedido.

(220) Data do pedido.

(300) Data, pais e nimero de prioridade.

(441) Data de publicacdo do pedido ndo examinado.

(442) Data de publicagéo do pedido examinado.

(511) Lista de produtos ou servicos segundo a
Classificacéo Internacional de Nice [NCL (8)].

(512) Classificacdo Nacional e/ou lista de produtos ou
Servicos.

(531) Descricdo dos elementos figurativos das marcas
segundo a Classificacdo Internacional de Viena [CFE (5)].

(540) Reproducdo do sinal.

(551) Indicagdo de que a marca € coletiva, de
certificacdo ou de associacéo.

(561) Transliteracdo da marca.

(566) Traducdo da marca ou das palavras nela contidas.

(591) Informag6es de cores reivindicadas.

(730) Nome do requerente, nacionalidade, profisséo,
morada.
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Outros codigos

MNA — Marca nacional.

MCA — Marca Coletiva de Associacéo.

MCC — Marca Coletiva de Certificagdo.

NOM — Nome de estabelecimento.

INS — Insignia de estabelecimento.

LOG — Logétipo.

DNO — Denominagdo de Origem Nacional.
DOl — Denominagéo de Origem Internacional.
IGR — Indicacdo Geografica.

RCS — Recompensa.

Lista alfabética dos cédigos de paises,
organizac0es intergovernamentais
e outras entidades
(Norma St. 3 OMPI)

AD — Andorra.

AE — Emirados Arabes Unidos.
AF — Afeganistéo.

AG — Antigua e Barbuda.

Al — Anguila.

AL — Albania.

AM — Arménia.

AN — Antilhas Holandesas.
AO — Angola.

AP — ARIPO — Organizacdo Regional Africana da
Propriedade Industrial.
AR — Argentina.

AT — Austria.
AU — Australia.
AW — Aruba.

AZ — Azerbaijéo.

BA — Bdsnia-Herzegovina.
BB — Barbados.

BD — Bangladesh.

BE — Bélgica.

BF — Burquina Faso.
BG — Bulgéria.

BH — Barém.

Bl — Burundi.

BJ — Benin.

BM — Bermudas.
BN — Brunei Darussalam.

BO — Bolivia.

BOIP — Office da Propriedade Intelectual do
Benelux.

BR — Brasil.

BS — Baamas.

BT — Butéo.

BV — Ilha Bouvet.

BW — Botswana.

BY — Bielo-RUssia.

BZ — Belize.

CA — Canada.

CD — Republica Democrética do Congo.
CF — Republica Centro-Africana.

CG — Congo.

CH — Suica.

Cl — Costa do Marfim.

CK — llhas Cook.
CL — Chile.

CM — Camardes.
CN — China.

CO — Coldmbia.
CR — Costa Rica.
CU — Cuba.

CV — Cabo Verde.
CY — Chipre.

CZ — Republica Checa.

DE — Alemanha.

DJ — Djibuti.

DK — Dinamarca.

DM — Dominica.

DO — Republica Dominicana.

DZ — Argélia.

EA — EAPO — Organizagdo Euro-Asiatica de
Patentes.

EC — Equador.
EE — Estonia.
EG — Egipto.

EH — Sara Ocidental.

EM — EUIPO — Instituto da Propriedade Intelectual
da Unido Europeia.

EP — IEP — Instituto Europeu de Patentes.

ER — Eritreia.

ES — Espanha.
ET — Etidpia.
FI — Finlandia.
FJ — Fiji.

FK — llhas Malvinas.

FO — llhas Faroé.

FR — Franga.

GA — Gabdo.

GB — Reino Unido.

GC — Instituto de Patentes do Conselho de
Cooperagao dos Estados Arabes do Golfo (GCC).
GD — Granada.

GE — Gedrgia.

GG - Guernsey.

GH — Gana.

Gl — Gibraltar.

GL — Gronelandia.

GM — Gambia.

GN — Guiné.

GQ — Guiné Equatorial.
GR — Grécia.

GS — Geodrgia do Sul e as ilhas Sandwich do Sul.
GT — Guatemala.

GW — Guiné-Bissau.

GY — Guiana.

HK — Hong-Kong/China.

HN — Honduras.

HR — Croécia.

HT — Haiti.

HU — Hungria.

IB — Secretaria Internacional da Organizacéo

Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI).
ID — Indonésia.

IE — Irlanda.

IL — Israel.
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IM — llha de Man.

IN — india.

1Q — Iraque.

IR — Republica Islamica do Irdo.
IS — Islandia.

IT — Itélia.

JE — Jersey.

JM — Jamaica.

JO — Jordania.

JP — Japéo.

KE — Quénia.

KG — Quirguistéo.
KH — Camboja.
KI — Quiribéti.

KM — Comores.
KN — S. Kitts e Nevis.

KP — Republica Popular Democratica da Coreia.

KR — Republica da Coreia.

KW — Koweit.

KY — llhas Caiméo.

KZ — Cazaquistao.

LA — Republica Popular Democrética do Laos.
LB — Libano.

LC — Santa Lducia.

LI — Listenstaina.

LK — Sri Lanka.
LR — Libéria.

LS — Lesoto.

LT — Lituania.

LU — Luxemburgo.
LV — Letdnia.

LY — Libia.

MA — Marrocos.
MC — Moénaco.

MD — Republica da Moldavia.
ME — Montenegro.

MG — Madagascar.

MK — Ex-Republica Jugoslava da Macedénia.
ML — Mali.

MM — Myanmar (Birmania).
MN — Mongélia.

MO — Macau.

MP — llhas Marianas do Norte.
MR — Mauritania.

MS — Montserrate.

MT — Malta.

MU — Mauricias.

MV — llhas Maldivas.

MW — Malavi.

MX — México.

MY — Malasia.

MZ — Mogambique.
NA — Namibia.

NE — Niger.

NG — Nigéria.

NI — Nicaragua.
NL — Holanda.

NO — Noruega.

NP — Nepal.

NPI — Instituto Nordico de Patentes.
NR — Nauru.

NZ — Nova Zelandia.

OA — OAPI — Organizacgdo Africana da Propriedade
Intelectual.

OM — Oma.

PA — Panama.

PE — Peru.

PG — Papua Nova Guiné.
PH — Filipinas.

PK — Paquistéo.

PL — Polodnia.

PT — Portugal.

PW — Palau.

PY — Paraguai.

QA — Quatar.

QZ — Instituto Comunitario de Variedades Vegetais
(CPVO).

RO — Roménia.

RS — Sérvia.

RU — Federagéo Russa.
RW — Ruanda.

SA — Arabia Saudita.

SB — Ilhas Saloméo.

SC — Seychelles.

SD — Suddo.

SE — Suécia.

SG — Singapura.

SH — Santa Helena.

S| — Eslovénia.

SK — Eslovaquia.

SL — Serra Leoa.

SM — S&o Marinho.

SN — Senegal.

SO — Somalia.

SR — Suriname.

ST — Sdo Tomé e Principe.
SV — El Salvador.

SY — Republica Arabe da Siria.
SZ — Suazilandia.

TC — llhas Turcas e Caicos.

TD — Chade.
TG — Togo.
TH — Tailandia.

TJ — Tajiquistdo.
TL — Timor-Leste.
TM — Turquemenist&o.

TN — Tunisia.

TO — Tonga.

TR — Turquia.

TT — Trinidade e Tobago.
TV — Tuvalu.

TW — Taiwan/China.
TZ — Republica Unida da Tanzénia.

UA — Ucrania.

UG — Uganda.

US — Estados Unidos da América.
UY — Uruguai.

UZ — Uzbequistdo.

VA — Vaticano.

VC — Sao Vicente e Granadinas.
VE — Venezuela.

VG — llhas Virgens (GB).

VN — Vietname.

VU — Vanuatu.
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WO — OMPI — Organizagdo Mundial da
Propriedade Intelectual.

WS — Samoa.

YE — Iémen.

YU — Jugoslavia. (1)
ZA — Africa do Sul.
ZM — Zambia.

ZW — Zimbabwe.

(1) O cadigo YU foi retirado da lista, em Novembro de 2006. Até essa
data identifica a ex-Jugoslavia, a Sérvia e 0 Montenegro.
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TRIBUNAIS
Decisdes judiciais relativas a processos de propriedade industrial

Copias da sentencga do 1.° Juizo do Tribunal da Propriedade Intelectual e do acérdédo do Tribunal da
Relacgdo de Lisboa, proferidos no processo de registo de marca nacional n.° 583247, que julgam o recurso
improcedente e mantém a decisdo que deferiu o registo.

Assinado eletronicaments. Esta assinatura substitui a
assinatura autdqgrata.
Dirfan). Luis Manisel Chaves da Fonseea Ferrio

Tribunal da Propriedade Intelectual
17 Juizo
Rua Marqués da Fronteira - Palicio da Justiga
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: nbunal.p.intelectual @ tribunais.org.pt

Proc. n® 62/18.4YHLSB

Recurso de Propriedade Industrial
343256

CONCLUSAO - 19-09-2018

(Termo eletrénico elaborado por Escrivio de Direito Célia Maria Catarino)

=CLS=

SENTENCA

| - Relatério

Tecniferti, S.A., pessoa colectiva n® 501775340 com sede na Rua de Ourém, Lote
14, 2° 1, Urbanizac&do Almoinha Grande, 2416-903 Leiria (adiante também designada
‘recorrente’), veio ao abrigo do artigo 39° e seguintes do Cédigo da Propriedade
Industrial (CPI) interpor recurso da decis@o do Instituto Nacional da Propriedade

Industrial (INPI) que concedeu o registo da marca nacional n® 583247

, requerido por Sangreen Higiene Pessoal e
Industrial Unipessoal, Lda., pessoa colectiva n° 513280320 com sede na Av.
Carlos Oliveira Campos, 308, 1° Dto., 4475-690 S&o0 Pedro do Avioso (adiante
também designada ‘recorrida’) pedindo que seja revogado o despacho do INPI de
4.12.2017, publicado no Boletim da Propriedade Industrial (BPI) de 20.12.2017.

Alegou, em sintese, existir afinidade entre os produtos assinalados pela marca em
questdo nas classes 1, 2 e 3 e o produto visado na classe 1 pela marca nacional
(verbal) n® 49130 HUMIGEL, registada em nome da recorrente, e semelhanca entre

os ditos sinais, pelo que se verifica imitag&o e inerente risco de confuséo ou

Pagina 1 de 10
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Tribunal da Propriedade Intelectual
1° Juizo
Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt

Proc. n®62/18 4YHLSB

associagao, bem como possibilidade de concorréncia desleal, contrariamente ao

entendimento sufragado no despacho recorrido.

Cumprido o artigo 43° do CPI, o INPI remeteu, a titulo devolutivo, o processo

administrativo.

Citada a parte contraria, nos termos e para os efeitos do artigo 44° do CPI,

impugnou as invocadas imitagdo de marca e concorréncia desleal.

Il - Saneador

O tribunal € competente e o processo o proprio, ndo havendo nulidades que o
invalidem na totalidade.

As partes tém personalidade e capacidade judiciarias e sao legitimas, estando
regularmente patrocinadas.

Nao existem outras excep¢des ou questdes prévias que obstem ao conhecimento do

mérito da causa e de que cumpra conhecer.

Il - Fundamentacao
Resultam provados os seguintes factos, com interesse para a decisdo da causa:
1. A recorrente é titular da marca nacional (verbal) n° 497130 HUMIGEL,
solicitada em 19.03.2012 e concedida em 12.06.2012 para assinalar
“Fertilizantes liquidos” na classe 1 da Classificacdo de Nice, cf. doc. 3 junto a

fls. 10v-11v dos autos, que se da por reproduzido.

Pagina 2 de 10
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Tribunal da Propriedade Intelectual
1° Juizo
Rua Marqués da Fronteira - Palicio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org pt

Proc. n® 62/18 4YHLSB

2. Em 30.05.2017, a recorrida solicitou o registo de marca nacional (mista) n°

583247
qulmicos; silicone’ na classe 1, ‘Tinta em spray; preparacgdo contra ferrugem’

para assinalar ‘Produtos

na classe 2 e “desengordurantes (preparagdo para limpeza); solventes
(preparacgéo para limpeza); gel para lavar maos; shampoo auto; produtos de
limpeza; decapantes” na classe 3 da Classificagdo de Nice, nos termos
constantes de fls. 10 e 28-35 dos autos, que se déo por reproduzidos.

3. Em 27.07.2017, a recorrente apresentou junto do INPI reclamac¢éo contra o
referido pedido de registo de marca nacional (ponto 2 do presente enunciado
de factos), invocando imitagdo da sua marca atras referida (ponto 1 do
presente enunciado de factos) bem como possibilidade de concorréncia
desleal, nos termos constantes de fls. 36-40 dos autos, que se d&o por

reproduzidos.

4. Por decisao do INPI de 4.12.2017, publicada no BPI de 20.12.2017, foi

indeferida a reclamacao da recorrente (ponto 3 do presente enunciado de

factos) e concedido o o solicitado registo de marca nacional n°® 583247

HUGEL

nos termos constantes de fls. 19-19v dos

autos, que se dao por reproduzidos.

*

Pagina 3 de 10
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,2 e
Tribunal da Propriedade Intelectual
1° Juizo
Rua Marqués da Fronteira - Palicio da Justica

1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual @tribunais.org.pt

Proc. n° 62/18.4YHLSB
A questdo que importa analisar é a de saber se o sinal HUMIGEL, registado com

anterioridade pela recorrente para assinalar ‘fertilizantes liquidos’, obsta ao registo

de marca solicitado pela recorrida para assinalar
desighadamente ‘produtos quimicos’ ha mesma classe 1 e outros produtos nas
classes 2 e 3, como pretende a recorrente, ou se inexiste entre os sinais em
confronto a necessaria semelhanga, ou entre os produtos a necessaria afinidade,
para que possa falar-se de imitagdo ou reproducao obstativa do solicitado registo, ou
de concorréncia desleal, como entende a recorrida e sufragou o INPI no despacho

recorrido.

Nos termos do artigo 239°, n° 1, alinea a) do CPI, constitui fundamento de recusa do
registo de marca a reproducgéo ou imitagcdo, no todo ou em parte, de marca
anteriormente registada por outrem para produtos ou servigos idénticos ou afins, que
possa induzir em erro ou confusdo o consumidor ou que compreenda o risco de

associagdao com a marca registada.

Para que uma marca registada se considere imitada por outra, é necessario, hos
termos do artigo 245°, n° 1, do CPI, que se verifiguem, cumulativamente, as
seguintes condigdes:
- prioridade da marca registada;
- sejam ambas destinadas a assinalar produtos ou servigos idénticos ou afins;
- tenham tal semelhanca grafica, figurativa, fonética ou outra que induza facilmente
o consumidor em erro ou confus&o, ou que compreenda o risco de associagao com
marca anteriormente registada, de forma que o consumidor ndo as possa distinguir

sendo depois de exame atento ou confronto.
Pagina 4 de 10
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Tribunal da Propriedade Intelectual
1° Juizo
Rua Marqués da Fronteira - Palicio da Justiga
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal p.intelectual @ tribunais.org.pt

Proc. n® 62/18.4YHLSE

Por seu lado, o artigo 239°, n° 1, al. €) do CPI dispde que constitui ainda fundamento
de recusa do registo de marca o reconhecimento de que o requerente pretende fazer
concorréncia desleal ou de nque esta € possivel independentemente da sua

intencdo.

Dispondo o artigo 317°, n® 1, al. a) do CPI que constitui concorréncia desleal todo o
acto de concorréncia contrario &s normas e usos honestos de qualquer ramo de
actividade econémica, nomeadamente os actos susceptiveis de criar confusdo com
a empresa, o estabelecimento, os produtos ou os servicos dos concorrentes,

qualquer que seja 0 meio empregue.

N&o ha duvidas quanto a anterioridade do registo da marca n® 497130 HUMIGEL,
solicitado em 19.03.2012, relativamente ao pedido de registo da marca nacional n®

583247 da recorrida, solicitado em 30.05.2017.

O despacho recorrido deu por assente uma relacdo de afinidade parcial dos
produtos assinalados pelos sinais em causa, sem especificar quais os produtos

relativamente aos quais constatava tal relagao.

Vejamos, pois, em confronto, os produtos respectivamente assinalados pelos sinais

prioritario e registando:

Pagina § de 10
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ClL Sinal prioritario Sinal registando
1 | Fertilizantes liquidos Produtos quimicos; silicone
2 - Tinta em spray; prepara¢do contra ferrugem

Desengordurantes (preparac¢do para limpeza);
solventes (preparagao para limpeza); gel para
lavar maos; shampoo auto; produtos de limpeza;

decapantes

Constata-se que ambos os sinais assinalam produtos na classe 1, embora tal néo
baste para determinar uma relacao de afinidade entre eles, ja que nos termos do
artigo 245°, n° 2, alinea a) do CPI, para os efeitos da alinea b) do nimero anterior
(identidade ou afinidade entre os produtos enquanto requisito do conceito de
imitagcdo de marca registada) ‘produtos e servigos que estejam inseridos na mesma

classe da classificagdo de Nice podem néo ser classificados afins’.

Mas na medida em que a marca registanda assinala de forma abrangente ‘produtos
guimicos’, ndo se pode negar uma relagdo de afinidade entre estes e os fertilizantes
liquidos assinalados na mesma classe pelo sinal prioritario, embora ja se nao
verifique afinidade com os demais produtos registandos, todos eles vocacionados a
limpeza ou higiene nomeadamente de automoveis (desengordurantes e solventes
para limpeza, gel para lavar as maos, shampoo auto, produtos de limpeza,
decapante, preparagao contra ferrugem e tintas em spray), sem nexo aparente com
os ‘fertilizantes liquidos’ assinalados pelo sinal prioritario, vocacionados ao uso na

agricultura.

Atenta a sua distinta finalidade e necessidades que visam satisfazer (limpeza, num
caso, crescimento de plantas, no outro), sdo vocacionados a um publico-alvo
diferente, nao partilhando os mesmos canais de distribuicdo, nem se constatando

qualquer relagdo de complementaridade ou acessoriedade entre eles.

Pagina 6 de 10
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Inexiste, pois, para além da referéncia genérica a ‘produtos quimicos’ na classe 1 do
sinal registando, uma relagao de afinidade entre os produtos assinalados pelos
sinais em confronto nas classes 1, 2 e 3, ndo se constatando igualmente qualquer

situagao de concorréncia entre eles.
Resta, agora, apurar, se existe entre os sinais em causa semelhanga susceptivel de
induzir faciimente o consumidor em erro ou confusao, nos termos do citado artigo

245° n° 1, do CPL

Sao as sequintes as marcas em confronto:

Marca prioritaria Marca registanda

HUMIGEL

Constata-se que nenhum dos sinais é uma palavra portuguesa, tratando-se de
designacgdes de fantasia, sem significado préprio evidente. O elemento verbal de
ambos os sinais - que no caso do prioritario representa a totalidade do sinal - partilha

a mesma silaba inicial ‘HU’ e final ‘GEL’, aqui se esgotando as semelhangas.
Do ponto de vista grafico, o sinal prioritario € composto por um so vocabulo de trés

silabas (hu-mi-gel) e sete letras, enquanto o registando apenas contém duas silabas

(hu-gel).
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Foneticamente, o sinal prioritario pronuncia-se ‘u-jél’, enquanto o registando se

pronuncia ‘u-mi-jél’.

Conceptualmente, embora sem significado préprio, o sinal prioritario sugere ‘humus’
ou ‘humidade’, consentédnea com a sua finalidade agricola e estado liquido
(‘fertilizantes liquidos’), enquanto o prioritario ndo sugere qualquer relagéo com tais
conceitos, sendo nesse aspecto mais arbitrario e inesperado, relativamente aos
produtos que visa distinguir.

Para além disso, enquanto o sinal prioritario &€ verbal, o sinal registando & misto,
aparecendo as letras estilizadas, como que ‘pinceladas’ com uma trincha de pintura

a branco sobre um fundo rectangular cinzento, com a figura de uma montanha

representada por baixo do vocabulo II I/ (;If ;

Atentas as diferencgas graficas, figurativas, fonéticas e conceptuais indicadas supra,
nao sera o consumidor medio do tipo de produtos em causa facilmente induzido em
erro ou confusdo, ou mesmo de associagao entre os sinais em confronto, cuja
destringa dispensa qualquer exame atento ou confronto.

Como resulta da jurisprudéncia do Tribunal de Justica da Unido Europeia, o grau de
semelhanga exigido entre os sinais & inversamente proporcional ao grau de
afinidade entre os produtos/servigos por eles respectivamente assinalados, bastando
para produtos idénticos ou fortemente afins um menor grau de semelhanca entre os
sinais para suscitar risco de erro ou confusdo, e vice-versa.

Vistas as diferencgas entre os sinais e a ligeira afinidade detectada entre os produtos
gue assinalam, limitada a mera referéncia genérica a ‘produtos quimicos, ndo sera o

consumidor induzido em erro ou confus@o quanto a proveniéncia comercial dos
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mesmos, nem levado a crer que provenham da mesma entidade ou de entidades

entre si relacionadas.

A respectiva convivéncia &, pois, consentdnea com a funcéo principal da marca, de
permitir distinguir os produtos ou servigos de uma empresa dos de outra empresa
(artigo 222°, n° 1, do CPI).

N&o se verificam, assim, preenchidos todos os requisitos cumulativamente previsto

no artigo 2435° do CPI, para que se considere haver imitacdo de marca registada.

Improcede, pois, o fundamento que, a esse titulo e nos termos do artigo 239°, n° 1,
alinea a) do CPI, sustentou o despacho recorrido, como improcede a invocada

possibilidade de concorréncia desleal, que tdo pouco quedou demonstrada.

Por conseguinte, ndo se constatando a invocada imitagdo de marca prioritaria, tal
como definida no artigo 245°, n° 1, do CPI, ou possibilidade de concorréncia desleal,
inexiste razdo para a peticionada revogacédo da decis&o do INPI que concedeu o

registo da marca em questéo.
IV — Decisao
Pelo exposto, e nos termos das disposi¢des citadas, haga-se provimento ao recurso

interposto por Tecniferti, S.A. e, em consequéncia, mantem-se a decisdo do INPI de

4.12.201, publicada no BPI de 20.12.2017, que concedeu o registo da marca

nacional n° 583247
Pagina 9 de 10
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Custas pela recorrente (artigo 527°, n® 1 do CPC).
Valor da causa: 30.000,01 Euros (artigo 303°, n° 1, do CPC).
Registe e notifique.

Apos transito da sentenga e com copia da mesma devolva-se o processo ao INPl e

cumpra-se o artigo 35°, n° 3, aplicavel nos termos do artigo 47°, do CPI.

Lisboa, 19.09.2018
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14118128

CONCLUSAO - 21-02-2019

(Termo eletronico elaborado por Escrivdo de Direito M® Anténia G P Rosario Vinhas)

=CLsS=

Acordam os Juizes do Tribunal da Relagéo de Lisboa

I- RELATORIO:

Tecniferti, S.A., pessoa coletiva n® 501775340 com sede na Rua de Ourém, Lote 14,
2° |, Urbanizacdo Almoinha Grande, 2416-903 Leiria (adiante também designada
‘recorrente’), veio ao abrigo do artigo 39° e seguintes do Cédigo da Propriedade Industrial
(CPI) interpor recurso da decisdo do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) que

concedeu o registo da marca nacional n® 583247,

requerido por Sangreen Higiene Pessoal e Industrial Unipessoal, Lda., pessoa coletiva n®
513290320 com sede na Av. Carlos QOliveira Campos, 308, 1° Dto., 4475-690 Sao Pedro do
Avioso (adiante também designada ‘recorrida’) pedindo que seja revogado o despacho do
INPI de 4.12.2017, publicado no Boletim da Propriedade Industrial (BPI) de 20.12.2017.
Alegou, em sintese, existir afinidade entre os produtos assinalados pela marca em questao
nas classes 1, 2 e 3 e o produto visado na classe 1 pela marca nacional (verbal) n® 49130
HUMIGEL, registada em nome da recorrente, e semelhanga entre os ditos sinais, pelo que
se verifica imitagdo e inerente risco de confusdo ou associagdo, bem como possibilidade de
concorréncia desleal, contrariamente ao entendimento sufragado ne despacho recorrido.
Cumprido o artigo 43° do CPI, o INPI remeteu, a titulo devolutivo, o processo

administrativo.
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Citada a parte contraria, nos termos e para os efeitos do artigo 44° do CPI, impugnou
as invocadas imitag@o de marca e concorréncia desleal.

Foi proferida sentenga que negou provimento ao recurso interposto por Tecniferti,
S.A., e m consequéncia, manteve a decisdo do INPI de 4.12.2017, publicada no BPI de

20.12.2019, que concedeu registo da marca

Inconformada com esta sentenca veio a recorrente interpor recurso, terminando

as suas alegacoes com as seguintes conclusodes:

1. Ao centrario do que o Tribunal a quo, veio a entender também no caso em
concreto, se encontram preenchidos os requisitos cumulatives de imitagdo previstos nas
alineas b) e c) do n® 1 do artigo 245° do CPI.

2. Desta forma o pedido de registo em causa deveria ter sido recusado atento o
disposto nos artigos 239°, n° 1, alineas a) e €), 317° n° 1 alinea a) e 245° a sua recusa.

3. A marca registanda destina-se a assinalar produtos idénticos e afins aos
assinalados pelas marcas da Recorrente para a classe 12 considerando que ambas
assinalam produtos quimicos.

4. Os “fertilizantes liquidos” assinalados pela marca da Recorrente, sao
evidentemente produtos quimicos, pelo que cabem na designacdo abrangente de produtos
assinalados pela marca da Recorrida para a classe 12,

5. Sendo tdo vasto, o elenco de servigos da classe 1?2 da marca da Recorrida, esta
pode perfeitamente ser utilizada para assinalar produtos idénticos ou afins dos da
Recorrente.

6. Mas mesmo em relagdo aos produtos assinalados pela marca da Recorrida para
as classes 22 e 32 classe 22: “tinta em spray; preparagdo contra ferrugem” e classe 32

“desengordurantes (preparagao para limpeza); solventes (preparagdo para limpeza); gel
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para lavar maos; shampoo auto; produtos de limpeza; decapantes”, existe tambem uma
relagéo de afinidade com os produtos assinalados pela marca da Recorrente.

7. Tratam-se todos eles de produtos quimicos, que partilham os mesmos canais de
producdo e comercializagao, sendo vulgar encontrar, por exemplo, em drogarias todos estes
produtos.

8. Note-se que o proprio INPI reconhece na decisao recorrida que existe afinidade
entre pelo menos parte dos produtos em confronto.

9. Nao obstante a entidade administrativa, nio concretizar que produtos sao esses,
ndo parecem subsistir duvidas que em relagdo aos produtos da classe 12 existe uma
manifesta relacao de identidade e afinidade.

10.Como também de imediato ressalta a evidéncia, do confronto da marca da
Recorrente, com o elemento distintivo da marca da Recorrida: da Recorrente: da Recorrida:
HUMIGEL HUGEL

11. Se verifica que o perigo de confusdo ou risco de associagdo por parte do
consumidor € inevitavel uma vez que estes sao quase idénticos.

12. Divergindo apenas em duas singelas letras.

HU GEL

13. Ou seja, no “M” “I" que foi retirado do meio.

14. Face a uma tdo manifesta semelhanca fonética e verbal entre as marcas,
acentuada pela clara relagdo de identidade e afinidade existente entre os produtos em
cotejo, designadamente aqueles que sfo assinalados pela classe 12, o risco de erro ou
confusao entre os consumidores sera exponencial.

15. E nao valera a pena fazer um juizo extrapolativo sobre o significado das marcas,
como fez a decisao recorrida, considerando que ambas sao sinais completamente
fantasiosos e sem qualquer significado na lingua portuguesa.

16. E mesmo contendo a marca da Recorrida um elemento figurativo, tendo em
conta todos os elementos em comum existentes entre as marcas, este é manifestamente
insuficiente para conferir distintividade a marca da Recorrida face a marca da Recorrente.

17. Nao tornando os sinais, mesmo encarados numa perspetiva global,
dissemelhantes.

18. Acresce que: “Os elementos fonéticos sido mais idoneos para perdurar na

memoria do publico de que os elementos graficos ou figurativos®. (Carlos Olavo —
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Propriedade Industrial — volume 1, Almedina 2005, pagina 102). “De facto, os elementos
nominativos sdo retidos na meméria sobretudo pelos fonemas que os compde, em
detrimento da respetiva grafia” (Acorddo do STJ de 16 de Julho de 1976 - Boletim do
Ministério da Justi¢a, n® 259, pagina 239).

19.Deveria ter ainda tido em conta a sentencga recorrida, que atendendo a manifesta
semelhanga entre os sinais, segundo a jurisprudéncia do Tribunal de Justica das
Comunidades Europeias, a apreciacdo da confundibilidade entre os sinais implica a
existéncia de uma interdependéncia entre os fatores relevantes, podendo a forte
semelhanga fonética e verbal entre os sinais compensar a eventual menor relagdo de
afinidade entre produtos, ou vice-versa (Decisdo do Court of Justice, Processo 39/97 Canon
Kabushiki vs Metro-Goldwyn Mayer, 1998, OJ OHIM 12/98, pagina 1415).

20. A marca que veio a ser registada constitui, por consequéncia, imitagdo da marca
da Recorrente, de acordo com o disposto no Artigo 245, n°s 1 e 3, do CPI.

21.De acordo com o disposto no Artigo 239°, n° 1, alinea a), do CPI, sera recusado o
registo das marcas que em todos ou alguns dos seus elementos contenham “reprodugao ou
imitagdo, no todo ou em parte, de marca anteriormente registada por outrem para produtos
ou servicos idénticos ou afins, que possa induzir em erro ou confusdo o consumidor ou que
compreenda o risco de associagdo com a marca registada” (o sublinhado € nosso).

22.Pelo que deveria ter sido recusado o registo da marca da Recorrida nos termos
da alinea a) do n° 1 do artigo 239° do CPI.

23.0 registo sub judice deveria ainda ter sido recusado, igualmente por forga do
disposto na alinea e), do n° 1, do artigo 239° segundo o qual constitui ainda fundamento de
recusa de registo de marca “o reconhecimento de que o requerente pretende fazer
concorréncia desleal ou que esta é possivel independentemente da sua intengao”.

24.0 uso da marca da Recorrida, induzindo os consumidores em erro ou confusao,
possibilitaria ainda a esta, mesmo independentemente da sua inteng@o, mover a Recorrente
concorréncia desleal, nos termos definidos no Artigo 317, n® 1 alinea a), do sempre
mencionado.

25.Desta forma o pedido de registo em causa deveria ter sido recusado atento o
disposto no artigo 245° e 317° do CPI, por aplicacdo dos artigos 239° n° 1 alineas a) e e).

Termos em que deve este Alto Tribunal, por se encontrarem preenchidos

cumulativamente os requisitos de imitagdo de marca elencados no numero 1 do artigo 245°

4
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do CPI, revogar a decisdo do Tribunal a quo que manteve o despacho do INPI que veio a
conceder o registo da marca nacional n® 583247, e substitui-la por outra que venha a
recusar o mesmo.

Com o que sera feita JUSTICA!

Nao houve contra-alegacdes.

Este recurso foi admitido, como sendo de apelagdo com subida nos autos e efeito
devolutivo.

Colhidos os vistos, cumpre decidir.

11- OBJETO DO RECURSO: Nos termos dos artigos 635°, n® 4 e 639°, n° 1 do
CPC é pelas conclusdes do recorrente que se define o objeto do recurso, salvo as questdes
de conhecimento oficioso (artigo 608°, n° 2 ex vi do artigo 663°, n° 2 do CPC).

Nestes termos sdo duas as questoes a seguir:

a) Se devia ter recusado o registo por imitagdo de marca;

b) Se devia ter recusado o registo por concorréncia desleal.

1 - FUNDAMENTAQF\O DE FACTO:

Resultam provados os seguintes factos, com interesse para a decisao da causa:

1. A recorrente e titular da marca nacional (verbal) no 497130 HUMIGEL,
solicitada em 19.03.2012 e concedida em 12.06.2012 para assinalar “Fertilizantes liquidos”
na classe 1 da Classificacdo de Nice, cf. doc. 3 junto a fls. 10v-11v dos autos, que se da por
reproduzido.

2. 2. Em 30.05.2017, a recorrida solicitou o registo de marca nacional (mista) n®
2017, a recorrida solicitou o registo de marca nacional (mista) n°

583247 para assinalar ‘Produtos quimicos; silicone’ na classe 1, ‘Tinta em spray;
preparagdo contra ferrugem’ na classe 2 e “desengordurantes (preparagdo para limpeza);

solventes (preparacdo para limpeza); gel para lavar maos; shampoo auto; produtos de

5



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2019/05/29

22 de 161

Tribunal da Relagao de Lisboa
87 Sec¢io
Rua do Arsenal - Letra G
1100-038 Lisboa
Telef: 213222900 Fax: 213222992 Mail: lisboa. tr@tribunais.org pt
Proc. N® 62/18.4YHLSB.L1

limpeza; decapantes” na classe 3 da Classifica¢do de Nice, nos termos constantes de fls. 10
e 28-35 dos autos, que se dao por reproduzidos.

3. Em 27.07.2017, a recorrente apresentou junto do INPI reclamagio contra o
referido pedido de registo de marca nacional (ponto 2 do presente enunciado de factos),
invocando imitagdo da sua marca atras referida (ponto 1 do presente enunciado de factos)
bem como possibilidade de concorréncia desleal, nos termos constantes de fls. 36-40 dos
autos, que se dao por reproduzidos.

4. Por decisdo do INPI de 4.12.2017, publicada no BPl de 20.12.2017, foi
indeferida a reclamagdo da recorrente (ponto 3 do presente enunciado de factos) e

concedido o solicitado registo de marca nacional n°® 583247

nos termos constantes de fls. 19-19v dos autos, que se dao por reproduzidos.
V- FUNDAMENTACAO DE DIREITO:

a) Se devia ter recusado o registo por imitacdo de marca:

Sustenta a recorrente que existe uma manifesta semelhanga fonética e verbal entre
as marcas acentuada pela clara relacdo de identidade e afinidade existente entre os
produtos em cotejo, designadamente aqueles que sao assinalados pela classe 12, o risco de
erro ou confusao entre os consumidores sera exponencial.

Cumpre decidir:

Dispoe o artigo 224° n.° 1 do Codigo da Propriedade Industrial aprovado pelo Dec.
Lei n.° 36/2003, de 5 de Margo (CPl) que o registo da marca confere ao seu titular o direito
de propriedade e do exclusivo dela para os produtos e servigos a que esta se destina.

As marcas sdo signos (ou sinais) suscetiveis de representacdo grafica destinados a
distinguir certos produtos idénticos ou afins.

Diz-nos o artigo 222° n°® 1 do Cddigo de Propriedade Industrial que “a marca pode
ser constituida por um sinal ou um conjunto de sinais suscetiveis de representagao grafica,

nomeadamente palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos, letras, nimeros, sons, a

6
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forma do produto ou da respetiva embalagem, desde que sejam adequados a distinguir os
produtos ou servicos de uma empresa ou de outras empresas”.

E nos termos do n® 2 “a marca pode, igualmente, ser constituida por frases
publicitarias para os produtos ou servigos a que respeitem, desde que possuam carater
distintivo, independentemente da prote¢ac que |lhe seja reconhecida pelos direitos do autor”.
Sera assim recusado o registo das marcas que sejam, diz a al. a) do n® 1 do art.® 239°, do
CPI “reprodugdo ou imitacdo no todo ou em parte de marca anteriormente registada por
outrem, para o mesmo produte ou servigo, ou produto ou servigo similar ou semelhante, que
possam induzir em erro ou confusdo o consumidor ou que compreenda o risco de
associagdo com a marca registada®. Tém, pois, as marcas de ser novas, distintas ou
inconfundiveis, ma tal novidade tem de afirmar-se no ambito de produtos idénticos ou afins
(cf. também o art.? 245°, 1, b)- vigora aqui o principio da especialidade.

Tendo em vista o art.? 239°, 1, a) do CPC e o art.? 4°, 1, da Diretiva 89/104/CEE, é
possivel tracar o seguinte quadro dos casos em que o registo deve ser recusado: a) marca
cujo registo se requer € idéntica a (reproduz) marca anteriormente registada (por outrem) e
os produtos respetivos sdo também idénticos; b) ambas as marcas sdo idénticas e os
produtos sdo afins, existindo consequentemente um risco de erro ou confusdo para os
consumidores (ou utilizadores); ¢) as marcas sdo semelhantes e os produtos idénticos, com
risco de erro ou confus@o para os consumidores; d) tanto as marcas com os produtos sio
semelhantes ou afins, derivando dai a possibilidade de os consumidores serem induzidos
em erro ou confusio.

Mais problematico & saber quando existe afinidade entre os produtos, semelhanca
entre as marcas (ou imitagio de uma por outra) e risco de confus3ao.

Sao afins ou semelhantes os produtos com carateristicas proprias e finalidades
idénticas ou similares (v.g. canetas e esferograficas). Deve tambem entender-se que sao
afins os produtos de natureza marcadamente diversa mas com finalidades idénticas (v.g.
fios de linha e fios de seda para confegbes). Trata-se, num caso e noutro, de bens
“concorrentes”, intermutaveis ou substituiveis (satisfazem necessidades idénticas). Devem
ainda ser considerados afins ou bens nio intermutaveis ou substituiveis que o publico cré
razoavelmente terem a mesma origem por ser economicamente complementares (v.g.

camaras de video e videocassetes) ou por outras razées (v.g. aguardentes e vinhos.
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As semelhangas ou parecenc¢as entre as marcas podem ser, principalmente, de
natureza grafica, figurativa ou fonética (art.® 245°, 1, c)). A grafia e/ou fonetica interessam
particularmente para as marcas nominativas e as constituidas por letras ou nameros, bem
como para as marcas mistas em que elementos daquele género prevalegcam.

No juizo sobre a similitude, devem as marcas ser apreciadas global ou
sinteticamente, ndo devem ser dissecadas analiticamente a fim de excluir do exame
elementos ou segmentos, designadamente os que tém pouca capacidade distintiva (o
exame deve recair sobre as marcas na sua totalidade). Nao quer isso dizer, porém, que o
juizo sobre a semelhanga ha-de ser “impressionistico”, ndo fundado em analise e
ponderagdo das semelhancas e dissemelhangas. E claro que os elementos de carater
especifico, descritivo ou genérico ou de uso comum, embora nao excluiveis de apreciagao,
tém peso menor do que os elementos arbitrarios ou de fantasia; depois, nomeadamente nas
marcas complexas (incluindo as mistas), ha-de ter-se em especial conta a parte
preponderante ou “vedeta”, “o nucleo” ou “coragido” dos signos em exame (a semelhanga é
mais significativa quando se verifica no “coragao”).

Para que uma marca seja considerada né&o nova e insuscetivel de registo néo basta
ser idéntica ou semelhante a marca anteriormente registada por outrem para produtos afins
ou idénticos. E ainda necessario que tal identidade ou semelhanga possa induzir em
confusdo o consumidor. Ndo existe risco de confusdo sem que exista identidade ou
semelhanga entre os sinais e simultanea afinidade ou identidade entre os produtos. Mas
estas correspondéncias entre marcas e produtos (identidade-afinidade, semelhanga-
identidade, semelhanc¢a-identidade) ndo implica necessariamente risco de confusao.

O risco de confusao deve ser entendido em sentido lato, de modo a abarcar tanto o
risco de confusdo em sentido estrito ou proprio como o risco de associagdo. Verifica-se o
primeiro quando os consumidores podem ser induzidos a tomar uma marca por outra e,
consequentemente, um produto por outro (os consumidores creem erroneamente tratar-se
da mesma marca e do mesmo produto). Verifica-se o segundo quando os consumidores,
distinguindo embora os sinais, ligam um ao outro e, em consequéncia, um produto ao outro
(creem erroneamente tratar-se de marcas e produtos imputaveis a sujeitos com relagdes de
coligagdo ou licenga, ou tratar-se de marcas comunicando analogas qualidades de

produtos).
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Ora, o risco de associacio depende de varios fatores, nomeadamente do tipo de
consumidores, do grau de semelhan¢a entre as marcas e entre os produtos assinalados, e
da for¢a e notoriedade da marca registada.

Os consumidores a considerar sdo, em primeiro lugar, aqueles a quem os produtos
assinalados com as marcas se destinam. Depois, entre os consumidores destinatarios, ha-
de atender-se ao consumidor “médio”, nem particularmente atento nem particularmente
distraido.

O risco de confus&o é tanto maior quanto maior for a semelhanga entre os sinais e
os produtos. E essas semelhangas ha-de ser correlacionadas: a afinidade entre os produtos
pode ser tanto menor quanto maior for a semelhanca entre os sinais, e vice-versa.

Por sua vez, o risco de confusdo é maior quando a marca registada & “forte”, ou
muito conhecida (cf. Jorge Manuel Coutinho de Abreu, “Curso de Direito Comercial®, Vol. |,
9? edigao, pp. 374-375-377-378).

Para que uma marca registada se considere imitada por outra, € necessario, nos
termos do artigo 245° n°® 1, do CPI, que se verifiquem, cumulativamente, as seguintes
condigbes:

-prioridade da marca registada;

-sejam ambas destinadas a assinalar produtos ou servigos idénticos ou afins;

-tenham semelhan¢a grafica, fonética ou figurativa que induzam em confuséo o
consumidor, de modo que este nio possa distinguir as marcas senao apos exame atento ou
confronto.

Visa-se assim a protecdo de marca com registo prioritario e ao mesmo tempo
protege-se o consumidor que, ndo tendo muitas vezes a possibilidade de no momento da
aquisicdo ter perante si as duas marcas, pode escolher um produto pela semelhanca
fonetica ou visual, quando na realidade era outro produto que pretendia adquirir.

A marca da recorrente e prioritaria, ja que foi solicitada em 19.03.2012, enquanto o
pedido da marca da recorrida foi solicitado em 30.05.2017.

A marca Humigel foi registada para assinalar “Fertilizantes liquidos” na classe 1 da
Classificagdo de Nice. A marca Hugel destina-se a assinalar "Produtos quimicos; silicone”
na classe 1. “Tinta em spray, preparacao contra ferrugem” na classe 2 e “desengordurantes
(preparacdo para limpeza); solventes (preparacdo para limpeza); gel para lavar maos;

shampoo auto; produtos de limpeza; decapantes, na classe 3 da Classificagdo de Nice.
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Inexiste, pois, para além da referéncia genérica a “produtos quimicos” na classe 1 do sinal
registado, uma relacdo de afinidade entre os produtos assinalados pelos sinais em confronto
nas classes 1,2 e 3.

Concordamos assim com as consideragoes efetuadas na sentenca recorrida:

“Constata-se que nenhum dos sinais € uma palavra portuguesa, tratando-se de
designagdes de fantasia, sem significado proprio evidente. O elemento verbal de ambos os
sinais- que no caso do prioritario representa a totalidade do sinal- partilha a mesma silaba
inicial “HU" e final “GEL", aqui se esgotando as semelhanc¢as.

Do ponto de vista grafico, o sinal prioritario € composto por um sé vocabulo de trés
silabas (hu-mi-gel) e sete letras, enquanto o registando contem apenas duas silabas (hu-
gel).

Foneticamente, o sinal prioritario pronuncia-se “u-jél”, enquanto o registando se
pronuncia “G-mi-jél”.

Conceptualmente, embora sem significado préprio, o sinal prioritario sugere “humus”
ou “humidade”, consentdneo com a sua finalidade agricola e estado liquido (“fertilizantes
liquidos”), enquanto o prioritario ndo sugere qualquer relagdo com tais conceitos, sendo
nesse aspeto mais arbitrario e inesperado, relativamente aos produtos que visa distinguir.
Para além disso, enquanto o sinal prioritario é verbal, o sinal registando é misto, aparecendo
as letras estilizadas, como que “pinceladas”, com uma trincha de pintura a branco sobre um
fundo retangular cinzento, com a figura de uma montanha representado por baixo do
vocabulo HUGEL".

E nosso entendimento que o consumidor dos produtos que as marcas em confronto
se destinam a assinalar, mesmo no tendo a vista de forma simultdnea ambas as marcas,
mas confrontando-se com elas de forma sucessiva, muito dificilmente confundira as marcas
em cotejo.

A intuicdo sintética, da diferenca entre as marcas, que o consumidor apreende de
imediato, implica, por outro lado, que dificilmente associe a marca da apelante a da
recorrida, atribuindo os produtos assinalados por esta, aquela, ndo sendo levado a supor a
existéncia de relagGes comerciais, econdémicas ou de organizagdo entre as sociedades

prestadoras de uns e outros produtos.

10
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Donde se pode concluir que o confronto entre o conjunto de uma e outra das marcas
ndo torna a marca da recorrida habil a suscitar uma associacdo comercial de origem
empresarial com a marca da apelante.

Do que resulta que a luz do referido art.? 245°/1 CPI n&o pode falar-se de imitacéo de
marcas, nao procedendo assim o pretendido fundamento de recusa de registo.

b) Se devia ter recusado o registo por concorréncia desleal:

Sustenta a recorrente que o uso da marca da recorrida, induzindo os consumidores
em erro ou confusdo, possibilitaria ainda esta, mesmo independentemente da sua intengéo,
mover a recorrente concorréncia desleal.

Cumpre decidir:

Nos termos do art.? 239°/1 al e) do CPI constitui — também - fundamento de recusa
do registo de marca, «o reconhecimento de que o requerente pretende fazer concorréncia
desleal, ou de que esta é possivel independentemente da sua intengio».

A concorréncia desleal surge definida no art® 31791 do mesmo diploma ao
estabelecer que «constitui concorréncia desleal todo o ato de concorréncia contrario as
normas e usos honestos de qualgquer ramo de atividade economica», nomeadamente - e na
tipologia de atos desleais sao esses que nos interessam na situacio dos autos - «os (atos)
suscetiveis de criar confusdo com a empresa, o estabelecimento, os produtos ou os servigos
dos concorrentes, qualquer que seja o meio empreguey (n° 1 al a)).

Como o refere Couto Gongalves, “Manual de Direito Industrial, 2005, p. 259 estio em
causa na norma do art.® 239°/1 al e) duas situagdes, «a contrariedade objetiva intencional e
a contrariedade objetiva ndo intencional as normas da concorréncia desleal».

Este autor esclarece que neste dominio ndo estd em questdo «apreciar a pratica de um ato
consumado de concorréncia desleal», mas que a «concorréncia desleal surge aqui numa
acecdo diferente, como uma situagdo de “desconformidade objetiva® numa perspetiva
preventiva», acrescentando «procurar-se prevenir a atribuicdo de um direito privativo a um
concorrente que, de modo intencional ou ndo, desencadeia ou pode desencadear com o seu
pedide uma situagdo objetivamente desleal (um ato contrario 4s normas e usos honestos de
qualquer atividade economica)», fazendo ainda notar que «normalmente tratar-se-a de uma
situacdo potencial de concorréncia desleal por confusdo com os produtos ou servicos de

outro concorrente...».
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No mesmo sentido explicita Carlos Olavo “Direito das Marcas”, Almedina, 2003, pp.
274/275; estar em causa na concorréncia desleal «a confusdo entre atividades econdmicas
e em especial a confusdo entre elementos em que tais atividades se concretizam, a saber, a
identidade dos empresarios em causa, seus estabelecimentos, seus produtos ou servigos, e
ndo ja confusdo entre sinais distintivos». Consistindo o risco de confusdo «em apresentar os
produtos ou servigos de maneira tal que leve o consumidor a atribuir esses produtos ou
servicos a um concorrente», estabelecendo-se «risco de confusdo em sentido restrito
quando o consumidor médio nao distingue as atividades de uma e outra empresa, e em
sentido amplo quando o consumidor médio, distinguindo as atividades das empresas em
causa, as associa indevidamente».

Do que se veio de dizer resulta que os atos de confusdo, como atos desleais, tém
que se registar entre os produtos/servigos (os estabelecimentos, as empresas ..) e ndo ja
entre as marcas.

O que implica que ndo possa deixar de se colocar a questio, neste tipo de situagdes,
do concurso entre as normas da concorréncia desleal e as da propriedade industrial, tudo
indicando que aquelas nao oferecem neste contexto autonomia, na medida em que a
concorréncia desleal se mostra logo excluida antecedente e exclusivamente em fungao da
aplicagdo destas normas.

Para que tal ndo aconteca — isto &, para que a concorréncia desleal através de atos
de confusdo constitua fundamento auténomo da recusa do registo - é for¢oso que o
recorrente recorra a fundamentos facticos mais amplos do que os estritamente necessarios
para a aplicabilidade das normas da propriedade industrial. SO nessas circunstancias e em
funcdo desses factos é que fard sentido invocar subsidiariamente este auténomo
fundamento de recusa de registo de marca.

Quando tal ndo suceda — como acontece na generalidade das situagbes dos
processos em analise — ndo se vé como aqueles factos possam lograr subsuncdo as
referidas normas dos arts 239°1 al e) e 317°/1 al a), pois, ou se conclui em funcio das
normas de propriedade industrial pela imitagcdo das marcas e se recusa o registo, nenhum
interesse passando a ter a existéncia ou ndo de concorréncia desleal ou, como sucede
nestes autos, se conclui pela admisséo do registo da marca impugnada, por se ter entendido
nao haver risco de associagdo desta marca com a origem empresarial da anterior e, sem

outros factos, ndo ha como sustentar a concorréncia desleal.

12
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E que, se ndo se regista essa associagdo, o consumidor ndo podera ser levado a
atribuir os produtos a mesma fonte produtiva (estabelecimento ou sociedade) ou a pensar
gue existem relagdes comerciais, econdmicas ou de organizagdo entre as empresas que
produzem ou comercializam os produtos ou servigos, pelo que ndo se podera verificar o
desvio e aproveitamento de clientela que em Ultima analise a proibigdo de concorréncia
desleal visa impedir (cf. Acordado do Tribunal da Relagio de Lisboa de 17-12-2015, relatora
Maria Teresa Albuquerque, www.dgsi.pt).

X

Concluimos desta forma, que nido se mostram verificados os pressupostos a que se
refere a al ¢) do artigo 245° n.° 1 do CPI, pois ndo existe risco de erro ou confusio, ou
mesmo de associagdo entre os sinais em confronto, cuja destringa dispensa qualquer
exame atento ou confronto e, per consequéncia, a concorréncia desleal por possibilidade de
ocorréncia de tal confuso.

V- DECISAO:

Com fundamento no atras exposto, decide-se negar provimento ao recurso,
confirmando-se, em consequéncia, a sentenga recorrida.

Custas pela recorrente.

Lisboa, 21 de fevereiro de 2019
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Relacdo de Lisboa, proferidos no processo de registo de marca nacional n.° 584025, que julgam o recurso
improcedente e mantém a decisdo que deferiu o registo.

Assinado eletronicamente. Esta assinatura substitui a
assinalura autograla.
Di{a). Maria Joao Calade
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Recurso de Propriedade Industrial
342834

CONCLUSAO - 17-09-2018

(Termo eletronico elaborado por Escrivdo de Direito Célia Maria Catarino)

=CLS=
SENTENCA
I - Relatorio:
“Sodalco SRL”, veio, ao abrigo do disposto nos artigos 39.° ¢ seguintes do
Cadigo da Propriedade Industrial, interpor recurso do despacho do Diretor de Marcas do INPI
que concedeu o registo da marca nacional n.” 584025 "SANEX DERMO CLEAN & FRESH"
a “Colgate Palmolive Europe Sari”, pedindo que se¢ja revogado o despacho recorrido ¢ nao
seja admitida a concessdo do registo da marca.
Alegou em sintese, que ha risco de confusio entre as duas marcas, que a sua é de
prestigio e notoria e que por isso devera ser recusado o registo da marca da recorrida.
*®
A recorrida apresentou resposta ao recurso.
*
Face ao disposto no n.” 3 do artigo 44.° do CPI é chegado o momento de ser
proferida a respetiva decisio.
*

O Tribunal é competente em razéio da nacionalidade, da matéria e da hierarquia. O
processo € o proprio e ndo enferma de nulidades que invalidem todo o processado. As partes
tém personalidade e capacidade judiciarias, estdo regularmente representadas. Ndo existem
outras nulidades, exce¢des ou quaisquer questdes prévias que obstem ao conhecimento do
mérito da causa e que cumpra agora conhecer.

#* &
II - Fundamentacio — Matéria de facto provada:
Do acordo das partes e dos documentos juntos, resultam como provados os seguintes

factos, com interesse para a decisdo da causa:
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1 - A recorrente ¢ titular da  marca da  EU n° 12139994

N
CLEAN
g j CLEAN&LFRESH
f_RESH.
, a qual foi requerida em
13/09/2013 e concedida em 04/02/2014, para assinalar os seguintes produtos/servicos da
Classificagio Internacional de Nice:

Classe 3- loalhetes detergentes, toalheies impregnados com sabonete liquido ou néo
perfumados e toalhetes impregnados com produtos de limpeza, hidratantes e cosméticos;
Toalhetes humidos e toalhetes humedecidos; Toalhetes autobronzeadores; Toalhetes para
bebés,; Toalhetes higiénicos; Toalhetes ndo medicinais; Lengos e toalhilas impregnados com
produtos de foilette; Produtos detergentes; Produtos para retirar as tintas;, Amaciadores de
tecidos para uso em lavandaria; Sabdes; Preparagdes para branquear e ouiras substdncias
para a lavagem, Preparag¢des para limpar, polir, desengordurar, raspar e limar;, Cosméticos
em geral, incluindo; Perfumes, Perfumes sdlidos; Desodorizantes, Sabdes,; Sabdes liquidos;
Sabonetes; Espumas de banho; Dentifricos; Champé; Oleos essenciais; Lo¢do para os
cabelos; Produtos para permanentes e para frisar o cabelo; Gel; Tinturas para cabelos;
Cremes faciais; Mascara [rimel]: Eye liners; Sombra para os olhos; Lapis de beleza; Argilas
para o rosto, Batons para os labios; Base de maquithagem; Cremes para o corpo; Verniz
para unhas; Endurecedores de unhas; Oleos e cremes bronzeadores; Cotonetes para uso
cosmeético.

Classe 5- Toalhas impregnadas com logdes medicinais ou desinfectantes, toalhetes de
limpeza humedecidos para uso higiénico; Toalhetes antisépticos; Produtos e toalhetes para a
limpeza da pele, todos para untilizagio em dreas médicas, Toalhetes para fins higiénicos ou
médicos; Panos medicinais pré-humedecidos para o altvio do prurido associado a afecgées
intimas da mulher; Cotonetes para uso médico, Produtos e preparag¢des farmacéuticos,
veterindrios e higienicos, Produios dietéticos para criangas e doentes; Emplastros; Maiterial
para pensos; Matérias para chumbar os dentes e para impressdes dentdrias; Desinfectantes;
Produtos para a eliminagdo de ervas daninhas e a destruigdo dos animais nocivos, Produtos

parasiticidas; Fungicidas; Desodorizantes sem ser para uso pessoal.
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Classe 16- Produtos de papel para uso pessoal e doméstico, tais como toalhas de papel,
guardanapos de papel, lengos de papel, toalhetes de toilette, toalhetes para o rosto e outros
produtos de papel macio; Lengos para limpar as mdos; Toalhas de "toilette” [em papel];

Lengos em papel para desmaguilhar; Toalhetes e lengos descartaveis; Toalhetes para o rosio.

2 - A recorrente ¢ titular da marca da EU n° 12492781 , pedida em
10/01/2014 ¢ registada em 04/06/2014, para assinalar os seguintes produtos/servigos da
Classificagio Internacional de Nice:

Classe 3- Toalhetes impregnados com produtos cosméticos; Toalhetes e lengos de
papel humedecidos com log¢des cosmélicas e perfumes; Amaciadores de tecidos, detergentes
para lecidos delicados, preparagdes para branquear e outras substancias para a lavagem,
toalhetes detergentes, toalhetes impregnados com sabonete liguido on ndo perfumados e
toalhetes impregnados com produtos de limpeza, hidratantes e cosméticos, Toalhetes
himidos e toalhetes humedecidos, Toalhetes autobronzeadores;, Toalhitas para bebé;
Toalhetes descartaveis embebidos em preparacdes detergentes para o rosto, Toalhetes
higiénicos; Toalhetes ndo medicinais; Lengos e toalhitas impregnados com produios de
toilette; Produtos detergentes; Produtos para retirar as tintas; Amaciadores de tecidos para
uso em lavandaria; Sabodes; Preparac¢oes para branquear e outras substancias para a
lavagem; Preparagées para limpar, polir, desengordurar, raspar e limar; Cosméticos em
geral, incluindo: perfumes; Perfumes sclidos; Desodorizantes; Sabonetes liquidos; Sabdes;
Espumas de banho, Dentifricos; Champos; Oleos essenciais; Logdes capilares; Produtos
para permanentes e para frisar o cabelo; Gel; Tinias para cabelos; Cremes faciais; Mdscara
[rimel]; Eye-liner; Sombras para os olhos; Ldpis de beleza;, Mdscaras faciais para uso em
higiene pessoal; Batons para os labios; Bases de maqguilhagem; Cremes para o corpo,

Vernizes para as unhas, Endurecedores de unhas,; Oleo e creme bronzeadores.
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Classe 5- Preparagoes farmacéuticas e veterindrias, Produtos higiénicos para a
medicina; Alimentos e substdncias dietéticas de uso medicinal ou veterindrio, alimentos para
bebés; Suplementos alimentares para humanos e animais;, Emplastros, material para pensos;
Matérias para chumbar os dentes ¢ para impressoes dentarias; Desinfectantes, Produios
para a destrui¢do de animais nocivos; Fungicidas, herbicidas; Toalhas impregnadas com
logdes medicinais ou desinfectantes, toalhetes de limpeza humedecidos para uso higiénico,
Toalhetes antisépticas; Produtos e toalhetes para a limpeza da pele, todos para utilizagao em
dreas médicas, Toalhetes para fins higiénicos ou médicos;, Panos medicinais pré-
humedecidos para o alivio do prurido associado a afecgdes intimas da muther.

Classe 16- Artigos de mesa em papel, nomeadamente individuais de papel, guardanapos
de papel, roupa de mesa em papel, toalhas de mesa em papel; Papel higiénico, artigos de
papel e cartdo, especificamente toalhas de papel, lengos de papel, toalhas de mesa em papel,
guardanapos de papel, guardanapos em celulose, papel crepe, papel para forrar armarios,
papel de embalagem, papel de embrulho, produros em papel para uso pessoal e para uso
domeéstico, especificamente foalhas de papel, guardanapos de papel, lengos de papel,
toalhetes de loiletie, toalhetes de rosto em papel e outros produtos em papel mole; Lencos
para limpar as mdos; Toalhitas de papel; Lencos em papel para desmaquilhar; Toalhetes e
lengos descartaveis; Livros; Diciondrios; Jornais; Jornais infantis, banda desenhada, Livros
de registros; Revistas; Caidlogos,; Livretes [liveinhos]; Livretes (livrinhos); Cartdes de
indices; Registos (livios); Papel; Artigos feitos de papel; Cartdo; Produtos em cartdo; Papel
absorvente; Papel de fotocopia; Artigos para encadernagdo,; Fotografias; Artigos de
papelaria; Adesivos (matérias colantes) para escritério; Matérias colantes para escritdrio;
Material para artistas; Pincéis; Mdaquinas de escrever; Mdquinas de coser e agrafadores
para escritorio;, Agrafadores; Maquinas para retivar agrafos; Agrafos; Furadores de
escritorio; Materiais de instrugdo ou de ensino; Capas para papéis; Dobradeiras [ariigos de
escritoriof; Caracteres de impressdo, Clichés; Almafadas de tinta para carimbos; Selos para
carimbar, Porta-carimbos; Carimbos de data, Apara-lapis; Artigos de escritorio (com
excep¢do dos moveis);, Carimbos de escritorio; Borrachas para apagar; Fitas adesivas para
papelaria e para uso doméstico; Fitas de papel para ealenladoras; Suportes para lapis;

Canelas esferogrdficas (esferas); Lapis, canetas de tinta permanente; Giz; Clips para cartas;
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Correctores de documentos; Compassos para desenho, Esquadros e réguas;, Maquinas para
por envelopes para escritério; Invélucros;, Papel de carta;, Papel quimico,; Cortadores de
papel; Guithotinas para escritorio; Etiquetas publicitarias auto-adesivas; Posteres; Cartdes
de visita; Agendas de secretdria.

FRESH & CLEAN

3 - A recorrente € titular da marca da EU n® 1476456 , pedida
em 26/01/2000 e registada em 31/03/2006, para assinalar os seguintes produtos/servigos da

Classificagio Internacional de Nice:

Classe 3-  Preparac¢oes para branguear e ouiras substincias para a lavagem;
preparagdes para limpar, polir, desengordurar e raspar, sabdes, perfumaria, dleos

essenciais, logdes para os cabelos, dentifricos.

Classe 5- Produtos farmacéuticos, veterindarios e higiénicos; substancias dietéticas para
uso medicinal, alimentos para bebés; emplasiros, material para pensos; matérias para
chumbar os dentes e para impressdes dentdrias, desinfectantes; produtos para a destrui¢do

dos animais nocivos; fungicidas, herbicidas.

Classe 16- Papel, cartdo e produtos de impressdo; artigos para encadernagdo,
Jotografias; papelaria; adesivos (maiérias colantes) para papelaria ou para uso doméstico,
material para artistas, pincéis; maquinas de escrever e artigos de escritorio (com excepgdo
dos moveis); material de instru¢do ou de ensino (com excepgdao dos aparelhos); malérias
plasticas para a embalagem (ndo incluidas noutras classes), cartas de jogar, caracteres de

imprensa; clichés (esteredtipos).

Classe 21- Utensilios e recipientes para uso doméstico ou para a cozinha (ndo em metais
preciosos nem em plaqué); penles e esponjas; escovas (com excepgdo dos pincéis); materiais
para o fabrico de escovas; material de limpeza; palha-de-ago; vidro em bruto ou
semiacabado (com excepg¢do do vidro de construgdo); vidraria, porcelana e faianga ndo

incluidas noutras classes.
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4 - A recorrente ¢ titular da marca da EU n° 10925048,

pedida em 30/05/2012 e registada em 26/10/2012, para assinalar
os scguintes produtos/servicos da Classificagdo Internacional de Nice:

Classe 1- Solugoes para a lavagem de fruias e legumes; Bicarbonalo de soda para
usos quimicos; Produtos quimicos destinasdos a indiistria, as ciéncias, a fotografia, assim
como a agricultura e a silvicultura, Resinas artificiais no estado bruto; Materiais plasticos
em estado bruto; Adubos para as terras; Substancias parva a témpera; Produtos gquimicos
para a conservagdo de alimentos; Materiais de ranaria, Adesivos (matérias colantes)
destinados a indiistria.

Classe 3- Sabdes desinfectantes para lavagem de fiuta e vegetais;, Desengordurantes;
Preparagdes para branquear e outras subsrdncias para a lavagem,; Preparagdes para limpar,
polir, desengordurar e raspar; Sabdes; Perfumaria, Oleos essenciais; Cosmélicos; Logdo
para os cabelos, Dentifiicos.

Classe 5- Bicarbonato de soda para uso farmacéutico; Desinfectantes para fins
higiénicos; Desinfectantes; Toalhas higiénicas;, Produtos e preparacoes farmacéuticos,
veterindrios e higiénicos; Substdncias dietéticas para uso medicinal, Alimentos para bebés;
Emplastros; Material para pensos; Matérias para chumbar os dentes e para impressoes
dentdrias; Produios para a elimina¢do de ervas daninhas ¢ a destrui¢do dos animais nocivos;
Herbicidas.

5 - A recorrida pediu em 16/06/2017 o registo da marca nacional n°584025 “SANEX
DERMO CLEAN & FRESH”, tendo o mesmo sido concedido em 30/01/2018.

6 - Tal marca destina-se a assinalar na classe 3 da Classificagdo Internacional de Nice
«produtos para os cuidados pessoais, nomeadamente preparagdes para a limpeza da pele e
do corpo; sabonetes; sabonete liguido para as mdos,; geles e cremes de duche; geles e cremes
de banho; preparagdes para o cuidado do cabelo, desodorizantes, antitranspirantes e sprays
para as axilas para uso pessoal; hidratantes, logoes e cremes para a pele e o corpo; po de

talco; preparagdes para barbear; preparag¢oes cosméticas para bronzear a pele e
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preparagdes para proteger a pele dos efeitos do sol; toalhetes impregnados com solugdo de
limpeza.»

7 - A recorrente reclamou contra o pedido de registo alegando a reprodugdo da sua marca
prioritdria, afinidade entre produtos e servigos assinalados e ainda o facto de ser uma amrca
notoria e de prestigio.

8- Existem outras marcas que usam os termos “clean &fresh”, como seja a marca da UE
n® 10632875 « VANISH CLEAN &FRESH”, cujo registo foi concedido em 20/06/2012.

* ok K

II1 — Fundamentac¢ao de Direito:

“Marca ¢ um sinal distintivo de produtos ou servigos, visando individualiza-los
no mercado, perante o consumidor e em relag¢fio aos demais, com os propositos de assegurar e
potenciar a clientela, simultaneamente protegendo o consumidor do risco de confusio ou
associagdo com marcas concorrentes” (Ac. do STJ de 11/01/2011, proc. 627/06.7TBAMT.P1,
em www.dgsi.pt, ¢ Ferrer Correia - Ligdes de Direito Comercial, vol. 1, p. 253. A sua fungio
essencial € a distintiva, ou seja, a marca distingue e garante que os produtos ou servigos se
reportam a uma pessoa que assume pelos mesmos o 6nus de uso nfo enganoso, nessa medida
cumprindo uma fun¢fdo de garantia de qualidade dos produtos e servicos, por referéncia a uma
origem nio enganosa ¢ podendo, ainda, contribuir para a promocio dos produtos ou servigos
que assinala (¢f. Luis Couto Gongalves - Direito das Marcas, pp. 17 — 30).

A composicdo das marcas ¢ tendencialmente livre, limitada apenas por algumas
restrigdes impostas por lei ou pelos principios da cficacia distintiva da verdade, novidade,
independéncia e licitude (artigos 238° e 239° do CPI).

A recorrente entende que a marca da recorrida € susceptivel de confundir o
consumidor, face as suas marcas anteriormente registadas.

Efectivamente, nos termos do artigo 239° n°® 1, alineas a) e e) do CPI, constituem
fundamento de recusa do registo de marca:

a) “A reprodugdo ou imitagdo, no todo ou em parte, de marca anteriormente registada por
outrem para produtos ou servi¢os idénticos ou afins, que possa induzir o consumidor em erro

ou confusdo, ou que criar o risco de associagdo com a marca registada”,
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e) “O reconhecimento de que o requerente pretende fazer concorréncia desleal ou de que esta

é possivel independentemente da sua intengdo™.

Nos termos do art. 191, do Regulamento (UE) 2017/1001 DO PARLAMENTO
EUROPEU E DO CONSELHO de 14 de Junho de 2017, sobre a Marca da Unido Europeia
(Regulamento da Marca da UE), a marca da UE enquanto objecto de propriedade ¢
considerada, na sua totalidade e para o conjunto do territorio da Unido, como uma marca
nacional registada no Estado Membro. Conferindo ao seu titular, de acordo com o art. 9°, 1 ¢
2, um direito exclusivo e habilitando-o0 a a proibir que terceiros, sem o seu consentimento,
fagam uso, no decurso de opera¢des comerciais, de qualquer sinal em relagio aos produtos ou

servigos caso o sinal seja:

a)ldéntico a marca da UE e seja utilizado para produtos ou servigos idénticos aqueles para os
quais a marca da UE foi registada;

b)Idéntico ou semelhante a marca da UL e seja utilizado para produtos ou servigos idénticos
ou afins aqueles para os quais a marca da UE foi registada, se existir risco de confuséo no
espirito do publico; o risco de confusiio compreende o risco de associagiio entre o sinal e a
marca;

¢)ldéntico ou semelhante a marca da UE, independentemente de ser utilizado para produtos
ou servicos idénticos, ou alins aqueles para os quais a marca da UE foi registada, sempre
que esta tltima goze de prestigio na Unido e que a utilizagdo injustificada do sinal tire
indevidamente partido do cardter distintivo ou do prestigio da marca da UE ou lhe cause

prejuizo.

Conforme se estipula no artigo 245° n.® 1 do CPI “a marca registada considera-se
imitada ou usurpada por outra, no todo ou em parte, quando, cumulativamente:

a) A marca registada tiver prioridade; b) Sejam ambas destinadas a assinalar produtos
ou servigos 1dénticos ou afins; ¢) Tenham tal semelhanca grafica, ligurativa, fonética ou outra

que induza facilmente o consumidor em erro ou confusiio, ou que compreenda um risco de
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associagdo com marca anteriormente registada, de forma que o consumidor ndo as possa
distinguir sendo depois do exame atento ou confronto”.

O primeiro requisito prende-se com dados objectivos, ou seja, a data em que foi
concedido o registo, tendo porém de se considerar a prioridade resultante do pedido. O
segundo, refere-se a identidade do tipo de produtos ou servigos em causa, face a sua utilidade
e fim ou ainda a sua origem, ndo sendo naturalmente suficiente que estes se integrem na
mesma classe, antes que se destinem a assinalar produtos ou servicos idénticos.

No caso dos autos, ndo restam duvidas quer da prioridade do registo da marca da
recorrente, nem que os produtos, que as duas marcas visam assinalar sio, complementares ¢
conexos, conforme decorre dos factos provados, sendo que tal nem sequer é colocado em
causa pelas partes.

Quanto a similitude grafica e fonética, vejamos:

Conlforme resulta do preceituado no artigo 245.° n.° 1, alinea ¢), do CPI, ¢ relevante a
imitagdo de sinais que for susceptivel de induzir o consumidor em erro ou confusido ou que
crie o risco de associagio com a marca registada.

O juizo avaliativo da semelhanga entre duas marcas pressupde um processo de
compara¢iio das marcas que deve ser feito “por intui¢do sintética e nfo por dissecagiio
analitica”, apreciando-se a imitacéo “pela semelhanga que resulta do conjunto dos elementos
que constituem a marca, e nio pelas diferencas que poderiam oferecer os diversos pormenores
considerandos isolados e separadamente” (Carlos Olavo, Propriedade Industrial, Sinais
Distintivos do Comércio, Concorréncia Desleal, 2." ed., Almedina, 2005, p.102).

Como refere o Tribunal de Justi¢a da Unifio Europeia (TTUE), no Acérddo proferido em
11-11-1997, no processo C-251/95 (SABEL BV / Puma AG, Rudolf Dassler Sport), no que
tange a semclhanga visual, auditiva ou conceptual dos sinais em causa, a aprecia¢ao global
deve basear-se na impressio de conjunto produzida pelos mesmos, atendendo,
nomeadamente, aos seus elementos distintivos e dominantes.

Tratando-se de sinais mistos (em que coexistem elementos nominativos ¢ graficos) e/ou
complexos (compostos por mais de um elemento nominativo), importa ainda acrescentar,
citando Ferrer Correia, que “as marcas mistas e as marcas complexas deverdo ser

consideradas globalmente, como sinais distintivos de natureza unitdria, mas incidindo a



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2019/05/29

39 de 161

Tribunal da Propriedade Intelectual
1° Juizo
Rua Marqués da Fronteira - Palicio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual @ tribunais.org.pt

Proc. n® 115/18.9YHLSB
averiguacao da novidade sobre o elemento ou elementos prevalentes — sobre os elementos que
se afigurem mais idoneos a perdurar na memoria do publico (ndo deverdo tomar-se em linha
de conta, portanto, os clementos que desempenhem fungfo acessoria, de mero pormenor).
Uma marca mista ou complexa ndo sera nova quando o seu nucleo se confunda com marca
mais antiga” (A. Ferrer Correia, Lig¢des de Direito Comercial, Coimbra, 1973, vol. I, pp.331-
332).

Para efeitos desta apreciagao global deve atender-se ao consumidor médio da categoria
de produtos em causa que esteja normalmente informado e razoavelmente atento e advertido
(neste sentido, cf. o Acorddo proferido em 22-06-1999, Lloyd Schuhfabrik Meyer & Co.
GmbH / Klijsen Handel BV, no Processo C-342/97, n.® 26).

Deve ainda considerar-se que o zelo e ponderagio que este emprega no acto de
aquisi¢ao dos produtos aumentam com o grau de conhecimento acerca do tipo de produto,
minimizando, deste modo, o risco de confusio entre os respectivos sinais.

Encontrando-se a marca registanda vocacionada para assinalar produtos similares aos
que as marcas da recorrente também visam assinalar, resta apurar se ha ou nfio semelhangas
entre ambas.

No que concerne a semelhanca entre marcas, a lei ndo define este conceito, somente
indicando os critérios para determinar a sua existéncia, cabendo ao intérprete ¢ aplicador da
lei, designadamente a jurisprudéncia, a tarefa de decidir, caso a caso e a luz desses critérios,
sobre a sua verificaciio e consequente relevincia para efeitos de recusa de registo.

Convém, por 1ss0, relembrar alguns principios ou regras que se vém [irmando quer na
doutrina, quer, especialmente na jurisprudéncia, no dmbito desta especifica actividade
hermenéutica.

“E matéria de facto saber se existe ou nio semelhanga e ¢ matéria de direito apurar quer
da existéncia ou ndo de imitagdo em face das semelhan¢as ou dissemelhangas fixadas pelas
instdncias, quer se a imitacdio assenta numa semelhanga capaz de determinar erro ou confuséo;
— 0 juizo comparativo deve ser objectivo, apurando-se se existe risco de confusiio tomando
em conta o consumidor ou utilizador final medianamente atento;

— para a formulagao desse juizo relevam menos as dissemelhangas que ofere¢am os diversos

pormenores isoladamente do que a semelhanga que resulta do conjunto dos elementos
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componentes, devendo ainda tomar-se em conta a interligagio entre os produtos ¢ servigos,
por um lado, e, por outro, os sinais que os diferenciam.
Isto ¢, esse confronto ndo demanda, da parte do consumidor, especiais qualidades de
perspicacia, subtileza ou aten¢do, ja que, no [renético universo do consumo, o padrao € o
consumidor médio, razoavelmente informado, mas ndo particularmente atento as
especificidades proprias das marcas.

Dai que, no juizo a fazer acerca da imita¢éo, se deva ter em conta uma impressao de
conjunto e ndo de pormenor das marcas ou produtos, sendo relevantes os elementos que
essencialmente, as distinguem por serem os dominantes.

I assim o critério do consumidor médio, o relevante, para diante dos elementos
graficos, fonéticos ou figurativos (sobretudo nas marcas mistas) de certo produto de uma
marca, poder ou ndo, ter a percepgio de que pode confundir essa com aquela outra, ou
associd-la a uma ja existente, ndo sendo de exigir que, se tivesse a possibilitar de as
confrontar, logo as suas duvidas pudessem ser dissipadas” — c¢f. Ac. do STJ de 15.02.2000,
CJSTI 2000, 1, pag. 97.

Por outras palavras, o consumidor em causa ndo é um consumidor concreto, mas um
consumidor abstracto, ndo de todo e qualquer produto ou servigo, mas sim daquele a que a
marca se¢ destina. O critério de confundibilidade a ter em conta sera, portanto, colocado na
perspectiva do consumidor médio dos produtos ou servigos em questio, tomando em conta o
estrato ou estratos populacionais a que primordialmente sdo destinados.

Havera, alias, que atender a espécie de marca de que se (rala. Assim, nas marcas
nominativas, devera proceder-se a um confronto sobre os aspectos graficos e fonético — cf.
ac. do STJ de 30.01.2001, CJSTJ 2001, I. pag. 89 —, e nas mistas atender ainda aos
figurativos, tudo no seu conjunto, salientando aquilo que chama mais a atengdo ao referido
consumidor, aquilo que mais (facilmente) retém na memoria.

Quanto ao risco de associagdo, Coutinho de Abreu, B.F.D.U.C., vol. LXXIII, 1997,
pag. 145, em estudo sobre as Marcas escreve:

«(...) o risco de confusdo deve ser entendido em sentido lato, de modo a abarcar tanto

o risco de confusdo em sentido estrito ou proprio como risco de associagéo.
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Verifica-se o primeiro quando os consumidores podem ser induzidos a tomar uma
marca por outra e, consequentemente, um produto por outro (os consumidores créem
erroneamente tratar-se da mesma marca e produto).

Verilica-se o segundo quando os consumidores, distinguindo embora os sinais, ligam
um ao outro e, em consequéncia, um produto ao outro (créem erroneamente tratar-se de
marcas e produtos imputaveis a sujeitos com relagdo de coligagio ou licenga, ou tratar-se de
marcas comunicando analogas qualidades dos produtos)».

Na feliz afirmac¢ido de Kohler, citado no acérddo do STJ de 03.11.1981, BMJ 311°-
402, ¢ por intuigdo sintética e ndo por disseca¢io analitica que deve proceder-se a
comparagao.

Idéntico entendimento € expresso por Pinto Coelho, nas suas "Li¢des de Direito
Comercial", quando escreve: «Sempre que a marca, no seu conjunto, forma uma semelhanca
tal com outra que possa determinar a confusio entre as duas, deve considerar-se a marca
como imitada; deve olhar-se, insiste-se, a semelhan¢a do conjunto e ndo a natureza das
dissemelhangas ou ao grau das diferengas que as separam.

L preciso considerar-se - refere ainda 0 mesmo autor - que o publico geralmente nio
estd a pensar na imitagdio, na existéncia ou inexisténcia de imitag¢do. Liga um produto, que lhe
agradou, a certa marca, de que conserva uma ideia mais ou menos precisa. E deve evitar-se
que outro comerciante adopte uma marca que, ao olhar distraido do publico possa apresentar-
se como sendo a que ele buscay».

Como ¢ sublinhado por Ferrer Correia, existira imitag¢éio quando «tendo-se a vista
apenas a marca a constituir, se deva concluir que ela é susceptivel de ser tomada por outra de
que se tenha conhecimentoy», Li¢des de Direito Comercial, vol. I, 1965, pag. 347.

Como vem afirmado no ac. do STJ de 25.03.2004, processo n.® 03B3971, disponivel in
www.dgsi.pt, trazendo a colagdo a ligdo de Paul Roubier, a comparacgiio entre duas marcas
deve ser feita tendo em conta que o comprador, quando compra um produto marcado com um
sinal semelhante a outro que ja conhecia, nao tem simultancamente as marcas sob os olhos
para as comparar.

Compra o produto por se ter convencido de que a marca que o assinala ¢ aquela que

retinha na memoria. Por isso, também o Juiz ndo deve colocar uma das marcas ao lado da
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outra para proceder a um exame simultineo das duas; o que deve fazer ¢ examina-las
sucessivamente, de maneira a perguntar-se se a impressdo deixada pela primeira é semelhante
a da segunda, colocando-se em posi¢io semelhante a do consumidor, que, por ndo ter as duas
marcas ao mesmo tempo diante dos olhos, nio pode fazer um exame comparativo, tendo de
decidir com o auxilio da sua memoria.

No caso, e a semelhanca do que entendeu o INPI, entendo que ndo ha
confundibilidade dos sinais em causa. Efectivamente, apesar de em ambas as marcas existic
um elemento verbal forte — Clean & Fresh — o certo é que estes elementos verbais, na lingua
inglesa significam “limpo e fresco”, que ¢ associado a limpeza, a frescura perfumada, a
lavado, sendo factores que se valorizam na higiene pessoal.

Por outro lado, a marca registanda tem mais dois elementos verbais — SANEX
DERMO e estes sao suficientemente fortes para distinguir das marcas prioritarias “Clean &
Fresh” e “Fresh & Clean”. Por outro lado, os sinais da recorrente sdo todos figurativos e os
elementos desenhisticos que os compdem sdo suficientemente fortes para os distinguir da
marca registanda, a qual ¢ meramente verbal.

Em suma, ambas as marcas foneticamente acabam por divergir, pois SANEX DERMO
confere essa distintividade fonética e visualmente sdo totalmente distintas, atentos os
clementos figurativos ¢ graficos que caracterizam as marcas da recorrente.

Conforme escreve Couto Gongalves, em Manual de Direito Industrial, Almedina,
2% ed., p. 278 reportando-se aos critérios que devem presidir 4 comparagio das marcas:

«O primeiro ¢ de se dever apreciar as marcas no seu conjunto so se devendo
recorrer & dissecagdo analitica por justificada necessidade (v.g., no caso de nfio resultar dessa
visdio unitaria um resultado claro. A razfio de ser do critério estd no facto de ser a imagem do
conjunto aquela que, normalmente, sensibiliza mais o consumidor néo se devendo pressupor
que este tenha condigdes de efectuar um exame comparativo e contextual dos sinais entre si.

O segundo é o da irrelevineia, no conjunto da apreciacio das marcas, das suas
componentes genéricas ou descritivas. O facto de se assemelharem, unicamente, com relagéio
aos sinais genéricos ou descritivos ndo é determinante (...)».

Posto isto, e revertendo, de novo, para o caso em aprego, conforme ja supra

referido, o que ressalta das duas marcas em confronto ¢ o significado das duas palavras na
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lingua inglesa — Clean & Fresh. Mas estas palavras, por si sa, sdo desprovidas de qualquer
caracter distintivo, por outro lado, como se referiu supra, os elementos verbais “SANEX
DERMO?”, distinguem a marca registanda da registada. Assim como os elementos
desenhisticos e graficos das marcas registadas as distinguem da marca registanda, Por outro
lado, a marca da recorrente é de tal maneira verbalmente simples e sem qualquer caracter
distintivo que se pode concluir ser um sinal fraco, ja que mais néo ¢ que a verbalizaciio da
fungido a que se destinam os produtos de limpeza ¢ higiene pessoal, cfr. art. 223°1,a), do CPL

Conforme se escreve no Ac. Da RL de 26/11/2009 , disponivel em www.dgsi.pt,
citando Couto Gongalves: «Sinal fraco é o sinal, em si mesmo, de uma tal simplicidade e
vulgaridade que, normalmente, ndo reveste qualquer possibilidade de, isoladamente,
distinguir uma espécie de produtos e servigosy, s6 ndo sendo assim se ocorrer uma Sitagdo
de secondary meaning», o que nao ¢ a situagdo dos autos,

No caso, e atento o supra ja mencionado os aspectos gralicos e fonéticos das
marcas, considerados na sua globalidade, apresentam suficiente distintividade face a fraqueza
e vulgaridade de ambos os sinais.

Conclui o Acérddo que vimos citando “No caso das marcas «fracas», por
integrarem elementos com pouca capacidade distintiva, insusceptiveis de apropriagdo, pode
bastar uma pequena variagdo para afastar o juizo de confundibilidade, enquanto nas marcas
«fortes» o grau de exigéncia é maior, sendo necessdria uma diferenga de (ipo para afastar
esse juizo "

Sendo a marca da recorrente uma marca «[racay, basta uma simples variagao por
parte da marca da recorrida para afastar a confundibilidade existente. | essa variagdo existe
precisamente nos outros elementos verbais que compde a marca da recorrida — as palavras
“SANEX DERMO”.

As palavras “Limpo e fresco”, seja em portugués, ou numa outra lingua, nfo tendo
capacidade distintiva ¢ sendo comummente usadas por qualquer pessoa, comerciante ou nio,
nio pode ser objecto de apropriacéio exclusiva de um qualquer agente econdmico, devendo
estar na disponibilidade de qualquer um. Alids, outras marcas existem registadas com os

termos “Clean & Fresh”,
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Assim, sendo a marca da recorrida, apesar de ser uma marca relativamente fraca,

tal como a da recorrente €, € distinta da marca desta, ficando, por isso, afastado qualquer juizo
de imitagdo ¢ de risco de concorréncia desleal.

Nio foi feita qualquer prova da notoriedade ou prestigio da marca da recorrente,
contudo, mesmo que tal se tivesse provado, o certo é que nos termos do disposto no art. 242°
do CPI apenas se podera recusar o registo de uma marca caso exista semelhangas entre a
marca de prestigio e a registanda. Ora, no caso, como se viu néo se concluiu pela semelhanga
das marcas, razdo pela qual inexiste também fundamento de recusa para o registo da marca n°

584025 com o fundamento de as prioritarias serem de prestigio.

Posto isto, entendo que o presente recurso tera de ser julgado improcedente,
concedendo-se protec¢do a marca da recorrente, tal como o INPI fez, por entender néo se
verificar o terceiro requisito elencado no art. 245°1, ¢), do CPI, ou seja, a semelhanga grafica,
figurativa, fonética do sinal registando ou outra que induza facilmente o consumidor em erro
ou confusdo, ou que compreenda um risco de associagdo com a marca anteriormente registada
da recorrente.

Veio, ainda a Recorrente alegar a possibilidade da pratica de actos de concorréncia
desleal.

Estabelece a alinea a) do n°l do art.317° do CPI que “consiitui concorréncia desleal
todo o acto de concorréncia contrario as normas e usos honestos de qualquer ramo de
actividade economica, nomeadamente os actos susceptiveis de criar confisdo com a empresa,
o estabelecimento, os produtos ou os servicos dos concorrentes, qualguer que seja o meio
empregue.”

Ora, como s¢ demonstrou nio existe risco de confusdo ou de associagdo, entre as
marcas em confronto, ¢ nem sequer estd alegado que a recorrida ao pretender registar tal
marca pretende dolosamente fazer concorréncia desleal a recorrente, donde a manutencéo do
registo da marca néio consubstancia, também qualquer acto de concorréneia desleal.

Em conclusdo, num juizo de aprecia¢do global das marcas em apreco (aquele que

realmente importa efectuar), nio se verificam semelhangas bastantes para induzir o
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consumidor em erro ou confusao, ou que compreendam um risco de associagdo entre a marca

da recorrida e as marcas da recorrente susceptiveis de gerar concorréncia desleal.

IV — Decisio:
Pelo exposto, e ao abrigo das citadas disposigdes legais, julgo o presente recurso
improcedente, ¢ consequentemente:
- Mantenho o despacho recorrido que deferiu o pedido de registo da marca

nacional
n® 584025 “SANEX DERMO CLEAN & FRESH"”.
*o%
Custas pela recorrente, uma vez que decaiu na sua pretensao, cfr. artigo 527°, 1 e 2, do
Codigo do Processo Civil.
Valor da causa: €30.000.01 (trinta mil Euros ¢ um ¢éntimo).
Registe e notifique.
L
Apos transito da sentenga, cumpra-se o estabelecido no n.° 3 do artigo 35.° do CPI (cfr.
artigo 47.° do mesmo codigo).
*

Lisboa, 18 de Setembro de 2018

{Documento claborado em processador de texto e revisto pela signataria, com aposigio de assinatura electronica)
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Apelacio

Processon® 115/18.9YHLSB.L1 vindo
do 1° Juizo do Tribunal da Propriedade
Intelectual

1° Adj.: Des. Mario Rodrigues da Silva
2° Adj.: Des. Jos¢ Anténio Moita

1131

Acordam os Juizes na 8" Sec¢do do Tribunal da Relagdo de Lisboa:
| - RELATORIO

i)- SODALCO Srl, com sede em Via Solferino, 7, Mildo, Italia, veio em 11 de
Abril de 2018, ao abrigo do disposto nos artigos 39.° e seguintes do Codigo da
Propriedade Industrial, (CPI), interpor recurso do despacho proferido em 30-01-
2018 pela Senhora Directora do Departamento de Marcas, Desenhos e Modelos
da Direc¢do de Marcas e Patentes do Instituto Nacional da Propriedade
Industrial, doravante INPI, que concedeu o registo da marca nacional n® 584025

“SANEX DERMO CLEAN & FRESH” a sociedade COLGATE
PALMOLIVE EUROPE SARL, de direito sui¢o, com sede em Grabetsmattweg,
4106, Therwil, Suica.

Para tanto, alegou, em sintese, que:

Em 16 de Junho de 2017, a Recorrida apresentou o pedido de registo da marca
nacional "SANEX DERMO CLEAN & FRESH" (marca nominativa),
destinando se esta a assinalar os seguintes produtos da classe 3*: "produtos para
os cuidados pessoais, nomeadamente preparagdes para a limpeza da pele e do
corpo, sabonetes; sabonete liquido para as mdos; geles e cremes de duche;
geles e cremes de banho; preparacdes para o cuidado do cabelo;
desodorizantes, antitranspirantes e sprays para as axilas para uso pessoal;
hidratantes, logdes e cremes para a pele e o corpo; pé de talco,; preparacgées
para barbear; preparagbes cosméticas para bronzear a pele e preparacées
para proteger a pele dos efeitos do sol; toalhetes impregnados com solugdo de
limpeza".

O pedido de registo da supra-referida marca, veio a ser reclamado pela aqui
Recorrente, junto do INPI, com base no facto da marca que veio a ser
concedida, constituir uma imitagdo de varias marcas prioritarias da sua
titularidade caracterizadas pela expressdo "FRESH & CLEAN".

Nio obstante a reclamagéio apresentada pela Recorrente, a marca veio a ser
concedida.
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Invoca risco de confundibilidade entre as suas marcas e a da Recorrida,
Palmolive.

Conclui pela recusa do registo da marca nacional n® 584025 - “SANEX
DERMO CLEAN & FRESH”.

Juntou os pertinentes documentos.
Foi cumprido o disposto no artigo 43° do Céd. Propriedade Industrial.

A Recorrida respondeu. Conclui pela manuten¢do do despacho recorrido que
deferiu a protecgdo da marca nacional n® 584025 - “SANEX DERMO CLEAN
& FRESH”.

Juntou documentos e procuragdo forense.

*

Esta junto, a fls. 18 e ss, o despacho reclamado do INPI em cuja fundamentagéo
se pode ler:

No caso em andalise, depois de apreciados os argumentos apresentados pelas
partes, verifica-se que, pese embora a prioridade das marcas da reclamante e
da afinidade existente entre os produtos assinalados:

do confronto entre o sinal requerido SANEX DERMO CLEAN & FRESH

e as marcas prioritariamente registadas

CLEAN & FRESH

FRESH & CLEAN

FRESH & CLEAN NATURE

ndo ressaltam semelhang¢as grdficas, fownéticas, figurativas ou outras
susceptiveis de gerar o risco de confusdo ou de associa¢do necessdrio para que
se considere preenchido o conceito juridico de imitagdo.

Com efeito, atendendo aos elementos ndo comuns aos sinais em confronto,
cremos que eles sdo perfeitamente distinguiveis, respeitando o sinal registando,
o principio de novidade das marcas.

Na verdade, os elementos comuns aos sinais em litigio, sdo elementos
meramente descritivos das caracteristicas dos produtos assinalados (que
apesar de serem utilizados no idioma inglés sdo perfeitamente conhecidos pelo
consumidor portugués), ndo sendo de uso exclusivo de nenhum operador
comercial.

Refira-se alids que, prova disso é coexisténcia dos sinais da reclamante com
outros caracterizados pelo conjunto, FRESH & CLEAN ou CLEAN & FRESH,

[3%]



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2019/05/29

48 de 161

TRIBUNAL DA RELAGCAO DE LISBOA

como por exemplo a marca da unido europeia n® 10632875 VANISH CLEAN
& FRESH.

Saneou-se o processo. Proferiu-se douta sentenca.
Nela dao-se como provados os seguintes factos:

fe
A Recorrente € titular da marca da EU n® 12139994

CLEAN & FRESH(...)

a qual foi requerida em 13/09/2013 e concedida em 04/02/2014, para assinalar
os seguintes produtos/ servigos da Classificagdo Internacional de Nice: Classe
3- toalhetes detergentes, toalhetes impregnados com sabonete liquido ou nio
perfumados e toalhetes impregnados com produtos de limpeza, hidratantes e
cosméticos; Toalhetes humidos e toalhetes humedecidos; Toalhetes
autobronzeadores; Toalhetes para bebés; Toalhetes higiénicos; Toalhetes ndo
medicinais; Lengos e toalhitas impregnados com produtos de toilette; Produtos
detergentes; Produtos para retirar as tintas; Amaciadores de tecidos para uso em
lavandaria; Sabdes; Preparagdes para branquear e outras substincias para a
lavagem; Preparagdes para limpar, polir, desengordurar, raspar e limar;
Cosméticos em geral, incluindo; Perfumes; Perfumes solidos; Desodorizantes;
Sabdes; Sabdes liquidos; Sabonetes; Espumas de banho; Dentifricos; Champd;
Oleos essenciais; Logdo para os cabelos; Produtos para permanentes e para
frisar o cabelo; Gel; Tinturas para cabelos; Cremes faciais; Méscara [rimel]; Eye
liners; Sombra para os olhos; Lapis de beleza; Argilas para o rosto; Batons para
os labios; Base de maquilhagem; Cremes para o corpo; Verniz para unhas;
Endurecedores de unhas; Oleos e cremes bronzeadores; Cotonetes para uso
cosmético.

Classe 5- Toalhas impregnadas com log¢des medicinais ou desinfectantes,
toalhetes de limpeza humedecidos para uso higiénico; Toalhetes antisépticos;
Produtos e toalhetes para a limpeza da pele, todos para utilizagio em &reas
médicas; Toalhetes para fins higiénicos ou médicos; Panos medicinais pré-
humedecidos para o alivio do prurido associado a afec¢des intimas da mulher;
Cotonetes para uso médico; Produtos e preparagdes farmacéuticos, veterinarios
e higiénicos; Produtos dietéticos para criangas ¢ doentes; Emplastros; Material
para pensos; Matérias para chumbar os dentes e para impressdes dentérias;
Desinfectantes; Produtos para a eliminagdo de ervas daninhas e a destrui¢io dos
amimais nocivos; Produtos parasiticidas; Fungicidas; Desodorizantes sem ser
para uso pessoal.
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Classe 16- Produtos de papel para uso pessoal e doméstico, tais como toalhas de
papel, guardanapos de papel, lengos de papel, toalhetes de toilette, toalhetes
para o rosto e outros produtos de papel macio; Lengos para limpar as mios;
Toalhas de "toilette" [em papel]; Lengos em papel para desmaquilhar; Toalhetes
e lencos descartaveis; Toalhetes para o rosto.

s

A Recorrente é titular da marca da EU n° 1249278,

FRESH & CLEAN (...)

pedida em 10/01/2014 e registada em 04/06/2014, para assinalar os seguintes
produtos/servigos da Classificagdo Internacional de Nice:

Classe 3- Toalhetes impregnados com produtos cosméticos; Toalhetes e lengos
de papel humedecidos com lo¢des cosméticas e perfumes; Amaciadores de
tecidos, detergentes para tecidos delicados, preparagdes para branquear e outras
substancias para a lavagem; toalhetes detergentes, toalhetes impregnados com
sabonete liquido ou ndo perfumados e toalhetes impregnados com produtos de
limpeza, hidratantes e cosméticos; Toalhetes himidos e toalhetes humedecidos;
Toalhetes autobronzeadores; Toalhitas para bebé; Toalhetes descartiveis
embebidos em preparagdes detergentes para o rosto; Toalhetes higiénicos;
Toalhetes ndo medicinais; Lengos e toalhitas impregnados com produtos de
toilette; Produtos detergentes; Produtos para retirar as tintas; Amaciadores de
tecidos para uso em lavandaria; Sabdes; Prepara¢les para branquear e outras
substdncias para a lavagem; Prepara¢des para limpar, polir, desengordurar,
raspar e limar; Cosméticos em geral, incluindo: perfumes; Perfumes sdlidos;
Desodorizantes; Sabonetes liquidos; Sabdes; Espumas de banho; Dentifricos;
Champbs; Oleos essenciais; Logdes capilares; Produtos para permanentes e para
frisar o cabelo; Gel; Tintas para cabelos; Cremes faciais; Mascara [rimel]; Eye-
liner; Sombras para os olhos; Lapis de beleza; Mascaras faciais para uso em
higiene pessoal; Batons para os labios; Bases de maquilhagem; Cremes para o
corpo; Vernizes para as unhas; Endurecedores de unhas; Oleo e creme
bronzeadores.

Classe 5- Preparagdes farmacéuticas e veterindrias; Produtos higiénicos para a
medicina; Alimentos e substincias dietéticas de uso medicinal ou veterinario,
alimentos para bebés; Suplementos alimentares para humanos e animais;
Emplastros, material para pensos; Matérias para chumbar os dentes e para
impressoes dentérias; Desinfectantes; Produtos para a destruigdo de animais
nocivos; Fungicidas, herbicidas; Toalhas impregnadas com lo¢des medicinais
ou desinfectantes, toalhetes de limpeza humedecidos para uso higiénico;
Toalhetes antisépticos; Produtos e toalhetes para a limpeza da pele, todos para
utilizagdo em areas médicas; Toalhetes para fins higiénicos ou médicos; Panos
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medicinais pré-humedecidos para o alivio do prurido associado a afecgdes
intimas da mulher.

Classe 16~ Artigos de mesa em papel, nomeadamente individuais de papel,
guardanapos de papel, roupa de mesa em papel, toalhas de mesa em papel;
Papel higiénico, artigos de papel e cartdo, especificamente toalhas de papel,
lencos de papel, toalhas de mesa em papel, guardanapos de papel, guardanapos
em celulose, papel crepe, papel para forrar armarios, papel de embalagem, papel
de embrulho, produtos em papel para uso pessoal e para uso doméstico,
especificamente toalhas de papel, guardanapos de papel, lengos de papel,
toalhetes de toilette, toalhetes de rosto em papel e outros produtos em papel
mole; Lengos para limpar as mios; Toalhitas de papel; Lengos em papel para
desmaquilhar; Toalhetes e lengos descartdveis; Livros; Dicionarios; Jornais;
Jornais infantis, banda desenhada; Livros de registros; Revistas; Catélogos;
Livretes [livrinhos]; Livretes (livrinhos); Cartdes de indices; Registos (livros);
Papel; Artigos feitos de papel; Cartdo; Produtos em cartdo; Papel absorvente;
Papel de fotocopia; Artigos para encadernagfio; Fotografias; Artigos de
papelaria; Adesivos (matérias colantes) para escritério; Matérias colantes para
escritorio; Material para artistas; Pincéis; Méaquinas de escrever; Maquinas de
coser ¢ agrafadores para escritorio; Agrafadores; Maquinas para retirar agrafos;
Agrafos; Furadores de escritério; Materiais de instrugdo ou de ensino; Capas
para papéis; Dobradeiras [artigos de escritorio]; Caracteres de impresséo;
Clichés; Almofadas de tinta para carimbos; Selos para carimbar; Porta-
carimbos; Carimbos de data; Apara-lapis; Artigos de escritério (com excepgio
dos méveis); Carimbos de escritorio; Borrachas para apagar; Fitas adesivas para
papelaria e para uso doméstico; Fitas de papel para calculadoras; Suportes para
lapis; Canetas esferograficas (esferas); Lapis, canetas de tinta permanente; Giz;
Clips para cartas; Correctores de documentos; Compassos para desenho;
Esquadros e réguas; Maquinas para por envelopes para escritorio; Involucros;
Papel de carta; Papel quimico; Cortadores de papel; Guilhotinas para escritério;
Etiquetas publicitérias auto-adesivas; Posteres; Cartdes de visita; Agendas de
secretaria.

%

A Recorrente € titular da marca da EU n® 1476456

FRESH & CLEAN (...)

, pedida em 26/01/2000 e registada em 31/03/2006, para assinalar os seguintes
produtos/ servigos da Classifica¢do Internacional de Nice:

Classe 3- Preparagdes para branquear e outras substincias para a lavagem;
preparagbes para limpar, polir, desengordurar e raspar; sabdes; perfumaria,
6leos essenciais, logdes para os cabelos; dentifricos.

Classe 5- Produtos farmacéuticos, vetcrindrios e higiénicos; substancias
dietéticas para uso medicinal, alimentos para bebés; emplastros, material para
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pensos; matérias para chumbar os dentes e para impressdes dentérias;
desinfectantes; produtos para a destruicdo dos animais nocivos; fungicidas,
herbicidas.

Classe 16- Papel, cartdo e produtos de impressdo; artigos para encadernagio;
fotografias; papelaria; adesivos (matérias colantes) para papelaria ou para uso
doméstico; material para artistas; pincéis; maquinas de escrever e artigos de
escritorio (com excep¢do dos mdveis); material de instru¢do ou de ensino (com
excepgdo dos aparelhos); matérias plasticas para a embalagem (ndo incluidas
noutras classes); cartas de jogar; caracteres de imprensa; clichés (esteredtipos).
Classe 21- Utensilios e recipientes para uso doméstico ou para a cozinha (nfo
em metais preciosos nem em plaqué); pentes e esponjas; escovas (com excepgao
dos pincéis); materiais para o fabrico de escovas; material de limpeza; palha-de-
ago; vidro em bruto ou semiacabado (com excepgdo do vidro de construgio);
vidraria, porcelana e faian¢a ndo incluidas noutras classes.

4

A Recorrente ¢ titular da marca da EU n°® 10925048

FRESH & CLEAN NATURE (...)

pedida em 30/05/2012 e registada em 26/10/2012, para assinalar os seguintes
produtos/ servigos da Classifica¢do Internacional de Nice:

Classe 1- Solugdes para a lavagem de frutas e legumes; Bicarbonato de soda
para usos quimicos; Produtos quimicos destinas dos a indastria, as ciéncias, a
fotografia, assim como a agricultura e a silvicultura; Resinas artificiais no
estado bruto; Materiais plasticos em estado bruto; Adubos para as tetras;
Substéncias para a témpera; Produtos quimicos para a conservagio de
alimentos; Materiais de tanaria; Adesivos (matérias colantes) destinados &
industria.

Classe 3- Sabdes desinfectantes para lavagem de fruta e vegetais;
Desengordurantes; Preparagdes para branquear e outras substdncias para a
lavagem; Preparagdes para limpar, polir, desengordurar e raspar; Sabdes;
Perfumaria; Oleos essenClalS; Cosméticos; Log¢do para os cabelos; Dentifricos.
Classe 5- Bicarbon~ to de soda para uso farmacéutico; Desinfectantes para fins
higiénicos; Desinfectantes; Toalhas higiénicas; Produtos e preparagdes
farmacéuticos, veterindrios e higiénicos; Substincias dietéticas para uso
medicinal; Alimentos para bebés; Emplastros; Material para pensos; Matérias
para chumbar os dentes e para impressdes dentarias; Produtos para a eliminacio
de ervas daninhas e a destrui¢@o dos animais nocivos; Herbicidas.

Hje=

A Recorrida pediu em 16/06/2017 o registo da marca nacional n® 584025
"SANEX DERMO CLEAN & FRESH", tendo o mesmo sido concedido em
30/01/2018.

6—
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Tal marca destina-se a assinalar na classe 3 da Classifica¢do Internacional de
Nice «produtos para os cuidados pessoais, nomeadamente preparagdes para a
limpeza da pele e do corpo; sabonetes; sabonete liquido para as mios; geles e
cremes de duche; geles e cremes de banho; preparagdes para o cuidado do
cabelo; desodorizantes, antitranspirantes e sprays para as axilas para uso
pessoal; hidratantes, logdes e cremes para a pele e o corpo; pé de talco;
preparagdes para barbear; preparagdes cosméticas para bronzear a pele e
preparagdes para proteger a pele dos efeitos do sol; toalhetes impregnados com
solucdo de limpeza.»

7

A Recorrente reclamou contra o pedido de registo alegando a reprodugio da sua
marca prioritaria, afinidade entre produtos e servigos assinalados e ainda o facto
de ser uma marca notdria e de prestigio.

8-

Existem outras marcas que usam os termos "clean & fresh",

como seja a marca da UE n°® 10632875 «VANISH CLEAN &FRESH", cujo
registo foi concedido em 20/06/2012.

*

Nela, a final, se decidiu julgar o recurso improcedente e manter o douto
despacho recorrido que deferiu o pedido de registo da marca nacional n° 584025
- “SANEX DERMO CLEAN & FRESH”.

As custas ficaram pela Recorrente SODALCO SRL.

Valor da acgio foi fixado em €30.000,01 (trinta mil euros e um céntimo).

*

Desta decisdo recorre SODALCO SRL., recurso recebido como de apelacio, a
subir imediatamente, nos autos, com efeito devolutivo.

Nas alega¢des de recurso apresenta a Apelante as suas conclusoes:

11) - CONCLUSOES DA ora RECORRENTE SODALCO SRL:

A Apelante conclui o recurso dizendo:

1.Tendo o Tribunal a quo, considerado como provado o preenchimento dos
requisitos cumulativos de imitagdo previstos nas alineas a) ¢ b) do n° 1 do artigo
245° do CPI, ira agora a Recorrente apenas debrugar-se sobre o requisito

previsto na alinea c), o qual na sua opinido se encontra manifestamente
preenchido.



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2019/05/29

53 de 161

.
o
£ o

5, Bk R
TRIBUNAL DA RELAGAO DE LISBOA

2.Confrontando os sinais da Recorrente, com a marca agora concedida, verifica-
se que existem fortes semelhancgas entre as marcas em cotejo.

3.Verifica-se, que o perigo de confus@io ou risco de associagdo por parte do
consumidor € inevitavel, considerando gque a marca que veio a ser concedida,
reproduz na sua integra nio s6 o elemento distintivo, e caracteristico da marca
da Recorrente: "CLEAN & FRESH",

4.como reproduz também, o Unico elemento verbal da marca da Recorrente, e
consequentemente o unico elemento da marca passivel de ser verbalizado.

5.0s produtos assinalados pela marca da Recorrente sdo identificados
exclusivamente pela expressio "CLEAN & FRESH", a qual constitui o seu
elemento distintivo e Unico elemento nominativo.

6.0 consumidor identifica os produtos da Recorrente pela expressio "CLEAN
& FRESH",

7. refere-se_aos mesmos, e pensa nos mesmos associando-os mentalmente a
expressdo "CLEAN & FRESH", até porque ndo pode verbalizar a marca de
outra forma.

8.Ao contrario do que a decisdo recorrida pretende ignorar, a Recorrente é
titular das marcas "CLEAN & FRESH", e tem um direito exclusivo sobre as
mesmas.

9. Ao contrario do que o Tribunal a guo veio a entender, a expressdo "CLEAN
& FRESH", que constitui em exclusivo a componente verbal das marcas da
Recorrente ndo € uma designacdo genérica, descritiva, um sinal usualmente
utilizado no comércio, ou sequer um sinal fraco, para que todos a possam
utilizar, desde que com diferentes elementos figurativos, ou com a aposicdo de
outros elementos verbais.

10.A expressdo "CLEAN & FRESH" ¢ um verdadeiro sinal distintivo que
caracteriza, _exclusivamente, fonética e nominativamente, a marca da
Recorrente.

11.As marcas da Recorrente destinam-se a assinalar produtos da classe 3°, ou
seja, € em termos abrangentes "produtos de limpeza e higiene pessoal".

12.0ra, considerando os produtos em causa, ndo poderd jamais a expressdo
"CLEAN & FRESH" ser considerada genérica.

13.Desde logo, a expressdo "CLEAN & FRESH" é um sinal de fantasia que
podendo ser sugestivo, ndo tem um significado na lingua portuguesa.

14. Em segundo lugar, a expressdo "CLEAN & FRESH" ndo corresponde ao
nome de um produto, ou a uma caracteristica do mesmo, a expressio "CLEAN
& FRESH" intrinsecamente ndo descreve nenhum produto,

15. nenhum produto pode ter como caracteristicas ser limpo ou fresco,
16.quando muito a expressdo em causa podera fazer transmitir ao consumidor a
ideia de um certo estado positivo alcangado pelo uso do produto em causa, ndo
sendo, no entanto, esse estado, uma caracteristica do produto.
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17.Para que uma marca possa ser considerada genérica, esta tem de
corresponder ao nome de um produto, ou de um servigo.

18.Por exemplo, as palavras "sabonete", ou "pasta dentifrica” correspondem ao
nome de um produto, mas a expressdo "CLEAN & FRESH" ndo.

19.As expressdes "sabonete de abacate", ou "pasta dentifrica com sabor a
morango" sdo expressdes genéricas e descritivas, mas "CLEAN & FRESH" ndo
g

20.Assim como ndo s3o genéricas e descritivas as conhecidas marcas
"FREEZE" de aguas gaseificadas com sabores a frutos, ou os dentifricos
"AQUAFRESH".

21.S40 marcas que sugerem algo ao consumidor, uma determinada ideia, mas
que ndo descrevem nada em concreto.

22. Assim sendo a expressio "CLEAN & FRESH" nunca poderd ser
considerada genérica, e consequentemente carecedora de eficicia distintiva,
porque simplesmente ndo corresponde ao nome de um produto, ou a uma
caracteristica do mesmo.

23.A mera sugestdo, ou o facto de o consumidor perceber pelo nome da marca o
tipo de produto que esta se destina a assinalar, ndo é sindénimo de caracter
genérico, ou descritivo, ou de falta de eficacia distintiva.

24.Sendo que € pacifico quer na doutrina, quer na jurisprudéncia que o caracter
genérico, ou descritivo das marcas tem de ser directo, 0 que jamais ocorreria no
caso concreto.

25.Note-se que o caricter distintivo de uma marca devera ser verificado nio s6
em relacdo aos produtos/servicos que a mesma se destina a assinalar, mas
também ao modo como a mesma sera entendida pelo publico a que a mesma se
destina.

26. A combinagdo de palavras ou a expressdo "CLEAN & FRESH", pelo facto
de nao ser comum ou usual em relagdo aos produtos assinalados na classe 37,
cria, no seu conjunto, e dos pontos de vista fonético e visual, uma impressio
completamente distinta daquela que resultaria dos seus elementos isoladamente
considerados.

27.A marca "CLEAN & FRESH" vista no seu conjunto, sera encarada, assim,
pelos consumidores relevantes, como uma expressio de pura fantasia, facil e
instantaneamente memorizado pelo publico relevante, e, como tal, perfeitamente
capaz de identificar claramente a origem dos produtos por ela assinalados.
28.Aplicando o critério que o Tribunal a quo aplicou as marcas da Recorrente,
mas desta vez, a marca concedida, entdio também esta teria de ser recusada, uma
vez que a palavra "DERMO" € alusiva a pele, ¢ a palavra "SANEX" ¢ alusiva a
saude, ou seja, estarfamos perante uma marca nominativa totalmente genérica e
descritiva.
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29.Na decisdo proferida pela Divisdo de Oposi¢do do Instituto de Harmonizagdo
do Mercado Interno, agora denominado EUIPO, sobre a marca STERADENT
FRESH CLEAN com o n° 6811459, esta foi recusada com base nas marcas da
Recorrente, tendo a EUIPO entendido que as marcas da Recorrente gozavam de
efic4cia distintiva para um publico ndo angl6fono.

30. Sendo que, tal como o termo "STERADENT" foi desconsiderado, pelo
Instituto Europeu na analise comparativa entre as marcas, também o termo
“SANEX” o deve ser no presente caso.

31.Néo havendo motivos para que no presente caso se decida diferentemente.
32.Com a eventual coexisténcia no mercado, viriam os consumidores a ser
facilmente induzidos em erro ou confusdo e existiria um claro risco de
associa¢do da marca registanda com as marcas da Recorrente.

33.A marca registada constitui, por consequéncia, manifesta imitacio das
marcas da Recorrente, de acordo com o disposto no Artigo 245, n°% 1 e 3, do
CPI.

34.De acordo com o disposto no Artigo 239°, n° 1, alinea a), do CPI, serd
recusado o registo das marcas que em todos ou alguns dos seus elementos
contenham “reprodug¢do om imitacdo, no todo ou em parte, de marca
anteriormente registada por outrem para produtos ou servigos idénticos ou
afins, _que possa induzir em erro ou confusio o consumidor ou que
compreenda o risco de associacdo com a _marca registada" (o sublinhado é
nosso).

35.Pelo que deveria ter sido recusado o registo da marca da Recorrida nos
termos da alinea a) do n° 1 do artigo 239° do CPL.

36.0 registo sub judice deve ser recusado, igualmente por forga do disposto na
alinea e), do n° 1, do artigo 239°, segundo o qual constitui ainda fundamento de
recusa de registo de marca "o reconhecimento de que o requerente pretende
Jazer concorréncia desleal ou que esta é possivel independentemente da sua
intencido".

37.Acresce que o uso da marca da Recorrida, induzindo os consumidores em
erro ou confusdo, possibilitaria ainda a esta, mesmo independentemente da sua
inten¢do, mover a Recorrente concorréncia desleal, nos termos definidos no
Artigo 317, n°® 1 alinea a), do sempre mencionado Diploma Legal.

38.Desta forma o pedido de registo em causa deveria ter sido recusado atento o
disposto nos artigos 239°, n° 1, alineas a) e €), 317° n°® 1 alinea a) e 245° a sua
recusa.

Perora por se revogar a decisdo do Tribunal a guo que manteve o despacho do
INPI que veio a conceder o registo da marca nacional n® 584025, e substituir
por outra que venha a recusar 0 mesmo.
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A Apelada contra-motiva, sintetizando:

A.A douta sentenga do 1° Juizo do Tribunal da Propriedade Intelectual, de 18 de
Setembro de 2018, que julgou improcedente o recurso interposto pela Soldalco
SRL e manteve o despacho proferido pela Exma. Senhora Directora da Direccio
de Marcas e Patentes do Instituto Nacional da Propriedade Industrial
(abreviadamente, "INPI”) que concedeu o registo da marca nacional n.° 584025
SANEX DERMO CIEAN & FRESH, ndo merece qualquer censura.

B.A sentenca Recorrida decidiu, e bem, que inexiste risco de confusdo ou de
associagdo entre as marcas em confronto, ndo se verificando semelhangas
bastantes para induzir o consumidor em erro ou confusdo e, bem assim, que a
sua co-existéncia ndo potencia situa¢des de concorréncia desleal.

C.A Apelante volta a insistir, sem nada acrescentar, que existem fortes
semelhancas entre as marcas em cotejo, arrogando-se ao exclusivo da utilizagéo
dos termos "CLEAN & FRESH" para os produtos em aprego.

D.Contudo, e ao contrario do alegado pela Recorrente, os termos "CLEAN &
FRESH" sdo, exclusivamente, elementos genéricos e descritivos das
caracteristicas dos produtos assinalados pelas marcas em confronto, pelo que
ndo deverdo ser considerados de uso exclusivo, nem da Requerente, nem de
qualquer outra empresa.

E.Razdo pela qual, requereu a Recorrida ao Instituto Nacional de Propriedade
Intelectual que os referidos elementos néo ficassem de seu uso exclusivo, nos
termos estabelecidos no nimero 3 do artigo 223° do C.P.I..

F.Tratam-se de termos bdsicos da lingua inglesa, sendo certo que o consumidor
médio em Portugal, como noutros paises da Unido Europeia, reconhece os
vocabulos basicos em inglés (neste sentido, veja-se por exemplo, os acérdios do
Tribunal de 1* Instincia do Tribunal de Justi¢a nos processos T -307 /08, sobre
a marca OUT 4 LIVING e T -435/07 sobre a marca NEW LOOK, que
confirmou o cardcter descritivo de ambas essas expressdes inglesas para
produtos cosméticos).

G.Além disso, do ponto de vista do consumidor médio portugués, os aludidos
termos CLEAN ou FRESH sdo amplamente usados em Portugal em produtos da
classe 3, como se demonstra por uma simples pesquisa no website do INPI,
segundo o qual o termo CLEAN devolve 459 marcas (cfr. Doc. 1 que foi junto
com a contesta¢do apresentada pela ora Recorrida, inserto no processo instrutor)
e o termo FRESH devolve 414 marcas (cfr. Doc. 2 que foi junto com a
contestagdo apresentada pela ora Recorrida, inserto no processo instrutor).

H.O facto de um produto de limpeza ou de higiene pessoal ou de cuidados da
pele, fornecer uma sensagdo de limpeza e frescura configura obviamente uma
descri¢ao do mesmo, uma vez que lhe atribui essas caracteristicas.
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I.Ndo havendo qualquer tipo de esfor¢o ou imaginagdo criativa na jungio das
palavras CLEAN e FRESH, no respeitante aos produtos visados na classe 3.

J.A ser permitido que a Recorrente se aproprie em exclusivo de expressoes
como CLEAN e/ou FRESH, de per si, ou seja, 0 mesmo que "limpo" e/ou
"fresco", tal configuraria uma intoleravel limitagdo, nomeadamente, & liberdade
de todas as empresa utilizarem de tais termos, por exemplo, na respectiva
publicidade comercial ¢ um atentado a liberdade de expressdo e a liberdade
economica que estdo garantidas constitucionalmente na nossa ordem juridica
K.Acresce que o EUIPO tem recusado frequentemente o registo de marcas que
contém os termos FRESH ou CLEAN, mesmo em conjugagio com outros
elementos, para produtos da classe 3; inclusive o EUIPO recusou o registo da
Marca da Unido Europeia n® 015429012 relativo a produtos de higiene pessoal.
L Por conseguinte, aplicada a produtos como os relevantes, o consumidor médio
portugués apreendera a expressio CLEAN & FRESH como um sinal
informativo de que estes possuem as acima mencionadas qualidades.

M.A alinea c) do n° 1 do Artigo 245° do CPI, sobre a epigrafe de "Conceito de
imitagdo" expressamente estabelece como requisito da imitagio a existéncia
uma semelhanga entre as marcas tal que «o consumidor ndo as possa distinguir
sendo depois exame atento ou confronto.

N.No caso vertente, falha claramente o referido requisito, conforme considerou
o douto Tribunal a quo, segundo o qual os aspectos grdficos e fonéticos das
marcas, considerados na sua globalidade, apresentam suficiente distintividade
face a fraqueza e vulgaridade de ambos os sinais.

O.Desde logo, o elemento dominante da marca da Recorrida é a palavra
SANEX: esta surge logo na parte inicial da marca recebendo por isso mais
atengdo do consumidor, que a recordara de forma especialmente vivida.

Pelo que o consumidor médio centrar-se-a naturalmente no vocibulo SANEX
quando pretender referir os produtos assinalados pela marca registanda a
terceiros.

Q.Atenta a diferen¢a vincada na impressdo global das marcas em confronto, e
ao contrario do que afirma a parte contraria, ndo é de todo plausivel que o
consumidor as confunda, tendo em conta a pedra de toque e elemento
dominante e distintivo da marca registanda, constituido pela sua primeira
palavra: SANEX.

R.Por outro lado, o facto de as marcas da reclamante serem todas figurativas,
possuindo uma composicdo grafica e colorida muito prépria, bem como, letras
com design e uma composicao de cores impressiva, afasta igualmente o risco de
confusfo.

S.Serdo esses elementos visuais, que sdo elementos nio comuns com a marca da
Recorrida, como bem sc sublinha a sentenga recorrida, que serdo os elementos
determinantes e prevalecentes numa comparagio.
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T.Falhando, como acima ficou demonstrado, os requisitos da imita¢gdo de marca
elencados no n° 1 do art. 245° do CPI, conclui-se que os sinais em confronto
néo se confundem.

U.Nestas condigdes, e quanto ao alegado risco de concorréncia desleal, como a
sentencga recorrida bem notou, ndo existe risco de confusdo ou de associagdo,
entre as marcas em confronto, e nem sequer estd alegado que a recorrida ao
pretender registar tal marca pretende dolosamente fazer concorréncia desleal
a recorrente, donde a manutengdo do registo da marca ndo consubstancia,
também qualquer acto de concorréncia desleal.

V. Improcedem igualmente, os argumentos da Recorrente relativos ao facto de
as marcas de que ¢ titular serem marcas de prestigio e notérias, uma vez que ndo
resulta qualquer prova documental ou de outro tipo a este respeito.

Pugna pela manutengdo da sentenga recorrida.

Colhidos os vistos, cumpre apreciar e decidir.

Il- ENQUADRAMENTO JURIDICO

Pelas conclusdes das alegagdes do recurso se afere e delimita o objecto e o
ambito do mesmo. Questdes ndo sdo argumentos nem conclusdes, mas as
concretas controvérsias centrais a dirimir.

O Tribunal da Relagdo tem competéncia para conhecer tanto de questdes de
direito como de questdes de facto.

Da andlise do conjunto das conclusdes da Recorrente verifica-se que ndo
impugna a decisdo da matéria de facto produzida na 1° instincia mas discorda
do exame critico da prova, bem como da indicagdo, interpretacdo e aplicacio
das normas que na 1* insténcia se fez.

Il - OBJECTO DO RECURSO

Que factos ter em conta?

A ter em conta o elenco de factos considerado na sentenga recorrida, nio
impugnado, j4 transcrito, para que se remete,

O aspecto juridico da sentenca recorrida.
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Cabe averiguar se o registo de marca nacional n°® 584025 - “SANEX DERMO
CLEAN & FRESH” concedido pelo INPI e mantido na sentenc¢a recorrida a
sociedade COLGATE PALMOLIVE EUROPE SARL, de direito suico, é de
continuar a manter ou nédo, face aos direitos anteriores da ora Apelante, titular
de protec¢ao europeia para as marcas prioritarias

CLEAN & FRESH

FRESH & CLEAN

FRESH & CLEAN NATURE,

o que implica saber se sdo susceptiveis de se confundirem, isto é, se existe
semelhanca susceptivel de induzir em erro o consumidor normal, verificando-se
a situagdo prevista no art. 245 n° 1 al. b) e ¢) do CPI (aprovado pelo Decreto Lei
n°® 36/2003, de 5 de Margo).

*

Em causa a aplicabilidade directa do Direito Comunitario e da Doutrina dos
Acdrddos do T.J.C.E., (que tém primado sobre o Direito Interno), e do nosso
Codigo da Propriedade Industrial (aprovado pelo Decreto Lei n® 36/2003, de 5
de Mar¢o), e que ja sofreu alteragdes.

O art.” 1 do deste diploma dispde que:

“A propriedade industrial desempenha a fungdo de garantir a lealdade de
concorréncia pela atribui¢do de direitos privativos sobre os diversos processos
técnicos de producdo e desenvolvimento da riqueza”.

Este diploma fornece a nog¢do de “concorréncia desleal” no art.® 317.°
enumerando algumas das situagdes mais correntes, de que realgamos a da al. a):
“Constitui concorréncia desleal todo o acto de concorréncia contrdrio as-
normas e usos honestos de qualquer ramo de actividade econdmica,
nomeadamente.

a) Os actos susceptiveis de criar confusdo com a empresa, o estabelecimento, os
produtos ou os servigos concorrentes, qualquer que seja o meio empregue; ..."
A protec¢do juridica dada a “MARCA” constitui um dos meios de obstar a
criagdo de situagdes de deslealdade entre os que concorrem no campo comercial
e industrial.

A Directiva de 21 de Dezembro de 1988 do Conselho (89/104/CEE) que
harmoniza as legislagdes dos Estados-membros em matéria de marcas estatui no
seu artigo 2° que podem constituir marcas todos os sinais susceptiveis de
representagdo grafica, nomeadamente as palavras, incluindo o nome de pessoas,
desenhos, letras, nimeros, a forma do produto ou da respectiva embalagem, na
condi¢do de que tais sinais sejam adequados a distinguir os produtos ou servigos
de uma empresa dos de outras empresas.
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O C.P.I., aproximando-se do Direito Comunitario, dispde no seu art. 222.°, n.° 1;
“a marca pode ser constituida por um sinal ou conjunto de sinais susceptiveis
de representagdo grdfica, nomeadamente palavras, incluindo nomes de pessoas,
desenhos, letras, nimeros, sons, a forma do produto, ou da respectiva
embalagem, que sejam adequados a distinguir os produtos ou servigos de uma
empresa dos de outras empresas”.
A marca tem assim varias fungoes ( 1 ): uma essencial - distintiva, uma derivada
- de garantia dos produtos ou servigos, e outra complementar - publicitéria.
Na composi¢@o da marca vigora o principio da liberdade, com limites de duas
ordens:
a) limites intrinsecos, respeitantes aos sinais em si mesmo considerados e a
susceptibilidade de constituirem marca - art.® 222.° 1;
b) limites extrinsecos, respeitantes aos sinais confrontados com situagdes
anteriores.
Quanto aos limites extrinsecos da marca destacam-se as normas constantes das
als. f), g), h) e m) do art.® 239.°,
Em aproximagdo ao caso dos autos, verificamos que € fundamento de recusa
do registo da marca:
“al. m) Reprodugdo ou imitagdo, no todo ou em parte, de marca
anteriormente registada por outrem para produtos ou servigos idénticos ou
afins que possa induzir em erro ou confusdo o consumidor ou que compreenda
o risco de associagdo com a marca registada.”
Com ligagdo directa a este dispositivo temos o art.® 245.° que nos fornece a
no¢do de “imitagdo / usurpacao”:
“A marca registada considera-se imitada ou usurpada por outra, no todo ou
em parte, quando cumulativamente:
a- A marca registada tiver prioridade;
b- Sejam ambas destinadas a assinalar produtos idénticos ou afins;
c- Tenham tal semelhanga grdfica, figurativa, fonética ou outra que induza
Jacilmente o consumidor em erro ou confusdo, ou que compreenda um risco
de associagdo com marca anteriormente registada, de forma que o
consumidor ndo as possa distinguir sendo depois de exame atento ou
confronto.”

*

As marcas

CLEAN & FRESH

FRESH & CLEAN

FRESH & CLEAN NATURE

da ora Apelante gozam de prioridade relativamente ao pedido de registo da
marca nacional n° 584025 - “SANEX DERMO CLEAN & FRESH”,
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formulado pela sociedade COLGATE PALMOLIVE EUROPE SARL., ora
Apelada.

*

Agora relativamente ao segundo requisito: identidade ou afinidade de produtos
ou Servigos.

Ao visar a semelhanga de produtos aborda-se a questio de saber se emanam ou
ndo da mesma empresa, podem ou ndo ser atribuidos @ mesma fonte ou mesma
origem.

Também se defende que para duas empresas se considerarem concorrentes
entre si terdo de verificar semelhanca ou afinidade de ramos de negoécio.

A afinidade ou semelhanca entre dois produtos pode encontrar-se na sua
aparéncia ou contetido, mas pode também basear-se na possibilidade de
satisfazer a mesma ou idéntica fungéo.

Face aos factos de 1 a 6, estando em causa produtos de higiene e cuidados
pessoais, verifica-se o requisito da identidade de produtos.

Quanto a verificagdo ou ndo do terceiro requisito.

Confrontando agora o elenco das marcas da Apelante com a marca da Apelada,
colhendo dos dois conjuntos uma impressdo geral verificamos que as marcas
da Apelante ndo sdo exclusivamente nominativas, ao contririo da marca da
Apelada que € exclusivamente nominativa, isto € — é formada exclusivamente
por um conjunto de termos ou palavras.

Nas marcas da Apelante, as expressoes CLEAN & FRESH ou FRESH &
CLEAN aparecem sem rigor identitdrio e comportamental absolutos. Nem ¢é
sempre CLEAN & FRESH, nem sempre FRESH & CLEAN.

Nas marcas da Apelante tais expressdes ou aparecem solitarias, ou néo.

Numa das marca da Apelante, a expressio FRESH & CLEAN aparece ainda
acompanhando do termo NATURE, (NATUREZA), formando a marca -
FRESH & CLEAN NATURE.

Portanto, nas marcas da Apelante as expressdes CLEAN & FRESH ou FRESH
& CLEAN comportam-se com alguma leviandade.

Ja na marca da Apelada, a expressio CLEAN & FRESH integra esta —
formando “SANEX DERMO CLEAN & FRESH”.

Sabemos que a protecgdo abrange a marca no seu conjunto e ainda os
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elementos da marca tomados separadamente se: i)- estes forem susceptiveis de
protec¢do em si mesmos, isto €, se possuirem um cardcter distintivo em relacéo
ao produto designado, e se ii)- estes possuirem um caracter essencial, isto €,
que em si mesmos sejam susceptiveis de distinguir o produto perante a
clientela. Cft. Justino Cruz in CPI anotado, Livraria Arnado, 1983, pag. 221.

CLEAN significa LIMPO, LIMPEZA.
FRESH significa FRESCO, FRESCURA.

Néo se vé que “CLEAN & FRESH” constitua uma expressdo idiomatica da
lingua inglesa.

Nio se vé que “CLEAN & FRESH” seja diferente de “FRESCO E LIMPO” ou
de “LIMPO E FRESCO”.

“CLEAN & FRESH”, ou “FRESCO E LIMPO” ou “LIMPO E FRESCO” nio
¢ mais que slogan quanto aos efeitos pretendidos com a utilizagdo do produto.
A titulo de exemplo, tal ¢ visado em produtos desmaquilhantes com a
expressdo — ultra clean.

Nao estamos em terreiro de marcas fortes.
A expressdo “CLEAN & FRESH” néo verifica as duas condi¢des referidas.

Concorda-se com a andlise técnica levada a cabo pelo INPL, segundo a qual:

Na verdade, os elementos comuns aos sinais em litigio, sdo elementos
meramente descritivos das caracteristicas dos produtos assinalados (que
apesar de serem utilizados no idioma inglés sdo perfeitamente conhecidos pelo
consumidor portugués), ndo sendo de uso exclusivo de nenhum operador
comercial,

Novidade e distintividade encontramos, sim, nos termos - SANEX DERMO —
que integram a marca concedida.

Em suma, o uso da marca da Apelada ndo é susceptivel de levar a pratica de
actos de concorréncia desleal.

Improcede o recurso.

V-DECISAO:

Pelo que fica exposto, acorda este Tribunal da Relagdo em julgar improcedente

17
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a apelagdo, mantendo a sentenga recorrida, e a protec¢do da marca nacional n°
584025 - “SANEX DERMO CLEAN & FRESH”.

Custas pela Apelante — Sodalco SRL..

Valor da causa: €30.000,01

Lisboa, 14 de Margo de 2019.

sé Antonio Moita)

(1) — Américo da Silva Carvalho, in Direito de Marcas, Coimbra Editora,
2004, pag. 107.

0=
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Cépia da sentenca do 1.° Juizo do Tribunal da Propriedade Intelectual, proferida no processo de registo
de marca nacional n.° 588470, que julga o recurso improcedente e mantém a decisédo que indeferiu o
registo.

assinatura autdgrafa.
Dhia). Maria Joao Calade
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Rua Marqués da Fronteira - Palacio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual@tribunais.org.pt
Proc. n® 281/18.3YHLSB

Recurso de Propriedade Industrial
360477

CONCLUSAO - 15-03-2019

(Termo eletrénico elaborado por Escrivéo de Direito Célia Maria Catarino)

=CLS=

SENTENCA

I— Relatdrio:

“Duquebel Fabrica de Tintas e Vernizes, L.da.”, veio, ao abrigo do disposto nos
artigos 39.° e seguintes do Caodigo da Propriedade Industrial (CPI), interpor recurso do
despacho do Senhor Director da Direcgiio de Marcas e Patentes do Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), por subdelegacido de competéncias do Conselho Directivo do
mesmo Instituto, que recusou o registo da marca nacional n.°588470 “Hidrocil —
Hidrorepelente Invisivel”.

Alegou, em sintese, que:

- Requereu ao INPI o registo da referida marca nacional, tendo o mesmo sido recusado
por ser similar & marca prioritaria n°143110 “Hidrocin”, da recorrida;

- A recorrente ja antes tinha pedido o registo da marca 582378 Hidrocil que foi recusado
por despacho de 19/10/2017;

- Também na altura, como agora a CIN apresentou reclamagio ao pedido de registo da
marca;

- Neste pedido de registo a recorrente pede um sinal misto e acrescenta os dizeres “hidro
repelente invisivel;

- Entende nio haver confundibilidade das marcas.

Concluiu pedindo a revogacdo do despacho recorrido e a substitui¢do por outro que

admita o registo da marca n.° 588470.

HE

Cumprido o disposto no artigo 43.° do CPI, o INPI remeteu, a titulo devolutivo, o

processo administrativo.
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A recorrida apresentou contra-alegagdes, pugnando pela manutencdo do despacho do
INPI.

ok

IT - Saneamento:

O Tribunal ¢ competente em razdo da nacionalidade, da matéria e da hierarquia.

Nao existem nulidades que invalidem todo o processo.

A recorrente esta dotada de personalidade ¢ capacidade judicidrias e ¢ parte legitima,
encontrando-se devidamente patrocinada.

Inexistem excepgdes que obstem ao conhecimento do mérito e que cumpra conhecer.

B

T — Fundamentacgdo:

Fundamentacao de facto

Da prova documental produzida, resultam assentes os seguintes factos, com interesse
para a decisdo do presente recurso:

a) A recorrente em 18/09/2017 pediu o registo da marca nacional n° 588470 “Hidrocil

— Hidro-Repelente Invisivel”, com o seguinte sinal
b) Tal marca visava assinalar na classe 01 da Classificacdo Internacional de Nice,
“composi¢des repelentes de agua”.

c) Por despacho de 25/07/2018, o Senhor Director da Direcc¢éo de Marcas e

Patentes do INPI, por subdelegacdo de competéncias do Conselho Directivo, procedeu a
recusa dessa marca, por existéncia do registo da marca prioritaria n® 143110 “Hidrocin”,

datada de 12/07/1957, destinando-se a assinalar na classe 01 da Classifica¢do Internacional de
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Nice — “preparagdes hidrofugas para as paredes; preparados para a impermeabilizagdo do

cimento (excepto tintas); solugdes hidrofugas; solugdes impermeabilizantes™ .

d) Tal indeferimento baseou-se no facto de a marca registanda reproduzir na

quase

totalidade, em termos graficos e fonéticos a marca da recorrida HIDROCIN, mesmo que

associada as expressdes “Hidro-repelente invisivel” e a imagem de um telhado com telhas.

e) A recorrente, ja anteriormente, tinha requerido o registo da marca Hidrocil, ao qual a

recorrida também se tinha oposto e o INPI recusado o seu registo.

IV - Fundamentacdo de direito:

Destinada a individualizar produtos ou servigos de uma empresa e a distingui-los dos
produtos ou servigos de outras empresas, a marca tem como elemento essencial caracterizador
a fungdo distintiva que desempenha, com o proposito de assegurar e potenciar clientela e
protegendo o consumidor do risco de confusfio ou associagdo com marcas concorrentes” (Ac.
do STJ de 11/01/2011, proc. 627/06.7TBAMT.P1, em www.dgsi.pt, e Ferrer Correia -
Ligdes de Direito Comercial, vol. 1, p. 253.), sendo que o seu registo confere ao titular o
direito de propriedade e do exclusivo para os produtos e servigos por ela identificados — artigo
224.°,n.° 1 do CPL

A sua fungdo essencial é a distintiva, ou seja, a marca distingue e garante que os
produtos ou servigos se reportam a uma pessoa que assume pelos mesmos o 6nus de uso nio
enganoso, nessa medida cumprindo uma funcdo de garantia de qualidade dos produtos e
servigos, por referéncia a uma origem nfo enganosa e podendo, ainda, contribuir para a
promogao dos produtos ou servigos que assinala (¢f. Luis Couto Gongalves - Direito das
Marcas, pp. 17 — 30).

A constitui¢do da marca, através do respectivo registo, esta sujeita as condigdes
previstas nos artigos 222.° e 223.° do CPI e as restrigdes impostas no mesmo diploma,
nomeadamente, nos artigos 238.° (proibi¢des absolutas ao registo de marca) e 239.°

(proibicdes relativas).
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Em face do alegado pelo recorrente e do teor do despacho recorrido importa aferir se,
em concreto, se verifica alguma das situagGes de recusa de registo previstas na lei e invocadas
na deciséo posta em crise.

Neste contexto, cumpre avaliar a capacidade distintiva da marca nacional n® 582238,
cujo registo foi recusado a recorrente com base no disposto no 239.°, n.° 1, alinea a) do CPL.

Conforme dispde o citado artigo 239.°, n.° 1, alinea a), constitui fundamento de recusa
do registo de marca a reprodugdo ou imita¢io, no todo ou em parte, de marca anteriormente
registada por outrem para produtos ou servigos idénticos ou aflins, que possa induzir em erro
ou confusdo o consumidor ou que compreenda o risco de associagdo com a marca registada.

De acordo com o preceituado no artigo 245.°, n.° 1 do CPI, existe imitagdo quando,
cumulativamente:

a) a marca imitada tiver prioridade;

b) ambas as marcas se destinem a assinalar produtos ou servigos idénticos ou afins; e

¢) tenham tal semelhanga grafica, igurativa, fonética ou outra que induza facilmente o
consumidor em erro ou confusdio, ou que compreenda um risco de associagdo com marca
anteriormente registada, de forma que o consumidor ndo as possa distinguir sendo depois de
exame atento ou confronto.

Ora, quanto ao primeiro requisito, duvidas nido ha que a marca obstativa (em registo
concedido em data muito anterior ao pedido de registo da marca da recorrente, pelo que
beneficia de prioridade em relagio a esta.

Em relagdo ao segundo requisito, o mesmo ¢ decorréncia do principio da especialidade
que vigora em sede de tutela do uso exclusivo da marca registada prioritaria: o seu titular so
goza do direito a esse uso exclusivo em relagdo aos produtos e servigos para os quais aquela
fo1 registada (produtos e servigos idénticos) ou quanto a produtos e servigos afins.

Conforme resulta dos factos assentes, ambas as marcas visam assinalar servigos de da
classe 01 referentes a preparados de impermeabilizagéo.

[Lancando méo do critério orientador consagrado no artigo 245.°, n.° 2 do CPI, podemos
dizer que, para eleitos do preenchimento do conceito de afinidade a que se refere a alinea b)

do n°1 do mencionado artigo, produtos e servi¢os que respeitem a mesma divisdo ou grupo
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classificativo podem nio ser considerados afins, assim como produtos e servigos que nio
estejam inseridos na mesma divisdo ou grupo classificativo podem ser considerados afins.

Neste contexto, ¢ de realgar ndo so6 “o facto de os produtos ou servigos serem
concorrentes no mercado tendo a mesma utilidade ¢ fim”, como também a necessidade de
encontrar a alinidade entre produtos e servigos a luz da [inalidade essencial da marca - a
finalidade distintiva (Luis M. Couto Gongalves, Manual de Direito Industrial, Propriedade
Industrial e Concorréncia Desleal, 3." ed. rev. e aum., Almedina, 2012, p.232).

Ora, no caso vertente, ndo ha qualquer duvida de que os produtos/servigos prestados
pela marca obstativa séo totalmente semelhantes aos que a recorrente pretende comercializar,
concluindo-se, pois, pela alinidade/similitude entre os servigos em causa, encontrando-se
preenchido o requisito a que alude o art. 245°1,b), do Cddigo da Propriedade Industrial.
Sendo que as partes nem sequer o colocam em causa.

Cumpre, ainda assim, referir aquele que foi o entendimento do TJUE no dmbito do
Processo C-307/10, que teve por objecto um pedido de decisdo prejudicial sobre a
interpretagdo da Directiva 2008/95/CE do Parlamento Europeu e do Conselho, de 22 de
Outubro de 2008.

Este acorddo veio estabelecer que “as autoridades competentes devem conhecer com
clareza e precisdo suficientes os produtos ou servigos protegidos por uma marca de modo a
poderem cumprir as suas obrigagdes relativas ao exame prévio dos pedidos de registo, bem
como a publicagéo e a manuten¢do de um registo adequado e preciso das marcas”.

Tal premissa implica que “os produtos ou servigos para os quais a protec¢do da marca €
requerida sejam identificados pelo requerente com clareza e precisdo suficientes para permitir
as autoridades competentes e aos operadores econdmicos, unicamente com base na
identificagido dos produtos ou dos servigos, determinar o alcance da protecgio requerida”.

Do exposto decorre que, ainda que a utilizagdo dos titulos gerais da Classificacdo
Internacional de Nice seja permitida, deve ser suficientemente clara e precisa, sob pena de
comprometer o efeito util da Directiva ¢ o bom funcionamento do sistema de registo das

marcas.
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No que respeita ao terceiro requisito, conforme resulta do preceituado no artigo 245° 1,
¢), do CPI, é relevante a imita¢do de sinais que for susceptivel de induzir o consumidor em
erro ou confusdo ou que crie o risco de associa¢do com a marca registada.

O juizo avaliativo da semelhanca entre duas marcas pressupde um processo de
comparacido das marcas que deve ser feito “por intui¢do sintética e ndo por dissecacdo
analitica”, apreciando-se a imitagdo “pela semelhanga que resulta do conjunto dos elementos
que constituem a marca, e ndo pelas diferencas que poderiam oferecer os diversos pormenores
considerandos isolados e separadamente™ (Carlos Olavo, Propriedade Industrial, Sinais
Distintivos do Comeércio, Concorréncia Desleal, 2. ed., Almedina, 2005, p.102).

Como refere o Tribunal de Justi¢a da Unido Europeia (TJUE), no Acérddo proferido em
11-11-1997, no processo C-251/95 (SABEL BV / Puma AG, Rudolf Dassler Sport), no que
tange a semelhanca visual, auditiva ou conceptual dos sinais em causa, a apreciagdo global
deve basear-se na impressio de conjunto produzida pelos mesmos, atendendo,
nomeadamente, aos seus elementos distintivos e dominantes.

Tratando-se de sinais mistos (em que coexistem elementos nominativos e graficos) e/ou
complexos (compostos por mais de um elemento nominativo), importa ainda acrescentar,
citando Ferrer Correia, que “as marcas mistas e as marcas complexas deverdo ser
consideradas globalmente, como sinais distintivos de natureza unitaria, mas incidindo a
averiguacio da novidade sobre o elemento ou elementos prevalentes — sobre os elementos que
se afigurem mais idoneos a perdurar na memoria do piblico (ndo deverdo tomar-se em linha
de conta, portanto, os elementos que desempenhem fung¢do acessoria, de mero pormenor).
Uma marca mista ou complexa ndo sera nova quando o seu nucleo se confunda com marca
mais antiga” (A. Ferrer Correia, Ligdes de Direito Comercial, Coimbra, 1973, vol. I, pp.331-
332).

Para efeitos desta apreciagdo global deve atender-se ao consumidor médio da categoria
de produtos em causa que esteja normalmente informado e razoavelmente atento e advertido
(neste sentido, cf. o Acorddo proferido em 22-06-1999, Lloyd Schuhfabrik Meyer & Co.
GmbH / Klijsen Handel BV., no Processo C-342/97, n.° 26).
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Deve ainda considerar-se que o zelo e ponderagio que este emprega no acto de
aquisi¢do dos produtos aumentam com o grau de conhecimento acerca do tipo de produto,
minimizando, deste modo, o risco de confusdo entre os respectivos sinais.

Encontrando-se a marca registanda vocacionada para assinalar o mesmo tipo de servigos
que a marca obstaliva assinala, resta apurar se ha ou ndao semelhangas entre ambas.

No que concerne a semelhanga entre marcas, a lei ndo define este conceito, somente
indicando os critérios para detlerminar a sua existéncia, cabendo ao intérprete e aplicador da
le1, designadamente a jurisprudéncia, a tarefa de decidir, caso a caso e a luz desses critérnos,
sobre a sua verificagdio e consequente relevincia para efeitos de recusa de registo.

Convém, por isso, relembrar alguns principios ou regras que se vém [irmando quer na
doutrina, quer, especialmente na jurisprudéncia, no ambito desta especifica actividade
hermenéutica.

Sao eles:

E matéria de facto saber se existe ou ndo semelhanca e é matéria de direito apurar quer
da existéncia ou ndo de imitagdo em face das semelhangas ou dissemelhancas fixadas pelas
instancias, quer se a imitag¢fo assenta numa semelhanca capaz de determinar erro ou confuséo;
— 0 juizo comparativo deve ser objectivo, apurando-se se existe risco de confusido tomando
em conta o consumidor ou utilizador final medianamente atento;

— para a formulagdo desse juizo relevam menos as dissemelhangas que oferegam os diversos
pormenores isoladamente do que a semelhanga que resulta do conjunto dos elementos
componentes, devendo ainda tomar-se em conta a interligagdo entre os produtos e servigos,
por um lado, e, por outro, os sinais que os diferenciam.
Isto ¢, esse confronto nfio demanda, da parte do consumidor, especiais qualidades de
perspicacia, subtileza ou aten¢fo, ja que, no frenético universo do consumo, o padrio € o
consumidor meédio, razoavelmente informado, mas ndo particularmente atento as
especificidades proprias das marcas.

Dai que, no juizo a fazer acerca da imitagfo, se deva ter em conta uma impressao de
conjunto ¢ ndo de pormenor das marcas ou produtos, sendo relevantes os elementos que

essencialmente, as distinguem por serem os dominantes.
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E assim o critério do consumidor médio, o relevante, para diante dos elementos
graficos, fonéticos ou figurativos (sobretudo nas marcas mistas) de certo produto de uma
marca, poder ou ndo, ter a percep¢do de que pode confundir essa com aquela outra, ou
associd-la a uma ja existente, ndo sendo de exigir que, se tivesse a possibilitar de as
confrontar, logo as suas duvidas pudessem ser dissipadas — cf. O ac. do STJ de 15.02.2000,
CJSTT 2000, 1, pag. 97.

Por outras palavras, Q COI’]SLI.ITIidUT €m causa nao € um cunsumidnr concreto, mas um
consumidor abstracto, ndo de todo e qualquer produto ou servi¢o, mas sim daquele a que a
marca se destina. O critério de confundibilidade a ter em conta sera, portanto, colocado na
perspectiva do consumidor médio dos produtos ou servigos em questio, tomando em conta o
estrato ou estratos populacionais a que primordialmente sdo destinados.

Havera, alias, que atender a espécie de marca de que se trata. Assim, nas marcas
nominativas, devera proceder-se a um confronto sobre os aspectos graficos e fonético — cf.
ac. do STJ de 30.01.2001, CISTJ 2001, I, pag. 89 —, e nas mistas alender ainda aos
figurativos, tudo no seu conjunto, salientando aquilo que chama mais a atengido ao referido
consumidor, aquilo que mais (facilmente) retém na memoria.

Quanto ao risco de associac¢do, Coutinho de Abreu, B.F.D.U.C., vol. LXXIII, 1997,
pag. 145, em estudo sobre as Marcas escreve:

«(...) o risco de confusdo deve ser entendido em sentido lato, de modo a abarcar tanto
o risco de confusio em sentido estrito ou proprio como risco de associagdo.

Verifica-se o primeiro quando os consumidores podem ser induzidos a tomar uma
marca por oulra e, consequentemente, um produto por outro (os consumidores créem
erroneamente tratar-se da mesma marca e produto).

Verifica-se o segundo quando os consumidores, distinguindo embora os sinais, ligam
um ao outro e, em consequéncia, um produto ao outro (créem erroneamente tratar-se de
marcas ¢ produtos imputaveis a sujeitos com relagéio de coligagio ou licenga, ou tratar-se de
marcas comunicando analogas qualidades dos produtos)».

Na feliz afirmagdo de Kohler, citado no acérdao do STJ de 03.11.1981, BMJ 311°-
402, ¢ por intuigdo sintética e ndo por dissecagdio analitica que deve proceder-se a

comparagdo.
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Idéntico entendimento ¢ expresso por Pinto Coelho, nas suas "Lig¢des de Direito
Comercial", quando escreve: «Sempre que a marca, no seu conjunto, forma uma semelhanga
tal com outra que possa determinar a confusdo entre as duas, deve considerar-se a marca
como imitada; deve olhar-se, insiste-se, a semelhan¢a do conjunto e ndo a natureza das
dissemelhangas ou ao grau das difereng¢as que as separam.

I preciso considerar-se - refere ainda o mesmo autor - que o pablico geralmente ndo
esla a pensar na imitagdo, na existéncia ou inexisténcia de imitagéo. Liga um produto, que lhe
agradou, a certa marca, de que conserva uma ideia mais ou menos precisa. E deve evitar-se
que outro comerciante adopte uma marca que, ao olhar distraido do publico possa apresentar-
se como sendo a que ele buscan.

Como ¢ sublinhado por Ferrer Correia, existira imitagdo quando «tendo-se a vista
apenas a marca a constituir, se deva concluir que ela € susceptivel de ser tomada por outra de
que se tenha conhecimento», Ligdes de Direito Comercial, vol. I, 1965, pag. 347.

Como vem alirmado no ac. do STJ de 25.03.2004, processo n.° 03B3971, disponivel in
www.dgsi.pt, trazendo a colagdo a licdo de Paul Roubier, a comparagdo entre duas marcas
deve ser feita tendo em conta que o comprador, quando compra um produto marcado com um
sinal semelhante a outro que ja conhecia, ndo tem simultaneamente as marcas sob os olhos
para as comparar.

Compra o produto por se ter convencido de que a marca que o assinala € aquela que
retinha na memoria. Por isso, também o Juiz ndo deve colocar uma das marcas ao lado da
outra para proceder a um exame simultineo das duas; o que deve fazer é examina-las
sucessivamente, de maneira a perguntlar-se se a impressao deixada pela primeira € semelhante
a da segunda, colocando-se em posic¢do semelhante 4 do consumidor, que, por nao ter as duas
marcas a0 mesmo tempo diante dos olhos, ndo pode fazer um exame comparativo, tendo de
decidir com o auxilio da sua meméria.

Ora, no caso, a marca da recorrente € mista e da recorrida € verbal. Contudo, o sinal
preponderante em ambas € a primeira palavra “Iidrocil” da recorrente e “Iidrocin™ da
recorrida (alias, palavra Unica). E, assim ¢, ndo so pelo facto de na generalidade dos casos o
consumidor prestar maior atengéio ao inicio de uma marca do que ao seu fim (Ac TJUE, T-

133/05 de 07/09/1996), mas pelo facto de ser a palavra de fantasia, ja que os demais dizeres
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que compde a marca da recorrente sdo descritiveis dos produtos que assinalam. Mais,
foneticamente a confundibilidade ¢ manifestamente patente, pois apenas diferem da consoante
aposta no final da palavra (I. no caso do recorrente e N no caso da recorrida), pelo que a
pronunciacgio da tltima consoante € praticamente imperceptivel.

O elemento desenhistico existente no sinal da recorrente néo € suficiente para afastar a
demais identidade existente entre ambos os sinais, pois que quer, [onética, quer grafica quer
conceplualmente eles sido 1dénticos.

Mas, a confundibilidade ndo se fica pela existéncia desta similitude de sinais. Existe
ainda o outro tipo de confundibilidade supra referida — a associagio do sinal da recorrente ao
sinal da recorrida, pois CIN ¢ uma marca sobeja e notoriamente conhecida do publico
portugués no que respeita a tintas e seus derivados. I, facilmente o consumidor associaria a
marca “Hidrocil” a marca “Hidrocin”, ndo sendo o elemento desenhistico capaz de atenuar
essa associagdo. Pelo contrario. O facto de aquele sinal ser um telhado com telhas, levara a
que o consumidor mais facilmente associe esta nova marca a marca da CIN, achando,
provavelmente, que os produtos assinalados pela mesma, sejam especialmente aptos para o
uso em telhados e coberturas.

A descrigdo restante do marca registanda — “Ilidro-repelente invisivel”, ndo confere
qualquer distintibilidade, pois, como se disse, apenas descreve o produto que visa assinalar —
um impermeabilizante.

Em suma, a diferenga na terminagdo da marca registanda e o seu elemento
desenhistico, no caso concreto, ndo sdo sulicientemente demarcantes para afastar a
confundibilidade dos sinais, pois o consumidor ao referir-se ao produto reproduzira
necessariamente “Ilidrocil” e este vocabulo € manifestamente apto a confundir a grande
maioria os consumidores que os associardo a marca prioritaria “Hidrocin”.

Esta marca mista da recorrente nio € nova, pois como diz Ferrer Correia, na cilagio
supa, o seu nucleo confunde-se com a marca mais antiga da recorrida.

Ora, admitir-se o registo de “Iidrocil- Iidro-repelente invisivel”, estariamos a
permitir a confundibilidade das marcas, pois o consumidor, necessaria ¢ naturalmente as
confundiria e associaria a4 mesma proveniéncia empresarial, ja que os demais elementos que

diferenciam as marcas, sdo manifestamente insuficiente para os distinguir.
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Concluindo, numa apreciagiio global das marcas, a impressido de conjunto, produzida
pelos seus elementos distintivos e dominantes, ¢ a de que se (rata de marcas muito
semelhantes existindo um elevado risco de confusdo, o que poderd levar, mesmo que nio

mtencionalmente, a concorréncia desleal.

*

IV- Decisdo:
Nos termos expostos, nega-s¢ provimento ao recurso imterposto por “Duqyebel

Fabrica de Tintas ¢ Vernizes, Lda” e, em consequéncia, mantém-se o despacho recorrido que

recusou o registo da marca nacional n.°588470 “Hidrocil — Hidro-Repelente Invisivel”, com o

Hidrocii

seguinte sinal
&
Custas pela recorrente (artigo 527.°n.° 1 do Cadigo do Processo Civil).
Valor da causa: €30.000.01 (trinta mil Euros e um céntimo).
Registe ¢ notifique.
*
Cumpra-se o estabelecido no n.® 3 do artigo 35.° do CPI (artigo 47.° do mesmo
cddigo).
*

Lisboa, 21 de Margo de 2019

(Documento elaborado em processador de texto e revisto pela signatdria, com aposigio de assinatura electrénica)
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PATENTES DE INVENCAO

Reformulagéo - GA1A

Data Data ] Pais B
Processo d(_) da . Nome do 1° requerente/titular resid. Observagdes
pedido reformulacéo
109916 2017.02.16 | 2019.02.19 |HENRIQUE EUGENIO TEIXEIRA PT |REFORMULADO NOS

TERMOS DOS N°S 8 E 9 DO
ART?11°DO C.P.l.,, PARAO
PEDIDO DE MODELO DE
UTILIDADE N° 11853 DE
2019/02/13
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Inicio Data Pais
Processo . de . do Nome do 1° requerente/titular resid Classificacao principal Observagdes
vigéncia despacho .
1523638 | 2003.06.20 | 2019.05.06 [SODA-CLUB (CO2) AG CH | F17C13/04 |ART.82°DOCP.I.:
(2006.01)
1737907 | 2004.12.15 | 2019.05.03 [VJS INVESTMENTS LIMITED AE C05G 3/00 |ART.82°DO C.P.l.
(2019.01)
2004382 | 2007.04.02 | 2019.05.06 |[EWIKON HEIAYKANALSYSTEME DE | B29C 45/28 |ART.82°DO C.P.l.
GMBH (2019.01)
2477446 | 2009.02.18 | 2019.05.06 |[QUALCOMM INCORPORATED US | HO4W 28/22 |ART.82°DO C.P.1.:
(2019.01)
2591387 | 2011.07.08 | 2019.05.03 |[COMMISSARIAT A L"ENERGIE FR G02B 6/36 |ART.82°DO C.P.I.:
ATOMIQUE ET AUX ENERGIES (2013.01)
ALTERNATIVES
2622767 | 2011.09.29 | 2019.05.03 |QUALCOMM INCORPORATED usS HO04L 1/00 |ART.82°DOC.P.l.:
(2019.01)
2630098 | 2011.10.11 | 2019.05.06 |SAINT-GOBAIN GLASS FRANCE FR | C03C17/36 |ART.82°DOC.P.I.:
(2013.01)
2711320 | 2013.09.13 | 2019.05.03 |PAPER CONVERTING MACHINE IT B65H 18/28 |ART. 82°DO C.P.1.:
COMPANY ITALIA S.P.A. (2014.01)
2846839 | 2013.05.09 | 2019.05.06 |ADYNXX, INC. US | AG61K48/00 |ART.82°DOC.P.I.:
(2015.01)
2861391 | 2013.06.18 | 2019.05.06 |VALINGE INNOVATION AB SE B27M 3/04 |ART.82°DO C.P.I.:
(2019.01)
2866541 | 2013.06.21 | 2019.05.03 |AIT AUSTRIAN INSTITUTE OF AT | AO01P 21/00 |ART.82°DOC.P.I.:
TECHNOLOGY GMBH (2019.01)
2877007 | 2013.07.19 | 2019.05.06 |DOW AGROSCIENCES LLC US | AOIN43/40 |ART.82°DOC.P.I.:
(2015.01)
2877353 | 2013.07.25 | 2019.05.06 |SAINT JEAN INDUSTRIES FR B21K 7/12 |ART.82°DO C.P.I.:
(2019.01)
2882737 | 2013.08.08 | 2019.05.06 |CELGENE CORPORATION US | CO7D 401/04 |ART. 82°DO C.P.l.
(2015.01)
2934156 | 2013.12.05 | 2019.05.06 |AGROFRESH INC. US | A23B 7/152 |ART.82°DO C.P.l.:
(2019.01)
2935567 | 2013.12.18 | 2019.04.30 |BIOCANT - ASSOCIACAO DE PT C12N5/71 |ART.82°DO C.P.I.:
TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA (2016.01)
2954779 | 2010.12.10 | 2019.05.03 |REGENERON PHARMACEUTICALS, US | A01K 67/27 |ART.82°DOC.P.1.:
INC. (2019.01)
2969464 | 2014.03.14 | 2019.05.06 |HEKUMA GMBH DE | B29C45/17 |ART.82°DO C.P.l.
(2019.01)
2986374 | 2014.06.05 | 2019.05.03 |UNIWERSYTET JAGIELLONSKI PL B01J 21/00 |ART. 82°DO C.P.l.
(2019.01)
3023037 | 2015.11.02 | 2019.05.06 |FRANKE KAFFEEMASCHINEN AG CH | A47J31/44 |ART.82°DO C.P.I.:
(2016.01)
3023100 | 2014.07.17 | 2019.05.06 |TAIHO PHARMACEUTICAL CO., LTD. JP | A61K 31/437 |ART.82°DO C.P.I.:
(2019.01)
3033296 | 2014.08.11 | 2019.05.03 |SODASTREAM INDUSTRIES LTD. IL B67D 1/04 |ART.82°DOC.P.l.:
(2016.01)
3046656 | 2014.09.16 | 2019.05.06 |ATLAS COPCO AIRPOWER, NAAMLOZE | NL | B01D53/26 |ART.82°DOC.P.l.:
VENNOOTSCHAP (2019.01)
3048753 | 2012.05.03 | 2019.05.06 |TELEFONAKTIEBOLAGET LM SE HO4L 5/00 |ART. 82°DO C.P.l.:
ERICSSON (PUBL) (2019.01)
3054927 | 2014.10.07 | 2019.05.06 |CELGENE CORPORATION uUs A61K 9/48 |ART.82°DO C.P.I.:
(2016.01)
3092086 | 2015.01.09 | 2019.05.06 |MANIK VENTURES LIMITED GB B09B 5/00 |ART.82°DO C.P.l.:
(2016.01)
3113153 | 2015.06.29 | 2019.05.06 |INSTITUT NATIONAL DE RECHERCHE FR | GO09B 23/22 |ART.82°DOC.P.l.:
EN INFORMATIQUE ET EN (2016.01)
AUTOMATIQUE
3123975 | 2016.07.28 | 2019.05.06 [JIGC INDUSTRIA E COMERCIO DE BR A61C 8/00 |ART.82°DO C.P.I.:

MATERIAIS DENTARIOS S.A.

(2017.01)
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3143193 | 2015.04.15 | 2019.05.03 |CHT R. BEITLICH GMBH DE DO6L 4/10 |ART.82°DO C.P.1.:
(2017.01)

3170310 | 2015.07.16 | 2019.04.24 |VODAFONE PORTUGAL S.A. PT |HO4N 21/2187 |ART. 82° DO C.P.1.:
(2017.01)

3191450 | 2015.09.09 | 2019.05.06 |GLAXOSMITHKLINE INTELLECTUAL GB | CO7D 213/69 |ART.82°DO C.P.I.:
PROPERTY DEVELOPMENT LIMITED (2019.01)

3206031 | 2010.06.02 | 2019.05.06 |[ERASMUS UNIVERSITY MEDICAL NL | GO1IN 33/574 |ART. 82°DO C.P.l.
CENTER ROTTERDAM (2019.01)

3210471 | 2012.08.20 | 2019.05.06 |JIANGSU HUIFENG AGROCHEMICAL CN | AO0IN43/80 |ART.82°DO C.P.l.:
CO., LTD. (2017.01)

3221711 | 2015.11.19 | 2019.05.06 |SIEMENS ENERGY, INC. US | GO1R 31/40 |ART.82°DOC.P.l.:
(2017.01)

3237135 | 2015.11.29 | 2019.05.03 |ISCARLTD. IL B23C5/20 |ART.82°DO C.P.l.:
(2019.01)

3246031 | 2009.04.30 | 2019.05.03 |TONIX PHARMA HOLDINGS LIMITED BM | A61K 31/554 |ART. 82°DO C.P.l.:
(2019.01)

3253237 | 2016.02.05 | 2019.05.06 |JT INTERNATIONAL, SA CH | A24F 47/00 |ART.82°DO C.P.I.:
(2017.01)

3257773 | 2016.06.16 | 2019.05.06 |ARDAGH MP GROUP NETHERLANDS NL | B65D 17/00 |ART.82°DO C.P.1.:
B.V. (2019.01)

3266443 | 2016.07.08 | 2019.05.03 |OMEGA PHARMA INNOVATION & BE A61K 8/42 |ART.82°DO C.P.I.:
DEVELOPMENT NV (2019.01)

3314162 | 2016.06.13 | 2019.05.06 |USM HOLDING AG CH | A47B97/00 |ART.82°DOC.P.l.:
(2019.01)

3331472 | 2016.08.03 | 2019.05.06 |RICHTER, MARCUS DE A61F 2/44 |ART.82°DO C.P.l.:

(2019.01)
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Recusas - FC4A

Data Data Pais Classificacao

Processo do da Nome do 1° requerente/titular . o Observagdes
pedido recusa resid. principal
110407 | 2017.11.12 | 2019.05.24 |[LUCIANO FREITAS DE MELO PT recusado nos
termos do artigo
24°, com

referéncia ao n° 3
do artigo 65°, do
codigo da
propriedade
industrial.
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Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Observagdes

109753

2016.11.22

2019.05.22

UNIVERSIDADE DA BEIRA INTERIOR

PT
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Caducidades por falta de pagamento de taxa - Patente europeia - MM4A

Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Observagdes

1133477
1233987
1272216
1451196
1565413
1687297
1790776
1819969
1832287
1930404

1971678
2094133
2612926
2643485
2753213
2782915

1999.11.23
2000.11.22
2000.11.23
2002.11.22
2002.11.22
2004.11.22
2005.11.23
2005.11.22
2002.11.22
2007.11.23

2006.11.22
2007.11.23
2008.08.22
2011.11.22
2012.08.23
2012.11.22

2019.05.23
2019.05.22
2019.05.23
2019.05.22
2019.05.22
2019.05.22
2019.05.23
2019.05.22
2019.05.22
2019.05.23

2019.05.22
2019.05.23
2019.05.22
2019.05.22
2019.05.23
2019.05.22

ABBVIE IRELAND UNLIMITED COMPANY
BAC IP B.V.

VAKCINA KFT

JANSSEN PHARMACEUTICA N.V.
ITALCEMENTI S.P.A.

PROMETIC PHARMA SMT LIMITED
CARPI TECH B.V.

ARKAS, NICHOLAS

JANSSEN PHARMACEUTICA, N.V.
ORGANIC WASTE SYSTEMS, NAAMLOZE
VENNOOTSCHAP

CARBOTEK HOLDING GMBH
ESPRESSOCAP S.P.A.

TROVAGENE, INC.
STUDIENGESELLSCHAFT KOHLE MBH
LA-Z-BOY INCORPORATED
F.HOFFMANN-LA ROCHE AG

BM
NL
HU
BE
IT
GB
NL
GB
BE
BE

DE

IT
us
DE
us
CH
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Averbamentos - Patente europeia - PD1A, PD3A, PC1A, PC3A

TransmissOes - Patente europeia

Processo

Data
do
averbamento

Antigo requerentef/titular

Pais

resid.

Atual requerente/titular

Pais

resid.

Observagdes

1659146
1775086
2086576

2272361
2423302

2886017

2019.04.16
2019.04.16
2019.04.16

2019.04.01
2019.04.15

2019.04.12

SONAE ARAUCO DEUTSCHLAND GMBH
SONAE ARAUCO DEUTSCHLAND GMBH
BOEHRINGER INGELHEIM VETMEDICA, INC.

BAYER INTELLECTUAL PROPERTY GMBH
GUANGZHOU INSTITUTE OF BIOMEDICINE AND
HEALTH, CHINESE ACADEMY OF SCIENCES
YECHIEL MENDI RONEN

TUCHFELD RONEN

DE
DE
us

DE
CN

IL
IL

DR. NORBERT KALWA

DR. NORBERT KALWA

BOEHRINGER INGELHEIM ANIMAL HEALTH USA
INC.

BAYER CROPSCIENCE AKTIENGESELLSCHAFT

HEFEI INSTITUTE OF STEM CELL AND
REGENERATIVE MEDICINE

DAILY BACK UP LTD

DE
DE
us

DE
CN
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Averbamentos - Patente internacional - PD1A, PD3A, PC1A, PC3A

Transmissoes - Patente internacional

Processo

Data
do
averbamento

Antigo requerentef/titular

Pais
resid.

Atual requerente/titular

Pais
resid.

Observagdes

2017193193

2019.04.15

VULT COMERCIO DE COSMETICOS LTDA.

BR

BOTICA COMERCIAL FARMAC;UTICA LTDA.

BR
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Outros Atos - Patente europeia - HK4A

1360287. - FASCiCULO MODIFICADO: NOS TERMOS DO ART.82° DO CPI, E PUBLICADA A MODIFICAGCAO DO
FASCICULO APOS OPOSICAO.
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MODELOS DE UTILIDADE

Pedidos - BB/CA1K

A publicacédo dos pedidos de modelos de utilidade a seguir indicados é efetuada nos termos do disposto no artigo
128.° do Cdédigo da Propriedade Industrial; da data de publicacdo do presente aviso comeca a contar-se 0 prazo de dois
meses para a apresentacdo de reclamac@es de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, nos termos
do artigo 17.° do mesmo Cédigo.

(11) 11853 (13) U
(22) 2017.02.16
(30)

(71) PT HENRIQUE EUGENIO TEIXEIRA
(72) HENRIQUE EUGENIO TEIXEIRA
(51) Int.Cl.
A01G 9/12 (2006.01) A01G 9/02 (2018.01)
(54) MODULO DESMONTAVEL E PORTATIL
PARA PLANTA
(28)
(57) O PRESENTE INVENTO, REFERE-SE A UM MODULO
DESMONTAVEL E PORTATIL PARA PLANTA. OFERECE UM
CARACTER  SINGULAR, CARACTERISTICAS UNICAS E
NOVIDADE. E UMA ESTRUTURA METALICA, CONSTITUIDA
POR UMA FLOREIRA (1) QUADRANGULAR, A QUAL E
APLICADO UM BANCO (3) EM CIMA DA PROPRIA FLOREIRA (1).
A PLANTA CRESCE E RAMIFICA POR BAIXO E POR DETRAS DO
BANCO (3). UM PAINEL(4) VERTICAL CURVADO A 90 GRAUS,
QUE SE DIVIDE EM DUAS PARTES E E LIGADO ATRAVES DE
UM SISTEMA DE ENCAIXE (5) EMBUTIDO. A PARTE INFERIOR
DO PAINEL (4) E SOLIDARIZADO A UMA FACE LATERAL DA
FLOREIRA (1) E A PARTE SUPERIOR DO PAINEL (4) E
SOLIDARIZADO NA SUA EXTREMIDADE UM SISTEMA DE
ACOPLAGAO (6), PARA ACOPLAGEM DE DIFERENTES PECAS
GEOMETRICAS, QUE COMPLETAM O SISTEMA DE ACOPLAGAO
(6), PERMITINDO A ACOPLAGEM DE MODULOS SIMILARES,
PARA A CRIACAO DE MODELOS EM ARCO, CUPULAS. O
PRESENTE INVENTO E APLICAVEL NA INDUSTRIA DE
SERRALHARIA.

publicado nos termos do artigo 11° n% 8 e 9 do cpi, apos reformulagéo
do pedido de patente 109916 de 16.02.2017

At o

o ;
;,ﬁ':,‘ o 4
A«
7 et

#

A (
f

Ver Fasciculo Completo



http://servicosonline.inpi.pt/pesquisas/GetFasciculo?bole_ano=2019&bole_nume=103&proc_moda=02&proc_nume=11853
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Concessoes - FG4K

Inicio Data .
Processo de do Nome do 1° requerente/titular Pa.'g Classificacao principal Observagdes
vigéncia despacho resid.
11463 2014.12.04 | 2019.05.23 |ANTONIO DA SILVA LIMA PT | A43C 15/08
(2006.01)



http://servicosonline.inpi.pt/pesquisas/GetFasciculo?bole_ano=2019&bole_nume=103&proc_moda=02&proc_nume=11463
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Recusas - FC4K

Data Data Pais Classificacao

Processo do da Nome do 1° requerente/titular . o Observagdes
pedido recusa resid. principal
11824 2018.11.07 | 2019.05.24 |3D-LAB, COMUNICACAO E GESTAO DE PT recusado, nos
IMAGEM, LDA termos do artigo
24° com

referénciaao n® 3
do artigo 127°do
codigo da
propriedade
industrial.
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REGISTO NACIONAL DE MARCAS

Pedidos

De acordo com o artigo 236.° do Codigo da Propriedade Industrial, a seguir se publicam os pedidos de registo de
marcas; da data de publicacdo do presente aviso comeca a contar-se o prazo de dois meses para a apresentacdo de
reclamacgdes de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, em conformidade com o artigo 17.° do

mesmo Codigo.

(210) 611261 MNA

(220) 2019.05.13

(300)

(730) PT FRANCISCO FERNANDES ALVES

(511) 30 PIPOCAS; PIPOCAS COM AROMAS; PIPOCAS
CARAMELIZADAS COM FRUTOS SECOS

ACUCARADOS; PIPOCAS COBERTAS COM AQUCAR
(591)
(540)

HIPER DAS PIPOCAS

(550)

(531) 26.3.22;26.3.23

por ter sido alterado o sinal em 2019/05/13, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 611484 MNA

(220) 2019.05.11

(300)

(730) PT IWOSP - CREATIVE SPACES,
UNIPESSOAL LDA

(511) 09 APLICAGOES DE SOFTWARE INFORMATICO

DESCARREGAVEIS .
35 FORNECIMENTO DE INFORMACOES COMERCIAIS

ATRAVES DE UM WEBSITE; ALUGUER DE
ESPACOS PUBLICITARIOS;  COMPILAGAO DE
INFORMACAO NUMA BASE DE DADOS
INFORMATICA;  PUBLICIDADE ON-LINE NUMA
REDE INFORMATICA; DISPONIBILIZAGAO DE UM
ESPACO DE MERCADO ON-LINE PARA
COMPRADORES E VENDEDORES DE PRODUTOS E
SERVIGOS

36 ALUGUER DE BENS IMOBILIARIOS;

ARRENDAMENTO DE ESCRITORIOS PARA CO-
WORKING; ADMINISTRAGAO DE IMOVEIS;
COBRANGA DE ALUGUERES; GESTAO DE IMOVEIS;
SERVICOS DE AGENCIAS IMOBILIARIAS;
ALUGUER DE ESCRITORIOS [IMOBILIARIO]

42 SERVICOS DE ARQUITETURA; DESIGN DE
INTERIORES; ELABORAGAO DE PLANOS PARA
CONSTRUGAO; CONSULTADORIA EM

ARQUITETURA; PLATAFORMA COMO UM SERVICO
[PAAS]; DESIGN INDUSTRIAL; DESIGN DE
DECORAGAO DE INTERIORES; DESIGN DE ARTES
GRAFICAS; PLANEAMENTO URBANO

(591)
(540)
MYy WOSP
CREATIVE SPACES
(550)

(531) 25.7.7;27.55;27.5.9;27.99.23

por ter sido alterado o sinal em 2019/05/11, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) MNA
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

611550
2019.05.02

PT ANA MARIA ESTEVES TEIXEIRA
30 MEL

MEL BOUQUINHO

(550)

por ter sido alterado o sinal em 2019/05/02, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 611570

(220) 2019.05.13

(300)

(730) PT TIAGO FRANCISCO TEIXEIRA GOMES
MONTEIRO DE AGUIAR

MNA
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PT RUBEN SAUL DE BARBOSA E
MAGALHAES
PT JOAO PEDRO DA CUNHA MONTEIRO

(511) 12 DRONE; DRONES CIVIS; DRONES COM CAMARA;
DRONES COM CAMARAS; DRONES PARA
FOTOGRAFIAS; HELICAMS (HELICOPTEROS DE
CONTROLE REMOTO USADOS PARA CAPTAR
IMAGENS)

35 SERVICOS DE VENDA A RETALHO EM LINHA DE
MUSICA E  FILMES  PRE-GRAVADOS E
DESCARREGAVEIS; SERVICOS RETALHISTAS
ONLINE REFERENTES A MUSICAS E FILMES PRE-
GRAVADOS DESCARREGAVEIS; PRODUGAO DE
FILMES PUBLICITARIOS

41 ALUGUER DE FILMES PRE-GRAVADOS SOB A
FORMA DE DISCOS; ALUGUER DE FILMES PRE-
GRAVADOS SOB A FORMA DE FITAS DE VIDEO;
ALUGUER DE FILMES PRE-GRAVADOS;
PRODUGAO DE FILMES CINEMATOGRAFICOS PRE-
GRAVADOS; PRODUCAO DE FILMES DE VIDEO
PRE-GRAVADOS; EXAME EDUCACIONAL PARA
QUALIFICACAO DE UTILIZADORES NA PILOTAGEM
DE DRONES; PRODUCAO DE FILMES
CINEMATOGRAFICOS; PRODUGCAO DE FILMES;
PRODUCAO DE EVENTOS DESPORTIVOS PARA
FILMES; PRODUGAO DE ESPETACULOS E FILMES;
PRODUCAO DE EFEITOS ESPECIAIS PARA FILMES;
PRODUCAO DE FILMES DE CINEMA; PRODUCAO
DE FILMES DE VIDEO; PRODUGAO DE FILMES DE
VIDEO E DVD; PRODUGAO DE FILMES E DE FILMES
EM FITAS DE VIDEO; PRODUGCAO DE FILMES EM
CASSETES DE VIDEO; PRODUCAO DE FILMES EM
DVD E CD-ROM; PRODUGAO DE FILMES EM
ESTUDIO; PRODUGCAO DE FILMES EM FITAS DE
VIDEO; PRODUGCAO DE FILMES PARA CINEMA;
PRODUCAO DE FILMES PARA FINS DE
ENTRETENIMENTO; PRODUGAO DE FILMES PARA
FINS EDUCATIVOS; PRODUGCAO DE FILMES PARA
TELEVISAO E PARA CINEMA; PRODUCAO DE
FILMES SOBRE ASPECTOS RELACIONADOS COM O
FUTEBOL; PRODUGAO DE FILMES TELEVISIVOS;
PRODUGCAO DE FILMES VIDEO; SERVICOS DE
EDIGAO DE POS-PRODUGCAO NA AREA DA MUSICA,
VIDEOS E FILMES; SERVICOS DE PRODUGAO DE
FILMES; SERVICOS DE PRODUGCAO DE FILMES
CINEMATOGRAFICOS ANIMADOS E DE
PROGRAMAS DE TELEVISAO;  SERVIGCOS NA
PRODUGCAO DE ENTRETENIMENTO SOB A FORMA
DE FILMES CINEMATOGRAFICOS DE ANIMACAOQ;
SERVIGOS PARA A PRODUGAO DE
ENTRETENIMENTO SOB A FORMA DE FILMES;
SERVICOS PARA A PRODUGCAO DE FILMES
CINEMATOGRAFICOS; PRODUGAO DE FILMES DE
DESENHOS ANIMADOS; PRODUGAO DE FILMES DE

FORMACAOQ; PRODUCAO DE FILMES DE
TELEVISAO; FORNECIMENTO DE INSTALACOES
PARA PRODUCAO DE FILMES
(591)
(540)
.”‘ B . R D . E
YOUR VIDEO SOUVENIR
(550)

(531) 2.9.4;37.13;16.3.19;275.1

por ter sido alterado o sinal e o destino da marca em 2019/05/13,
novamente se publica este pedido, nos termos do art.11° n.° 7 do cpi.

(210) 612158
(220) 2019.05.06

(300)

(730) PT CARREIRA24, LDA.

(511) 35 ALUGUER DE EQUIPAMENTO DE ESCRITORIO EM
INSTALACOES DE COWORKING i
36 ALUGUER DE ESCRITORIOS [IMOBILIARIO]

MNA

(591)
(540)
COWORK
MADEIRA
(550)

(531) 27.3.15;27.5.8;27.5.10;27.99.15

por ter sido alterado o sinal em 2019/05/06, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11° n.° 7 do cpi.

(210) 612228 MNA
(220) 2019.05.16

(300)

(730) PT NOVAPOTHEKE, PRODUTOS DE SAUDE

, LDA.
(511) 35 SERVICOS DE LOJAS DE VENDA A RETALHO

ONLINE RELACIONADOS COM PRODUTOS
COSMETICOS E DE BELEZA
(591)
(540)
IJ :| Qpo +'"IE'L'°':"
(550)

(531) 5.3.13;5.3.15;27.5.7;275.10

por ter sido alterado o sinal em 2019/05/16, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 612306

(220) 2019.05.02

(300)

(730) PT SAUVAT JEAN CHRISTOPHE

(511) 01 AGENTES DE GRAVAGAO QUIMICA (AGUA-FORTE);
AGENTES DE PRECIPITACAO INORGANICOS PARA
A PURIFICACAO DE AGUA POTAVEL; AGENTES
PARA O TRATAMENTO DA AGUA; AGENTES
(QUIMICOS) PARA PURIFICACAO DA AGUA; AGUA
DESMINERALIZADA, NAO PARA USO MEDICINAL;
BACTERIAS PARA O TRATAMENTO DA AGUA;
CARBONO PARA FILTROS DESTINADOS A
REMOGCAO DE CONTAMINANTES ORGANICOS DA
AGUA; COMPOSTOS  QUIMICOS  PARA

MNA
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(591)
(540)

(550)

TRATAMENTO DA AGUA; ENZIMAS PARA USO EM
TRATAMENTO DE AGUA,; GAS PARA A
PREPARACAO DE AGUA GASEIFICADA; KITS DE
TESTES QUIMICOS PARA A DETERMINAGCAO DE
PROPRIEDADES DE AGUA; MICRORGANISMOS
PARA UTILIZACAO NO TRATAMENTO DE AGUAS;
PREPARACOES QUIMICAS PARA USAR NA
PURIFICACAO DA AGUA; PREPARAGOES
QUIMICAS PARA USO NA DESCALCIFICACAO DA
AGUA; PRODUTOS BIOLOGICOS PARA O
TRATAMENTO DA AGUA; PRODUTOS PARA A
DESCALCIFICACAO DA AGUA; PRODUTOS PARA A
PURIFICACAO DA AGUA; PRODUTOS QUIMICOS
PARA A PURIFICACAO DA AGUA; PRODUTOS
QUIMICOS PARA A PURIFICACAO DE AGUA,
PRODUTOS QUIMICOS PARA A ANALISE DE AGUA;
PRODUTOS QUIMICOS PARA O TRATAMENTO DE
AGUAS; PRODUTOS QUIMICOS PARA O
TRATAMENTO DA AGUA; PRODUTOS QUIMICOS
PARA PURIFICACAO DA AGUA; PRODUTOS
QUIMICOS PARA TRATAMENTO DA AGUA;
PRODUTOS QUIMICOS PARA UTILIZAR NA
FORMACAO DE POGCOS DE AGUA; PRODUTOS
QUIMICOS PARA UTILIZACAO NO TRATAMENTO
DA AGUA; REAGENTES PARA ANALISE
BACTERIOLOGICA DE AGUA DE CULTURA [SEM
SER PARA USO MEDICO OU USO VETERINARIO];
REAGENTES PARA ANALISES DE AGUA

AGUA FLORAL; AGUA DE ALFAZEMA

MAQUINAS PARA O TRATAMENTO DE AGUA
SACOS DE AGUA PARA USO MEDICO

AGUA POTAVEL (FILTROS PARA A -)

AGUA MINERAL AROMATIZADA; AGUA MINERAL;
AGUA MINERAL GASEIFICADA; AGUA MINERAL
(NAO MEDICINAL); AGUA GASEIFICADA; AGUA

ENGARRAFADA; AGUA DE NASCENTE; AGUAS
[BEBIDAS]; AGUAS GASEIFICADAS; AGUAS
ENRIQUECIDAS COM VITAMINAS [BEBIDAS];

AGUAS DE MESA; AGUAS DE MESA; AGUAS
GASOSAS; AGUAS GASOSAS [SODAS]; AGUAS
MINERAIS [BEBIDAS]; AGUAS SEM GAS;
PREPARACOES PARA O FABRICO DE AGUAS
GASOSAS; PREPARACOES PARA O FABRICO DE
AGUAS GASOSAS

EAU DE COMPORTA

por ter sido alterado o sinal em 2019/05/02, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 612447

MNA

(220) 2019.05.17

(300)

(730) PT LUIS ANTONIO DA SILVA GOMES

(511) 35

BAIAO

AGENCIAS DE PUBLICIDADE; PUBLICIDADE EM
REVISTAS; PUBLICIDADE EM PERIODICOS,
BROCHURAS E JORNAIS; PUBLICIDADE EM
PARTICULAR SERVIGOS DE PROMOGAO DE
PRODUTOS; PUBLICIDADE EM  PAINEIS
ELETRONICOS; PUBLICIDADE E MARKETING;
PUBLICIDADE DE PRODUTOS E SERVICOS DE
VENDEDORES ON-LINE ATRAVES DE UM GUIA
PESQUISAVEL ON-LINE; ALUGUER DE TODOS OS
MATERIAIS DE APRESENTAGAO DE PUBLICIDADE
E MARKETING; ASSISTENCIA PARA A GESTAO EM
EMPRESAS COMERCIAIS NO QUE RESPEITA A
PUBLICIDADE; COLOCAGAO DE PUBLICIDADE;
FORNECIMENTO DE GUIAS DE PUBLICIDADE ON-
LINE PESQUISAVEIS; FORNECIMENTO DE UM GUIA

DE PUBLICIDADE DE CONSULTA ON-LINE
CONTENDO PRODUTOS E SERVIGOS DE OUTROS
VENDEDORES ON-LINE NA INTERNET;
PREPARACAO E CONCRETIZACAO DE PLANOS E
CONCEITOS DE MEIOS DE COMUNICACAO E DE
PUBLICIDADE; PRESTACAO DE INFORMAGOES
RELACIONADAS COM PUBLICIDADE; PRESTACAO
DE SERVICOS DE PUBLICIDADE; PROMOGCAO
[PUBLICIDADE] DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
PROMOCAO, PUBLICIDADE E MARKETING EM
WEBSITES; PROMOGAO, PUBLICIDADE E
MARKETING DE PAGINAS ONLINE; PUBLICIDADE;
PUBLICIDADE ATRAVES DE MEIOS ELETRONICOS
E ESPECIFICAMENTE PELA INTERNET;
PUBLICACAO DE MATERIAL IMPRESSO PARA FINS
DE PUBLICIDADE; PUBLICIDADE ATRAVES DE
TODOS 0OS MEIOS DE COMUNICAGCAO PUBLICOS;
PUBLICIDADE DE FILMES CINEMATOGRAFICOS;
PUBLICIDADE EXTERIOR; PUBLICIDADE PELA
TELEVISAQ; PUBLICIDADE POR BANNERS;
PUBLICIDADE POR  MARKETING  DIRETO;
PUBLICIDADE PROMOCIONAL VIA TELEFONE;
RECOLHA DE INFORMACAO RELACIONADA COM

PUBLICIDADE; SERVICOS DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE; SERVIGOS DE ANUNCIOS PARA
FINS DE PUBLICIDADE; SERVICOS DE
PUBLICIDADE DIGITAL; SERVICOS DE
PUBLICIDADE E MARKETING; SERVICOS DE
PUBLICIDADE E MARKETING PRESTADOS
ATRAVES DAS REDES SOCIAIS; SERVIGOS DE

PUBLICIDADE FORNECIDOS ATRAVES DE UMA
BASE DE DADOS; SERVICOS DE PUBLICIDADE
FORNECIDOS ATRAVES DA INTERNET; SERVIGOS
DE PUBLICIDADE PROMOCIONAL; SERVICOS DE
PUBLICIDADE PRESTADOS ATRAVES DA
INTERNET, SERVICOS DE PUBLICIDADE
RELACIONADOS COM O FORNECIMENTO DE
NEGOCIOS COMERCIAIS;
SERVICOSPROMOCIONAIS E DE PUBLICIDADE;
PUBLICIDADE DE SERVICOS DE OUTROS
VENDEDORES, PERMITINDO AOS CLIENTES VER E
COMPARAR COMODAMENTE OS MESMOS.

(591)

(540) e .
PORTAL DS

- RESTAURAINES

(531) 11.15;11.35;27.3.15;27.5.4;27.5.8;27.99.15

por ter sido alterado o sinal em 2019/05/17, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

612477
2019.04.24

ECONOMIA E GESTAO.
(591)
(540)
PLAN COACH

(550)

MNA

PT ANA ISABEL RODRIGUES DE ORNELAS
41 ACOMPANHAMENTO (COACHING) EM MATERIA DE

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/24, novamente se publica este

pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.
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(210) 612606 MNA

(220) 2019.04.23

(300)

(730) PT JOANA PARENTE MARTINS

(511) 35 PROMOGAO DE VENDAS (PARA TERCEIROS);
APRESENTAQﬂAO DE PRODUTOS NOS MEIOS DE
COMUNICACAO PARA FINS DE VENDA A
RETALHO.

(591)

(540)

GLOBO PADEL
(550)

por ter sido alterado o destino da marca em 2019/04/23, novamente se
publica este pedido, nos termos do art.11° n.° 7 do cpi.

(210) 612650

(220) 2019.04.18

(300)

(730) PT UNIVERSIDADE DO MINHO

(511) 41 EDUCAGAO E FORMAGAOQ;
EDUCAGAO E FORMAGAOQ; SERVIGCOS DE
FORMAGAO E ENSINO; SERVICOS DE
DIVERTIMENTO, EDUCAGAO E FORMAGAOQ;
ORGANIZAGAO DE CONFERENCIAS
RELACIONADAS COM FORMAGAO; ORGANIZAGAO
DE SEMINARIOS RELATIVOS A FORMAGAO;
ORGANIZAGAO E REALIZAGAO DE SEMINARIOS E
WORKSHOPS  [FORMAGAOQ]; PREPARAGAO,
DIRECAO E ORGANIZACAO DE WORKSHOPS
[FORMAGAO]; COACHING [FORMAGAQ]; ENSINO

MNA

SERVICOS DE

[FORMAGAOQ]; AGOES DE FORMAGAOQ;
ACOMPANHAMENTO TECNICO PESSOAL
(FORMAGAO); ASSESSORIA E ORIENTAGAO

PROFISSIONAL [ASSESSORIA EM MATERIA DE
EDUCACAO E FORMACAO]; CONSULTADORIA EM
FORMAGAO; CONSULTADORIA EM MATERIA DE
FORMAGCAO E APERFEICOAMENTO PROFISSIONAL;

CONSULTADORIA RELACIONADA COM
FORMACAO  VOCACIONAL; CURSOS DE
AUTOCONSCIENCIALIZACAO [FORMACAQ];

CURSOS DE FORMAGAO; DIREGAO DE CURSOS
[FORMACAOQ]; DISPONIBILIZAGAO DE FORMAGCAO

ONLINE; FORMAGAO AVANGADA; FORMACAO
CONTINUA; FORMACAO DE  ADULTOS;
FORMAGAO DE PROFESSORES;  FORMAGAO

PROFISSIONAL; FORNECIMENTO DE CURSOS DE
FORMAGAO EM MATERIA DE DESENVOLVIMENTO
PESSOAL; FORNECIMENTO DE CURSOS DE
FORMACAO DESTINADOS A  ORIENTAGAO
PROFISSIONAL DE JOVENS; FORNECIMENTO DE
CURSOS DE FORMAGCAO PARA  JOVENS;
FORNECIMENTO DE FORMAGAO, EDUCAGAO E
CURSOS; ORGANIZAGAO DE ATIVIDADES DE
FORMACAO; ORGANIZAGCAO DE CONFERENCIAS
RELACIONADAS COM FORMAGAO VOCACIONAL;
ORGANIZACAO DE ESQUEMAS DE FORMAGCAO
PARA JOVENS; ORGANIZAGCAO DE WORKSHOPS
PROFISSIONAIS E CURSOS DE FORMACAO;
ORIENTAGAO PROFISSIONAL [ASSESSORIA EM
MATERIA DE EDUCACAO OU FORMAGCAQ];
PLANEAMENTO E REALIZACAO DE AGCOES DE
FORMAGCAO; ORIENTACAO  PROFISSIONAL
[CONSULTORIA EM EDUCACAO OU FORMAGAOQ];
PRESTACAO DE INFORMACOES E NOTICIAS ON-
LINE NO DOMINIO DA FORMAGAO PROFISSIONAL;
PRESTACAO DE SERVICOS DE FORMAGAO E
EDUCAGCAQ; WORKSHOPS DE FORMACAQ;
SERVIGOS DE INFORMAGAO E CONSULTORIA EM
MATERIA DE PREPARACAO, CELEBRACAO E

ORGANIZAGAO DE WORKSHOPS [FORMAGAO];
SERVICOS DE INFORMAGAO E ACONSELHAMENTO
SOBRE CARREIRAS (ACONSELHAMENTO NA AREA
DA EDUCAGAO E FORMAGCAO); PUBLICAGAO DE
MANUAIS; SERVICO DE EDUCAGAO NO
AMBITODO COACHING.

(591) PANTONE 491CR 127, G 48, B 53

(540)
E:-CV
Escola
Competéncias
de Vida

(550)

(531) 2.1.23;26.11.2

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/18, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 612652 MNA

(220) 2019.05.07

(300)

(730) PT MCCANN - ERICKSON PORTUGAL
PUBLICIDADE, LDA
AGENCIAS DE PUBLICIDADE;
PUBLICIDADE; ASSESSORIA COMERCIAL
RELACIONADA COM PUBLICIDADE;
CONSULTADORIA RELACIONADA COM
PUBLICIDADE; CONSULTORIA RELATIVA A
SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROMOCAO;
DIFUSAO DE PUBLICIDADE; DIVULGAQAO DE
PUBLICIDADE; PRESTA(;AO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE; PUBLICIDADE; REALIZAQAO DE
PESQUISAS EM PUBLICIDADE; SERVICOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDADE; SERVICOS DE
ASSESSORIA RELATIVOS A PUBLICIDADE;
SERVICOS DE CONSULTORIA RELACIONADOS COM
PUBLICIDADE; SERVICOS DE INFORMAQAO
RELACIONADOS COM PUBLICIDADE; SERVICOS
DE PUBLICIDADE; SERVICOS DE PUBLICIDADE E
DE PROMOQAO DE VENDAS; MARKETING;
SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING.

(511) 35 ANALISES DE

(591)
(540)

ERICKSON ADVERTISING
PORTUGAL

(550)

por ter sido alterado o sinal e o destino da marca em 2019/05/07,
novamente se publica este pedido, nos termos do art.11° n.° 7 do cpi.

612788
2019.05.09

(210) MNA
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

BELAURA ROYER
39 ORGANIZAGAO DE EXCURSOES DE TURISMO
VERDE,AZUL E CASTANHO.
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(550)

(531) 1.5.23;27.5.1;29.1.13

por ter sido alterado o sinal em 2019/05/09, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 613207 MNA

(220) 2019.05.16

(300)

(730) ES MULTICANAL IBERIA, S.L.

(511) 28 JOGOS, BONECOS E BRINQUEDOS; BRINQUEDOS
DE PELUCHE; BONECOS DE PELUCHE; BONECOS
PARA BRINCAR;  APARELHOS PARA JOGOS DE
VIDEO; ARTIGOS DE GINASTICA E DE DESPORTO;
DECORAGOES PARA ARVORES DE NATAL.

(591) PANTONES CO0, C9, C47, C13, C100;

(540)

(550)

(531) 35.15;3.5.24

por ter sido alterado o sinal em 2019/05/16, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210)
(220)
(300)
(730)

613308
2018.11.02

MNA

PT ABERDEEN-ANGUS PORTUGAL -
ASSOCIAGAO DE CRIADORES DE RAGA
ABERDEEN-ANGUS

29 CARNES EMBALADAS.

43 SERVICOS DE CLUBES PARA O FORNECIMENTO DE
ALIMENTACAO E DE BEBIDAS.

PANTONE 877

(511)

(591)
(540)

(550)

(531) 341

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/18, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

613309
2018.11.02

(210) MNA

(220)

(300)

(730) PT ABERDEEN-ANGUS PORTUGAL -
ASSOCIACAO DE CRIADORES DE RACA
ABERDEEN-ANGUS

29 CARNES EMBALADAS.
43 SERVICOS DE CLUBES PARA O FORNECIMENTO DE
ALIMENTACAO E DE BEBIDAS.

(511)

(591)
(540)
BERDEEN
GUS
(550)
(531) 341

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/18, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

613553
2019.05.06

(210) MNA
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)

PT PABLO EDGARD VALLES DAHAN
45 CONSULTORIA ESPIRITUAL

BRANCO, AZUL, AZUL CLARO, LILAS, VERMELHO, COR
DE LARANJA, AMARELO, VERDE CLARO.

(540)
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(550)

Escola de

g

(531) 1.1.2;26.1.16;26.99.19 ; 29.1.15

por ter sido alterado o sinal em 2019/05/06, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 613582

MNA

(220) 2019.04.26

(300)

(730) PT JAIME AUGUSTO DOS SANTOS BORGES
(511) 39 ORGANIZAGAO DE TRANSPORTE E VIAGENS;

AGENTES DE ORGANIZACAO DE VIAGENS;
CONSULTADORIA EM VIAGENS; CONSULTADORIA
PARA PLANEAMENTO DE ITINERARIOS DE
VIAGENS; COORDENAGAO DA ORGANIZAGCAO DE
VIAGENS PARA INDIVIDUOS E  GRUPOS;
DISPONIBILIZAGAO DE INFORMAGAO SOBRE
VIAGENS TURISTICAS ATRAVES DA INTERNET;
DISPONIBILIZACAO DE INFORMAGCAO SOBRE
VIAGENS ATRAVES DE UMA REDE INFORMATICA
MUNDIAL; DISPONIBILIZAGAO DE INFORMAGAO
ATRAVES DA INTERNET SOBRE RESERVA DE
VIAGENS DE NEGOCIO; DISPONIBILIZACAO DE
INFORMAGAO ATRAVES DA INTERNET SOBRE
VIAGENS; DISPONIBILIZACAO DE INFORMAGCAO
SOBRE TRANSPORTE E VIAGENS;
DISPONIBILIZACAO DE INFORMACAO SOBRE
TRANSPORTES E  VIAGENS ATRAVES DE
APARELHOS E DISPOSITIVOS MOVEIS DE
TELECOMUNICAGCOES;  DISPONIBILIZACAO DE
INFORMACAO  ONLINE  SOBRE  VIAGENS;
FORNECIMENTO DE INFORMAGOES
RELACIONADAS COM VIAGENS; FORNECIMENTO
DE INFORMAGOES SOBRE VIAGENS;
INFORMACOES DE VIAGENS;  INFORMAGOES
SOBRE VIAGENS; MEDIACAO E RESERVA DE
VIAGENS; ORGANIZAGAO DE VIAGENS;
ORGANIZACAO DE VIAGENS AO ESTRANGEIRO;
ORGANIZACAO DE VIAGENS DE NEGOCIOS;
ORGANIZACAO DE VIAGENS DE AUTOCARRO;
ORGANIZACAO DE VIAGENS DE FERIAS;
ORGANIZACAO DE VIAGENS DE E PARA HOTEIS;
ORGANIZACAO DE VIAGENS EM AUTOCARROS;
ORGANIZACAO DE VIAGENS RECREATIVAS DE
GRUPO; ORGANIZAGAO DE VIAGENS TURISTICAS;
ORGANIZACAO E MEDIACAO DE VIAGENS;
ORGANIZACAO E RESERVA DE VIAGENS PARA
PACOTES DE FERIAS; ORGANIZAGAO E RESERVA
DE VIAGENS; PLANEAMENTO DE VIAGENS;
PLANEAMENTO E RESERVA DE VIAGENS E
TRANSPORTES, ATRAVES DE MEIOS
ELETRONICOS; PLANIFICACAO, ORGANIZACAO E
RESERVA DE VIAGENS; PLANIFICACAO,
ORGANIZACAO E RESERVA DE VIAGENS ATRAVES
DE MEIOS ELETRONICOS; PRESTAGAO DE
INFORMAGOES SOBRE ASSUNTOS RELACIONADOS
COM VIAGENS; PRESTAGAO DE INFORMAGOES
RELACIONADAS COM VIAGENS; PRESTAGAO DE
INFORMAGOES RELACIONADAS COM ITINERARIOS
DE VIAGENS;, PRESTAGAO DE INFORMAGOES
TURISTICAS SOBRE VIAGENS; PRESTAGAO DE
INFORMAGOES RELATIVAS A VIAGENS E
TRANSPORTES, ATRAVES DE MEIOS
ELETRONICOS; REALIZAGAO DE VIAGENS POR
SIGHTSEEING; =~ RESERVA DE ASSENTOS PARA
VIAGENS; RESERVA DE BILHETES PARA VIAGENS;

(591)
(540)

(550)

RESERVA DE LUGARES PARA VIAGENS; RESERVA
DE LUGARES PARA VIAGENS DE COMBOIO;
RESERVA DE LUGARES PARA VIAGENS DE
AUTOCARRO; RESERVA DE VIAGENS; RESERVAS
E MARCAGOES DE ASSENTOS PARA VIAGENS.

TOURS

(531) 16.3.17;26.4.1;26.45;26.4.16 ; 26.4.19

por ter sido alterado o sinal e o destino da marca em 2019/04/26,
novamente se publica este pedido, nos termos do art.11° n.° 7 do cpi.

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(550)

613836
2019.04.18

MNA

PT VR PORTAL, LDA
41 SERVICOS DE SALOES DE JOGOS DE REALIDADE

VIRTUAL; SERVICOS DE ENTRETENIMENTO DE
VIDEOJOGOS; SERVICOS DE JOGOS ELETRONICOS,
INCLUINDO O FORNECIMENTO DE JOGOS DE
COMPUTADOR ON-LINE OU POR MEIO DE UMA
REDE INFORMATICA MUNDIAL.

RGB: 5,121,177, RGB: 113,57,141; RGB: 113,27,88.

CAie VRPortal

(531) 2.1.8;2.1.16;2.1.23;26.7.25; 26.11.12

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/18, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 613889

MNA

(220) 2019.05.02

(300)

(730) PT DINA LOPES
(511) 03 LOCOES NAO MEDICINAIS; LOGOES PERFUMADAS

(591)

[PRODUTOS DE TOILETTE]; PRODUTOS PARA
LIMPEZA CORPORAL E CUIDADOS DE BELEZA;
PRODUTOS DE TOILETTE NAO MEDICINAIS;
EXCLUINDO SINALETICA DE IDENTIFICACAO DE
ESTABELECIMENTOS DE ESTETICA E TERAPIAS.
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(531) 1.15.9;2751

por ter sido alterado o sinal e o destino da marca em 2019/05/02,
novamente se publica este pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 613938 MNA
(220) 2019.05.03

(300)

(730) PT NATIRIS CENTRO DIETETICO S.A.

(511) 05 SUPLEMENTOS ALIMENTARES; SUPLEMENTOS

ALIMENTARES PARA UNHAS E CABELO.
(591)
(540)
MAXICOLAGENE NATIRIS

(550)

por ter sido alterado o sinal em 2019/05/03, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 613940

(220) 2019.05.03

(300)

(730) PT NATIRIS CENTRO DIETETICO S.A.

(511) 05 SUPLEMENTOS ALIMENTARES; SUPLEMENTARES
ALIMENTARES PARA UNHAS E CABELO.

MNA

(591)
(540)

ULTRACOLAGENE NATIRIS

(550)

por ter sido alterado o sinal em 2019/05/03, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 614219 MNA
(220) 2019.04.18

(300)

(730) PT VOLUMALCANCGCA - UNIPESSOAL, LDA.
(511) 04 ACENDALHAS.

(591)

(540)

CHAMINE PORTUGUESA

(550)

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/18, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210)
(220)
(300)
(730)

614220
2019.04.23

MNA

PT ANATOLII PONOMAROV UNIPESSOAL
LDA

24 LENGOIS DE CAMA;
FRONHAS.
25 PIJAMAS; ROUPOES DE BANHO.

(591)
(540)
ANATOLII PONOMAROV

(550)

(511) CAPAS PARA EDREDOES;

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/23, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 614501 MNA
(220) 2019.04.26
(300)
(730) GBKEELING ANDREW & COLTD
(511) 33 VINHOS.
(591) PRETO, BRANCO, ROXO, VERMELHO, AMARELO,
VERDE.
(540)
VIVHO VERDE
boe
(550)

(531) 4.2.20;57.10

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/26, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 614563 MNA

(220) 2019.04.26

(300)

(730) PT H.M. - EXPLORACAO HOTELEIRA SA

(511) 39 ALUGUER DE AUTOMOVEIS;  ALUGUER DE
BARCOS; FORNECIMENTO DE TRANSPORTE PARA
PASSAGEIROS POR VIA TERRESTRE;
ORGANIZACAO DE TRANSPORTE DE PASSAGEIROS
EM AUTOMOVEIS; TRANSPORTE DE PASSAGEIROS
EM AUTOMOVEL; ESTACIONAMENTO DE CARROS.
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43 ALOJAMENTOS DE FERIAS; FORNECIMENTO DE

ALOJAMENTO EM HOTEIS; FORNECIMENTO DE  (210) 617876 MNA

ALOJAMENTO TEMPORARIO EM APARTAMENTOS  (550) 9019 ,04.23

DE FERIAS; ORGANIZACAO DE ALOJAMENTO

TURISTICO; ~ SERVICOS DE ALOJAMENTO EM  (300) )

HOTEL; SERVICOS DE ALOJAMENTO EM  (730) PT CATIA ISABEL DIAS DA SILVA

COMPLEXOS HOTELEIROS; SERVICOS DE MARTINS

ALOJAMENTO HOTELEIRO; SERVIGOS DE HOTEIS;
HOTEIS, POUSADAS E ALBERGUES, ALOJAMENTO
PARA FERIAS E TURISMO.

(591)
(540)
HOTEL MADEIRA ARTESANAL

(550)

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/26, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

614565
2019.04.26

MNA

PT H.M. - EXPLORACAO HOTELEIRA SA

39 ALUGUER DE AUTOMOVEIS; ALUGUER DE
BARCOS; FORNECIMENTO DE TRANSPORTE PARA
PASSAGEIROS POR VIA TERRESTRE;
ORGANIZACAO DE TRANSPORTE DE PASSAGEIROS
EM AUTOMOVEIS; TRANSPORTE DE PASSAGEIROS
EM AUTOMOVEL; ESTACIONAMENTO DE CARROS.

43 ALOJAMENTOS DE FERIAS; FORNECIMENTO DE
ALOJAMENTO EM HOTEIS; FORNECIMENTO DE
ALOJAMENTO TEMPORARIO EM APARTAMENTOS
DE FERIAS; ORGANIZACAO DE ALOJAMENTO
TURISTICO; SERVICOS DE ALOJAMENTO EM
HOTEL; SERVICOS DE ALOJAMENTO EM
COMPLEXOS HOTELEIRQCS; SERVICOS DE
ALOJAMENTO HOTELEIRO; HOTEIS, POUSADAS E
ALBERGUES, ALOJAMENTO PARA FERIAS E
TURISMO.

(591)
(540)
HOTEL MADEIRA BEM-ESTAR

(550)

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/26, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

614747
2019.04.18

MNA

PT ISMAEL DE ARAUJO FERREIRA
36 MEDIAGAO IMOBILIARIA.

TRIDIMO

(550)

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/18, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

PT RICARDO SANTEODORO

(511) 20 CESTARIA~ (ARTIQOS DE CESTARIA, BAMBU E
CESTOS NAO METALICOS).
(591)
(540)
KAPAO
(550)

por ter sido alterado o destino da marca em 2019/04/23, novamente se
publica este pedido, nos termos do art.11° n.° 7 do cpi.

(210) 619519 MNA

(220) 2019.04.24

(300)

(730) PT IVO DANIEL CARDOSO DE
FIGUEIREDO

(511) 43 BARES; BARES DE COCKTAILS; BARES DE
SALADAS; BARES DE VINHOS; BARES (PUBS);
FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS EM
RESTAURANTES E BARES; FORNECIMENTO DE
INFORMACOES RELACIONADAS COM BARES;
FORNECIMENTO DE RECENSOES DE
RESTAURANTES E BARES; RESTAURANTES PARA
SERVICO RAPIDO E PERMANENTE (SNACK-BARES);
SERVIGOS DE ALIMENTACAO E BEBIDAS EM
RESTAURANTES E BARES; SERVIGOS DE BARES;
SERVICOS DE BARES DE SUMOS; SERVICOS DE
BUFFET PARA BARES DE COCKTAIL; SERVIGOS DE
SNACK-BARES; SNACK-BARES.

(591)

(540)

(550)

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/24, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.

(210) 620704

(220) 2019.04.23

(300)

(730) PT NORTESHOPPING - CENTRO
COMERCIAL, S.A.

SERVICOS DE ORGANIZACAO DE EXPOSICOES,
SALOES, FEIRAS E TODAS AS MANIFESTACOES
COM FINS COMERCIAIS OU PUBLICITARIOS;
SERVICOS DE ORGANIZACAO DE CONCURSOS
COM FINS PROMOCIONAIS, COM OU SEM
DISTRIBUICAO DE PREMIOS OU ATRIBUICAO DE
RECOMPENSAS;  DISTRIBUICAO DE MATERIAL
PUBLICITARIO (FOLHETOS, PROSPETOS,
IMPRESSOS, AMOSTRAS); ORGANIZACAO DE
OPERACOES PROMOCIONAIS COM VISTA A
FIDELIZAGAO DA CLIENTELA,; SERVICOS DE
GESTAO COMERCIAL DE CARTOES NAO PARA USO
FINANCEIRO COM VISTA A FIDELIZACAO DA
CLIENTELA,; PROMOGCAO DE VENDAS [PARA
TERCEIROS]; SERVICOS DE APRESENTACAO E DE
DEMONSTRAGAO DE PRODUTOS E SERVICOS COM
FINS PROMOCIONAIS OU  PUBLICITARIOS;

MNA

(511) 35
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39

41

SERVICOS DE PUBLICIDADE; DIFUSAO DE
MENSAGENS PUBLICITARIAS ATRAVES DE TODOS
OS SUPORTES, INCLUINDO OS DIGITAIS, DE
PEQUENOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS,
INCLUINDO ATRAVES DA REDE INTERNET;
PUBLICACAO DE TEXTOS E/OU DE IMAGENS
PUBLICITARIOS; SERVICOS DE GESTAO DE
FICHEIROS INFORMATICOS;  PUBLICIDADE POR
CORRESPONDENCIA, RADIOFONICA, TELEVISIVA,
EM LINHA NUMA REDE INFORMATICA;
PREPARACAO DE COLUNAS PUBLICITARIAS;
ALUGUER DE TEMPOS PUBLICITARIOS EM

QUALQUER MEIO DE COMUNICAGCAO, DE
MATERIAL  PUBLICITARIO, DE  ESPACOS
PUBLICITARIOS, NOMEADAMENTE NA REDE
INTERNET; GESTAO DE  ANUNCIOS

PUBLICITARIOS; SERVICOS DE EDIGAO DE
PROSPETOS PUBLICITARIOS; SERVICOS DE
ESTABELECIMENTO DE RELAGOES COMERCIAIS
ENTRE CLIENTES E FORNECEDORES DE SERVICOS,
NOMEADAMENTE NO AMBITO DE CENTROS
COMERCIAIS OU DE GALERIAS COMERCIAIS.

FORNECIMENTO DE UM SITIO WEB CONTENDO
INFORMAGCOES SOBRE SERVIGOS DE ENTREGA E
MARCAGOES DE SERVICOS DE ENTREGA;

TRANSPORTE; EMBALAGEM E ENTREPOSTO DE
MERCADORIAS; SERVICOS DE ENTREGA DE
ALIMENTOS; ENTREGA DE DISTRIBUICAO DE

ENCOMENDAS; TRANSPORTE E DISTRIBUIGAO DE
MERCADORIAS; ENTREGA/DISTRIBUICAO DE
MENSAGENS; ENTREGA EXPRESSO DE BENS
ATRAVES DE AUTOMOVEL; RECOLHA, ENTREGA
E ENTREPOSTO DE BENS PESSOAIS;
FORNECIMENTO DE INFORMAGOES SOBRE A
RECOLHA E ENTREGA DE BENS EM TRANSITO;
SERVIGCOS DE ENTREGAS;  ARMAZENAMENTO
TEMPORARIO DE ENTREGAS;  TRANSPORTE E
SERVICOS DE ENTREGAS, INCLUINDO
RODOVIARIOS.

SERVICOS DE FORMAGCAO,
SERVIGOS RECREATIVOS; INFORMAGOES E
CONSULTADORIA EM MATERIA DE
DIVERTIMENTO E DE LAZER, NOMEADAMENTE
INFORMAGCOES E CONSELHOS PRESTADOS AOS
VISITANTES OU CLIENTES DE CENTROS
COMERCIAIS E  GALERIAS  COMERCIAIS;
SERVICOS DE SALOES DE JOGOS DE ARCADAS;
JARDINS E PARQUES DE DIVERSOES; SERVICOS
DE LAZER; SERVICOS DE BILHETEIRA
(DIVERTIMENTO); ORGANIZAGCAQ E DIREGAO DE
CONFERENCIAS, COLOQUIOS, OFICINAS,
CONGRESSOS E SEMINARIOS; ORGANIZAGAO DE
CONCURSOS (EDUCAGCAO OU DIVERTIMENTO);
ORGANIZACAO DE EXPOSICOES PARA FINS
CULTURAIS OU EDUCATIVOS; ORGANIZAGAO DE
COMPETICOES DESPORTIVAS; ORGANIZACAO E
PRODUGCAO DE ESPETACULOS (SERVICOS DE
AGENTES ARTISTICOS); ORGANIZACAO DE
ESPETACULOS; EXIBICAO DE ESPETACULOS AO
VIVO; ORGANIZACAO DE CONFERENCIAS,
SEMINARIOS, EVENTOS CULTURAIS E
DESPORTIVOS, OFICINAS DE  FORMAGCAO,
COLOQUIOS, MESAS-REDONDAS (OU EVENTOS
COM FINS CULTURAIS); RESERVA DE LUGARES
PARA ESPETACULOS; ORGANIZAGAO DE FESTAS
[DIVERTIMENTO]; INFORMAGCOES SOBRE
DIVERTIMENTO, EDUCACAO E FORMAGCAOQ;
ORGANIZACAO DE BAILES; SERVICOS DE
ARTISTAS DE ESPETACULO; ORGANIZAGCAO E
DIRECAO DE CONCERTOS; ORGANIZACAO E
REALIZACAO DE WORKSHOPS; ORGANIZAGCAO E
REALIZACAO DE COLOQUIOS; ORGANIZAGCAO E
REALIZACAO DE CONFERENCIAS; ORGANIZAGCAO
E REALIZACAO DE CONGRESSOS; SEMINARIOS;
ORGANIZACAO E REALIZACAO DE SIMPOSIOS;
FORNECIMENTO DE INSTALAGOES DE MUSEUS
PARA APRESENTAGOES E EXPOSICOES.

DE EDUCACAQ;

43

(591)
(540)

(550)

SERVICOS DE RESTAURACAO (ALIMENTACAO);
ALOJAMENTO  TEMPORARIO; CAFES-
RESTAURANTES, CAFETARIAS, RESTAURANTES DE
SERVICO RAPIDO E PERMANENTE (SNACK-BARES),
RESTAURANTES SELF-SERVICE;  SERVIGCOS DE
BAR; CATERING; AGENCIA DE ALOJAMENTO
(HOTEIS, PENSOES); ALUGUER DE ALOJAMENTO
TEMPORARIO; SERVICOS DE RESERVA DE
QUARTOS; CANTINAS/REFEITORIOS; SERVICOS
DE CATERING ESPECIALIZADOS NA PROVA DE
VINHOS; SERVICOS DE DEGUSTACAO DE VINHOS
(FORNECIMENTO DE BEBIDAS); PREPARACAO DE
REFEICOES;  SERVICOS DE FORNECIMENTO DE
ALIMENTACAO POR CONTRATO; SERVICOS DE
ALIMENTACAO E  BEBIDAS  TAKE-AWAY;
ASSESSORIA EM COZINHA; SERVICOS DE
RESTAURANTES QUE FORNECEM COMIDA PARA
FORA; SERVICOS DE INFORMACOES SOBRE
RESTAURANTES.

THE COOKBOOK AT
NORTESHOPPING

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/23, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11° n.° 7 do cpi.

(210) 621118

MNA

(220) 2019.04.26

(300)

(730) PT ENCOSTAS DO ALQUEVA COMERCIAL,

(511) 33

(591)
(540)

SA

BEBIDAS A BASE DE VINHO; VINHO BRANCO;
VINHO DE UVAS; VINHO ESPUMANTE DE UVAS;

VINHO  TINTO; VINHOS COM INDICAGAO
GEOGRAFICA  PROTEGIDA; VINHOS DE
DENOMINACOES DE ORIGEM PROTEGIDAS;

VINHOS DE MESA; VINHOS ESPUMANTES; VINHOS
ESPUMANTES NATURAIS; VINHOS FORTIFICADOS;
VINHOS GENEROSOS; VINHOS PARA COZINHAR;
VINHOS ROSE.

RECANTOS DE LISBOA

(550)

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/26, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11° n.° 7 do cpi.

(210)
(220)
(300)
(730)
(511) 39
(591)

(540)

(550)

621577
2019.04.18

MNA

PT ESPALHATEMAS UNIPESSOAL LDA.

ORGANIZAGAO DE EXCURSOES DE TURISMO.

LISBON DAY TRIP

por ter sido alterado o sinal em 2019/04/18, novamente se publica este
pedido, nos termos do art.11°n.° 7 do cpi.
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(210) 622807 MNA
(220) 2019.04.18

(300)

(730) PT FUSION POTENTIAL

(511) 06 BARRAS EXTERIORES METALICAS DE PROTEGAO
CONTRA VEICULOS ANTI-TERRORISMO.
45 PROTEGAO POLICIAL.

(591) Preto;

(540)
N

H Sl BEER ¥ "
(550)
(531) 27.5.4;27511;27517
(210) 622843 MNA
(220) 2019.04.18
(300)

(730) PT JOAO PEDRO ANDRAZ ARROJA

(511) 25 ARTIGOS DE VESTUARIO PARA DESPORTO
28 ARTIGOS E EQUIPAMENTO DE DESPORTO
35 SERVICOS RETALHISTAS RELACIONADOS COM
ARTIGOS DE DESPORTO
41 ATIVIDADES DESPORTIVAS E RECREATIVAS

(591)
(540)
Y —
."’f. ] ch ..%"‘.
‘!_.- . l. |"“l. -.
\. X PE RT x’
'-""-L_,_ Fhi. o J_'_.-""'
g
(550)
(531) 18.3.10;26.1.16; 26.1.22
(210) 622967 MNA
(220) 2019.04.24
(300)

(730) PT LGDAP - AMPHIBIOUS TOURS, S.A.

(511) 14 AMULETOS DECORATIVOS PARA PORTA-CHAVES;
CHAVEIROS (BERLOQUES OU PORTA-CHAVES);
CHAVEIROS DE FANTASIA; CORRENTES
METALICAS PARA CHAVES; CORRENTES PARA
CHAVES; ETIQUETAS PARA CHAVES (BERLOQUES

16

18

24

25

28

39

OU PORTA-CHAVES); PORTA-CHAVES; PORTA-
CHAVES DE FANTASIA,; PORTA-CHAVES DE

METAL COMUM i
CANETAS; CANETAS ESFEROGRAFICAS;
CONJUNTOS DE ESFEROGRAFICA E LAPIS;

CONJUNTOS DE LAPIS; _ COPOS PARA LAPIS;
DECORACOES PARA LAPIS; ESTOJOS PARA
CANETAS E LAPIS; LAPIS COM BORRACHAS PARA

APAGAR; LAPIS DE COR; LAPIS DE CORES;
LAPISEIRAS; MARCADORES DE  FELTRO;
BORRACHAS; BORRACHAS DE LAPIS;

BORRACHAS PARA APAGAR

BOLSAS; BOLSAS DE MAO DE SENHORA; BOLSAS
DE TRANSPORTE MULTIUSOS; CAIXAS PARA
CARTOES TELEFONICOS; CARTEIRA PORTA-
CARTOES; CARTEIRAS COM COMPARTIMENTOS
PARA CARTOES; CARTEIRAS DE BOLSO;
CARTEIRAS [MALAS DE MAQ]; ETIQUETAS DE
BORRACHA PARA BAGAGEM; ETIQUETAS DE
ENDERECO PARA BAGAGEM; ETIQUETAS DE
PLASTICO PARA BAGAGEM,; MOCHILAS;
MOCHILAS COM DUAS ALCAS; MOCHILAS DE

COSTAS; MOCHILAS PARA ARTIGOS DE USO
DIARIO

MANTAS DE VIAGEM; MANTAS DE VIAGEM
[MANTAS DE COLO]

ARTIGOS DE CHAPELARIA COM PALA; ARTIGOS
DE CHAPELARIA PARA CRIANCAS; ARTIGOS DE
CHAPELARIA PARA SENHORA,; BANDANAS;
BANDANAS [LENCOS PARA PESCOCO]; BARRETES
DE LA; BOINAS; BOINAS [BONES]; BONES; BONES
DE PALA; FITAS PARA CABEGA [VESTUARIOJ;
FITAS PARA USAR NA CABECA [VESTUARIOJ;
GORROS  [CHAPELARIA]; TAPA-ORELHAS
[VESTUARIO]; ARTIGOS DE VESTUARIO PARA
CRIANCA,; ARTIGOS DE VESTUARIO PARA
CRIANCAS;  AVENTAIS; BLUSAS;  BLUSOES
[CASACOS]; BLUSOES COM MANGAS; CACHECOIS;
CAMISOLAS COM  CAPUZ CAMISOLAS
[PULLOVERES]; CAMISOLAS SEM ALGAS (TOPS);
CAMISOLAS TIPO SWEATSHIRTS; CAPAS
IMPERMEAVEIS; ECHARPES; ECHARPES
[CACHECOIS]; ECHARPES PARA O PESCOCO
[CACHECOIS]; ECHARPES [VESTUARIO]; LENCOS
DE PESCOCO; LENCOS DE POR AO PESCOCO;
LENGOS [VESTUARIO]; LUVAS; LUVAS COM
PONTAS DOS DEDOS CONDUTORAS PARA
PODEREM SER USADAS COM DISPOSITIVOS
ELETRONICOS MANUAIS COM ECRA TATIL;
MEIAS;  POLOS; PULOVERES COM CAPUZ;
REGATA FEMININA; SWEATSHIRTS COM CAPUZ;
T-SHIRTS; T-SHIRTS DE MANGA CURTA; T-SHIRTS
IMPRESSAS;  TOPS (CAMISOLAS SEM ALGCAS);
TOPS CURTOS; TOPS DE APERTAR AO PESCOCO;
TOPS [VESTUARIO]; TUNICAS

ANIMAIS DE BRINCAR DE PELUCHE; BRINQUEDOS
COM ENCHIMENTO DE PELUCHE; BRINQUEDOS
COM ESTOFO DE PELUCHE; BRINQUEDOS COM
ESTOFO E DE PELUCHE; BRINQUEDOS DE
PELUCHE; BRINQUEDOS DE PELUCHE LIGADOS A
PEQUENAS MANTINHAS; BRINQUEDOS PELUDOS
(DE  PELUCHE); FANTOCHES DE PELUCHE;
PELUCHES [BRINQUEDOS]

ORGANIZACAO DE CIRCUITOS TURISTICOS;
ORGANIZACAO DE CIRCUITOS TURISTICOS EM
CIDADES;  ORGANIZACAO DE EXCURSOES E
VISITAS A LOCAIS TURISTICOS; ORGANIZAGCAO
DE EXCURSOES TURISTICAS [TRANSPORTE];
ORGANIZAGCAO DE EXCURSOES E DE PASSEIOS EM

AUTOCARROS TURISTICOS [SIGHTSEEING];
ORGANIZACAO DE  VIAGENS  TURISTICAS;
ORGANIZACAO DE VISITAS A LUGARES

TURISTICOS; ORGANIZAGCAO DE VISITAS
TURISTICAS POR TRANSPORTE SIGHTSEEING;
ORGANIZAGCAO E CONDUGAO DE EXCURSOES A
LOCAIS  TURISTICOS; PLANEAMENTO E
ORGANIZACAO DE VISITAS TURISTICAS E
EXCURSOES; REALIZAGAO DE VIAGENS POR
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SIGHTSEEING; SERVICOS DE GUIA TURISTICO; FINANCEIRA ~ RELACIONADA COM  FUNDOS
SERVIGOS DE TRANSPORTE PARA VISITAS FIDUCIARIOS; CONSULTORIA  FINANCEIRA
TURISTICAS; VISITAS TURISTICAS; RELACIONADA COM REFORMA; CONSULTORIA
FORNECIMENTO ~ DE  TRANSPORTE  PARA FINANCEIRA RELACIONADA com 0
PASSAGEIROS POR VIA TERRESTRE; PLANEAMENTO DE IMPOSTOS;  CONSULTORIA

ORGANIZAGAO DE TRANSPORTE DE PASSAGEIROS
POR MAR

(591) preto;azul agua;vermelho ;cinzento;azul claro ;branco ;

(540)

amphibibus
(550)

(531) 433

(210)
(220)
(300)
(730)

622980
2019.04.24

MNA

PT CHAVE NOVA - MEDIACAO
IMOBILIARIA LDA

36 CONSULTORIA FINANCEIRA;
FINANCEIRA EM MATERIA DE INVESTIMENTO
IMOBILIARIO; CONSULTORIA FINANCEIRA EM
MATERIA DE EMPRESTIMOS; CONSULTORIA
FINANCEIRA RELACIONADA COM SERVICOS DE
CREDITO; SERVICOS DE ASSESSORIA E
CONSULTORIA FINANCEIRA; SERVICOS DE
CONSULTORIA FINANCEIRA; SERVICOS DE
CONSULTORIA RELACIONADOS COM QUESTOES
FINANCEIRAS;  SERVICOS DE INFORMAGAO E
CONSULTORIA FINANCEIRA; CONSULTORIA EM
SEGUROS DE VIDA; SERVICOS DE CONSULTORIA
EM CORRETAGEM RELACIONADOS COM SEGUROS;
SERVICOS DE CONSULTORIA E INFORMACAO EM
MATERIA DE CORRETAGEM DE SEGUROS;
SERVICOS DE CONSULTORIA E CORRETAGEM
RELACIONADOS COM SEGUROS DE AUTOMOVEIS;
SERVICOS DE CONSULTORIA E CORRETAGEM
RELACIONADOS COM SEGUROS DE VIDA;
SERVICOS DE CONSULTORIA E CORRETAGEM
RELACIONADOS COM SEGUROS DE ACIDENTES;
SERVICOS DE CONSULTORIA E CORRETAGEM
RELACIONADOS COM SEGUROS DE VIAGEM;
SERVICOS DE CONSULTORIA E CORRETAGEM
RELACIONADOS COM SEGUROS DE CASA;
SERVICOS DE CONSULTORIA E CORRETAGEM
RELACIONADOS COM SEGUROS DE SAUDE;
SERVIGCOS DE CONSULTORIA EM MATERIA DE
SEGUROS RELACIONADOS COM EXPLOSOES;
CONSULTORIA EM MATERIA DE SUBSCRIGAO DE
SEGURGOS; SERVICOS DE CONSULTORIA EM
MATERIA DE SEGUROS RELACIONADOS COM
INCENDIOS; CONSULTORIA FINANCEIRA PARA
REFORMA;  CONSULTORIA FINANCEIRA PARA
VENCEDORES DE LOTARIAS; CONSULTORIA

(511) CONSULTORIA

FINANCEIRA RELACIONADA COM INVESTIMENTOS
EM INFRAESTRUTURA,; CONSULTORIA
FINANCEIRA RELACIONADA COM SERVICOS DE
EMPRESTIMOS A ESTUDANTES; CONSULTORIA
FINANCEIRA RELACIONADA COM A EXECUGAO DE
TRANSACOES DE PAGAMENTO SEM NUMERARIO;
CONSULTORIA RELACIONADA COM ASSISTENCIA
FINANCEIRA PARA EDUCAGCAO; FORNECIMENTO
DE INFORMAGOES, CONSULTORIA E ASSESSORIA
EM MATERIA DE AVALIAGAO FINANCEIRA

(591)
(540) )

SOS CREDITOS -
CONSULTORIA FINANCEIRA E
SEGUROS

(550)

(210) 623022 MNA

(220) 2019.04.24

(300)

(730) PT ANTONIO JOSE DOS SANTOS LOPES DE
BRITO

(511) 39 ORGANIZAGAO DE CORRIDAS, RALLYES E

PASSEIOS DE AUTOMOVEIS ANTIGOS.
(591)
(540)

RAID DE AUTOMOVEIS
ANTIGOS ALGARVE MADEIRA

(550)

623399
2019.05.03

(210) MNA
(220)
(300)
(730)

(511)

PT REGRAS CONTEMPORANEAS, LDA

45 CONSULTADORIA NO DOMINIO DA SEGURANGCA
NO LOCAL DE TRABALHO; CONSULTADORIA EM
MATERIA DE NORMAS DE SEGURANCA NO

TRABALHO
(591)
(540)
N
NORMATIV
(550)
(531) 26.1.3;26.1.18;27.5.1;27.5.4;27.99.14
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DIETETICOS E NUTRICIONAIS;  SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE PO DE ACAI; SUPLEMENTOS

(210) 623438 MNA

(220) 2019.05.06

(300) 1996.04.01 EM 000031005

(730) USE. & J. GALLO WINERY

(511) 32 CERVEJAS; AGUAS MINERAIS E AGUAS COM GAS
E OUTRAS BEBIDAS SEM ALCOOL; BEBIDAS DE
FRUTOS E SUMOS DE FRUTOS;  XAROPES E
OUTROS PREPARADOS PARA A CONFECGAO DE
BEBIDAS ) 3

33 BEBIDAS ALCOOLICAS (COM EXCEPGAO DA

CERVEJA)

(591)

(540)

GALLO

(550)

(210) 623439 MNA

(220) 2019.05.06

(300)

(730) ES MARIADIET, S.L.

(511) 05 AGUCAR DIETETICO PARA USO MEDICINAL;

ACUCAR MEDICINAL; ACUCAR PARA USO
MEDICINAL; ADESIVOS DE SUPLEMENTOS
VITAMINICOS;  ADITIVOS NUTRICIONAIS PARA
ALIMENTOS PARA OS ANIMAIS, PARA USO
MEDICINAL; ADOCANTES ARTIFICIAIS
CONCEBIDOS PARA DIABETICOS; ADOGANTES
DIETETICOS PARA USO MEDICINAL; AGENTES DE
LIBERTACAO SOB A FORMA DE PELICULAS
SOLUVEIS QUE FACILITAM A LIBERTACAO DE
SUPLEMENTOS NUTRICIONAIS;  AGENTES DE
LIBERTACAO SOB A FORMA DE REVESTIMENTOS
DE COMPRIMIDOS QUE FACILITAM A LIBERTAGAO
DE SUPLEMENTOS NUTRICIONAIS; AGUA DE
MELISSA PARA USO FARMACEUTICO; ALIMENTOS
A BASE DE ALBUMINA PARA USO MEDICINAL;
ALIMENTOS DIETETICOS PARA USO EM NUTRICAO
CLINICA; ALIMENTOS DIETETICOS ADAPTADOS
PARA PESSOAS INVALIDAS: ALIMENTOS
DIETETICOS PARA USO MEDICINAL; ALIMENTOS
ESPECIFICOS PARA DIABETICOS;  ALIMENTOS
HOMOGENEIZADOS ADAPTADOS PARA FINS
MEDICOS;  SUPLEMENTOS MEDICINAIS PARA
RACOES DE ANIMAIS; SUPLEMENTOS MINERAIS
NUTRITIVOS; SUPLEMENTOS MEDICINAIS PARA
ALIMENTOS DE ANIMAIS; SUPLEMENTOS
LIQUIDOS A BASE DE PLANTAS; SUPLEMENTOS
FORTIFICANTES  CONTENDO PREPARACOES
PARAFARMACEUTICAS PARA PROFILAXIA E PARA
CONVALESCENGA; SUPLEMENTOS DIETETICOS
PARA A PROMOCAO DA RESISTENCIA E DA FORMA
FISICA; SUPLEMENTOS DIETETICOS PARA
DESPORTISTAS; SUPLEMENTOS DIETETICOS PARA
SERES HUMANOS E ANIMAIS; SUPLEMENTOS
DIETETICOS PARA CONSUMO HUMANO SEM SER
PARA USO MEDICO; SUPLEMENTOS DIETETICOS

PARA USO MEDICINAL; SUPLEMENTOS
DIETETICOS PARA CRIANGAS;  SUPLEMENTOS
DIETETICOS PARA ANIMAIS; SUPLEMENTOS

DIETETICOS NATURAIS PARA O TRATAMENTO DE
CLAUSTROFOBIA;  SUPLEMENTOS DIETETICOS
LIQUIDOS; SUPLEMENTOS DIETETICOS EM PO A
BASE DE ESPOROS DE COGUMELOS DA ESPECIE
GANODERMA  LUCIDUM; SUPLEMENTOS

DIETETICOS DE PROTEINA EM PO; SUPLEMENTOS

DIETETICOS DE AGAI EM PO; SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE VITAMINAS; SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE TRIGO; SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE LECITINA; SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE PROTEINA; SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE ENZIMAS;  SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE POLEN; SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE ALGINATO; SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE GELEIA REAL; SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE PROPOLIS; SUPLEMENTOS
VITAMINICOS LIQUIDOS; SUPLEMENTOS
VITAMINICOS E MINERAIS; SUPLEMENTOS

VITAMINICOS; SUPLEMENTOS PROTEICOS SOB A

FORMA DE BATIDOS; SUPLEMENTOS
PROBIOTICOS; SUPLEMENTOS PREBIOTIQOS;
SUPLEMENTOS NUTRICIONAIS CONSTITUIDOS

PRINCIPALMENTE POR FERRO; SUPLEMENTOS
NUTRICIONAIS CONSTITUIDOS PRINCIPALMENTE
POR ZINCO; SUPLEMENTOS NUTRICIONAIS
CONSTITUIDOS PRINCIPALMENTE POR CALCIO;
SUPLEMENTOS NUTRICIONAIS CONSTITUIDOS
PRINCIPALMENTE POR MAGNESIO; SUPLEMENTOS
NUTRICIONAIS CONTENDO EXTRATOS DE
FUNGOS; SUPLEMENTOS VITAMINICOS PARA
UTILIZAR NA DIALISE RENAL; SUPRESSORES DE
APETITE PARA USO MEDICO; SUPRESSORES DO

APETITE; VITAMINAS E  PREPARAGOES
VITAMINICAS; VITAMINAS EM  GOTAS;
VITAMINAS PRE-NATAIS; SUPLEMENTOS
NUTRICIONAIS PARA ANIMAIS; SUPLEMENTOS

NUTRICIONAIS; SUPLEMENTOS MINERAIS PARA
ALIMENTOS; SUPLEMENTOS DIETETICOS DE OLEO
DE SEMENTE DE LINHACA; SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE LINHACA; SUPLEMENTOS
DIETETICOS DE SEMENTE DE  LINHACA;
SUPLEMENTOS DIETETICOS DE OLEO DE LINHACA;
SUPLEMENTOS DIETETICOS DE MINERAIS PARA
SERES HUMANOS; SUPLEMENTOS DIETETICOS DE

LEVEDURA; SUPLEMENTOS DIETIETICOS DE
CASEINA; SUPLEMENTOS DIETETICOS DE
GLUCOSE; SUPLEMENTOS DIETETICOS COM

EFEITO COSMETICO; SUPLEMENTOS DIETETICOS
CONSTITUIDOS PRINCIPALMENTE POR FERRO:
SUPLEMENTOS DIETETICOS CONSTITUIDOS
PRINCIPALMENTE POR MAGNESIO; SUPLEMENTOS
DIETETICOS CONSTITUIDOS PRINCIPALMENTE
POR CALCIO; SUPLEMENTOS DIETETICOS A BASE
DE POLEN DE PINHEIRO; SUPLEMENTOS
DIETETICOS A BASE DE OLIGOELEMENTOS;
SUPLEMENTOS DIETETICOS A BASE DE
AMINOACIDOS; SUPLEMENTOS DIETETICOS A
BASE DE PROTEINAS DE SOJA; SUPLEMENTOS
DIETETICOS A BASE DE ERVAS PARA PESSOAS
COM NECESSIDADES DIETETICAS ESPECIAIS;
SUPLEMENTOS DIETETICOS; SUPLEMENTOS DE
PROTEINA PARA ANIMAIS; SUPLEMENTOS
ANTIOXIDANTES; SUPLEMENTOS ALIMENTARES
PARA CONSUMO HUMANO; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES PARA uso MEDICINAL;
SUPLEMENTOS ALIMENTARES PARA CONTROLAR
O COLESTEROL; SUPLEMENTOS ALIMENTARES
PARA ANIMAIS DE ESTIMAGCAO NA NATUREZA DE
BEBIDAS EM PO MISTURADAS; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES NAO PARA USO MEDICINAL;
SUPLEMENTOS ALIMENTARES NATURAIS PARA
PESSOAS COM NECESSIDADES DIETETICAS

ESPECIAIS; SUPLEMENTOS  ALIMENTARES
NATURAIS CONSTITUIDOS PRINCIPALMENTE A
BASE DE  VITAMINAS; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES NATURAIS CONSTITUIDOS

PRINCIPALMENTE POR MINERAIS; SUPLEMENTOS

ALIMENTARES MEDICINAIS; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES  MINERAIS; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES DIETETICOS PARA REGIMES DE
JEJUM MODIFICADO; SUPLEMENTOS
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ALIMENTARES DIETETICOS; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES DE ALBUMINA; SUPLEMENTOS
ALIMENTARES DE LEVEDURA; SUPLEMENTOS

ALIMENTARES DE GERMEN DE TRIGO;
SUPLEMENTOS ALIMENTARES COM EFEITO
COSMETICO; SUPLEMENTOS ALIMENTARES
ANTIOXIDANTES; SUPLEMENTOS ALIMENTARES;
SUPLEMENTOS A BASE DE  PLANTAS;
SUPLEMENTES ALIMENTARES A BASE DE
ISOFLAVONA DE SOJA; SUCEDANEOS DO ACUCAR
PARA DIABETICOS; SUCEDANEOS DIETETICOS DO
ACUCAR PARA USO MEDICO; SUCEDANEO DO
CHA [PARA USO MEDICINAL]; SUBSTITUTOS DE
REFEICOES EM PO; SUBSTANCIAS DIETETICAS
PARA USO  MEDICINAL; SUBSTANCIAS
DIETETICAS PARA BEBES; SAIS DE AGUAS
MINERAIS; RESIDUOS DO PROCESSAMENTO DE
CEREAIS PARA USO DIETETICO OU MEDICINAL;
REBUCADOS FORTIFICADOS COM CALCIO PARA
USO MEDICO; PRODUTOS QUE FORNECEM AO
ORGANISMO VITAMINAS E OLIGOELEMENTOS
ESSENCIAIS; PRODUTOS NUTRICIONAIS E
DIETETICOS; PRODUTOS NUTRACEUTICOS PARA
USO HUMANO; PRODUTOS DIETETICOS PARA
INVALIDOS; PRODUTOS DIETETICOS PARA
CRIANCAS; PRODUTOS DIETETICOS PARA USO
MEDICINAL; PRODUTOS DE PADARIA PARA
DIABETICOS; PRODUTOS DE ESTIMULACAO DO
APETITE; PREPARADOS MULTIVITAMINICOS;
PREPARADO PARA LACTENTES; PREPARAGOES
VITAMINICAS SOB A FORMA DE SUPLEMENTOS
ALIMENTARES; PREPARACOES VITAMINICAS E
MINERAIS; PREPARACOES PARA UTILIZAR COMO
ADITIVOS EM ALIMENTOS DE CONSUMO HUMANO
[MEDICINAIS]; PREPARACOES NUTRACEUTICAS
PARA FINS TERAPEUTICOS OU MEDICOS;
PREPARACOES DE VITAMINAS; PREPARACOES

COM LISINA; PREPARAGCOESCOM FATORES
LIPOTROPICOS; PREPARACOES ALIMENTARES
PARA BEBES; PREPARACOES ALIMENTARES
DIETETICAS PARA uUso MEDICINAL,;
PREPARAGCOES  ALBUMINOSAS PARA  USO

MEDICINAL; PREPARACOES A BASE DE VITAMINA
A; PREPARACOES A BASE DE VITAMINA C;
PREPARACOES A BASE DE VITAMINA B;
PREPARACOES A BASE DE VITAMINA D; POLEN DE
ABELHA PARA USO NUTRACEUTICO; POLEN DE
ABELHA PARA USAR COMO SUPLEMENTO
DIETETICO ALIMENTAR; POCOES MEDICINAIS;
PILULAS DE EMAGRECIMENTO; PASTILHAS
EFERVESCENTES VITAMINADAS; PASTILHAS DE
SUPLEMENTOS DE ZINCO; PAO PARA DIABETICOS,
PARA USO MEDICINAL; PAO ENRIQUECIDO COM
VITAMINAS PARA USO TERAPEUTICO; PAO COM
BAIXO TEOR DE SAL PARA USO MEDICINAL; OLEO
DE PEIXE PARA USO MEDICINAL; OLEO DE
FIGADO DE BACALHAU; NUTRACEUTICOS PARA
USAR COMO SUPLEMENTOS DIETETICOS;
NECTARES DE FRUTA PARA DIABETICOS PARA
USO MEDICINAL; MUSGO DA IRLANDA PARA USO
MEDICINAL; MULTIVITAMINAS; MISTURAS PARA
BEBIDAS DE SUPLEMENTOS  DIETETICOS;
MISTURAS PARA BEBIDAS DE SUPLEMENTOS
DIETETICOS EM PO COM SABOR DE FRUTAS;
MISTURAS PARA BEBIDAS DE SUPLEMENTOS
NUTRICIONAIS EM PO; MISTURA NUTRITIVA PARA
BEBIDAS DESTINADAS A SEREM UTILIZADAS
COMO SUBSTITUTOS DE REFEICOES; LACTOSE; L-
CARNITINA PARA PERDA DE PESO; INFUSOES
DIETETICAS PARA USO MEDICINAL; HORTELA-
PIMENTA [MENTA] PARA USO FARMACEUTICO;
GOTAS DE OLEO DE FIGADO DE BACALHAU:;
GOMAS DE VITAMINAS; GLUCOSE PARA USO
COMO ADITIVO ALIMENTAR PARA USO MEDICO;
FIBRAS DIETETICAS PARA FACILITAR A
DIGESTAO; FIBRAS DIETETICAS; FIBRA DE
SEMENTE DE LINHACA PARA USAR COMO
SUPLEMENTO DIETETICO; EXTRATO DE CASCA DE

30

ARVORE PARA uso NUTRACEUTICO;
EMPLASTROS DE SUPLEMENTOS VITAMINICOS;
DIASTASE PARA USO MEDICO; CONFEITARIA
DIETETICA PARA USO MEDICO; COMPRIMIDOS DE
VITAMINAS; COMPLEXOS DE VITAMINAS; CHAS
MEDICINAIS; CHA  MEDICINAL; CHA
ANTIASMATICO; CHA ADELGAGANTE PARA USO
MEDICINAL; CASCA DE ARVORE PARA FINS
NUTRACEUTICOS; CARNE  LIOFILIZADA
ADAPTADA PARA FINS MEDICOS; CAPSULAS DE
OLEO DE FIGADO DE BACALHAU; CAPSULAS DE
EMAGRECIMENTO; BEBIDAS VITAMINADAS;
BEBIDASMEDICINAIS; BEBIDAS DIETETICAS PARA
USO MEDICINAL; BEBIDAS DIETETICAS PARA
BEBES PARA USO MEDICO; BEBIDAS DE
SUPLEMENTO DIETETICO; BEBIDAS DE SUMOS DE
FRUTA PARA DIABETICOS CONCEBIDAS PARA
FINS MEDICINAIS; BEBIDAS ADAPTADAS PARA
USO MEDICINAL; BARRAS NUTRICIONAIS PARA
SUBSTITUICAO DE REFEICOES PARA AUMENTAR
0OS NIVEIS DE ENERGIA; ANTIOXIDANTES PARA
USO MEDICINAL; ANTIOXIDANTES PARA USO
DIETETICO; ANTIOXIDANTES OBTIDOS DE FONTES
VEGETAIS; ANTIOXIDANTES DERIVADOS DO MEL;
ANTIOXIDANTES CONTENDO ENZIMAS;
ANTIOXIDANTES; AMIDO PARA USO DIETETICO;
ALIMENTOS PARA LACTENTES; ALIMENTOS PARA
DIETAS RIGOROSAS PRESCRITAS MEDICAMENTE;
ALIMENTOS PARA DIABETICOS;  ALIMENTOS
PARA CRIANCAS; ALIMENTOS PARA BEBES;
ALIMENTOS LIOFILIZADOS ADAPTADOS PARA
FINS MEDICOS

BAGELS; BAGUETES; BASES PARA TACOS;
BISCOITO TOSTADO; BISCOITOS DE APERITIVO;
BISCOITOS DE CEBOLA OU QUENO; BISCOITOS DE
PAO; BISCOITOS [DOCES OU CONDIMENTADOS];
BISCOITOS DUROS [RUSKS]; BOLACHAS DE AVEIA
PARA CONSUMO HUMANO; BOLACHAS
TOSTADAS; BOLINHOS DE CHA; BOLOS DE AVEIA
PARA CONSUMO HUMANO; BOLOS DE LEVEDURA
INGLES; BRIOCHES; BRIOCHES [PAEZINHOS];
MIOLO DE PAO; MATZA (PAO CRACKER, SEM
FERMENTO); LOMPER [PAO ACHATADO A BASE
DE BATATA]; HUSHPUPPIES [PAEZINHOS FRITOS
SALGADOS]; GRESSINOS GROSSOS; GRESSINOS;
FATIAS FINAS DE PAO AZIMO; EMPADAS;
CUBINHOS DE PAO TOSTADO; CRUMPET
(PANQUECA ESPESSA); CROUTONS; CONCHAS DE
TORTILHA MEXICANA; BRIOCHES RECHEADOS
COM COMPOTA; MISTURAS DE PAO DE MALTE;
MUFFINS INGLESES (QUEQUES); PAES DE FRUTOS;
PAES DE LEITE COM BACON; PAES FRANCESES;
PAEZINHOS; PAEZINHOS DINAMARQUESES;
PAEZINHOS  ESTALADICOS; PAEZINHOS
RECHEADOS; PAO AZIMO; PAO AZIMO [ASMO];
PAO COM BAIXO TEOR DE SAL; PAO COM FEIJAO
DE SOJA; PAO COM PASSAS; PAO COM PASTA
DOCE DE FEIJAO VERMELHO; PAO COM RECHEIO
DE FRUTAS; PAO COM SABOR A ESPECIARIAS;
PAO COZIDO A VAPOR; PAO CROCANTE; PAO DE
ALHO; PAO DE BICARBONATO DE SODIO; PAO DE
CENTEIO; PAO DE FARINHA DE MILHO
(ALMOJABANA); PAO DE LEITE; PAO DE MALTE;
PAO DE MALTE COM FRUTA; PAO DINAMARQUES;
PAO E BRIOCHES; PAO ESTALADICO; PAO
FRESCO; PAO INTEGRAL; PAO MULTICEREAIS;
PAO NAN [PAO INDIANO]; PAO NAO
FERMENTADO; PAO PITA; PAO PRE-COZIDO; PAO
RALADO; PAO RECHEADO; PAO SEM GLUTEN;
PAO SEMICOZIDO; PAO TORRADO; PIKELETS
(BOLINHOS  ACHATADOS  TIPO  QUEQUE);
PIKELETS (BOLINHOS TIiPICOS DA OCEANIA, A
BASE DE FARINHA E DE LEVEDURA); PITA [PAO
ARABE]; PUMPERNICKEL (PAO DE CENTEIO);
SANDUICHES RECHEADAS; SCONES; SNACKS DE
PAO ESTALADICO; TORRADAS; TORTILHAS;
TORTILHAS DE FARINHA DE TRIGO [TORTILHAS
MEXICANAS]; TOSTAS; TOSTAS HOLANDESAS;
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WRAPS PARA SANDUICHES [PAO]; ZWIEBACK
(FATIAS DE PAO DOCE TOSTADAS), BAKLAVA,
BARRAS DE BOLO; BASES DE MASSA PARA
CREPES COM RECHEIO DE DOCE [PRODUTOS DE
PASTELARIA]; BASES DE MASSA PARA CREPES
DOCES; BASES DE MASSA PARA CREPES CHINESES
OU DE LEGUMES; BASES DE MASSA PARA FLAN,;
BASES DE MASSA PARA PASTELARIA; BASES
PARA TARTES; BISCOITARIAS; BISCOITO DE
CHOCOLATE E NOZES; BISCOITOS; BISCOITOS
AMANTEIGADOS; BISCOITOS AMANTEIGADOS
COM COBERTURA DE SABOR A CHOCOLATE;
BISCOITOS AMANTEIGADOS COM COBERTURA DE
CHOCOLATE; BISCOITOS  AMANTEIGADOS
PARCIALMENTE REVESTIDOS COM CHOCOLATE;
BISCOITOS AMANTEIGADOS [PETITS-BEURRE];
BISCOITOS  AROMATIZADOS COM FRUTA;
BISCOITOS [BOLINHOS]; BISCOITOS COBERTOS DE
CHOCOLATE; BISCOITOS COM COBERTURA DE
SABOR A CHOCOLATE; BISCOITOS COM
COBERTURA DE CHOCOLATE; BISCOITOS COM
COBERTURA GLACE; BISCOITOS DA SORTE;
BISCOITOS DE CHAMPANHE; BISCOITOS DE
CHOCOLATE; BISCOITOS DE MANTEIGA;
BISCOITOS DE MARINHEIRO [HARDTACK];
BISCOITOS DOCES PARA CONSUMO HUMANO;
BISCOITOS FEITOS DE CEREAIS PARA CONSUMO
HUMANO; BISCOITOS PARCIALMENTE COBERTOS
DE CHOCOLATE; BISCOITOS QUE CONTEM FRUTA;
BISCOITOS QUE CONTEM INGREDIENTES COM
SABOR A CHOCOLATE; BISCOITOS WAFER;
BOLACHAS; BOLACHAS COM COBERTURA DE
CHOCOLATE; BOLACHAS DE AMENDOA,;
BOLACHAS DE CHOCOLATE E CARAMELO;
BOLACHAS DE GENGIBRE; BOLACHAS DE
MANTEIGA DINAMARQUESAS; BOLACHAS PARA
ACOMPANHAR QUENOS; BISCOITOS FEITOS DE
MALTE PARA CONSUMO HUMANO; BOLACHAS
PETIT-BEURRE;  BOLACHAS RECHEADAS COM
COMPOTA DE FENAO (MONAKA); BOLACHAS TIPO
WAFER COBERTAS DE CHOCOLATE; BOLACHAS
WAFERS EM PALITOS; BOLINHOS DE CHOCOLATE
DE LEITE PARA ACOMPANHAR O CHA; BOLINHOS
DE MASSA FRITA; BOLINHOS DE MASSA FRITA
[KARINTOH]; BOLO DE AMENDOA; BOLO DE
CHOCOLATE; BOLO DE GENGIBRE HOLANDES
(TAAI TAAI); BOLO DE GULOSEIMAS; BOLO DE
MELACO; BOLO DE PEQUENO-ALMOCO; BOLO EM
CAMADAS DE CHOCOLATE COM PAO-DE-LO DE
CHOCOLATE; BOLOS; BOLOS CHAMINE; BOLOS
CHINESES COM FORMATO LUNAR [TORTA DA
LUA]; BOLOS COBERTOS DE CHOCOLATE; BOLOS
CONGELADOS; BOLOS COZIDOS A VAPOR DE
ESTILO JAPONES (MUSHI-GASHI); BOLOS DE
AMEIXA; BOLOS DE ARROZ TUFADO
CARAMELIZADOS; BOLOS DE CHOCOLATE;
BOLOS DE FRUTA; BOLOS DE GELADO DE
IOGURTE; BOLOS DE MALTE; BOLOS
DEMORANGO; BOLOS DE NATA; BOLOS DE
PASTELARIA COM FRUTA; BOLOS DE PASTELARIA
CONTENDO FRUTA; BOLOS EM FORMA DE CHUPA-
CHUPAS; BOLOS GELADOS; BOLOS GELADOS DE
FRUTAS; BOLOS PEQUENOS (PASTELARIA);
BOLOS VEGANOS; BRIOCHES DE CREME;
BROWNIES DE CHOCOLATE; CHAMUCAS;
CHEESECAKES; CHURROS; CONES PARA
GELADOS; CONFEITARIA DE FARINHA; CREMES
BAVAROISE; CREPES; CROCANTE; ECLAIRS
[BOLOS RECHEADOS DE CREME]; EMPADAS
CONTENDO CARNE; EMPADAS CONTENDO
VEGETAIS; EMPADAS DE CARNE; EMPADAS DE
CARNE PREPARADAS; EMPADAS DE FRANGO;
EMPADAS, DOCES OU SALGADAS; EMPADAS
[SALGADOS]; EMPADAS SEM CARNE;
ESPECIALIDADES DE BOLOS; FATIA DE BOLO;
FOLHADOS DE SALSICHA FRESCOS; FOLHADOS
FRESCOS; FOLHAS DE MASSA FOLHADA
CONGELADA; FORMAS DE MASSA PARA

PASTELARIA; GATEAUX (BOLO); LEITE-CREME;
MACARONS  [BOLINHOS DE  MASSAPAO];
MACARONS [BOLINHOS DE PASTA DE AMENDOA E
DE CLARA DE OVO]; MADALENAS; MASSA DE
PASTELARIA; MASSA DE PASTELEIRO; MASSA
FOLHADA PARA  VOL-AU-VENT; MASSA
QUEBRADA; MASSAS DE PASTELARIA PARA
MONAKA (DOCE JAPONES); MASSAS PARA
EMPADAS; MIL-FOLHAS; MUFFINS; PALITOS DE
BOLACHAS DE BAUNILHA; PAO DE ESPECIARIAS
[PAO DE GENGIBRE]; PAO DE GENGIBRE; PAO DE
LO COZIDO A VAPOR (FA GAO); PAO DE LO
GELADO; PASTAS DE CHOCOLATE; PASTEIS;
PASTEIS CONGELADOS RECHEADOS COM CARNE E
LEGUMES; PASTEIS CONGELADOS RECHEADOS
COM  LEGUMES; PASTEIS CONGELADOS
RECHEADOS COM CARNE; PASTEIS CONTENDO
NATAS; PASTEIS CONTENDO NATAS E FRUTA;
PASTEIS DE NATA; PASTELARIA A BASE DE
LARANJA,; PASTELARIA DE CHOCOLATE;
PASTELARIA CONGELADA; PASTELARIA DE
LONGA DURAGCAO; PASTELARIA DE SEMENTES DE
PAPOILA,; PASTELARIA  DINAMARQUESA,;
PASTELARIA FOLHADA; PASTELARIA FOLHADA
QUE CONTEM FIAMBRE; PASTELARIA SALGADA;
PASTELARIA VIENENSE; PATES; PETIT FOURS;
PETITS FOUR [PASTEIS PEQUENOS DE
SOBREMESA]; PETITS FOUR [PASTELARIA];
PORCAO DE  BISCOITOS  AMANTEIGADOS
REVESTIDOS COM COBERTURA DE SABOR A
CHOCOLATE; PRODUTOS DE BISCOITARIA,;
PRODUTOS DE PASTELARIA; PRODUTOS DE
PASTELARIA COM RECHEIO DE FRUTAS;
SAVARINS; SACHIMA (BOLOS TiPICOSCHINESES);
ROSQUILHAS REVESTIDAS COM CHOCOLATE;
ROSQUILHAS COM COBERTURA DE CHOCOLATE;
ROSCAS DE MASSA [DOUGHNUTS]; ROLINHOS DE
OVO; QUICHES DE LEGUMES; QUICHES; QUICHE;
QUEQUES; PUDINS DE NATAL; PROFITEROLES;
PRODUTOS DE PASTELARIA DE AMENDOA;
SNACKS DE BOLOS DE FRUTAS; SOBREMESAS
PREPARADAS (PASTELARIA); SUSPIROS [DOCES
ORIGINARIOS DA SUICA]; TARTE DE QUICHE;
TARTES; TARTES COM COBERTURA; TARTES DE
ABOBORA; TARTES DE CARNE [EMPADAS DE
CARNE]; TARTES DE FRUTA; TARTES DE MACA,;
TARTES DE MELACO; TARTES DE MIRTILOS;
TARTES DE OVO; TARTES DOCES; TARTES [DOCES
OU SALGADAS]; TARTES, DOCES OU SALGADAS;
TARTES [EMPADAS]; TARTES FRESCAS; TORTA
DA LUA (BOLINHOS CHINESES); TORTAS; TORTAS
DE MACA; TORTES DE CREME; VOL-AU-VENT;
WAFERS;  WAFERS [ALIMENTOS];  WAFERS
[BOLACHA DE BAUNILHA] DE CHOCOLATE;
WAFERS (BOLACHAS DE BAUNILHA); ACUCAR
CARAMELIZADO; ACUCAR E MANTEIGA
CARAMELIZADAS; ACUCAR FERVIDO; ALCAGUZ,
ALCACUZ  [CONFEITARIA]; AMENDOAS
ACUCARADAS; AMENDOAS DE AGUCAR;
ARTIGOS DE CONFEITARIA A BASE DE
CHOCOLATE; BARRAS COM COBERTURA DE
CHOCOLATE; BARRAS DE CHOCOLATE; BARRAS
DE CHOCOLATE COM RECHEIO; BARRAS DE
CHOCOLATE DE LEITE; BARRAS DE CONFEITARIA;
BARRAS DE GULOSEIMAS; BARRAS DE NOZ-PECA;
BOLACHAS DE MARSHMALLOW COBERTAS DE
CHOCOLATE COM CARAMELO; BOLINHAS DE
CHOCOLATE PARA RECHEAR; BOLOS DE ARROZ
COM COBERTURA DE CHOCOLATE; BOMBONS;
BOMBONS COM AROMAS DE FRUTA; BOMBONS
CONTENDO FRUTA; BOMBONS DE AGUCAR;
BOMBONS DE CHOCOLATE; BOMBONS [DOCARIA];
CARAMELO; CARAMELO  AROMATIZADO
[CONFEITARIA], SEM  SER  PARA  USO
FARMACEUTICO; CARAMELO DE MANTEIGA
SALGADA,; CARAMELOS; CARAMELOS
(BOMBONS,  REBUCADOS); CARAMELOS
COBERTOS DE AGCUCAR; CARAMELOS DE FAVOS
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DE MEL; CARAMELOS [DOCARIA]; CARAMELOS
DUROS [DOCES]; CARAMELOS MASTIGAVEIS COM
AROMA DE FRUTA [TAFFY]; CARAMELOS MOLES;
CARAMELOS RECHEADOS; CHOCOLATE DE LEITE;
CHOCOLATE  RECHEADO; CHOCOLATES
APRESENTADOS NUM CALENDARIO DO ADVENTO;
CHOCOLATES COM INTERIOR DE SABOR A MENTA,;
CHOCOLATES DE LEITE; CHOCOLATES EM FORMA
DE CAVALOS MARINHOS; CHOCOLATES EM
FORMA DE CONCHAS; CHOCOLATES EM FORMA
DE PRALINAS; CHUPA-CHUPAS; CHUPA-CHUPAS
(CONFEITARIA); CONFEITARIA A BASE DE
SESAMO; CONFEITARIA DE CHOCOLATE;
CONFEITARIA EM FORMA DE TABLETES;
CONFEITARIA GELADA EM FORMA DE CHUPA-
CHUPAS; CONFEITARIA NAO MEDICINAL SOB A
FORMA DE DRAGEIAS; CONFEITARIA SALGADA A
BASE DE LICOR DE ALCAGUZ E CLORETO DE
AMONIA  [SALMIAKKI]; DECORAGCOES DE
CONFEITARIA PARA BOLOS; DECORAGCOES DE
PRODUTOS DE CONFEITARIA EM MINIATURA,;
DECORACOES PARA BOLOS FEITAS DE
GULOSEIMAS; DOCARIA A BASE DE AMIDO (AME);
DOGARIA NAO MEDICINAL A BASE DE MEL;
DOCARIA NAO MEDICINAL A BASE DE ALCOOL;
DOCARIA NAO  MEDICINAL  ACIDULADA;
DOGCARIA NAO MEDICINAL SOB A FORMA DE
ECLAIRS DE CHOCOLATE [BOMBA DE
CHOCOLATE]; DOGARIA NAO MEDICINAL SOB A
FORMA DE BOMBONS ACIDULADOS; DOCE
JAPONES COM BASE DE FEIJAO REVESTIDO DE
AGCUCAR CRISTALIZADO (AMA-NATTO); DOCES A
BASE DE MENTA, NAO MEDICINAIS; DOCES
COBERTOS DE ESPUMA DE AGUCAR; DOCES
ARTESANAIS; DOCES COM SABOR A MENTA, NAO
MEDICINAIS; DOCES DE CHOCOLATE; DOCES DE
MASCAR; DOCES DE MASCAR NAO MEDICINAIS;
DOCES DE MASCAR, NAO MEDICINAIS, COM
RECHEIO LIQUIDO DE FRUTOS; DOCES
[GULOSEIMAS]; DOCES NAO MEDICINAIS; DOCES
NAO MEDICINAIS COMPRIMIDOS; DOCES NAO
MEDICINAIS CONTENDO ERVAS AROMATICAS;
DOCES NAO MEDICINAIS SOB A FORMA DE
BOMBONS; DOCES NAO MEDICINAIS SOB A
FORMA DE CONFEITARIA DE AGUCAR; DOCES
NAO MEDICINAIS SOB A FORMA DE NOGADO
(NOUGAT); DOCES NAO MEDICINAIS SOB A
FORMA DE FUDGE; DOCES SEM AGUCAR; DOCES
TRADICIONAIS COREANOS PRENSADOS COM
MARCAS DECORATIVAS [DASIK];  DRAGEIAS
[CONFEITARIA NAO MEDICINAL]; DRAGEIAS NAO
MEDICINAIS; FUDGE [DOCE DE AGUCAR,
MANTEIGA E LEITE] DE CHOCOLATE; FUDGE
[SOBREMESA CREMOSA DE LEITE, ACUCAR E
MANTEIGA]; GOMA DE GUAR; GOMAS; GOMAS
DE FRUTA [SEM SER PARA USO MEDICINAL]J;
GOMAS DE GELATINA EM FORMA DE FEIJAO;
GOMAS DE MASCAR; GOMAS DE MASCAR
[PASTILHAS], SEM SER PARA USO MEDICO;
GOMAS  [NAO  MEDICINAIS]; GOMAS
TRANSPARENTES [PRODUTOS DE CONFEITARIA];
GULOSEIMA FEITA DE XAROPE DE MILHO;
GULOSEIMAS; GULOSEIMAS ACIDAS
[CONFEITARIA]; GULOSEIMAS ADOGCADAS COM
XILITOL; GULOSEIMAS COBERTAS DE AGCUCAR;
GULOSEIMAS DE ACUCAR COZIDO; GULOSEIMAS
DE AGUCAR FERVIDO; GULOSEIMAS DE
CHOCOLATE; GULOSEIMAS DE CHOCOLATE COM
RECHEIO; GULOSEIMAS EM FORMA DE BENGALA,
GULOSEIMAS FEITAS DE OLEO DE SESAMO;
GULOSEIMAS NAO MEDICINAIS;  GULOSEIMAS
PARA DECORAR BOLOS; GULOSEIMAS
RECHEADAS; GULOSEIMAS, SEM SER PARA FINS
MEDICINAIS; HORTELA-PIMENTA (BOMBONS OU
REBUGADOS COM -); MAGAS COM REVESTIMENTO
DOCE; MARSHMALLOW COM RECHEIO DE
CHOCOLATE; MARSHMALLOW (CONFEITARIA);
MARSHMALLOW (DOCE FEITO DE RAIZ DE ALTEIA

COM GELATINA); MARSHMALLOWS (DOCE FEITO
DE RAIZ DE ALTEIA COM GELATINA);
MARSHMALLOWS (PRODUTOS DE CONFEITARIA);
OVOS DA PASCOA; OVOS DE CHOCOLATE;
PALITOS DE ALCACUZ [CONFEITARIA]; PASTILA
[CONFEITARIA DE ORIGEM RUSSA]; PASTILHA
ELASTICA; PASTILHA ELASTICA PARA SAUDE
DENTARIA [SEM SER PARA USO MEDICINAL]J;
PASTILHAS COBERTAS DE ESPUMA ACUCAR;
PASTILHAS [CONFEITARIA]; PASTILHAS DE
HORTELA-PIMENTA (CONFEITARIA), SEM SER
PARA USO MEDICINAL; PASTILHAS DE MENTA
PARA REFRESCAR O HALITO; PASTILHAS DOCES
DE MENTA; PASTILHAS ELASTICAS DE BALAO
[CONFEITARIA]; PASTILHAS ELASTICAS PARA
REFRESCAR O HALITO; PASTILHAS ELASTICAS
SEM ACUCAR; PASTILHAS NAO MEDICINAIS;
PASTILHAS NAO MEDICINAIS PARA REFRESCAR O
HALITO; PASTILHAS PARA REFRESCAR O HALITO;
PASTILHAS [SEM SER PARA FINS MEDICINAIS];
PAUS DE ALCACUZ [CONFEITARIA]; PEDACOS DE
ACUCAR CRISTALIZADO [CONFEITARIA]; PEPITAS
DE CHOCOLATE; PIPOCAS; PIPOCAS COM
AROMAS; PIPOCAS PARA MICROONDAS; PIPOCAS
TRANSFORMADAS;  PRALINAS COM RECHEIO
LIQUIDO; PRALINAS DE CHOCOLATE; PRALINES
[BOMBONS]; PRODUTOS DE CONFEITARIA DE
CHOCOLATE; REBUGADOS DE AGCUCAR (NAO
MEDICINAIS); REBUCADOS DE CACAU;
REBUCADOS DE CARAMELO; REBUCADOS DE
DOCE DE LEITE; REBUCADOS DE FRUTA [DOCES];
REBUGCADOS DE GINSENG VERMELHO;
REBUCADOS DE HORTELA-PIMENTA; REBUCADOS
DE MASCAR A BASE DE GELATINA; REBUCADOS
DE MENTA; REBUCADOS DE MENTA (NAO
MEDICINAIS); REBUCADOS DE MENTA
PARAREFRESCAR O HALITO; REBUCADOS DE
MENTA SEM ACUCAR; REBUGCADOS DUROS EM
FORMA DE CILINDRO COM SABOR A MENTA E
HORTELA; REBUCADOS NAO MEDICINAIS;
REBUCADOS (NAO MEDICINAIS) COM MEL;
REBUCADOS SEM ACUCAR; REBUGCADOS (NAO
MEDICINAIS) COM MENTA; REBUCADOS (NAO
MEDICINAIS) COM ALCOOL; SORVETES DE
CONFEITARIA; ZEFIR [CONFEITARIA]; ZEFIR
[CONFEITARIA]; APERITIVOS A BASE DE CEREAIS
EXTRUDIDOS; APERITIVOS A BASE DE CEREAIS;
APERITIVOS A BASE DE GRAOS; APERITIVOS A
BASE DE MUESLI; APERITIVOS ALIMENTARES A
BASE DE CEREAIS; APERITIVOS CONSTITUIDOS
ESSENCIALMENTE POR ARROZ; APERITIVOS DE
CEREAIS; APERITIVOS DE MUESLI; APERITIVOS
FEITOS DE CEREAIS; APERITIVOS FEITOS DE
MILHO E SOB A FORMA DE ARGOLAS; APERITIVOS
FEITOS DE TRIGO INTEGRAL; APERITIVOS
PRODUZIDOS A PARTIR DE CEREAIS; APERITIVOS
SOB A FORMA DE BOLACHA DE ARROZ; BARRAS
A BASE DE MUESLI; BARRAS A BASE DE TRIGO;
BARRAS ALIMENTARES A BASE DE CEREAIS;
BARRAS ALIMENTARES CONTENDO GRAOS DE
CEREAIS E FRUTOS SECOS [CONFEITARIA];
BARRAS DE AVEIA; BARRAS DE CEREAIS;
BARRAS DE CEREAIS COM ALTO TEOR DE
PROTEINA; BARRAS DE MUESLI; BARRAS
ENERGETICAS A BASE DE CEREAIS; BARRAS
SUBSTITUTAS DE REFEICOES A BASE DE CEREAIS;
BARRAS SUBSTITUTAS DE REFEICOES A BASE DE
CHOCOLATE; BOLOS DE CEREAIS PARA CONSUMO
HUMANO; MERENDAS A BASE DE CEREAIS;
MERENDAS FEITAS A PARTIR DE MUESLI;
PREPARACOES DE CEREAIS CONSTITUIDAS POR
FARELO DE AVEIA; PREPARACOES DE CEREAIS
CONSTITUIDAS POR FARELO; PREPARACOES DE
CEREAIS INCLUINDO FARELO DE AVEIA;
PREPARACOES DE CEREAIS REVESTIDAS COM
ACUCAR E MEL; PRODUTOS DE CEREAIS EM
FORMA DE BARRA; SNACKS A BASE DE ARROZ;
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SNACKS A BASE DE CEREAIS; SNACKS DE ARROZ;
SNACKS FEITOS A PARTIR DE ARROZ

(591)

(540)

(550)

(210) 623465 MNA

(220) 2019.05.06

(300)

(730) ES JOSE MARIA SANCHEZ LLANOS

(511) 35 SERVIGOS GROSSISTAS RELACIONADOS COM
REVESTIMENTOS DE PAVIMENTOS; SERVIGOS
RETALHISTAS RELACIONADOS COM
REVESTIMENTOS DE PAVIMENTOS;  GESTAO
COMERCIAL DE LOJAS DE VENDA A RETALHO E
POR GROSSO; GESTAO COMERCIAL DE LOJAS DE
VENDA A RETALHO; SERVIGOS DE COMERCIO A
RETALHO RELACIONADOS COM A VENDA DE
MOVEIS;  SERVIGOS DE VENDA A RETALHO
RELACIONADOS COoM MATERIAIS DE
CONSTRUGAO; SERVICOS  GROSSISTAS
RELACIONADOS COM  REVESTIMENTOS DE
PAREDES; SERVIGOS RETALHISTAS
RELACIONADOS COM  REVESTIMENTOS DE
PAREDES; SERVIGOS RETALHISTAS
RELACIONADOS COM MOBILIARIO;  SERVICOS
GROSSISTAS RELACIONADOS COM MOBILIARIO;
SERVICOS DE VENDA POR GROSSO RELATIVOS A
MOBILIARIO; SERVICOS DE VENDA A RETALHO
RELATIVOS A MOBILIARIO; SERVIGOS
RETALHISTAS RELACIONADOS CcCoM
FERRAMENTAS MANUAIS PARA A CONSTRUGAO;
SERVICOS GROSSISTAS RELACIONADOS COM
FERRAMENTAS MANUAIS PARA A CONSTRUGAO

(591) 369-C; BLACK-C.

(540)
J' EMISAN

(550)

(531) 26.4.1;26.4.9;26.13.25;27.5.10;29.1.3

(210) 623467 MNA

(220) 2019.05.06

(300)

(730) PT ILHAS E MARGENS LDA

(511) 07 CARREGADORES [TRANSPORTADORES]

09 AURICULARES PARA TELEMOVEIS; CABOS PARA

A TRANSMISSAO DE DADOS

(591)

(540)

(550)

(531) 26.1.3;26.1.12;26.1.18 ; 27.5.1; 27.99.14 ; 27.99.22

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(550)

(531)

623480

MNA

2019.05.06

PT JERONIMO MARTINS, SGPS, S.A.

09

16

35

41

REVISTAS  ELETRONICAS;
ELETRONICAS DESCARREGAVEIS; DISCOS
COMPACTOS (AUDIO E VIDEO); DVDS;
PODCASTS (FICHEIROS DE AUDIO); PUBLICAGOES
ELETRONICAS DESCARREGAVEIS;  SOFTWARE;
BASES DE DADOS; RELATORIOS ELETRONICOS
DESCARREGAVEIS; BOLETINS INFORMATIVOS
ELECTRONICOS DESCARREGAVEIS

REVISTAS  (PERIODICAS); CIRCULARES;
BOLETINS DE NOTICIAS (PRODUTOS DE
IMPRESSAO); RELATORIOS  IMPRESSOS;
RELATORIOS DE PESQUISA IMPRESSOS; LIVROS;
PUBLICACOES  IMPRESSAS; BROCHURAS;
PANFLETOS IMPRESSOS; CARTAZES

SERVIGOS DE PUBLICIDADE PARA A PROMOCAO
DA SENSIBILIZACAO PUBLICA PARA AS QUESTOES
E INICIATIVAS AMBIENTAIS; SERVICOS DE
PUBLICIDADE PARA A PROMOGAO DA
SENSIBILIZACAO PUBLICA PARA AS QUESTOES
AMBIENTAIS; DISTRIBUICAO DE MATERIAL
PUBLICITARIO, DE MARKETING E PROMOCIONAL
EDUCACAO E FORMACAO EM MATERIA DE
CONSERVAGCAO DA NATUREZA E MEIO AMBIENTE;
SERVICOS EDUCATIVOS RELACIONADOS COM A
CONSERVACAO DO AMBIENTE;  SERVIGCOS DE
EDUCACAO PARA ADULTOS NO DOMINIO DAS
QUESTOES AMBIENTAIS; PUBLICAGAO DE
BOLETINS INFORMATIVOS; PUBLICACAO DE
JORNAIS, REVISTAS, CATALOGOS E BROCHURAS;
ORGANIZACAO DE CONFERENCIAS
RELACIONADAS COM EDUCAGCAOQ;
ORGANIZACAO DE SEMINARIOS E CONFERENCIAS;
FORMACAO;  FORNECIMENTO DE CURSOS DE
FORMACAO; EDICAO MULTIMEDIA; SERVICOS
DE REPORTAGENS DE INFORMACAO;
WORKSHOPS PARA FINS EDUCATIVOS

BROCHURAS

let'sgogreen

Jeronimo martins

1.15.11,;1.15.15;3.7.24 ;3.9.1,5.5.20 ; 27.5.10

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

623489

MNA

2019.05.07
2018.11.08 ES M3742829
ES CASA SANT ROC, S.L.

31

35

PISTACIOS SEM PROCESSAMENTO; ARVORES DE
PISTACIO

SERVICOS DE VENDA A RETALHO, SERVICOS DE
VENDA POR ATACADO, SERVICOS DE VENDA A
RETALHO ATRAVES DE CATALOGOS, SERVICOS DE
VENDA A RETALHO ONLINE, SERVICOS DE VENDA
A RETALHO POR CORREIO, TUDO RELACIONADO
COM PISTACIOS E ARVORES DE PISTACIO
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44 SERVICOS  HORTICOLAS; SERVIGOS
RELACIONADOS COM VIVEIROS (531) 26.11.1;26.11.13;27.5.10;29.1.1; 29.1.4
(591) AMARELO, VERDE E PRETO.
(540)
/ (210) 623518 MNA
/ (220) 2019.05.07
~y (300)
) (730) PT JOEL PEREIRA MADUREIRA
(511) 37 REMODELAGAO DE VEICULOS; TRANSFORMAGAO
DE VEICULOS.
(591)
(550) (540)
STANCE30SS
(531) 5.7.6;29.1.2;29.1.3 (550)
(531) 2751
(210) 623490 MNA
(220) 2019.05.07
(300) 2018.11.08 ES M3742878
(730) ES CASA SANT ROC, S.L. (210) 623519 MNA
(511) 31 PISTACIOS SEM PROCESSAMENTO; ARVORES DE  (220) 2019.05.07
35 EIIESRT\//&ICC;I(?S DE VENDA A RETALHO, SERVICOS DE (300)
VENDA POR ATACADO, SERVICOS DE VENDA A (730) PTRLE. UNJPESSOAL LDA
RETALHO ATRAVES DE CATALOGOS, SERVICOSDE ~ (911) 37 CONSTRUGAO
VENDA A RETALHO ONLINE, SERVICOS DE VENDA  (591)
A RETALHO POR CORREIO, TUDO RELACIONADO  (540)
COM PISTACIOS E ARVORES DE PISTACIO
44 SERVICOS  HORTICOLAS; SERVIGOS
RELACIONADOS COM VIVEIROS
(591)
(540) -
CASA SANT ROC
(550)
(210) 623515 MNA
(220) 2019.05.07 [ ]
(300)
(730) PT GONCALO NOGUEIRA SANTOS
(511) 44 SERVICOS DE FISIOTERAPIA;  FISIOTERAPIA; (550)
OSTEOPATIA; CUIDADOS DE  SAUDE
RELACIONADOS COM OSTEOPATIA (531) 24.17.1;2417.2;26.4.1;26.42;26.4.9 ;27995 ;27.99.12 ;
(591) PANTONE 299 M, PANTONE RED 032 M. 27.99.18
(540)

(550)

kinetic

fisioterapia e osteopatia

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

623520 MNA
2019.05.07
PT FRENETIC RITUALS UNIPESSOAL LDA.

41 ORGANIZACAO DE ATUAGCOES AO VIVO;
ORGANIZAGAO DE ESPETACULOS DE MUSICA;
ORGANIZAGAO DE ESPETACULOS PARA FINS DE
ENTRETENIMENTO,; ORGANIZAGAO DE
ESPETACULOS MUSICAIS AO VIVO;
ORGANIZAGAO DE EVENTOS CULTURAIS E
ARTISTICOS; ORGANIZAGAO DE EVENTOS DE
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(591)
(540)

(550)

(531)

ENTRETENIMENTO; _ORGAN IZAGCAO E
APRESENTACAO DE ESPECTACULOS

GARCAVELOS

=SUMMER
WAVES FEST

275.1;275.11

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

(550)

(531)

623522 MNA
2019.05.07

PT ALL ABOARD TRAVEL AGENCY, LDA
39 ORGANIZAGAO DE TRANSPORTE E VIAGENS

A

ALL ABOARD TRAVEL

25.7.1;275.1,;27.5.19; 27.99.1

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(550)

(531)

623524 MNA
2019.05.07

PT TRIUMPHALSPIRIT - ESCOLA DE
NEGOCIOS UNIPESSOAL, LDA

35 CONSULTORIA EM EFICIENCIA EMPRESARIAL;
CONSULTORIA EMPRESARIAL, SERVICOS DE
CONSULTORIA EMPRESARIAL; CONSULTORIA EM
MARKETING EMPRESARIAL

41 ASSESSORIA E ORIENTAGAO PROFISSIONAL
[ASSESSORIA EM MATERIA DE EDUCAGAO E
FORMAGAQ]; CONSULTADORIA EM MATERIA DE
FORMAGAO E APERFEICOAMENTO PROFISSIONAL;
SERVICOS DE ENSINO RELACIONADOS COM
FORMAGCAO PROFISSIONAL; SERVICOS DE
FORMAGCAO PROFISSIONAL

BRANCO;PRETO;AZUL ESCURO;AZUL CLARO.

CADE

R w Dt v st s Brreron, b 140 8 AR

27.5.10;27.519;29.14

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(550)

(531)

623525 MNA
2019.05.07

PT SAIR DE VIAGEM - AGENCIA DE

VIAGENS, UNIPESSOAL, LDA

AGENCIAS DE RESERVAS DE VIAGENS; RESERVA
DE VIAGENS ATRAVES DE AGENCIAS DE TURISMO;
SERVIGOS DE AGENCIA DE MARCAGAO DE
VIAGENS AEREAS; SERVICOS DE AGENCIA DE
RESERVAS RELATIVAS A VIAGENS; SERVICOS DE
AGENCIA DE RESERVAS PARA  VIAGENS;
SERVIGOS DE AGENCIA DE VIAGENS PARA A
ORGANIZACAO DE VIAGENS DE FERIAS;
SERVICOS DE AGENCIA DE VIAGENS PARA A
ORGANIZACAO DE VIAGENS; SERVICOS DE
AGENCIA DE VIAGENS PARA VIAGENS DE
NEGOCIOS; SERVICOS DE AGENCIA DE VIAGENS
RELACIONADOS COM VIAGENS POR AUTOCARRO;
SERVICOS DE  AGENCIA DE  VIAGENS,
DESIGNADAMENTE ORGANIZACAO DE
TRANSPORTE PARA VIAJANTES; SERVICOS DE
AGENCIA PARA ORGANIZACAO DE VIAGENS;
SERVIGOS DE AGENCIA PARA A ORGANIZAGAO DE
VIAGENS; SERVICOS DE AGENCIAS DE VIAGENS,
NOMEADAMENTE RESERVAS E MARCAGOES DE
TRANSPORTES;  SERVICOS DE AGENCIAS DE
VIAGENS E DE RESERVAS

AGENCIAS DE VIAGENS PARA ORGANIZAGAO DE
ALOJAMENTO;  PRESTACAO DE SERVICOS DE
INFORMAGAO SOBRE ALOJAMENTO DE VIAGENS E
DE SERVICOS DE AGENCIAS DE RESERVA DE
ALOJAMENTO DE VIAGENS PARA VIAJANTES;
SERVIGOS DE AGENCIA DE VIAGENS PARA
RESERVA DE ALOJAMENTO EM HOTEIS; SERVICOS
DE AGENCIAS DE VIAGENS QUE REALIZAM
RESERVA DE HOTEIS; SERVICOS DE AGENCIA DE
VIAGENS PARA RESERVA DE ALOJAMENTO

AZUL ESCURO; VERMELHO; AMARELO TORRADO;
BRANCO.

SAIR DE

VIAGEM

13.2

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

623526 MNA
2019.05.07

PT BIOGENOA SERVICOS E GESTAO DE

RESIDUOS, LDA.

12 VEICULOS DE RECOLHA DE RESIDUOS
40 SERVICOS DE GESTAO DE RESIDUOS

[RECICLAGEM]

VERDE E CINZENTO;

¢\ biogenoa

SERVICOS E GESTAO DE RESIDUOS
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(550)

(531)

1.15.15

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(550)

(531)

623529
2019.05.07

MNA

PT JOSE MIGUEL ROMAO DOS SANTOS
39 AGENCIA DE VIAGENSTRANSPORTE DE LIGEIROS

DE PASSAGEIROS EM TURISMOTRANSFERS DE
AEROPORTO

Transfers

3.9.14

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

623533
2019.05.03

MNA

PT NEON RENT A CAR LDA.
39 ALUGUER CONTRATUAL DE VEICULOS; ALUGUER

DE CAMIOES E VEICULOS; ALUGUER DE CAMIOES
(VEICULOS DE CARGA); ALUGUER DE VEICULOS;
ALUGUER DE VEICULOS COMERCIAIS; ALUGUER
DE VEICULOS DE PASSAGEIROS; ALUGUER DE
VEICULOS DE TRAGCAO E REBOQUES; ALUGUER
DE VEICULOS DE TRANSPORTE; ALUGUER DE
VEICULOS ELETRICOS; ALUGUER DE VEICULOS,
EM PARTICULAR, AUTOMOVEIS E CAMIQES;
ALUGUER DE VEICULOS EQUIPADOS COM GPS;
ALUGUER DE VEICULOS MOTORIZADOS;
ALUGUER DE VEICULOS PARA VIAGEM; ALUGUER
DE VEICULOS PARA TRANSPORTE; ALUGUER DE

VEICULOS RECREATIVOS; ALUGUER DE
VEICULOS RODOVIARIOS; ALUGUER DE
VEICULOS RODOVIARIOS MOTORIZADOS;

ALUGUER DE VEICULOS
MOTORIZADOS; ALUGUER
TERRESTRES;  ALUGUER POR
VEICULOS DE TRANSPORTE;
CONTRATO DE VEICULOS; CONTRATO DE
ALUGUER DE VEICULOS MOTORIZADOS;
ORGANIZACAO DE ALUGUER DE VEICULOS;
ORGANIZACAO DO ALUGUER DE VEICULOS;
PRESTACAO DE SERVIGOS DE ALUGUER DE
VEICULOS; SERVICOS DE ALUGUER DE VEICULOS

TERRESTRES
DE VEICULOS
CONTRATO DE
ALUGUER POR

(591)
(540)

(550)

(531)

TERRESTRES MOTORIZADOCS; SERVICOS DE
ALUGUER DE VEICULOS TERRESTRES; SERVICOS
DE ALUGUER DE VEICULOS MOTORIZADOS;
SERVICOS DE  ALUGUER DE  VEICULOS

AUTOMOVEIS; SERVICOS DE ALUGUER DE
VEICULOS DE TRANSPORTE; SERVICOS DE
RESERVA PARA ALUGUER DE VEICULOS;

SERVIGOS RELACIONADOS COM O ALUGUER DE
VEICULOS; SERVIGOS RELACIONADOS COM A
ORGANIZAGAO DE ALUGUER DE VEICULOS

neon

RENT (o CAR

18.1.9,;27.5.10

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

623535

MNA

2019.05.08

PT PARMALAT PORTUGAL - PRODUTOS

29

35

ALIMENTARES, LDA.

LEITE; LEITE AROMATIZADO; LEITE BIOLOGICO;
LEITE-CREME; LEITE DE AMENDOAS PARA USO
CULINARIO; LEITE DE AMENDOIM PARA USO
CULINARIO; LEITE DE ARROZ; LEITE DE COCO EM
PO; LEITE DE COCO PARA CULINARIA; LEITE DE
SOJA (SUBSTITUTO DO  LEITE); LEITE
DESIDRATADO; LEITE EM PO; LEITE EM PO PARA
USO ALIMENTAR; LEITE EVAPORADO; SORO DE
LEITE; BEBIDAS A BASE DE LEITE; BEBIDAS A
BASE DE LEITE AROMATIZADAS COM
CHOCOLATE; BEBIDAS A BASE DE LEITE EM QUE
O LEITE PREDOMINA; BEBIDAS LACTEAS COM
ELEVADO TEOR DE LEITE; SORO DE LEITE; SORO
DE LEITE EM PO; NATAS; SUCEDANEOS DE NATAS
(SUBSTITUTOS DE PRODUTOS LACTEOQS); QUEINO E
PASTAS DE; QUENOS; QUENNOS RALADOS;
MOLHOS ESPESSOS DE QUEINO; SOBREMESAS
LACTEAS REFRIGERADAS; MANTEIGA;
DERIVADOS DE MANTEIGA; MANTEIGA PARA
BARRAR; MANTEIGA PARA  COZINHAR;
SOBREMESAS A BASE DE DERIVADOS DE LEITE;
IOGURTES; BEBIDAS DE IOGURTE E A BASE DE
IOGURTE; IOGURTE DE SOJA; SOBREMESAS DE
IOGURTE ; MOLHOS ESPESSOS A BASE DE
PRODUTOS LACTEOS.

PUBLICIDADE A PRODUTOS, ATRAVES DOS
DIVERSOS MEIOS DE COMUNICAGAO, INCLUINDO
RADIO E TELEVISAO OU MEIOS DE COMUNICACAO
IMPRESSOS E ATRAVES DE REDES INFORMATICAS
MUNDIAIS DE COMUNICACAO RELACIONADOS
COM A COMERCIALIZACAO DE PRODUTOS
ALIMENTARES; DIFUSAO DE MATERIAL
PUBLICITARIO (FLYERS, PROSPECTOS,
BROCHURAS, FOLHETOS E PANFLETOS E
AMOSTRAS), INCLUINDO OBJETOS PROMOCIONAIS
E DE MARKETING RELACIONADA COM PRODUTOS
ALIMENTARES; PROMOCAO DE PRODUTOS
ATRAVES DE PATROCINIOS TELEVISIVOS.
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UCAL VIVE A VIDA

(550)

(210) 623538 MNA
(220) 2019.05.06

(300)

(730) PT FCABRAL UNIPESSOAL LDA

(511) 18 SACOS DE VIAGEM PARA VESTUARIO; SACOS
FLEXIVEIS PARA VESTUARIO; SACOS PARA
VESTUARIO

24 ARTIGOS TEXTEIS A PECA PARA VESTUARIO;
FORROS DE TECIDO PARA VESTUARIO; MATERIAS
TEXTEIS TECIDAS PARA CONFECIONAR ARTIGOS
DE VESTUARIO; PRODUTOS TEXTEIS PARA
CONFECIONAR  ARTIGOS DE  VESTUARIO;
PRODUTOS TEXTEIS PARA O FABRICO DE
VESTUARIO; TECIDO PARA O FABRICO DE
VESTUARIO EXTERIOR PARA SENHORAS; TECIDO
PARA O FABRICO DE VESTUARIO EXTERIOR PARA
HOMENS; TECIDOS A PECA PARA FABRICO DE
VESTUARIO

25 ARTIGOS DE VESTUARIO PARA CRIANCAS;
ARTIGOS DE VESTUARIO PARA CRIANCA;
ARTIGOS DE VESTUARIO PARA DESPORTO;
CALCAS DE FATO DE TREINO [VESTUARIO];

CALCAS KHAKIS [VESTUARIO]; CALGCOES
[VESTUARIO]; CAMISOLAS DE GOLA ALTA
[VESTUARIO]; CAMISOLAS  [VESTUARIO];
CAPUZES [VESTUARIO]; CASACOS ACOLCHOADOS
[VESTUARIQ]; CASACOS  IMPERMEAVEIS
[VESTUARIO]; CASACOS [VESTUARIO];
COMBINACOES [VESTUARIOY]; COMBINADOS
[VESTUARIO]; GANGAS [VESTUARIO]; MALHAS
[VESTUARIO]; PULOVERES  [VESTUARIQ];
VESTUARIO BORDADO; VESTUARIO COM
ISOLAMENTO TERMICO; VESTUARIO
CONFECIONADO; VESTUARIO DE MULHER;
VESTUARIO DE TRABALHO; VESTUARIO

EXTERIOR DE SENHORA; VESTUARIO EXTERIOR
PARA BEBE; VESTUARIO EXTERIOR PARA
CRIANCA; VESTUARIO EXTERIOR PARA HOMEM:;
VESTUARIO EXTERIOR PARA RAPAZES;
VESTUARIO PARA EXERCICIO FiSICO; VESTUARIO
PARA GINASTICA; VESTUARIO PARA HOMEM:;
VESTUARIO PARA HOMEM, SENHORA, E CRIANCA

(591)
(540)

NP
(550)

(531) 27.15;27.5.24;27.99.9 ; 27.99.16 ; 27.99.22

(210) 623544 MNA

(220) 2019.05.06

(300)

(730) PT RESERVA ESPECIAL - EDICOES E
EVENTOS, LDA

(511) 16 AGENDAS  [PRODUTOS DE  IMPRESSAO];

21

33

ANUARIOS [PUBLICACOES IMPRESSAS];
ARTIGOSPUBLICITARIOS IMPRESSOS;  BILHETES
DE ENTRADA; BILHETES IMPRESSOS; BOLETINS
DENOTICIAS  [PRODUTOS DE  IMPRESSAQ];
BOLETINS [PRODUTOS DE IMPRESSAQ];
BROCHURAS ; BROCHURAS INFORMATIVAS;
CAPAS DE REVISTA; CARTAS DE MENU;
CARTAZES; CARTAZES DE EXPOSICAO EM PAPEL;
CARTAZES DE EXPOSICAO FEITOS DECARTAOQ;
CARTAZES DE PAPEL; CARTAZES EM CARTAO;
CARTAZES PUBLICITARIOS; CARTOES DE VISITA;
CARTOES IMPRESSOS COM NOMES PARA USO EM
EVENTOS ESPECIAIS; CARTOES IMPRESSOS COM
NUMEROS DE MESAS PARA USO EM EVENTOS
ESPECIAIS; CERTIFICADOS DE PREMIOS
IMPRESSOS; CERTIFICADOS  IMPRESSOS;
COMUNICADOS DEIMPRENSA IMPRESSOS;
CONVITES; CONVITES DE CARTAO IMPRESSOS;
CONVITES EMPAPEL IMPRESSOS; CONVITES
IMPRESSOS; EMENTAS; ETIQUETAS DE PAPEL
IMPRESSAS; FICHAS COM RECEITAS IMPRESSAS;
FOLHAS DE INFORMACOES IMPRESSAS; FOLHAS
DERESPOSTA A INQUERITOS IMPRESSAS; FOLHAS

INFORMATIVAS IMPRESSAS;
FOLHASINFORMATIVAS; FOLHETOS COM
PROGRAMAGOES DE EVENTOS; FOLHETOS;
FOLHETOS DEPROGRAMAGAO; FOLHETOS
IMPRESSOS; FOLHETOS PUBLICITARIOS;
FORMULARIOS; FORMULARIOS DE RESPOSTA
IMPRESSOS; FORMULARIOS  IMPRESSOS;
FOTOGRAFIASIMPRESSAS; HISTORIAS IMPRESSAS
COM ILUSTRAGOES; IMAGENS IMPRESSAS;
IMPRESSOES SOB A FORMA DE IMAGENS;
MAGAZINES  PERIODICAS; MATERIAIS
DEFORMAGAO IMPRESSOS; MATERIAIS DE
IMPRESSAO; PALESTRAS IMPRESSAS;
PASTASINFORMATIVAS IMPRESSAS;
PLANIFICADORES [PRODUTOS DE IMPRESSAQ];
PUBLICAGOES; PUBLICAGCOES  IMPRESSAS;
PUBLICACOES NA FORMA IMPRESSA,
PUBLICACOESPERIODICAS IMPRESSAS,;

PUBLICACOES PROMOCIONAIS;  PRODUTOS DE
IMPRESSAO PARAINSTRUCAOQ; PRODUTOS DE
IMPRESSAO;  RECEITAS IMPRESSAS VENDIDAS
COMO PARTE DAEMBALAGEM DE ALIMENTOS;

REPRODUGOES ARTISTICAS IMPRESSAS;
REVISTAS COMOSUPLEMENTOS DE JORNAIS;
REVISTAS  ESPECIALIZADAS; REVISTAS

PERIODICAS; SELOS; SOFTWARE SOB A FORMA
IMPRESSA; ROTULOS PROMOCIONAIS IMPRESSOS
PARAGARRAFAS DE VINHO; MATERIAIS DE
EMBALAGEM IMPRESSOS EM PAPEL,;
EMBRULHOSPARA GARRAFAS [EM CARTAO OU EM
PAPEL]; SACOS DE PAPEL PARA OFERTA DE
VINHOS

CAPA ISOLADORA PARA ENVOLVER COPOS DE
BEBIDAS; COPOS PARA BEBIDAS

AGUARDENTE; AGUARDENTE [BEBIDAS
ESPIRITUOSAS A BASE DE CANA-DE-ACUCAR];
AGUARDENTE  (AKVAVIT); AGUARDENTE

COREANA [SOJU]; AGUARDENTE DE PERA;
AGUARDENTES;  AGUARDENTES CHINESAS A
BASE DE SORGO; GENEBRA [AGUARDENTE];
SHOCHU [AGUARDENTES]; CEREJAS
(AGUARDENTE DE -) [KIRSCH]; APERITIVOS A
BASE DE LICOR ALCOOLICO DESTILADO; BEBIDAS
ALCOOLICAS A BASE DE CAFE; BEBIDAS
ALCOOLICAS A BASE DE CHA; BEBIDAS
ALCOOLICAS  AROMATIZADAS; BEBIDAS
ALCOOLICAS CONTENDO FRUTOS; BEBIDAS
ALCOOLICAS CONTENDO FRUTAS; BEBIDAS
ALCOOLICAS DE FRUTAS; BEBIDAS ALCOOLICAS
FERMENTADAS; BEBIDAS ALCOOLICAS PRE-
MISTURADAS; DIGESTIVOS [LICORES E BEBIDAS
ALCOOLICAS]; ESPIRITUOSOS  (BEBIDAS
ALCOOLICAS); ESSENCIAS ALCOOLICAS; NIRA
[BEBIDA ALCOOLICA A BASE DE CANA DE
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ACUCAR]; BEBIDAS ALCOOLICAS EXCETO
CERVEJA;  BEBIDAS APERITIVAS;  BEBIDAS
DESTILADAS; BEBIDAS ESPIRITUOSAS; BEBIDAS
ESPIRITUOSAS E LICORES

CONSULTORIA  SOBRE ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO DE RELACOES PUBLICAS;
ESTUDOSDE RELAGOES PUBLICAS;
CONSULTADORIA RELACIONADA COM RELAGOES
PUBLICAS; ASSISTENCIA EM GESTAO DE
EMPRESAS COMERCIAIS NO QUE RESPEITA A
RELAGOESPUBLICAS; REALIZAGAO DE ESTUDOS
SOBRE RELACOES PUBLICAS; SERVICOS
DEASSESSORIA  REFERENTES A  RELAGCOES
PUBLICAS; SERVICOS DE CONSULTADORIA
DERELACOES PUBLICAS; RELACOES PUBLICAS;
SERVICOS DE RELACOES PUBLICAS;
APRESENTACAO DE PRODUTOS E SERVICOS;
DEMONSTRAGAO DE PRODUTOS COM
FINSPROMOCIONAIS; DEMONSTRACAO DE
PRODUTOS COoM FINS PUBLICITARIOS;
ORGANIZACAODE DEMONSTRAGCOES PARA FINS
PUBLICITARIOS; ORGANIZACAO  DE
DEMONSTRAGCOESPARA  FINS  EMPRESARIAIS;
ORGANIZACAO DE EXPOSICOES PARA FINS
PUBLICITARIOS; ORGANIZACAO E DIREGCAO DE
APRESENTACOES DE PRODUTOS; PREPARAGAQ
DEAPRESENTAGCOES AUDIOVISUAIS PARA USO

PUBLICITARIO; CONDUCAO DE
EVENTOSCOMERCIAIS (EMPRESARIAIS);
DEMONSTRAGAO [PARA FINS

PROMOCIONAIS/PUBLICITARIOS] ;  EXPOSICOES
PARA FINS COMERCIAIS OU PUBLICITARIOS;
ORGANIZACAODE DEMONSTRAGCOES PARA FINS
COMERCIAIS; ORGANIZAGCAO DE EVENTOS COM
FINSCOMERCIAIS E PUBLICITARIOS;
ORGANIZACAO DE EVENTOS, EXPOSICOES, FEIRAS
EESPETACULOS PARA  FINS  COMERCIAIS,
PROMOCIONAIS E PUBLICITARIOS;
ORGANIZACAODE  EXPOSICOES COM  FINS
COMERCIAIS OU PUBLICITARIOS; ORGANIZAGAO
DEEXPOSICOES COM FINS COMERCIAIS E DE
PUBLICIDADE; ORGANIZAGAO DE
EXPOSIGOESCOM FINS COMERCIAIS OU DE
PUBLICIDADE; ORGANIZAGAO DE EXPOSICOES
COMOBJETIVOS COMERCIAIS; ORGANIZAGAO DE
EXPOSIGOES E DE EVENTOS COM
FINSCOMERCIAIS OU DE  PUBLICIDADE;
ORGANIZACAO DE EXPOSIGOES E FEIRAS COM
FINSCOMERCIAIS E PUBLICITARIOS;
ORGANIZACAO DE EXPOSICOES E FEIRAS
COMERCIAIS  COMFINS  COMERCIAIS  OU
PUBLICITARIOS; ORGANIZAGAO DE EXPOSIGOES
PARA FINSCOMERCIAIS; ORGANIZACAO DE
EXPOSICOES  PARA  FINS  EMPRESARIAIS;
ORGANIZACAO  DEEXPOSICOES E  FEIRAS
COMERCIAIS COM  FINS COMERCIAIS E
PROMOCIONAIS; ORGANIZACAO DE EXPOSICOES
COM FINS PUBLICITARIOS;  ORGANIZAGAO DE
FEIRAS COMFINS COMERCIAIS OU DE
PUBLICIDADE; ORGANIZACAO DEFEIRAS
COMFINS COMERCIAIS EPUBLICITARIOS;
ORGANIZACAO DE  FEIRAS  COMERCIAIS;
ORGANIZACAO DE FEIRAS  DECOMERCIO;
ORGANIZACAO DE FEIRAS E EXPOSIGOES PARA
FINS COMERCIAIS EPUBLICITARIOS;
ORGANIZACAO DE FEIRAS E EXPOSICOES COM
FINS COMERCIAIS OUPUBLICITARIOS;
ORGANIZACAO DE FEIRAS PARA  FINS
COMERCIAIS ou DE PUBLICIDADE;
ORGANIZACAO DE MOSTRAS PARA FINS
COMERCIAIS;  ORGANIZACAO E DIREGCAO DE
FEIRASE EXPOSICOES PARA FINS DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; ORGANIZACAO E DIRECAO
DEFEIRAS E  EXPOSICOES  PARA  FINS
PUBLICITARIOS; ORGANIZAGAO E REALIZACAO
DEFEIRAS COM  FINS COMERCIAIS OU
PUBLICITARIOS; ORGANIZAGCAO E REALIZACAO
DEFEIRAS COMERCIAIS; ORGANIZACAO E

REALIZACAO DE EXPOSICOES COMERCIAIS;
PLANEAMENTO E DIRECAO DE FEIRAS,
EXPOSICOES E APRESENTACOES COM
FINSECONOMICOS ou PUBLICITARIOS;
PLANEAMENTO E REALIZACAO DE FEIRAS,
EXPOSICOESE ~ APRESENTACOES COM  FINS
COMERCIAIS OU DE PUBLICIDADE; PROMOGCAO
EREALIZACAO DE FEIRAS  COMERCIAIS;
REALIZACAO DE EXPOSICOES PARA
FINSPUBLICITARIOS;  REALIZACAO DE FEIRAS
COMERCIAIS; REALIZACAO DE FEIRAS
DEEXPOSICOES VIRTUAIS ON-LINE; REALIZACAO,
PLANEAMENTO E ORGANIZACAO DEEVENTOS E
FEIRAS COMERCIAIS COM FINS COMERCIAIS E
PUBLICITARIOS; SERVICOS DEGESTAO DE
EXPOSICOES COMERCIAIS; ALUGUER DE
ESPACOS E MATERIAISPUBLICITARIOS ;
ALUGUER DE  ESPACOS  PUBLICITARIOS;
ALUGUER DE ESPACOSPUBLICITARIOS ONLINE;
ALUGUER DE PAINEIS PUBLICITARIOS; ALUGUER
DE PLACARESPUBLICITARIOS; ALUGUER DE
PAINEIS PARA PUBLICIDADE; ALUGUER DE
PAINEIS DEPUBLICIDADE; DISPONIBILIZACAO DE
ESPACO PARA PUBLICIDADE, ATRAVES DE
MEIOSELETRONICOS E REDES INFORMATICAS
MUNDIAIS; DISPONIBILIZACAO DE ESPACOS
EMWEBSITES PARA PUBLICIDADE DE BENS E
SERVICOS; DISPONIBILIZACAO DE
ESPACOSPUBLICITARIOS EM MEIOS
ELETRONICOS; FORNECIMENTO DE ESPACO
PUBLICITARIOS EMPERIODICOS, JORNAIS E
REVISTAS; FORNECIMENTO DE ESPACO
PUBLICITARIO; FORNECIMENTO E ALUGUER DE
ESPACOS  PUBLICITARIOS NA  INTERNET;
ORGANIZACAO DOFORNECIMENTO DE ESPAGO
PUBLICITARIO EM JORNAIS; PRESTACAO DE
SERVICOS DEPUBLICIDADEINFORMATIZADA,;
DIFUSAO DE ANUNCIOS E DE MATERIAL

PUBLICITARIO[FOLHETOS, BROCHURAS,
PANFLETOS E AMOSTRAS]; DIFUSAO DE
ANUNCIOSPUBLICITARIOS; DIFUSAO DE

ANUNCIOS PUBLICITARIOS PARA TERCEIROS;
DIFUSAO DEMATERIAL PROMOCIONAL,
PUBLICITARIO E DE MARKETING; DIFUSAO DE
MATERIALPUBLICITARIO [FOLHETOS,
BROCHURAS E PRODUTOS DE IMPRESSAO];
DIFUSAO DEMATERIAL PUBLICITARIO; DIFUSAO
DE MATERIAL PUBLICITARIO POR CORREIO;
DIFUSAO DEMATERIAL PUBLICITARIO NA RUA;
DIFUSAO DE MATERIAL PUBLICITARIO ON-LINE;
DISSEMINACAO DE MATERIAL PUBLICITARIO
[FOLHETOS, PANFLETOS E MATERIALIMPRESSO];
DISTRIBUICAO DE AMOSTRAS PARA FINS
PUBLICITARIOS; DISTRIBUICAO DEANUNCIOS
PUBLICITARIOS;  DISTRIBUICAO DE ANUNCIOS
PUBLICITARIOS IMPRESSOS; DISTRIBUICAO DE
MATERIAL PUBLICITARIO [FOLHETOS,
PROSPETOS, IMPRESSOS,AMOSTRAS];
DISTRIBUICAO DE MATERIAL PUBLICITARIO,
NOMEADAMENTE, FOLHETOS,PROSPETOS,
BROCHURAS, AMOSTRAS, EM ESPECIAL PARA
VENDAS DE LONGA DISTANCIAPOR CATALOGO
[INTERNACIONAIS OU NAQ]; DISTRIBUICAO DE
MATERIAIS PUBLICITARIOS; DIFUSAO
[DISTRIBUICAO] DE AMOSTRAS; DISTRIBUICAO
DE BROCHURAS PUBLICITARIAS; DISTRIBUICAO
DE MATERIAL PUBLICITARIO (FLYERS,
PROSPETOS, BROCHURAS,AMOSTRAS, EM
ESPECIAL PARA VENDAS DE LONGA DISTANCIA
POR CATALOGO), TANTOINTERNACIONAIS COMO
NACIONAIS; PUBLICIDADE ATRAVES DE DIRECT
MAIL PARAATRACAO DE NOVOS CLIENTES E
MANUTENCAO DA BASE DE  CLIENTES
EXISTENTES; ACONSELHAMENTO EM MATERIA
DE GESTAO DE MARKETING; ACONSELHAMENTO
RELATIVOA ANALISE DE HABITOS DE COMPRA
DOS  CONSUMIDORES; ASSESSORIA
COMERCIALRELACIONADA COM PUBLICIDADE;
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CONSULTADORIA EM  ORGANIZACAO DE
CAMPANHASPROMOCIONAIS PARA EMPRESAS;
CONSULTORIA EM PUBLICIDADE E MARKETING;
CONSULTORIA RELATIVA A SERVICOS DE
PUBLICIDADE E PROMOGAOQ; PRESTAGCAO
DECONSULTADORIA DE MARKETING NO DOMINIO
DOS MEIOS DE COMUNICAGAO SOCIAL;
DESENVOLVIMENTO E IMPLEMENTAGCAO DE
ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA OUTROS;
DESENVOLVIMENTO DE  ESTRATEGIAS E
CONCEITOS DE MARKETING;
DESENVOLVIMENTODE CAMPANHAS
PROMOCIONAIS; DESENVOLVIMENTO
DECAMPANHAS DEPROMOCAO PARAEMPRESAS;
ACONSELHAMENTO NA AREA DE GESTAO DE
NEGOCIOS E MARKETING; DISTRIBUICAO DE
MATERIAL PUBLICITARIO, DE MARKETING E
PROMOCIONAL; DISTRIBUIGAODE MATERIAL
PUBLICITARIO; ORGANIZAGAO  DE
APRESENTACOES COM FINS PUBLICITARIOS;
ORGANIZACAO E DIREGCAO DE EVENTOS
PROMOCIONAIS DE MARKETING PARA TERCEIROS;
ORGANIZACAO E REALIZACAO DE EVENTOS DE
MARKETING; ORGANIZACAO E REALIZAGCAODE
ATIVIDADES PUBLICITARIAS; ORGANIZACAO E
REALIZACAO DE EVENTOS PROMOCIONAIS;
PREPARACAO DE MATERIAL PROMOCIONAL E
MERCHANDISING PARA 0s OUTROS;
PREPARAGCAO DE MATERIAL PROMOCIONAL E DE
MERCHANDISING PARA TERCEIROS;
PREPARACAO DE MATERIAL PUBLICITARIO;
PROMOGAO DE EVENTOS ESPECIAIS; PROMOCAO
DE VENDA DE PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS POR MEIO DE
EVENTOSPROMOCIONAIS; PROMOGAO DOS BENS

E SERVICOS DE TERCEIROS; PUBLICACAO
DEMATERIAL  IMPRESSO  PARA  FINS DE
PUBLICIDADE; PUBLICACAO DE MATERIAL

IMPRESSO PARA FINS DE PUBLICIDADE EM
FORMATO ELECTRONICO; PUBLICACAO DE
MATERIALPUBLICITARIO; PUBLICACAO DE
MATERIAS E TEXTOS PUBLICITARIOS;

PUBLICIDADE; PUBLICIDADE E MARKETING;
PUBLICIDADE EM REVISTAS; PUBLICIDADE EM
PERIODICOS,BROCHURAS E JORNAIS;

PUBLICIDADE, INCLUINDO PUBLICIDADE ONLINE
EM REDESINFORMATICAS; SERVICOS DE
CONSULTORIA, ACONSELHAMENTO E
ASSISTENCIA EMPUBLICIDADE, MARKETING E
PROMOCAOQ; SERVICOS DE MARKETING;
SERVIGOS DEPUBLICIDADE E  MARKETING;
SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA A PROMOGAO
DE VENDA DEBEBIDAS; SERVICOS
RELACIONADOS COM A APRESENTACAO DE
PRODUTOS A0  PUBLICO; SERVICOS
PUBLICITARIOS PARA A PROMOGCAO DE BEBIDAS;
SERVICOS DE INFORMACOESCOMERCIAIS
RELACIONADAS COM VINHO; MARKETING SOB A
FORMA DE EVENTOS; SERVICOS DE
FORNECIMENTO DE BEBIDAS ALCOOLICAS PARA
TERCEIROS [SERVICOS DE COMPRA DE PRODUTOS
PARA OUTRAS EMPRESAS]; SERVICOS DE
PUBLICIDADE PARA A PROMOGCAO DE VENDA DE
BEBIDAS; SERVICOS PUBLICITARIOS PARA A
PROMOGCAO DE BEBIDAS

SERVIGOS DE DISTRIBUIGAO RELACIONADOS COM
BEBIDAS, TAIS COMO, BEBIDAS ALCOOLICAS;
ENTREGA DE BEBIDAS ESPIRITUAIS (DESTILADAS)
ENTRETENIMENTO RELACIONADO COM PROVAS
DE VINHOS; ORGANIZACAO E REALIZACAODE
EVENTOS DE PROVAS DE VINHOS COM FINS DE
ENTRETENIMENTO; PROVAS DE
VINHOS[SERVICOS ~ DE  ENTRETENIMENTO];
ORGANIZACAO E REALIZAGCAO DE EVENTOS DE
PROVASDE VINHOS COM FINS EDUCATIVOS;
SERVICOS DE PROVAS DE VINHOS [EDUCAGAQ];
PROVAS DE VINHOS [SERVICOS DE EDUCACAQ];
EVENTOS DE PROVAS DE VINHOS COM

FINSEDUCATIVOS;  EDICAO DE PUBLICACOES;
DISPONIBILIZACAO DE PUBLICACOES ON-LINE;
DISPONIBILIZACAQ DE PUBLICACOES
ELETRONICAS; CONSULTADORIA EDITORIAL;
EDICAODE MATERIAL IMPRESSO COM IMAGENS,
SEM FINS PUBLICITARIOS; ACOES DE FORMACAQ;
PREPARACAO DE TEXTOS PARA PUBLICACAO;
PUBLICACAO DE CALENDARIOS DE EVENTOS;
PUBLICACAO DE MATERIAL IMPRESSO E
PUBLICACOES IMPRESSAS; PUBLICACAO
DEMATERIAL IMPRESSO EM FORMATO
ELETRONICO; PUBLICACAO DE MATERIAL
IMPRESSO,TAMBEM EM FORMATO ELETRONICO,
NAO PARA FINS PUBLICITARIOS; PUBLICACAO
DEMATERIAL IMPRESSO; PUBLICACAO DE
TEXTOS; PUBLICACAO E EDICAO DE
MATERIALIMPRESSO; PUBLICACAO NA INTERNET
DE MATERIAL IMPRESSO EM FORMATO

ELETRONICO; ~ PUBLICACAO MULTIMEDIA DE
REVISTAS ESPECIALIZADAS; PUBLICACAO
MULTIMEDIA DEMATERIAL IMPRESSO;

PUBLICACAO MULTIMEDIA DE REVISTAS

43 SERVIGOS DE BEBIDAS ALCOOLICAS

(591)

(540)

(550)

(531) 1.15;1.1.99;275.10

(210) 623547 MNA

(220) 2019.05.06

(300)

(730) PT OSBS UNIPESSOAL LDA

(511) 03 PRODUTOS CAPILARES; CERA PARA CABELO;
PRODUTOS PARA BARBA

(591)

(540)

(550)

(531) 1.15.15;5.11.19;275.1
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(210) 623561 MNA
(220) 2019.05.07
(300)
(730) PT NUNO MIGUEL COELHO BORGES
PINTO
(511) 41 AGCOES DE FORMAGAO; ACOMPANHAMENTO

(COACHING) EM MATERIA DE ECONOMIA E
GESTAO; COACHING [FORMAGCAOQ]; COACHING
RELACIONADO COM FINANGAS; CURSOS DE
FORMAGAO; CURSOS POR CORRESPONDENCIA,
ENSINO A DISTANCIA; CURSOS  POR
CORRESPONDENCIA RELACIONADOS COM
INVESTIMENTO; CURSOS POR CORRESPONDENCIA
RELACIONADOS COM INVESTIMENTO PESSOAL;
DIRECAO DE CURSOS EDUCATIVOS
RELACIONADOS COM NEGOCIOS; DIRECAO DE
CURSOS EDUCATIVOS RELACIONADOS COM
GESTAO DE NEGOCIOS; DIREGAO DE SEMINARIOS
DE INSTRUCAO; DISPONIBILIZACAO DE VIDEOS
ONLINE, NAO DESCARREGAVEIS; DIVULGACAO
DE MATERIAL EDUCATIVO; EDUCAGCAO DE
ADULTOS; EDUCAGCAO EM UNIVERSIDADES OU
INSTITUICOES DE ENSINO SUPERIOR; ENSINO
[FORMACAOQ]; FORMACAO DE PESSOAL;
ACONSELHAMENTO SOBRE CARREIRAS E
ORIENTACAO PROFISSIONAL; CONDUCAO DE
SEMINARIOS; WORKSHOPS ~ PARA  FINS
EDUCATIVOS;  WORKSHOPS DE FORMAGCAO;
TRANSFERENCIA DE KNOW-HOW [FORMAGCAQ];
ENSINO RELATIVO A CONTAS; FORMAGAO;
FORMACAO DE  ADULTOS; FORMAGAOQ
CONTINUA,; FORMACAO DE  EQUIPAS
(EDUCACAQ); FORMAGAO EM COMPETENCIAS
EMPRESARIAIS; FORMACAO E INSTRUGAO;
FORMAGAO EM DESENVOLVIMENTO PESSOAL;
FORMACAO EM INSTITUTOS DE ENSINO
SECUNDARIO; FORMAGAO EM MATERIA DE
GESTAO DE NEGOCIOS; FORMAGAO EM TECNICAS
DE COMUNICACAO; FORMACAO
INFORMATIZADA; FORNECIMENTO DE CURSOS DE
FORMAGAO PARA JOVENS NO DOMINIO DA
PREPARACAO DE CARREIRAS PROFISSIONAIS;
FORNECIMENTO DE CURSOS DE FORMAGCAO PARA
JOVENS; FORNECIMENTO DE CURSOS DE
FORMACAO DESTINADOS A  ORIENTAGCAO
PROFISSIONAL DE JOVENS; FORNECIMENTO DE
CURSOS DE INSTRUGAO EM MATERIA DE
AUTOCONSCIENCIALIZACAO; FORNECIMENTO DE
CURSOS DE FORMAGCAO EM MATERIA DE
DESENVOLVIMENTO PESSOAL; FORNECIMENTO
DE CURSOS DE FORMAGAO CONTINUA;
FORNECIMENTO DE CURSOS DE FORMAGAQ;
FORNECIMENTO DE FORMAGAO, EDUCAGAO E
CURSOS; OFERTA DE FORMAGAO ATRAVES DE
UMA REDE INFORMATICA MUNDIAL;
ORGANIZACAO DE ATIVIDADES DE FORMAGAO;
ORGANIZACAQ DE CONFERENCIAS DE
EDUCACAO; ORGANIZACAO DE CONFERENCIAS
EDUCATIVAS; ORGANIZAGCAO DE CONFERENCIAS
PARA FINS EDUCATIVOS; ORGANIZAGAO DE
CURSOS DE FORMAGAO; ORGANIZACAO DE
CURSOS QUE RECORREM A METODOS DE
APRENDIZAGEM A DISTANCIA; ORGANIZACAO DE
PALESTRAS EDUCATIVAS; ORGANIZACAO DE
PALESTRAS;  ORGANIZAGAO DE SEMINARIOS;
ORGANIZACAO DE SEMINARIOS RELATIVOS A
FORMAGAO;  ORGANIZAGCAO DE SEMINARIOS
RELACIONADOS COM FORMAGCAQ; ORGANIZACAO
DE VISITAS PARA FINS DE FORMACAOQ;
ORGANIZACAO DE WORKSHOPS E SEMINARIOS;
ORGANIZACAO E DIREGAO DE CURSOS PRATICOS
DE FORMACAO [WORKSHOPS]; ORGANIZACAO E
DIRECAO DE WORKSHOPS DE FORMAGAOQ;
ORGANIZACAO E DIREGAO DE SEMINARIOS;
ORGANIZACAO E REALIZACAO DE WORKSHOPS;
ORGANIZACAO E PREPARACAO DE CURSOS;

(591)
(540)

(550)

(531)

ORGANIZAGCAO E REALIZAGAO DE SEMINARIOS;
ORGANIZACAO E REALIZACAO DE CURSOS DE
FORMAGCAO; ORGANIZACAO E REALIZACAO DE
SEMINARIOS DE FORMACAO; ORGANIZACAO E
REALIZACAO DE WORKSHOPS E SEMINARIOS
SOBRE AUTOCONSCIENCIA;  ORGANIZACAO E
REALIZACAO DE PALESTRAS PARA FINS DE
FORMACAQO; ORGANIZAGCAO E REALIZACAO DE
PALESTRAS PARA FINS EDUCATIVOS;
ORIENTACAO PESSOAL [FORMAGAOQ]; PRESTACAO
DE CURSOS DE FORMACAO; REALIZACAO DE
CONFERENCIAS EDUCATIVAS;  SERVICOS DE
CURSOS DE INSTRUGCAO EM MATERIA DE
FINANGAS; SERVIGOS DE EDUCAGAO DE
ADULTOS NA AREA FINANCEIRA; SERVICOS DE
ENSINO A ADULTOS; SERVICOS DE FORMAGAO
RELACIONADOS COM FINANGAS; SERVICOS DE
INSTRUCAO E FORMACAO

beonfinity

275.1

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

623562

MNA

2019.05.07

PT BRUNO MIGUEL DA SILVA FERREIRA

SALGUEIRO

PT RUTE ALEXANDRA MARTINHO

25

FERREIRA SALGUEIRO

ARTIGOS DE VESTUARIO PARA CRIANGAS;
ARTIGOS DE VESTUARIO PARA CRIANCA;
ARTIGOS DE VESTUARIO PARA DESPORTO;
BABETES PARA BEBES, COM MANGAS, NAO EM
PAPEL; BABETES PARA BEBES [NAO EM PAPEL];
BABETES DE PANO; BABETES, SEM SER EM PAPEL;
BANDANAS [LENGOS PARA PESCOGO]; BODIES;
BODIES COMPLETOS; BODIES DE MOLAS PARA
BEBES E CRIANCAS; BODIES PARA BEBES; BODIES
[ROUPA INTERIOR]; BODIES [VESTUARIO]; BOXER
SHORTS; BOXERS [CUECAS]; BOXERS [CALCOES];

BOXERS [ROUPA  INTERIOR]; CAMISAS;
CAMISOLAS; CAMISETAS; CAMISOLAS COM
CAPUZ, CAMISOLAS DE DECOTE EM 'V,

CAMISOLAS DE DESPORTO DE MANGA CURTA;
CAMISOLAS TIPO SWEATSHIRTS; CAMISOLAS
[VESTUARIQO]; FATOS DE CARNAVAL; FATOS DE
CARNAVAL PARA CRIANCAS; FATOS DE
FANTASIA PARA JOGOS DE INTERPRETACAO DE
PERSONAGENS; FATOS DE TREINO; MEIAS; T-
SHIRTS; T-SHIRTS DE MANGA CURTA:; T-SHIRTS
IMPRESSAS; SWEATSHIRTS COM CAPUZ;
SWEATSHIRTS; SWEAT-SHIRTS DE DECOTE
REDONDO; TOPS [VESTUARIO]; VESTUARIO DE
DESPORTO; VESTUARIO DE MULHER; VESTUARIO
EM TECIDO; VESTUARIO EXTERIOR PARA HOMEM;
VESTUARIO EXTERIOR PARA  CRIANCA;
VESTUARIO EXTERIOR PARA BEBE; VESTUARIO
EXTERIOR DE SENHORA; VESTUARIO EXTERIOR
PARA RAPARIGAS; VESTUARIO EXTERIOR PARA
RAPAZES; VESTUARIO INFANTIL (BEBES);
VESTUARIO INFORMAL; VESTUARIO INTERIOR;
VESTUARIO INTERIOR (ROUPA); VESTUARIO PARA
CRIANCA,; VESTUARIO PARA CRIANCAS;
VESTUARIO PARA EXERCICIO FiSICO; VESTUARIO
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(591)
(540)

(550)

(531)

PARA HOMEM; VESTUARIQ PARA HOMEM,
SENHORA, E CRIANCA; VESTUARIOS PARA BEBES

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(550)

(531)

623563

MNA

2019.05.07

PT BEST ORIENTE, CONSULTORIA EM

14

ACCOES PROMOCIONAIS, LDA.

ACESSORIOS EM BIUTERIA; ARTIGOS DE
BIJUTERIA SEMIPRECIOSOS

GARRAFAS DE VIDRO

SACOS [SACAS] PARA TRANSPORTE

TOALHAS DE PRAIA;  TOALHAS DE PRAIA EM
MATERIAS TEXTEIS; TOALHAS [TEXTEIS] PARA A
PRAIA

CAMISAS DE IOGA; TOPS PARA IOGA; CALCAS DE
IOGA

ESTEIRAS PARA IOGA; ESTEIRAS DE CORTICA

{EllcDhant

P [
g ¢\ o

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

623564

MNA

2019.05.07

PT RITA SORAIA FREITAS MACEDO

25

BANDANAS [LENCOS PARA PESCOCO]; BIQUINIS;
BLAZERS; BLUSAS; BLUSOES; BLUSOES
[CASACOS]; BODIES [VESTUARIO]; CALCAO-SAIA;
CALCAS; CAMISAS; CAMISOLAS [VESTUARIO];
CASACOS; CASACOES; CINTOS [VESTUARIO;
CHAPEUS PARA FESTAS [VESTUARIO]; COLETES;
COLLANTS; COMBINACOES  [VESTUARIO];

CORPETES; ECHARPES [VESTUARIO], FATOS;
FATOS DE BANHO; GABARDINES [VESTUARIO];
JAQUETAS [CASACOS]; JARDINEIRAS
[MACACOES]; JERSEI [VESTUARIO]; LEGGINGS
[CALCAS]; LENCOS [VESTUARIOJ; LUVAS
[VESTUARIQ]; MACACOES; MONOQUINIS;
PARKAS; PIJAMAS; ROUPA DE PRAIA; SAIAS;
SAIOTES; SOBRETUDOS [VESTUARIO]; SARONGS;

T-SHIRTS; SWEATSHIRTS; TOPS [VESTUARIOQ];
TUNICAS; VESTIDOS; VESTUARIO DE MULHER
(591)
(540)
ONTNEGRO
(550)
(531) 27513
(210) 623565 MNA
(220) 2019.05.07
(300)
(730) PT M. VIEIRA UNIPESSOAL, LDA
(511) 01 COMPOSTOS EXTINTORES DE  INCENDIOS;

COMPOSTOS PARA A PREVENGAO DE INCENDIOS;
ESPUMA CORTA  FOGOS; COMPOSIGOES
RETARDANTES DE INCENDIO PARA  USO
COMERCIAL E DOMESTICO;  COMPOSICOES
IGNIFUGAS;  COMPOSICOES EXTINTORAS DE
FOGO, EM ESPECIAL ESPUMAS EXTINTORAS DE
FOGO; COMPOSIGOES EXTINTORAS DE INCENDIOS
SOB A FORMA DE ESPUMA; COMPOSICOES
EXTINTORAS;  COMPOSIGOES DE PROTEGAO
CONTRA INCENDIOS; ESTABILIZADORES PARA
RETARDADORES DE CHAMAS;  EXTINTORAS
(COMPOSIGOES -); MEIOS DE EXTINGAO DE
INCENDIOS; PRODUTOS DE PROTECAO CONTRA
FOGO; PRODUTOS DE PROTEGAO CONTRA O
FOGO; PRODUTOS PARA A PROTEGAO CONTRA O

FOGO [IGNIFUGOS]; PRODUTOS  QUIMICOS
DESTINADOS A EXTINCAO DE INCENDIOS;
PRODUTOS ~ QUIMICOS  DESTINADOS A

PREPARACOES PARA EXTINCAO DE INCENDIOS;
PRODUTOS QUIMICOS EXTINTORES; PRODUTOS
QUIMICOS PARA UTILIZAGAO NO CONTROLO DE

INCI:ENDIOS; PRODUTOS RETARDADORES DE
INCENDIOS; RETARDADORES DE  FUMO
INORGANICOS; SUBSTANCIAS EXTINTORAS;

RETARDADORES DE CHAMA

ALARMES DE INCENDIO; ALARMES DE FUMO;
ALARMES DE PREVENGAO CONTRA ROUBO [SEM
SER PARA VEICULOS]; ALARMES DE SEGURANCA,
ALARMES PARA DETEGCAO DE GASES
INFLAMAVEIS; ALARMES PARA GAS NATURAL;
ALARMES SONOROS; ALARMES ELETRICOS DE
FUMO; ALARMES ELETRICOS CONTRA
INCENDIOS; ALARMES DE SEGURANGA [SEM SER
PARA VEICULOS]; ALARMES ANTI-INTRUSAO
ELETRONICOS; APARELHOS DE DETEGAO DE
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FUMO;  APARELHOS DE DETEGAO DE GAS;
APARELHOS DE DETEGAO DE INCENDIOS;
APARELHOS DE DETEGAO DE INCENDIO;
APARELHOS DE DETEGCAO DE INFRAVERMELHOS;
DETETORES; DETETORES DE CALOR; DETETORES
DE CHAMAS; DETETORES DE DIOXIDO DE LICOR. &
CARBONO; DETETORES DE FOGO; DETETORES DE
FUMO; DETETORES DE INFRAVERMELHOS;
DETETORES DE MONOXIDO DE CARBONO;
SENSORES DE DETEGAO DE ABERTURA E FECHO
DE PORTAS; SENSORES DE DETEGAO DE PORTUGAL
ABERTURA E FECHO DE JANELAS
37 INSTALACAO DE DISPOSITIVOS DE SEGURANCA
PARA EQUIPAMENTOS SOB PRESSAO;
INSTALACAO DE PROTECAO ATIVA CONTRA
INCENDIOS; INSTALAGCAO DE PROTEGCAO PASSIVA
CONTRA  INCENDIOS; INSTALACAO  DE
REVESTIMENTOS ANTI-INCENDIOS; INSTALAGAO (550)
DE SISTEMAS DE EXTRACAO DE FUMOS;
INSTALACAO DE SISTEMAS DE EXTINGCAO DE
INCENDIOS; INSTALAGAO DE  SISTEMAS  (531) 24.15
INDUSTRIAIS DE PROTECAO CONTRA INCENDIOS;
MANUTENGCAO E REPARAGCAO DE SISTEMAS DE
ALARME DE INCENDIO; MANUTENCAO E
REPARACAO DE SISTEMAS DE EVACUAGAO
CONTRA _ INCENDIOS; MANUTENCAO E
REPARACAO DE SISTEMAS DE EXTINGCAO DE
INCENDIOS; MANUTENCAO E REPARACAO DE  (210) 623569 MNA
SISTEMAS DE CONTROLO DE ACESSOS;  (220) 2019.05.08
MANUTENCAO E REPARACAO DE INSTALACOES  (300)
DE SEGURANCA; MANUTENGAO E REPARAGCAO DE
SISTEMAS DE DETEGCAO CONTRA INCENDIOS; (730) PT CABRAL TOU~R LDA ~
SERVICOS DE CONSULTORIA RELACIONADOS COM ~ (511) 39 DISPONIBILIZACAO DE INFORMAGCAO A TURISTAS
A INSTALACAO DE EQUIPAMENTOS DE SOBRE EXCURSOES E )/ISITAS TURISTICAS;
PREVENGCAO DE INCENDIOS;  SERVICOS DE DISPONIBILIZAGAO DE VEICULOS PARA VISITAS
MANUTENCAO E REPARAGCAO RELACIONADOS TURISTICAS E EXCURSOES; FORNECIMENTO DE
COM FECHOS DE PORTA; SERVICOS DE RECARGA SERVICOS DE EXCURSOES; ORGANIZACAO DE
DE EXTINTORES DE INCENDIO EXCURSOES; ORGANIZACAO DE EXCURSOES
(591) TURISTICAS [TRANSPORTE]; ORGANIZAGAO DE
EXCURSOES E VISITAS A LOCAIS TURISTICOS;
(540) ORGANIZACAO DE EXCURSOES E CRUZEIROS;
ORGANIZACAO DE EXCURSOES PARA TURISTAS;
ORGANIZACAO DE EXCURSOES EM AUTOCARROS;
ORGANIZACAO E CONDUGAO DE EXCURSOES A
LOCAIS  TURISTICOS; ORGANIZACAO E
M. VIEIRA REALIZAGAO DE EXCURSOES; ORGANIZAGAO DE
EXCURSOES DE TURISMO; ORGANIZAGAO DE
[ SEGURANCA CONTRA INCENDIO ) EXCURSOES E DE PASSEIOS EM AUTOCARROS
(550) TURISTICOS [SIGHTSEEING]; ORGANIZAGAO DE
EXCURSOES, EXCURSOES DE UM DIA E VISITAS
TURISTICAS; ORGANIZACAO DE EXCURSOES DE
(531) 1.155 UM DIA; ORGANIZAGCAO DE EXCURSOES COMO
PARTE DO PACOTE DE FERIAS; ORGANIZAGCAO E
RESERVA DE EXCURSOES DE UM DIA;
ORGANIZACAO E RESERVA DE EXCURSOES E
VISITAS TURISTICAS; ORGANIZAGAO E RESERVA
DE EXCURSOES; PLANEAMENTO E ORGANIZAGAO
DE VISITAS TURISTICAS E  EXCURSOES;
(210) 623566 MNA PREPARACAO DE EXCURSOES; REALIZACAO DE
(220) 2019.05.07 EXCURSOES; SERVICOS DE ORGANIZACAO DE
(300) EXCURSOES; SERVICOS DE PASSEIOS TURISTICOS,
X VISITAS TURISTICAS E EXCURSOES; SERVICOS DE
(730) PT MARIA JOAO CARDOSO CORREIA DOS RESERVA DE BILHETES PARA VIAGENS E
SANTOS CABRAL EXCURSOES: SERVICOS DE RESERVA E
(511) 33 LICORES MARCAGAO PARA EXCURSOES; SERVIGOS PARA
(591) (20;44:100;2);(0;0;0;100);(0;0;0;0); ORGANIZACAO DE EXCURS()ES PARA TURISTAS;
(540) SERVICOS PARA ORGANIZACAO DE EXCURSOES;
SERVICOS DE TRANSFERENCIA DE AEROPORTOS
ORGANIZAGCAO DE EXCURSOES PARA FINS DE
FORMACAO; REALIZACAO DE EXCURSOES DE
ESCALADA  GUIADAS; REALIZACAO DE
EXCURSOES PARA FINS DE FORMAGAO
45 SERVICOS DE CONCIERGE
(591)

(540)
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N (210) 623577 MNA
tour (220) 2019.05.08
(550) (300)
(730) PT SILVINA FERREIRA CAMPOS
(531) 27.5.1:27.5.4:27.99.3: 27.99.20 (511) 25 AVENTAIS [VESTUARIO]; BANDANAS [LENGOS
T ST AT PARA PESCOGO]; CALGOES DE BANHO; FATOS DE
BANHO; ROUPOES DE BANHO; BONES [CHAPEUS];
BLUSAS, BLUSAS DE MALHA; BODY [ROUPA
INTERIOR]; CACHECOIS; CALGAS; CAMISAS;
CAMISETAS; CAMISOLAS; CAPUZES [VESTUARIO];
CASACOS; JAQUETAS; CINTOS [VESTUARIO];
(210) 623574 MNA CINTOS PARA DINHEIRO [VESTUARIO]; COLETES;
(220) 2019.05.08 VESTUARIO  CONFECIONADO; CORPETES;
(300) R CUECAS; ESTOLAS EM PELE; VESTUARIO DE
~ GINASTICA; FATOS; GABARDINAS; GORROS
(730) PT JOAO ADOLPHO BREDARIOL MARON [CHAPELARIA]; GRAVATAS; ROUPA INTERIOR;
(511) 30 ERVAS AROMATICAS EM CONSERVA [TEMPEROS]; JERSEIS SEM MANGAS; LUVAS; MEIAS; PARKAS;
CHAS; CHAS AROMATICOS [SEM SER PARA USO PELES [VESTUARIO]; PEUGAS E MEIAS; PUAMAS;
MEDICINAL]; CHAS DE ERVAS (NAO SENDO PARA CAMISOLAS [PULLOVERS]; ROBES DE SENHORA;
USO MEDICINAL); CHAS DE ERVAS, QUE NAO ROUPOES;  SAIAS;  SAIOTES;  SOBRETUDOS
SEJAM PARA USO MEDICINAL; CHAS EMBALADOS [VESTUARIO]; T-SHIRTS; UNIFORMES; VESTIDOS;
[SEM SER PARA USO MEDICINAL];  SAIS, VESTUARIO DE MULHER; VESTUARIO EM COURO;
TEMPEROS, AROMAS E CONDIMENTOS; MISTURAS VESTUARIO EM COURO ARTIFICIAL; XAILES
DE TEMPEROS PARA GUISADOS; MISTURAS DE  (591)
TEMPEROS; MARINADAS CONTENDO TEMPEROS (540)
(591)
(540)
8 AY
PIMENTEIR
(550)
(531) 591527116 SILVINA CAMPOS
(550)
(531) 27.5.22;27.99.3;27.99.19
(210) 623576 MNA
(220) 2019.05.08
(300) ]
(730) PT PEDRO AMERICO SILVA CARDOSO (210) 623580 MNA
PT ANA CATERINA SALES MADEIRA (220) 2019.05.08
CARDOSO (300)
(511) 10 EQUIPAMENTO PARA FISIOTERAPIA E  (730) PT ABLOQUEIRA DE MATOS MATERIAS
REABILITAGAO CONSTRUCAO CIVIL LDA
“ ggilgw%g%mm F%CA PROGR”A\:\Sf\‘zDUELE. (511) 35 SERVIGOS DE REVENDA DE TINTAS; SERVIGOS DE
DISPONIBILIZACAO DE INSTALACOES PARA A VENDA A RETALHO RELACIONADOS COM
PRATICA DE EXERCICIO FISICO COM FINS DE MATERIAIS DE_CONSTRUGAO; ~ SERVICOS DE
REABILITAGAO DA SAUDE; FORNECIMENTO DE VENDA A~ RETALHO =~ RELACIONADOS COM
INSTALACOES ~ DE  REABILITAGAO  FISICA; PRODUTOS ' DE_JARDINAGEM; _SERVIGOS DE
FORNECIMENTO ~ DE  INSTALAGOES  PARA VENDA A RETALHO RELACIONADOS — COM
REABILITACAO MENTAL; REABILITACAO FiSICA PRODUTOS PARA ANIMAIS DE ESTIMAGAO
(591) (591)
(540) (540)
@ BRICO MAT
MEDISER -
REABILITACAO & INOVACAO
(550)
(210) 623581 MNA
(300)

(730)

PT ANA CRISTINA PINTO DOS SANTOS
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(511) 45 SERVIGOS ASTROLOGICOS E ESPIRITUAIS
(591) AZUL INDIGO;AZUL MAR; VIOLETA; PRATEADO;
BRANCO; DOURADO; BEJE; AMARELO; ROSA; VERDE;
VERMELHO; PRETO; LARANJA; AZUL ESCURO.

(540)

(550)

(531) 26.1.6;26.3.4;26.13.25

(210) 623582 MNA

(220) 2019.05.08

(300)

(730) PT NUNO MIGUEL MORUJAO

(511) 41 CRIACAO DE FILMES DE DESENHOS ANIMADOS;
PRODUCAO DE ANIMAGAO;  PRODUGAO DE
DESENHOS ANIMADOS; SERVIGCOS DE PRODUGAO
E GRAVACAO DE CONTEUDOS DE AUDIO;
PRODUGAO DE PROGRAMAS DE TELEVISAO
EDUCATIVOS

(591)

(540)

FUN MONEY

(550)

(210) 623585 MNA

(220) 2019.05.08

(300)

(730) PT JOSE MANUEL MADEIRA NUNES

(511) 43 ASSESSORIA EM COZINHA; BARES; BARES DE

COCKTAILS; BARES DE SALADAS; BARES DE
VINHOS; BARES (PUBS); CAFES; CAFETERIAS;
CANTINAS/REFEITORIOS; DISPONIBILIZAGAO DE
ALIMENTOS E BEBIDAS EM BISTROS;
DISPONIBILIZAGAO DE ALIMENTOS E BEBIDAS EM
PASTELARIAS; DISPONIBILIZAGAO DE
ALIMENTOS E BEBIDAS EM CIBERCAFES;
FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS EM
CARRINHAS; FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E
BEBIDAS PARA CLIENTES DE RESTAURANTES;
FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS EM
RESTAURANTES E BARES; FORNECIMENTO DE
ALIMENTOS E BEBIDAS PARA  CLIENTES;
FORNECIMENTO DE ALOJAMENTO PARA
CERIMONIAS; FORNECIMENTO DE BEBIDAS EM
PUBS COM FABRICO DE CERVEJA,
FORNECIMENTO DE BEBIDAS EM
MICROCERVEIJEIRAS; FORNECIMENTO  DE
INFORMAGOES RELACIONADAS COM A
PREPARACAO DE ALIMENTOS E BEBIDAS;
FORNECIMENTO DE INFORMAGOES
RELACIONADAS COM BARES; FORNECIMENTO DE

RECENSOES DE RESTAURANTES E BARES;
INFORMAGCOES E  ACONSELHAMENTO EM
RELACAO A PREPARACAO DE REFEICOES;
ORGANIZACAO DE RECECOES DE CASAMENTO
[ALIMENTOS E BEBIDAS]; ORGANIZACAO DE
BANQUETES; ORGANIZACAO DE REFEICOES EM
HOTEIS; PREPARACAO DE ALIMENTOS E BEBIDAS;
PREPARACAO DE REFEICOES; PREPARACAO DE

REFEICOES PARA TERCEIROS POR
SUBCONTRATAGCAO; PREPARACAO E
FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS PARA
CONSUMO  IMEDIATO; PRESTACAO DE

INFORMAGOES SOBRE SERVIGOS DE BAR;
PRESTACAO DE INFORMAGCOES NA FORMA DE
RECEITAS DE BEBIDAS; RECEGCAO DE BOAS-
VINDAS DE EMPRESAS (FORNECIMENTO DE
ALIMENTOS E BEBIDAS); RESTAURANTES DE
COMIDA RAPIDA (FAST FOOD); RESTAURANTES
DE SELF-SERVICE; RESTAURANTES DE IGUARIAS
REFINADAS;  RESTAURANTES PARA SERVIGCO
RAPIDO E PERMANENTE (SNACK-BARES); SALOES
DE CHA; SERVIGCOS DE AGENCIAS DE VIAGENS
PARA A MARCACAO DE RESERVAS EM
RESTAURANTES; SERVICOS DE AGENCIAS PARA
RESERVAS EM RESTAURANTES; SERVICOS DE
ALIMENTOS E BEBIDAS EM CIBERCAFES;
SERVIGCOS DE ALIMENTAGAO E BEBIDAS TAKE-
AWAY; SERVICOS DE ALIMENTAGCAO E BEBIDAS
EM PASTELARIAS; SERVICOS DE ALIMENTACAO E
BEBIDAS PARA CLIENTES; SERVIGCOS DE
ALIMENTACAO E BEBIDAS PARA CLIENTES DE
RESTAURANTES; SERVICOSDE ALIMENTACAO E
BEBIDAS EM RESTAURANTES E BARES; SERVICOS
DE BAR DE COCKTAILS; SERVIGCOS DE BAR DE
CACHIMBO TURCO (NARGUILE); SERVICOS DE
BANQUETES; SERVICOS DE BAR; SERVICOS DE
BAR DE CERVEJA; SERVICOS DE CANTINA;
SERVICOS DE  CANTINAS  [REFEITORIOS];
SERVICOS DE CAFETERIAS; SERVIGOS DE CAFES;
SERVICOS DE BUFFET PARA BARES DE COCKTAIL;
SERVICOS DE BISTRO; SERVICOS DE BEBIDAS DE
CLUBES SOCIAIS PRIVADOS;  SERVICOS DE
BEBIDAS ALCOOLICAS; SERVICOS DE BARES DE
SUMOS; SERVICOS DE BARES; SERVIGOS DE BAR
DE VINHOS; SERVICOS DE CLUBE NOTURNO,
INCLUINDO O FORNECIMENTO DE REFEICOES;
SERVICOS DE CERVEJARIA AO AR LIVRE;
SERVICOS DE CASAS DE CHA; SERVICOS DE CASA
DE CHA; SERVICOS DE CLUBES PARA O
FORNECIMENTO DE ALIMENTAGAO E DE BEBIDAS;
SERVICOS DE DEGUSTAGCAO DE VINHOS
(FORNECIMENTO DE BEBIDAS); SERVICOS DE
ESTABELECIMENTOS DE VENDA E CONSUMO DE
CAFE; SERVICOS DE FORNECIMENTO DE COMIDA
PARA FORA (TAKEAWAY); SERVICOS DE
FORNECIMENTO DE BEBIDAS; SERVICOS DE
GELATARIAS; SERVIGCOS DE FORNECIMENTO DE
ALIMENTACAO POR CONTRATO; SERVICOS DE
HOSPITALIDADE [ALIMENTOS E BEBIDAS];
SERVICOS DE PUB; SERVICOS DE RESERVA PARA
MARCAGCOES DE REFEICOES;  SERVICOS DE
RESERVA DE ALOJAMENTO [TIME-SHARING];
SERVICOS DE JANTAR DE CLUBES SOCIAIS
PRIVADOS; SERVICOS DE INFORMAGOES SOBRE
RESTAURANTES; SERVICOS DE RESTAURAGAO
[ALIMENTACGAO E BEBIDAS];  SERVIGOS DE
RESERVAS PARA RESTAURANTES E REFEICOES;
SERVIGOS DE RESTAURANTE E BAR; SERVICOS DE
RESTAURANTE  FORNECIDOS POR  HOTEIS;
SERVICOS DE RESTAURANTE  INCLUINDO
INSTALAGOES DE BAR LICENCIADAS; SERVICOS
DE RESTAURANTE PARA O FORNECIMENTO DE
COMIDA RAPIDA; SERVICOS DE RESTAURANTES
MOVEIS;  SERVICOS DE RESTAURANTES QUE
FORNECEM COMIDA PARA FORA; SERVICOS DE
RESTAURANTES SELF-SERVICE; SERVIGCOS DE
RESTAURANTES;  SERVICOS DE SNACK-BAR;
SERVICOS DE SALAS DE CHA; SNACK-BARS;
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SNACK-BARES; SERVICOS RELACIONADOS COM A
PREPARAGAO DE ALIMENTOS E BEBIDAS,  (210) 623590 MNA
SERVICOS PARA FORNECIMENTO DE ALIMENTOS:  (550) 2019,05.08
SERVICOS DE SNACK-BARS; SERVICOS DE SNACK- 9
BARES; SERVICOS PERSONALIZADOS DE  (300) _
CHEFESDE  COZINHA,; SERvICOS DE  (730) PT TRAVEL STORE - PRESTACAO DE

RESTAURANTE COM VENDA DE COMIDA PARA
FORA; CATERING DE ALIMENTAGAO E BEBIDAS
PARA INSTITUICOES; CATERING DE
ALIMENTACAO E BEBIDAS PARA BANQUETES;
CATERING DE ALIMENTAGCAO E BEBIDAS PARA
FESTAS; CATERING EM CAFETARIAS DE COMIDA

RAPIDA; CONSELHOS SOBRE  RECEITAS
CULINARIAS; FORNECIMENTO DE COMIDA A
PESSOAS NECESSITADAS [SERVICOS DE

BENEFICENCIA]; FORNECIMENTO DE REFEIGOES
PARA CONSUMO IMEDIATO; ORGANIZAGAO DE
SERVICOS DE CATERING PARA FESTAS DE
ANIVERSARIO; RESTAURANTES PARA TURISTAS;
PRESTACAO DE SERVICOS DE CATERING DE
ALIMENTOS E BEBIDAS PARA CENTROS DE FEIRAS
E EXPOSICOES; PRESTACAO DE SERVICOS DE
CATERING DE ALIMENTOS E BEBIDAS PARA
CENTROS DE EXPOSICOES; SERVIGCOS DE
CATERING; SERVICOS DE BENEFICENCIA,
NOMEADAMENTE FORNECIMENTO DE ALIMENTOS
E BEBIDAS; SERVICOS DE BENEFICENCIA,
NOMEADAMENTE, FORNECIMENTO DE COMIDA A
PESSOAS  NECESSITADAS; SERVICOS DE
CATERING DE ALIMENTOS E BEBIDAS PARA

CENTROS DE CONGRESSOS; SERVICOS DE
CATERING ESPECIALIZADOS EM COMIDA
ESPANHOLA; SERVICOS DE CATERING NO
EXTERIOR; SERVICOS DE CATERING

ESPECIALIZADOS NO CORTE DE PRESUNTO A
FACA PARA FEIRAS, PROVAS E EVENTOS
PUBLICOS; SERVICOS DE CATERING
ESPECIALIZADOS NO CORTE DE PRESUNTO A
FACA PARA CASAMENTOS E EVENTOS PRIVADOS;
SERVICOS DE CATERING MOVEL; SERVICOS DE
CATERING PARA O FORNECIMENTO DE
ALIMENTOS; SERVICOS DE CATERING PARA
CENTROS DE CONFERENCIAS;  SERVICOS DE
CATERING PARA CAFETARIAS DE EMPRESAS;
SERVICOS DE FAST-FOOD TAKE-AWAY; SERVICOS
DE FORNECIMENTO DE CAFE PARA ESCRITORIOS
[FORNECIMENTO DE BEBIDAS]; CATERING

(591)
(540)
O REI DAS CAIPIRINHAS DO
ALGARVE
(550)
(210) 623588 MNA
(220) 2019.05.08
(300)
(730) PT MARIA EMILA DE CASTRO MACHADO
GONCALVES MOREIRA GOMES
(511) 33 BEBIDAS A BASE DE VINHO
(591)
(540)

(550)

CASA DA LAMELA

(511)

SERVICOS - VIAGENS, S.A.

39 SERVICOS DE TRANSPORTE E ENTREPOSTO E DE
AGENCIAS DE VIAGENS NAO INCLUIDOS NOUTRAS
CLASSES, INCLUINDO  ORGANIZACAO DE
VIAGENS, RESERVAS PARA VIAGENS E SERVICOS
DE INFORMACOES RELATIVAS A VIAGENS

(591)

(540)
ALLWAYS

unicue trevel designers

(550)

(531) 27.5.4;275.10

(210) 623591 MNA

(220) 2019.05.08

(300) ~

(730) PT TRAVEL STORE - PRESTACAO DE
SERVICOS - VIAGENS, S.A.

(511) 35 ORGANIZAGAO DE EVENTOS COM  FINS

(591)
(540)

(550)

(531)

COMERCIAIS

39 SERVICOS DE TRANSPORTE E ENTREPOSTO E DE
AGENCIAS DE VIAGENS NAO INCLUIDOS NOUTRAS
CLASSES, INCLUINDO  ORGANIZAGAO DE
VIAGENS, RESERVAS PARA VIAGENS E SERVICOS
DE INFORMAGOES RELATIVAS A VIAGENS

1665 C;PROCESS BLACK C.

TRAVELSTORE

BUSINESS SOLUTIONS GROUP

27.5.10;29.1.98

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(550)

623592
2019.05.08

MNA

PT LABORATORIOS BASI - INDUSTRIA
FARMACEUTICA, S. A.
05 MEDICAMENTOS CONTENDO DICLOFENAC

DICIPAN
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(210) 623596 MNA

(220) 2019.05.08

(300)

(730) PT MONTE DO TREVO - ENOTURISMO,
AGRICULTURA E VITIVINICULTURA,
LIMITADA

(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS (COM EXCEPGCAO DE
CERVEJAS), INCLUINDO VINHOS, AGUARDENTES E
LICORES.

(591)

(540)

CAMINHO DO ESCUDO

(550)

(210) 623598 MNA

(220) 2019.05.06

(300)

(730) PT C.O0.M - COMPARE O MERCADO, LDA

(511)

(591)
(540)

(550)

(531)

35 FORNECIMENTO DE SERVIGOS DE COMPARAGAO

DE PRECOS EM LINHA

275.1

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

(550)

(531)

623599
2019.05.06

PT MUNICIPIO DO MARCO DE
CANAVESES

41 ORGANIZAGAO DE
CULTURAIS

FESTIVAIS PARA

FESTIVAL
LITERARIO
DO MARCO

20.7.2,275.4,275.10

MNA

FINS

(210) 623618

MNA

(220) 2019.05.08

(300)

(730) PT RICARDO MANUEL PERXES HORTA

(511) 42

NEVES PEREIRA

DESIGN INDUSTRIAL; DESIGN INDUSTRIAL
ASSISTIDO POR  COMPUTADOR; DESIGN
INDUSTRIAL E DE ARTES GRAFICAS;

ELABORAGCAO DE RELATORIOS RELACIONADOS
COM DESIGN INDUSTRIAL; PRESTACAO DE
INFORMAGAO RELACIONADA COM  DESIGN
INDUSTRIAL; ESTILISMO [DESIGN INDUSTRIAL];
ANALISE DE DESIGN DE PRODUTOS; AVALIACAO
DE DESIGN DE PRODUTOS; CONSULTADORIA
RELACIONADA COM DESIGN DE EMBALAGENS;
DESIGN ARQUITETONICO PARA DECORACAO DE

INTERIORES; DESIGN ASSISTIDO POR
COMPUTADOR PARA OPERAGOES DE
MANUFATURA, DESIGN DE ACESSORIOS DE
MODA; DESIGN DE ARQUITETURA PARA

PLANEAMENTO URBANO; DESIGN DE ARTE
GRAFICA; DESIGN DE ARTES GRAFICAS; DESIGN
DE CARTOES DE VISITAS; DESIGN DE
CONSTRUCAO; DESIGN DE DECORACAO DE
INTERIORES; DESIGN DE ENGENHARIA; DESIGN
DE EMBALAGENS PARA TERCEIROS; DESIGN DE
EMBALAGENS; DESIGN DE HOMEPAGES E WEB
SITES; DESIGN DE NOVOS PRODUTOS; DESIGN DE
MOLDES; DESIGN DE MODELOS; DESIGN DE
MODA; DESIGN DE MOBILIARIO DE ESCRITORIO;
DESIGN DE MOBILIARIO; DESIGN DE MATERIAL
IMPRESSO; DESIGN DE PRODUTOS; DESIGN DE
PRODUTOS DE CONSUMO; DESIGN DE PRODUTOS
DE ENGENHARIA; DESIGN DE PRODUTOS
INDUSTRIAIS; DESIGN E DESENVOLVIMENTO DE
PRODUTOS; DESIGN GRAFICO; DESIGN GRAFICO
DE MATERIAIS PROMOCIONAIS; DESIGN GRAFICO
DE MATERIAL DE IMPRESSAO; DESIGN VISUAL;
PLANEAMENTO DE DESIGN; SERVICOS DE
DESIGN;  SERVICOS DE DESIGN COMERCIAL;
SERVICOS DE DESIGN CUSTOMIZADO; SERVICOS
DE DESIGN DE ARTES GRAFICAS; SERVICOS DE
DESIGN DE PRODUTOS; SERVICOS DE DESIGN
GRAFICO; SERVICOS DE DESIGN PARA
ARQUITETURA; SERVICOS DE  DESIGN
RELACIONADOS COM A DECORAGCAO DE
INTERIORES DE CASAS

(591) CINZENTO;

(540)

(550)

(531) 27.99.18
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(210) 623619 MNA
(220) 2019.05.08 (210) 623623 MNA
(300) (220) 2019.05.08
(730) PT CELIA MARIA FERNANDES PALMA (300)
(511) 42 DESIGN VISUAL; DESIGN GRAFICO; SERVICOSDE  (730) PT WANG SHUIYUN
DESIGN GRAFICO; DESIGN DE NOVOS PRODUTOS (5]_]_) 25 CALCAS; CALCAS DE CRIANCA; CALCAS DE
(591) GANGA,; CALCAS JEANS; CAMISOLAS;
(540) CAMISOLAS COM  CAPUZ CAMISOLAS
. DESPORTIVAS; CAMISOLAS  [PULLOVERES];
A F m | T A CAMISOLAS [PULLOVERS]; ~ CAMISOLAS TIPO
SWEATSHIRTS
(550) (591)
(540)
(531) 27.1.2;27.15;27.5.1;27.99.1; 27.99.15 ; 27.99.20 WSYGS8
(550)
(210) 623621 MNA
(220) 2019.05.08
(300) (210) 623626 MNA
(730) PT PEDRO NUNO DA COSTA LOURO (220) 2019.05.08
(511) 06 METAIS; MINERAIS; SUCATAS DE FERROOUAGO  (300)

07 FERRAMENTAS DE CORTE DE METAL (MAQUINAS);  (730) PT CONCEPTS BY EDD'S II, LDA
FERRAMENTAS ~ DE  CORTE  ACIONADAS  (511) 39 ENTREGA DE COMIDA POR PARTE DE
ELETRICAMENTE; FERRAMENTAS ATIVADAS RESTAURANTES
MECANICAMENTE 41 ORGANIZACAO DE EVENTOS CULTURAIS E

37 SERVICOS DE MECANICA . ARTISTICOS; ORGANIZACAO DE EVENTOS DE

40 CORTE DE OBJETOS METALICOS; ESCOVAGEM DE ENTRETENIMENTO; APRESENTACAO  DE
ACO; FABRICO  PERSONALIZADO ~ DE ESPETACULOS AO VIVO POR GRUPOS MUSICAIS;
EQUIPAMENTOS = MECANICOS; FABRICO ESPETACULOS AO VIVO DE UM GRUPO DE
PERSONALIZADO DE EQU|PAMENTOS EM METAL MUS|CA; ESPETACULOS DE BANDAS DE MUS|CA

(591) AO VIVO; ESPETACULOS DE MUSICA AO VIVO;
(540) ESPETACULOS MUSICAIS AO VIVO;
ORGANIZACAO DE ESPETACULOS MUSICAIS AO
CIOR VIVO; SERVIGOS DE ESPETACULOS MUSICAIS AO
(550) VIVO;  CONCERTOS DE MUSICA AO VIVO;
SERVIGOS DE BAR DE KARAOKE
43 RESERVA DE MESAS EM RESTAURANTES;
REALIZACAO DE RESERVAS E MARCACOES PARA
RESTAURANTES E REFEIGOES; RESTAURANTES
DE  COMIDA  RAPIDA  (FAST  FOOD);
RESTAURANTES DE GRELHADOS; RESTAURANTES
(210) 623622 MNA DE IGUARIAS REFINADAS; RESTAURANTES DE
(220) 2019.05.08 SELF-SERVICE; RESTAURANTES PARA SERVICO
300 A RAPIDO E PERMANENTE  (SNACK-BARES);
(300) RESTAURANTES PARA TURISTAS; SERVICOS DE
(730) PT CARLOS ALBERTO GOMES RESTAURANTES DE UDON E SOBA; SERVIGOS DE
CARQUEIJEIRO RESTAURANTES DE SUSHI;  SERVIGCOS DE
(511) 30 BEBIDAS A BASE DE CAFE; BEBIDAS A BASE DE RESTAURANTES DE TEMPURA,  SERVICOS DE
CHA: BEBIDAS DE CAFE; BEBIDAS FEITAS DE RESTAURANTES = WASHOKU; ~  SERVICOS _DE
N . e _ RESTAURANTES DE  COMIDA  JAPONESA;
CHA; CAFE; CAFE  DESCAFEINADO;
. ey SERVICOS DE RESTAURANTES DE COMIDA
CONFEITARIA; CROISSANTS; PAO; PASTELARIA,
: ESPANHOLA;  SERVIGOS DE RESTAURANTES
BOLOS, TARTES E BISCOITOS (BOLACHAS); j
PASTELARIA VARIADA: BRIOCHES; BRIOCHES MOVEIS; SERVICOS DE RESTAURANTES QUE
[PAEZINHOS]: PAO DE LEITE: PAO FRESCO: PAO FORNECEM COMIDA PARA FORA; SERVICOS DE
MULTICEREAIS; TORRADAS; TOSTAS: BISCOITOS RESTAURANTES SELF-SERVICE; ~ SERVICOS DE
[BOLINHOS]: BOLOS: BOLOS DE PASTELARIA COM RESTAURANTES; SERVICOS DE RESTAURANTE
FRUTA:  BOLOS DE PASTELARIA CONTENDO UDON E SOBA; SERVICOS DE RESTAURANTE PARA
; . O FORNECIMENTO DE COMIDA RAPIDA; SERVIGOS
FRUTA; BOLOS PEQUENOS (PASTELARIA); A
ECLAIRS [BOLOS RECHEADOS DE CREME] DE RESTAURANTE INCLUINDO INSTALAGOES DE
PASTEIS : BAR LICENCIADAS; SERVICOS DE RESTAURANTE
501 FORNECIDOS POR HOTEIS;  SERVIGOS DE
(591) RESTAURANTE E  BAR; SERVIGOS DE
(540) RESTAURANTE EM HOTEIS;  SERVICOS DE
DOCES DO LAPEDO RESTAURANTE DE RODIZIO; SERVICOS DE
RESTAURANTE DE COMIDA PARA FORA;
(550) SERVICOS DE RESTAURANTE DE COMIDA RAPIDA;

SERVICOS DE RESTAURANTE COM VENDA DE
COMIDA PARA FORA; SERVICOS DE RESERVAS
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PARA RESTAURANTES E REFEICOES; SERVICOS DE
RESERVAS DE RESTAURANTES; SERVIGOS DE
ALIMENTAGAO E BEBIDAS EM RESTAURANTES E
BARES; SERVICOS DE ALIMENTACAO E BEBIDAS
PARA  CLIENTES DE  RESTAURANTES; (gg) géi83025 08 MNA
FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E BEBIDAS EM  (220) 0%
RESTAURANTES E BARES; FORNECIMENTO DE  (300)
ALIMENTOS E BEBIDAS PARA CLIENTES DE  (730) PT FERNANDO DIAS CARNEIRO
'[?/ELSEEUNRTAA%TAEOS' ESER\B"EQB?SASD]? RESTC"‘AUTFE'QIQ,\IAGQ (511) 25 VESTIDOS; VESTIDOS DE ALCAS [TIPO JUMPERY];
CATERING DE ALIMENTACAO E BEBIDAS PARA FATOS DE TREINO; = CALGOES; — CALCOES
D= ~ ACOLCHOADOS PARA DESPORTO;  CALCOES
INSTITUICOES; CATERING DE ALIMENTACAO E CALCAS CURTAS  CALGOES DE GINASTICA:
BEBIDAS PARA BANQUETES, CATERING DE [CAL/ ; &C ) '
ALIMENTACAS . £ BEBIDAS  PARA - FESTAS CALCOES DE TREINO; CALCOES [VESTUARIO]; T-
G ' SHIRTS; T-SHIRTS DE MANGA CURTA; T-SHIRTS
ORGANIZACAO DE SERVICOS DE CATERING PARA IMPRESSAS: POLOS.  POLOS E CALCAS. PARA
FESTAS DE ANIVERSARIO;  SERVICOS DE : ' ¢
CATERING. . SERVIGOS BE  CATERING DE DESPORTO; CAMISAS; CAMISAS DE DESPORTO;
ALIMENTOS B BEBISAS PARA CENTROS DE SAPATILHAS [CALCADO]; CASACOS; CASACOS DE
ALGODAO; CASACOS DE DESPORTO; CASACOS
CONGRESSOS; SERVICOS DE CATERING PARA O DESPORTIVOS: - CASACOS [FATO DE TREINOL
FORNECIMENTO DE ALIMENTOS; SERVICOS DE ' _ ’
, CASACOS SEM MANGAS;  CASACOS SENDO
CATERING NO EXTERIOR;  SERVICOS DE : ) ,
CATERING MOVEL: SERVICOS DE CATERING VESTUARIO DESPORTIVO; CALCAS; CALCAS DE
ESPECIALIZADOS EM COZINHA  EUROPEIA; DESPORTO; ~ CALCAS DE FATO DE TREINO;
CALCAS DE FATO DE TREINO [VESTUARIOJ;
SERVICOS DE CATERING ESPECIALIZADOS EM :
COZINHA JAPONESA; SERVICOS DE CATERING CALCAS DE FATO DE TREINO [USO DESPORTIVO];
; ¢ _ CALCAS DE TREINO; LEGGINGS [CALCAS]
ESPECIALIZADOS EM  COMIDA ESPANHOLA; o,
SERVICOS DE CATERING PARA HOTEIS; SERVIGOS  (991)
DE CATERING PARA ESCRITORIO PARA (540)
FORNECIMENTO DE CAFES;  SERVIGOS DE
CATERING PARA CENTROS DE CONFERENCIAS; r~ o
SERVICOS ~ COMERCIAIS ~ DE  CATERING;
PRESTACAO DE SERVICOS DE CATERING DE
ALIMENTOS E BEBIDAS PARA CENTROS DE FEIRAS
E EXPOSICOES; PRESTACAO DE SERVICOS DE
CATERING DE ALIMENTOS E BEBIDAS PARA
CENTROS DE EXPOSICOES;  CATERING EM  (550)
CAFETARIAS DE COMIDA RAPIDA; SERVICOS DE
BAR: SERVICOS DE BAR DE CACHIMBO TURCO
(NARGUILE); SERVICOS DE BAR DE CERVEJA;  (531) 27.522;27.99.6
SERVICOS DE BAR DE COCKTAILS; SERVICOS DE
BAR DE VINHOS
(591)
(540)
SEMI_XO (210) 623633 MNA
(550) (220) 2019.05.08
(300)
(730) PT MARCIA AIRES AUGUSTO
(511) 09 CONTEUDOS DE MEDIA; DADOS GRAVADOS
ELETRONICAMENTE; DADOS  GRAVADOS
ELETRONICAMENTE A PARTIR DA INTERNET;
(210) 623630 MNA BANCOS DE DADOS; FICHEIROS MULTIMEDIA
(220) 2019.05.08 DESCARREGAVEIS;  FICHEIROS DE _DADOS
(300) GRAVADOS; ~ AUDIOLIVROS; ~ CARTOES DE
FELICITACOES ELECTRONICOS DESCARREGAVEIS
(730) PT GILDO FORTES CASIMIRO DA SILVA PARA ENVIO  POR  CORREID  ELETRONICO,
(511) 32 CERVEJAS ARTESANAIS BROCGURAS ELETRONICAS DESCARREGAVEIS:
(591) PRETO; VERMELHO; BRANCO. CHAVES WEB USB PARA  LANGAMENTO
(540) AUTOMATICO DE URL DE SITIOS WEB PRE-
PROGRAMADOS; CHIPS CONTENDO GRAVAGOES
MUSICAIS; DESENHOS ANIMADOS; APLICACOES
DESCARREGAVEIS DESTINADAS A DISPOSITIVOS
MOVEIS;  APLICAGOES EDUCATIVAS PARA
TABLETS; APLICAGOES _ INFORMATICAS
EDUCATIVAS; APLICAGOES ~ MOVEIS;
T APLICACOES MOVEIS DESCARREGAVEIS PARA
UTILIZACAO ~ COM DISPOSITIVOS ~ DE
| I ’ arla COMPUTAGAO PARA USO PESSOAL; APLICAGOES
MOVEIS  EDUCATIVAS; SOFTWARE ~ DE
DIVERTIMENTO INTERATIVO PARA UTILIZAR COM
(550) COMPUTADORES; SOFTWARE DE
DESENVOLVIMENTO DE JOGOS; SOFTWARE DE
SIMULAGAO [ENTRETENIMENTO]; SOFTWARE DE
(531) 24.13.4;27.3.15;27.99.20 SIMULACAO [FORMACAO]; SOFTWARE

EDUCATIVO PARA CRIANCAS; SOFTWARE PARA
SALA DE AULA VIRTUAL; SOFTWARE DE
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(591)
(540)

(550)

INTELIGENCIA ARTIFICIAL; SOFTWARE DE
REALIDADE AUMENTADA,; SOFTWARE DE
REALIDADE AUMENTADA PARA UTILIZACAO EM
DISPOSITIVOS  MOVEIS; SOFTWARE DE
REALIDADE  AUMENTADA, DESTINADO A
DISPOSITIVOS MOVEIS, PARA INTEGRACAO DE
DADOS ELETRONICOS COM AMBIENTES DO
MUNDO REAL; SOFTWARE DE REALIDADE
VIRTUAL; SOFTWARE DE REALIDADE
AUMENTADA PARA EDUCACAO; SOFTWARE DE
REALIDADE  VIRTUAL PARA  EDUCACAO;
SOFTWARE DE REALIDADE VIRTUAL E
AUMENTADA; SOFTWARE DE APLICACOES DA
WEB; SOFTWARE PARA TRANSMISSAO CONTINUA
DE CONTEUDOS MULTIMEDIA; BANDAS
DESENHADAS PARA DOWNLOAD

ELAS DO AVESSO

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

623641 MNA
2019.05.08

PT BRUNO MIGUEL DE SOUSA OLIVEIRA
35 ACONSELHAMENTO A EMPRESAS COMERCIAIS EM

MATERIA DE CONDUCAO DOS SEUS NEGOCIOS;
ACONSELHAMENTO A EMPRESAS INDUSTRIAIS EM
MATERIA DE CONDUGAO DOS SEUS NEGOCIOS;
ACONSELHAMENTO E INFORMAGOES RELATIVOS
A GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
ACONSELHAMENTO E INFORMAGOES
REFERENTES A GESTAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; ACONSELHAMENTO EM GESTAO DE
NEGOCIOS COMERCIAIS; ACONSELHAMENTO EM
MATERIA DE ORGANIZACAO EMPRESARIAL;
ACONSELHAMENTO NA AREA DA EFICIENCIA
EMPRESARIAL; ACONSELHAMENTO NA AREA DE
GESTAO DE NEGOCIOS E  MARKETING;
ACONSELHAMENTO RELATIVO A ORGANIZAGAO E
GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
ACONSELHAMENTO RELATIVO A METODOS E
TECNICAS DE VENDAS; ASSESSORIA  AS
EMPRESAS  RELACIONADA COM  FUSOES;
ASSESSORIA COMERCIAL EM MATERIA DE
FUSOES; ASSESSORIA COMERCIAL RELACIONADA
COM FRANCHISING; ASSESSORIA DE EMPRESAS
RELACIONADA COM CONSULTAS DE GESTAO DE

MARKETING; ASSESSORIA  DE  EMPRESAS
RELACIONADA COM REORGANIZACAO
FINANCEIRA; ASSESSORIA DE EMPRESES

RELACIONADA COM MARKETING ESTRATEGICO;
ASSESSORIA DE GESTAO; ASSESSORIA DE
NEGOCIOS COMERCIAIS RELACIONADA COM
AQUISICOES; ASSESSORIA DE  NEGOCIOS
COMERCIAIS RELACIONADA COM ALIENAGOES;
ASSESSORIA  DE  NEGOCIOS  COMERCIAIS;
ASSESSORIA E INFORMAGCOES RELATIVOS A
GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS; ASSESSORIA
EM FUSOES DE EMPRESAS; ASSESSORIA EM
GESTAO DE EMPRESAS RELACIONADA COM
NEGOCIOS DE PRODUGCAO;  ASSESSORIA EM
MATERIA DE NEGOCIOS COMERCIAIS
RELACIONADA COM  FINANCIAMENTO DO
CRESCIMENTO; ASSESSORIA EM MATERIA DE
AQUISICOES COMERCIAIS; ASSESSORIA EM
MATERIA DE  EFICIENCIA  EMPRESARIAL;
ASSESSORIA  EMPRESARIAL; ASSESSORIA,
INVESTIGACAO OU INFORMACAO COMERCIAIS;
ASSESSORIA NA GESTAO DE ESTABELECIMENTOS

DE FRANCHISING; ASSESSORIA NO DOMINIO DA
GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS E DE
MARKETING; ASSESSORIA RELACIONADA COM
GESTAO COMERCIAL; ASSESSORIA RELACIONADA
COM TROCAS COMERCIAIS; ASSESSORIA
RELACIONADA COM AQUISICAO DE EMPRESAS;
ASSESSORIA RELACIONADA COM AQUISICOES DE
EMPRESAS COMERCIAIS; ASSESSORIA
RELACIONADA COM A ORGANIZAGAO E A GESTAO
DE  NEGOCIOSCOMERCIAIS; ASSESSORIA
RELACIONADA COM GESTAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; ASSESSORIA RELACIONADA COM A
GESTAO COMERCIAL DE CLUBES DE SAUDE;
ASSESSORIA RELACIONADA COM A OPERACAO
COMERCIAL DE CLUBES DE SAUDE; ASSESSORIA
RELACIONADA COM A VENDA DE EMPRESAS;
ASSESSORIA RELACIONADA COM A OPERACAO
COMERCIAL DE CLUBES DE MANUTENGCAO DA
FORMA FIiSICA; ASSESSORIA RELACIONADA COM
A GESTAO COMERCIAL DE CLUBES DE
MANUTENGAO DA FORMA FISICA; ASSISTENCIA E
ACONSELHAMENTO EM RELACAO A GESTAO
EMPRESARIAL; ASSISTENCIA E
ACONSELHAMENTO EM RELACAO A
ORGANIZACAO COMERCIAL;  ASSISTENCIA E
ACONSELHAMENTO SOBRE ORGANIZACAO E
GESTAO EMPRESARIAL; ASSISTENCIA E
CONSULTORIA EM ORGANIZAGCAO E GESTAO DE
NEGOCIOS COMERCIAIS; ASSISTENCIA, SERVICOS
DE ASSESSORIA E CONSULTORIA EM ANALISE
COMERCIAL; ASSISTENCIA, SERVICOS DE
ASSESSORIA E CONSULTORIA EM PLANEAMENTO
COMERCIAL; ASSISTENCIA, SERVICOS DE
ASSESSORIA E CONSULTORIA EM MATERIA DE
ORGANIZACAO EMPRESARIAL; ASSISTENCIA,
SERVICOS DE ASSESSORIA E CONSULTORIA EM
GESTAO COMERCIAL; CONSULTADORIA DE
AQUISICAO DE EMPRESAS; CONSULTADORIA DE
GESTAO;  CONSULTADORIA DE GESTAO DE
EMPRESAS;  CONSULTADORIA DE NEGOCIOS
DESTINADA A EMPRESAS; CONSULTADORIA DE
NEGOCIOS RELATIVA A ADMINISTRACAO DE
TECNOLOGIA DA INFORMAGCAO;
CONSULTADORIA DE NEGOCIOS NO DOMINIO DO
TRANSPORTE E DAS ENTREGAS; CONSULTADORIA
DE ORGANIZACAO E GESTAO DE EMPRESAS;
CONSULTADORIA EM ALIENAGCOES COMERCIAIS;
CONSULTADORIA EM AQUISICAO DE EMPRESAS;
CONSULTADORIA EM ASSUNTOS COMERCIAIS;
CONSULTADORIA EM FUSAO DE EMPRESAS;
CONSULTADORIA EM GESTAO DE NEGOCIOS NO
DOMINIO DO TRANSPORTE E DAS ENTREGAS;
CONSULTADORIA EM GESTAO DE RISCO
[NEGOCIOS COMERCIAIS]; CONSULTADORIA EM
MATERIA DE GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
CONSULTADORIA EM MATERIA DE ORGANIZACAO
COMERCIAL E ECONOMIA  COMERCIAL;
CONSULTADORIA EM MATERIA DE ORGANIZACAO
E GESTAO DE NEGOCIOS INCLUINDO GESTAO DE
PESSOAL; CONSULTADORIA EM MATERIA DE
GESTAO CORPORATIVA; CONSULTADORIA EM
MATERIA DE ORGANIZAGCAO DE NEGOCIOS;
CONSULTADORIA EM ORGANIZACAO DAGESTAO
DE NEGOCIOS COMERCIAIS; CONSULTADORIA EM
ORGANIZACAO E DIRECAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; CONSULTADORIA EM
ORGANIZACAO EMPRESARIAL; CONSULTADORIA
EM ORGANIZACAO DE NEGOCIOS;
CONSULTADORIA EM  PLANEAMENTO DE
NEGOCIOS; CONSULTADORIA ESTRATEGICA
EMPRESARIAL; CONSULTADORIA NEGOCIOS A
PARTICULARES; CONSULTADORIA NO DOMINIO
DA AQUISICAO DE NEGOCIOS; CONSULTADORIA
PARA DIRECAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
CONSULTADORIA PARA O PLANEAMENTO DE
NEGOCIOS; CONSULTADORIA PROFISSIONAL DE
NEGOCIOS EM MATERIA DE FUNCIONAMENTO DE
EMPRESAS; CONSULTADORIA PROFISSIONAL
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RELACIONADA COM A GESTAO DE NEGOCIOS;
CONSULTADORIA PROFISSIONAL DE NEGOCIOS
EM MATERIA DE CRIACAO DE EMPRESAS;
CONSULTADORIA PROFISSIONAL EM NEGOCIOS
COMERCIAIS; CONSULTADORIA PROFISSIONAL DE
NEGOCIOS COMERCIAIS; CONSULTADORIA
PROFISSIONAL EM MATERIA DE NEGOCIOS;
CONSULTADORIA RELACIONADA COM GESTAO DE
NEGOCIOS COMERCIAIS; CONSULTADORIA
RELACIONADA COM GESTAO DE DOCUMENTOS
COMERCIAIS; CONSULTADORIA RELACIONADA
COM AQUISICOES; CONSULTADORIA
RELACIONADA COM A ORGANIZACAO OU A
GESTAO DE UMA EMPRESA COMERCIAL;
CONSULTADORIA RELACIONADA COM A CRIACAO
E DIRECAO DE EMPRESAS; CONSULTADORIA
RELACIONADA COM A FUSAO DE EMPRESAS;
CONSULTADORIA RELACIONADA COM FUSOES DE
NEGOCIOS; CONSULTADORIA RELACIONADA COM
ORGANIZACAO EMPRESARIAL; CONSULTADORIA
SOBRE RELATORIOS DE MERCADO;
CONSULTORIA  COMERCIAL  RELATIVA A
FRANCHISING DE RESTAURANTES; CONSULTORIA
DE GESTAO COMERCIAL; CONSULTORIA DE
GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
CONSULTORIA DE ORGANIZACAO E
FUNCIONAMENTO DE EMPRESAS; CONSULTORIA
E ACONSELHAMENTO COMERCIAL
RELACIONADOS COM FRANCHISING;
CONSULTORIA EM CRIACAO DE IMAGEM
CORPORATIVA; CONSULTORIA EM EFICIENCIA
EMPRESARIAL; CONSULTORIA EM GESTAO
COMERCIAL; CONSULTORIA EM GESTAO
COMERCIAL ATRAVES DA INTERNET;
CONSULTORIA EM GESTAO COMERCIAL NA AREA
DE DESENVOLVIMENTO DE EXECUTIVOS E DE
LiDERES; CONSULTORIA EM GESTAO DE
NEGOCIOS, INCLUINDO OS DE VIA INTERNET:
CONSULTORIA EM MATERIA DE GESTAO DE
NEGOCIOS ATRAVES DA INTERNET;
CONSULTORIA EMMATERIA DE GESTAO DE
NEGOCIOS E ORGANIZACAO DE EMPRESAS;
CONSULTORIA EM ORGANIZAGCAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; CONSULTORIA EM PESQUISAS
COMERCIAIS; CONSULTORIA EM PLANEAMENTO
COMERCIAL E CONTINUIDADE COMERCIAL;
CONSULTORIA EM TECNICAS E PROGRAMAS DE
VENDAS; CONSULTORIA  EMPRESARIAL;
CONSULTORIA RELACIONADA COM GESTAO E
ORGANIZACAO COMERCIAL; CONSULTORIA
RELACIONADA COM ANALISE DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; CONSULTORIA RELATIVA A
AVALIACOES COMERCIAIS; DESENVOLVIMENTO
DE CONCEITOS DE ECONOMIA EMPRESARIAL;
FORNECIMENTO DE APOIO NA GESTAO
COMERCIAL NO ARRANQUE DE OUTRAS
EMPRESAS; ORIENTACAO DE  GESTAQ;
PRESTACAO DE ASSISTENCIA EM MATERIA DE
ORGANIZACAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
PRESTACAO DE ASSISTENCIA NA AREA DE
GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS; SERVICOS
DE ASSESSORES PARA A DIRECAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; SERVICOS DE  ASSESSORIA
COMERCIAL EM MATERIA DE DESENVOLVIMENTO
DE PRODUTOS; SERVICOS DE ASSESSORIA
COMERCIAL RELATIVOS A FRANQUIAS
(FRANCHISING); SERVICOS DE ASSESSORIA
COMERCIAL RELACIONADOS COM A UTILIZAGCAO
DE COMPUTADORES; SERVICOS DE ASSESSORIA
COMERCIAL RELATIVOS A SELECAO DE
COMPUTADORES;  SERVICOS DE ASSESSORIA
COMERCIAL RELACIONADOS COoM 0
ESTABELECIMENTO DE FRANCHISINGS; SERVICOS
DE ASSESSORIA DE NEGOCIOS RELACIONADOS
COM A CRIACAO DE CASAS DE SANDUICHES;
SERVICOS DE ASSESSORIA DE NEGOCIOS
COMERCIAIS RELACIONADOS COM FRANCHISING;
SERVICOS DE ASSESSORIA DE NEGOCIOS

RELACIONADOS COM A GESTAO DE CASAS DE
SANDUICHES; SERVICOS DE ASSESSORIA DE
NEGOCIOS RELACIONADOS COM A CRIACAO DE
RESTAURANTES; SERVICOS DE ASSESSORIA DE
NEGOCIOS RELACIONADOS COM A GESTAO DE
RESTAURANTES; SERVICOS DE ASSESSORIA DE
NEGOCIOS NA AREA DO FABRICO DE PRODUTOS;
SERVICOS DE ASSESSORIA DE NEGOCIOS
RELACIONADOS COM ESTABELECIMENTO DE
CONCESSIONARIOS DE VEICULOS MOTORIZADOS;
SERVICOS DE ASSESSORIA DE NEGOCIOS
COMERCIAIS RELACIONADOS CcoM A
EXPLORACAO DE INVENCOES; SERVICOS DE
ASSESSORIA DE NEGOCIOS RELACIONADOS COM
O DESEMPENHO DE EMPRESAS; SERVICOS DE
ASSESSORIA DE NEGOCIOS EM MATERIA DE
LIQUIDAGAO DEEMPRESAS; SERVICOS DE
ASSESSORIA DE GESTAO RELACIONADOS COM
FRANCHISING; SERVICOS DE ASSESSORIA DE
NEGOCIOS RELACIONADOS COM FRANQUIA DE
CONCESSIONARIOS DE VEICULOS MOTORIZADOS;
SERVICOS DE ASSESSORIA DE NEGOCIOS
RELACIONADOS COM A OPERACAO DE
FRANCHISINGS; SERVICOS DE ASSESSORIA E
CONSULTORIA RELACIONADOS COM AGENCIAS
DE IMPORTACAO E EXPORTACAO; SERVICOS DE
ASSESSORIA EM GESTAO COMERCIAL; SERVICOS
DE ASSESSORIA EM GESTAO DE NEGOCIOS
RELACIONADOS COM FRANCHISING; SERVICOS
DE ASSESSORIA EMPRESARIAL RELACIONADOS
COM FRANCHISING; SERVICOS DE ASSESSORIA
EMPRESARIAL RELACIONADOS COM A GESTAO DE
EMPRESAS; SERVICOS DE ASSESSORIA EM
GESTAO PARA NEGOCIOS COMERCIAIS; SERVICOS
DE ASSESSORIA EM MATERIA DE ESTRUTURA
CORPORATIVA DE EMPRESAS; SERVICOS DE
ASSESSORIA  (EMPRESARIAL) RELACIONADOS
COM GESTAO DE EMPRESAS DO SETOR PUBLICO;
SERVICOS DE ASSESSORIA EM MATERIA DE
PLANEAMENTO COMERCIAL; SERVICOS DE
ASSESSORIA  NA GESTAO DE NEGOCIOS
RELACIONADOS COM EMPRESAS INDUSTRIAIS;
SERVICOS DE ASSESSORIA NA GESTAO DE
NEGOCIOS RELACIONADOS COM EMPRESAS
COMERCIAIS; SERVICOS DE ASSESSORIA PARA A
PREPARACAO E REALIZAGCAO DE TRANSACOES
COMERCIAIS; SERVICOS DE ASSESSORIA
RELACIONADOS COM A AQUISICAO DE NEGOCIOS;
SERVICOS DE ASSESSORIA RELACIONADOS COM A
ESTRUTURA CORPORATIVA DE EMPRESAS;
SERVICOS DE ASSESSORIA RELACIONADOS COM
ANALISE DE NEGOCIOS COMERCIAIS; SERVICOS
DE ASSESSORIA RELACIONADOS COoM
ADMINISTRACAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
SERVICOS DE ASSESSORIA RELACIONADOS COM
GESTAO DE RISCOS EMPRESARIAIS; SERVICOS DE
ASSESSORIA RELACIONADOS COM PLANEAMENTO
EMPRESARIAL; SERVICOS DE ASSESSORIA
RELACIONADOS  COM O  PLANEAMENTO
COMERCIAL; SERVICOS DE  ASSESSORIA
RELACIONADOS COM  ORGANIZACAO DE
NEGOCIOS; SERVICOS DE  ASSESSORIA
RELACIONADOS COM GESTAO DE EMPRESAS E
OPERAGCOES COMERCIAIS; SERVICOS DE
ASSISTENCIA E CONSULTORIA NO DOMINIO DA
GESTAO COMERCIAL DE EMPRESAS DO SETOR
ENERGETICO; SERVICOS DE CONSULTADORIA E
ASSESSORIA NO DOMINIO DA ESTRATEGIA
COMERCIAL; SERVICOS DE CONSULTADORIA EM
MATERIA DEORGANIZACAO E GESTAO DE
NEGOCIOS  COMERCIAIS; SERVICOS DE
CONSULTADORIA COMERCIAL RELACIONADOS
CcoM FRANCHISING; SERVICOS DE
CONSULTADORIA DE NEGOCIOS RELACIONADOS
COoM FRANCHISING; SERVICOS DE
CONSULTADORIA DE NEGOCIOS RELACIONADOS
COM O FORNECIMENTO DE SISTEMAS DE GESTAO
DA QUALIDADE; SERVICOS DE CONSULTADORIA
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DE GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS NO
DOMINIO DA TECNOLOGIA DA INFORMACAOQ;
SERVICOS DE CONSULTADORIA EM MATERIA DE
AQUISICOES  COMERCIAIS; SERVICOS DE
CONSULTADORIA DE NEGOCIOS RELACIONADOS
COM  INSOLVENCIA; SERVICOS  DE
CONSULTADORIA EM MATERIA DE C(:OMER(:lo (210) 623652 MNA
EXTERNO; SERVICOS DE CONSULTADORIA DE  (220) 2019.05.09
NEGOCIOS COMERCIAIS RELACIONADOS COM A (300)
GESTAO DE CAMPANHAS DE ANGARIACAO DE (730) PT DIANA ROSA SILVA CARDOSO

FUNDOS; SERVICOS DE CONSULTADORIA DE
EMPRESAS RELACIONADOS COM PROCESSOS DE

FABRICO; SERVICOS DE CONSULTORIA
COMERCIAL RELACIONADOS COM O
ESTABELECIMENTO E EXPLORAGAQ DE
FRANCHISES; SERVICOS DE CONSULTORIA

COMERCIAL RELACIONADOS COM A PREVISAO E
RECUPERAGCAO DE CATASTROFES; SERVICOS DE
CONSULTORIA E ASSESSORIA PARA GESTAO DE
NEGOCIOS  COMERCIAIS; SERVICOS DE
CONSULTORIA  EMPRESARIAL  NO  SETOR
AGRICOLA;  SERVICOS DE CONSULTORIA EM
MATERIA DE ESTRATEGIAS  COMERCIAIS;
SERVICOS DE CONSULTORIA EMPRESARIAL;
SERVICOS DE CONSULTORIA RELACIONADOS COM
ADMINISTRACAO E  GESTAO  HOTELEIRA;
SERVICOS DE CONSULTORIA RELATIVOS A
ORGANIZACAO E  GESTAO  COMERCIAIS;
SERVICOS DE GESTAO DE NEGOCIOS E DE
CONSULTADORIA; SERVICOS DE RELATORIOS DE
MERCADO

(591)

(540)
BMSO CONSULTING

(550)

(210) 623643 MNA

(220) 2019.05.09

(300)

(730) PT MARIA LUISA DA QUINTA CAMPOS
FERREIRA

(511) 30 CHOCOLATES; TRUFAS DE CHOCOLATE;
BOMBONS COM AROMAS DE FRUTA; BOMBONS
DE CHOCOLATE; CHOCOLATE RECHEADO;
CONFEITARIA DE CHOCOLATE; DOCES
ARTESANAIS; DOCES DE CHOCOLATE

(591)

(540)

XICULATE

(550)

(210) 623647 MNA

(220) 2019.05.09

(300)

(730) PT CLAUDIA MENDONCA PEDRO AMARO

(511) 43 ALUGUER DE ALOJAMENTO 'TEMPORARIO EM
CASAS E APARTAMENTOS DE FERIAS

(591)

(540)

(550)

THE FISHERMAN HOUSE

(511)

(591)
(540)

(550)

44

FISIOTERAPIA;  SERVICOS DE ELETROTERAPIA
PARA FISIOTERAPIA; SERVICOS DE FISIOTERAPIA

FISIOCORE

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(550)

(531)

623666

MNA

2019.05.06

PT ASSOCIACAO LEAIS AO VISCONDE

14
16

25

40

PORTA-CHAVES
CALENDARIOS; CALENDARIOS DE BOLSO;
CALENDARIOS DE SECRETARIA

CACHECOIS; CACHECOIS [VESTUARIQ]; T-SHIRTS;
T-SHIRTS DE MANGA CURTA; T-SHIRTS
IMPRESSAS

ESTAMPAGEM DE T-SHIRTS

VERDE.

’,is A CULPA E Do BRuNG 1} |

3.1.1;2492,27510,;29.1.3

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

623668

MNA

2019.05.07

PT MUNICIPIO DA FIGUEIRA DA FOZ

4

FORNECIMENTO E GESTAO DE EVENTOS
DESPORTIVOS; ORGANIZAGCAO DE
ACONTECIMENTOS DESPORTIVOS; ORGANIZAGAO
DE COMPETIGOES DESPORTIVAS E
ACONTECIMENTOS DESPORTIVOS; ORGANIZACAO
DE COMPETIGOES DE ATLETISMO; ORGANIZACAO
DE ATIVIDADES DESPORTIVAS E DE COMPETIGOES
DESPORTIVAS; ORGANIZAGAO DE ATIVIDADES E
COMPETICOES DESPORTIVAS; ORGANIZAGAO DE
ATIVIDADES DESPORTIVAS E DE COMPETICOES;
ORGANIZACAOQ DE ATIVIDADES OU COMPETICOES
DESPORTIVAS; ORGANIZAGAO DE COMPETICOES
DESPORTIVAS E EVENTOS; ORGANIZACAO DE
COMPETICOES  DESPORTIVAS E  EVENTOS
DESPORTIVOS; ORGANIZAGAO DE COMPETICOES
DESPORTIVAS; ORGANIZAGAO E DIRECAO DE
COMPETICOES DESPORTIVAS; ORGANIZACAO DE
EVENTOS DESPORTIVOS;  ORGANIZACAO DE

EVENTOS  DESPORTIVOS, COM PETICOE§ E
TORNEIOS  DESPORTIVOS; ORGANIZACAO E
REALIZACAO DE EVENTOS DESPORTIVOS;

ORGANIZACAO DE EVENTOS DESPORTIVOS E
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COMPETIGOES; ORGANIZAGAO DE DESPORTOS E
DE EVENTOS DESPORTIVOS

(591)
(540)
-
Ay
R
gt
o
Loge®
N
FIGUEIRA DA FOZ
(550)
(531) 26.1.4;26.1.12;26.11.13;26.11.99 ; 27.5.10
(210) 623669 MNA
(220) 2019.05.07
(300)
(730) PT MANUELA MARIA DOS SANTOS SILVA
FARIA
(511) 35 REPRESENTAGAO E COMERCIALIZAGAO DE
PRODUTOS RELACIONADOS COM MEDICINA
ESTETICA, CIRURGIA PLASTICA E DERMATOLOGIA
44 SERVIGOS DE CUIDADOS DE HIGIENE, SAUDE E
BELEZA; SERVIGOS DE MANICURA E PEDICURA,;
SERVIGOS DE SALOES ESPECIALIZADOS EM
PEDICURE COM VERNIZ DE GEL, UNHAS DE GEL,
GELINHO, ACRILICO, NAIL ART, DEPILAGAO A
CERA, DEPILAGAO A LASER, SERVIGO DE
MASSAGENS, ENDERMOLOGIA, PRESSOTERAPIA,
RADIOFREQUENCIA  FACIAL E  CORPORAL,
CAVITAGAO, EXFOLIAGAO CORPORAL,
ELIMINAGAO DE GORDURA  LOCALIZADA,
TRATAMENTO DE CELULITE, LIMPEZA DE PELE,
HIDRATAGAO FACIAL, EXTENSAO E PERMANENTE
DE PESTANAS, MICROBLADING, THREADING,
CONSULTADORIA E TRATAMENTOS DE MEDICINA
ESTETICA
(591)
(540)
A/
(550)
(531) 55.16;26.4.2;26.4.9;26.4.15;26.4.18;275.9;275.10
(210) 623670 MNA
(220) 2019.05.07
(300)
(730) USGLOBAL TEAM WORK - REAL ESTATE

LLC

(511) 36 AGENCIA IMOBILIARIA; AGENCIAS IMOBILIARIAS;

AVALIAGAO DE PROPRIEDADES IMOBILIARIAS;

AVALIAGOES  IMOBILIARIAS; GESTAO
IMOBILIARIA; ~ GESTAO DE PROPRIEDADES
IMOBILIARIAS; SERVICOS DE  AGENCIA

IMOBILIARIA PARA A VENDA E ARRENDAMENTO
DE EDIFICIOS; SERVICOS DE AGENCIAS DE
PROPRIEDADES  IMOBILIARIAS  COMERCIAIS;
SERVICOS DE  AGENCIAS IMOBILIARIAS;
SERVICOS DE AGENCIAS IMOBILIARIAS
RELATIVOS A COMPRA E VENDA DE IMOVEIS;
SERVICOS DE CONSULTORIA  IMOBILIARIA;
SERVICOS DE GESTAO IMOBILIARIA

(591) PANTONE 294 ; PANTONE RED 032.
(540)

Global Team Work

REAL ESTATE

(550)
(531) 27.5.10;27.99.7;27.99.20 ; 27.99.23 ; 29.1.1 ; 29.1.4
(210) 623672 MNA
(220) 2019.05.07
(300)
(730) PT CIRILO LUKANU GONCALVES
(511) 09 PROGRAMAS DE JOGOS DE COMPUTADOR PARA A

35

38

42

SIMULAGAO DE TRANSAGOES DE TITULOS
FINANCEIROS [SOFTWARE];  SOFTWARE DE
FONTES DE CARACTERES DE TIPOGRAFIA;
SENSORES DO TIPO MICRO-ONDAS PARA DETEGAO
DE INTRUSOS; SENSORES DO TIPO ON-OFF;
SOFTWARE PARA TECNOLOGIAS EMPRESARIAIS
SERVICOS RETALHISTAS RELACIONADOS COM A
TECNOLOGIA DE INFORMAGAO; SERVIGOS DE
CONSULTADORIA DE GESTAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS NO DOMINIO DA TECNOLOGIA DA
INFORMAGAO

REENVIO DE MENSAGENS DE TODO O TIPO PARA
ENDERECOS DE INTERNET [MENSAGENS ATRAVES
DA WEB]; SERVICOS DE TELECOMUNICAGOES
PARA COMPOSIGAO TIPOGRAFICA; SERVICOS DE
TEMPO COMPARTILHADO (TIME-SHARING) PARA
APARELHOS DE COMUNICAGOES

GESTAO DE PROJETOS DE TI; GESTAO DE
SERVICOS DE TI [ITSM]; SEGURANGA, PROTEGAO
E RECUPERACAO EM MATERIA DE TI
(TECNOLOGIAS DE INFORMACAO); SERVICOS DE
CONSULTADORIA, ACONSELHAMENTO E
INFORMAGAO SOBRE Tl (TECNOLOGIAS DE
INFORMACAO); -CRIACAO E MANUTENCAO DE
BASE DE DADOS, -PRESTACAO DE SEGURANCA
INFORMATICA E ETHICAL HACKING, -CRIACAO E
DESENVOLVIMENTO/MANUTENCAO DE
SOFTWARE E  WEBSITES-INSTALACAO E
MANUTENCAO DE SISTEMAS DE ALARME DE
SEGURANCA; DESENVOLVIMENTO ~ DE
TECNOLOGIAS PARA PROTECAO DE REDES
ELETRONICAS; DESENVOLVIMENTO DE NOVAS
TECNOLOGIAS PARA TERCEIROS; CONSULTORIA
EM TECNOLOGIA INFORMATICA; CRIACAO E
CONCECAO DE INDICES BASEADOS EM WEBSITES
COM INFORMACOES PARA TERCEIROS [SERVICOS
DE TECNOLOGIA DE INFORMACAOQ]
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(591) VERMELHA, PRETA.
(540)
o ©®
&
@ o

(550)
(531) 26.13.25;27.5.1;29.1.1
(210) 623674 MNA
(220) 2019.05.07
(300)
(730) PT NUNO GONCALO E AZEVEDO DA

CAMARA PEREIRA GONCALVES
(511) 35 AGENCIAS DE PUBLICIDADE
(591)
(540)

PROXIMA
(550)
(531) 275.17;275.24
(210) 623675 MNA
(220) 2019.05.07
(300) i B
(730) PT RAIZES DA TRADICAO, LDA
(511) 35 GESTAO COMERCIAL DE LOJAS DE VENDA A

RETALHO
(591)
(540)
(550)
(531) 26.3.4;26.3.7;27.99.16
(210) 623678 MNA
(220) 2019.05.08
(300)
(730) PT MANUEL DA SILVA CARDOSO

(511) 41 ALUGUER DE APARELHOS AUDIOVISUAIS;

ALUGUER DE APARELHOS CINEMATOGRAFICOS;
ALUGUER DE APARELHOS DE GRAVAGAO DE SOM
E DE VIDEO; ALUGUER DE APARELHOS DE
PROJECAO DE PELICULAS CINEMATOGRAFICAS;
ALUGUER DE APARELHOS DE PROJEGAO DE
FILMES CINEMATOGRAFICOS;  ALUGUER DE
APARELHOS DE RADIO E TELEVISAO; ALUGUER
DE APARELHOS E ACESSORIOS
CINEMATOGRAFICOS; ALUGUER DE APARELHOS
PARA O REGISTO DO SOM; ALUGUER DE
APARELHOS PARA A GRAVAGCAO DE SINAIS DE
AUDIO; ALUGUER DE APARELHOS PARA A
GRAVACAO DE SINAIS DE VIDEO; ALUGUER DE
APARELHOS PARA JOGOS DE VIDEO; ALUGUER DE
APARELHOS PARA A REPRODUCAO DO SOM;
ALUGUER DE CAMARAS; ALUGUER DE CAMARAS
(MAQUINAS DE FILMAR) CINEMATOGRAFICAS;
ALUGUER DE CONJUNTOS DE TELEVISAO E RADIO;
ALUGUER DE ECRAS DE VIDEO; ALUGUER DE
EMISSORAS DE TELEVISAO E DE RADIO;
ALUGUER DE EQUIPAMENTO AUDIO; ALUGUER
DE EQUIPAMENTO DE REPRODUGCAO ACUSTICA;
ALUGUER DE EQUIPAMENTO DE GRAVACAO
ACUSTICA; ORGANIZACAO DE COMPETICOES
PARA FINS DE DIVERTIMENTO; ORGANIZACAO DE
COMPETIGCOES DE EDUCACAO ouU
ENTRETENIMENTO; ORGANIZACAO  DE
COMPETICOES RECREATIVAS; ORGANIZACAO DE
COMPETIGCOES DE DIVERTIMENTO;
ORGANIZAGCAO DE EXPOSIGOES COM FINS
CULTURAIS;  ORGANIZAGAO DE EXPOSICOES
PARA FINS EDUCATIVOS; ORGANIZAGCAO DE
EXPOSICOES EDUCATIVAS; ORGANIZACAO DE
SEMINARIOS; ORGANIZACAO E DIRECAO DE
CONFERENCIAS E DE SEMINARIOS; PREPARAGAO,
DIRECAO E ORGANIZAGAO DE SEMINARIOS;
PREPARACAO, DIRECAO E ORGANIZACAO DE
CONGRESSOS; PREPARAGAO, DIREGAO E
ORGANIZACAO DE CONFERENCIAS; EDICAO OU
GRAVACAO DE SONS E IMAGENS; MONTAGEM DE
FILMES CINEMATOGRAFICOS; PRODUCAO DE
ANIMAGAO; PRODUGAO DE APRESENTAGCOES
AUDIOVISUAIS; PRODUGCAO DE DIVERTIMENTO
AO VIVO; PRODUCAO DE ENTRETENIMENTO SOB
A FORMA DE GRAVACOES DE SOM; PRODUGAO DE
ESPETACULOS  RECREATIVOS  AO  VIVO;
PRODUGAO DE GRAVACOES DE SOM E DE IMAGEM
EM SUPORTES DE REGISTOS DE SOM E DE
IMAGENS; ALUGUER DE APARELHOS DE
ILUMINACAO PARA PALCOS OU ESTUDIOS DE
TELEVISAO;  ALUGUER DE APARELHOS DE
ILUMINACAO PARA CENARIOS DE TEATRO OU DE
ESTUDIOS DE TELEVISAQ; ALUGUERDE
APARELHOS DE ILUMINACAO PARA PALCOS DE
TEATRO OU DE ESTUDIOS DE TELEVISAO;
ALUGUER DE APARELHOS DE ILUMINAGCAO PARA
CENARIOS DE FILMES OU ESTUDIOS DE CINEMA,;
ALUGUER DE APARELHOS DE ILUMINAGCAO PARA
CENARIOS DE TEATRO; ALUGUER DE CENARIOS
DE ESPETACULOS; ALUGUER DE CONTROLOS DE
ILUMINAGAO DE PALCO; ALUGUER DE
EQUIPAMENTO PARA ILUMINACAO DE PALCOS;
ALUGUER DE INSTALACOES E EQUIPAMENTOS
AUDIOVISUAIS E FOTOGRAFICOS; ALUGUER DE
SISTEMAS DE ILUMINACAO PARA UTILIZAR EM
CENARIOS DE TEATRO; ALUGUER DE SISTEMAS
DE ILUMINAGCAO PARA UTILIZAR EM LOCAIS DE
FILMAGENS; APRESENTACAO DE FILMES
CINEMATOGRAFICOS E FILMES EM GERAL;
APRESENTACAO DE FILMES; APRESENTACAO DE
EVENTOS DE ENTRETENIMENTO AO VIVO;
SERVIGCOS DE ESPETACULOS DE LASER; SERVICOS
DE TECNICO DE ILUMINAGAO PARA EVENTOS;
SERVICOS PARA A PROJECAO DE FILMES
CINEMATOGRAFICOS; SERVICOS PARA O
FORNECIMENTO DE DIVERTIMENTO SOB A FORMA
DE ESPETACULOS MUSICAIS AO VIVO
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(591)
(540)

MASTERSOM

(550)

(210) 623680

(220) 2019.05.08

(300)

(730) PT SOCIEDADE AGRICOLA COMPORTA &
HERDEIROS, LDA.

(511) 33 VINHO

(591)

(540)

QUINTA DOS SOBREIROS

(550)

MNA

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

623681
2019.05.08

MNA

PT NELIO DE JESUS ARENGA CORREIA
37 SERVICOS DE CONSTRU(}AO CIVIL
Preto branco dourado;

I ' Nchns’rrugées
i

Remodelamos o Passado, Construimes o Futura,

(550)

(531) 7.1.24

(210)
(220)
(300)
(730)

623682
2019.05.08

MNA

PT JOAO PAULO MARQUES DIAS FALHAS
PINTO

ENERGIA ELETRICA A PARTIR DE ENERGIA SOLAR;
ENERGIA ELETRICA A PARTIR DE FONTES DE
ENERGIA RENOVAVEIS; ENERGIA ELETRICA A
PARTIR DE ENERGIA EOLICA; ENERGIA ELETRICA
A PARTIR DE FONTES DE ENERGIA NAO
RENOVAVEIS

07 GERADORES SOLARES; GERADORES ELETRICOS

QUE UTILIZAM CELULAS SOLARES

40 ALUGUER DE APARELHOS DE AQUECIMENTO;
ALUGUER DE APARELHOS DE AQUECIMENTO DE
AMBIENTES; ALUGUER DE APARELHOS DE
REFRIGERAGAO; ALUGUER DE APARELHOS PARA

(511) o4

ARREFECIMENTO DE ESPACOS [PARA USO
DOMESTICO]; ALUGUER DE BATERIAS; ALUGUER
DE CALDEIRAS; ALUGUER DE EQUIPAMENTO
PARA DEPURACAO DE AGUA; ALUGUER DE
EQUIPAMENTO PARA O TRATAMENTO E
TRANSFORMAGAO DE MATERIAIS, PARA
PRODUGAO DE ENERGIA E FABRICO
PERSONALIZADO; ALUGUER DE EQUIPAMENTOS
DE GERAGCAO DE ENERGIA; ALUGUER DE
GERADORES DE ELETRICIDADE; ALUGUER DE
GERADORES DE ENERGIA ELETRICA; ALUGUER
DE GERADORES ELETRICOS; ALUGUER DE
INSTALAGOES DE AQUECIMENTO; ALUGUER DE
TRANSFORMADORES DE ELETRICIDADE

(591)
(540)
ENERGIASOLAR.PT
(550)
(210) 623684 MNA
(220) 2019.05.08
(300)
(730) PT FOBRIC, LDA

(511) 06 DISPOSITIVOS DE FIXAGAO EM METAL
07 FERRAMENTAS MECANICAS DE ESTAMPAGEM
[PECAS PARA MAQUINAS] )
20 DISPOSITIVOS DE FIXAGAO NAO METALICOS
40 ESTAMPAGEM DE METAIS
42 CONSULTORIA DE ENGENHARIA
(591)
(540)

FOLLOW YOUR PROJECT

(550)

623686
2019.05.08

(210) MNA
(220)
(300)
(730) PT FOBRIC, LDA

(511) 06 DISPOSITIVOS DE FIXAGAO EM METAL
07 FERRAMENTAS MECANICAS DE ESTAMPAGEM
[PECAS PARAMAQUINAS] )
20 DISPOSITIVOS DE FIXAGAO NAO METALICOS
40 ESTAMPAGEM DE METAIS
42 CONSULTORIA DE ENGENHARIA
(591)
(540)

FYP

(550)

623687
2019.05.08

(210) MNA
(220)
(300)
(730)

(511)

PT TORREFAGAO CANTA GALO, LDA

30 AROMA DE CAFE; AROMAS DE CAFE; BARRAS DE
CHOCOLATE COM GRAOS DE CAFE TORRADOS;
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AP CONTENDD GELADDCAttoanToy,  (AL0) 623688 MNA
BEBIDAS A BASE DE CAFE QUE CONTEM LEITE; (220) 2019.05.08
BEBIDAS A BASE DE SUCEDANEOS DO CAFE:  (300) 5
BEBIDAS COM BASE DE CAFE; BEBIDAS DE CAFE;  (730) PT VITOR LINO RODRIGUES ALMEIRAO
BEBIDAS DE CAFE COM LEITE; BEBIDAS FEITAS ~ (511) 33 VODKA
DE CAFE; BEBIDAS GASEIFICADAS A BASE DE (591)
CAFE, CACAU OU CHOCOLATE; BEBIDAS
GASEIFICADAS COM  CAFE, CACAU ou  (940)
CHOCOLATE; BEBIDAS GELADAS A BASE DE
CAFE; BEBIDAS PREPARADAS COM CAFE; CAFE; AVODKA
CAFE AROMATIZADO; CAFE, CHAS E CACAU E (550)
SUBSTITUTOS DOS MESMOS; CAFE COM
CHOCOLATE; CAFE DE INFUSAO; CAFE DE
MALTE; CAFE DESCAFEINADO; CAFE EM FORMA
MOIDA; CAFE EM GRAO; CAFE EXPRESSO; CAFE
GELADO; CAFE  INSTANTANEO; CAFE
LIOFILIZADO; CAFE MOIDO; CAFE PREPARADO E
BEBIDAS A BASE DE CAFE; CAFE [TORRADO, EM  (210) 623689 MNA
PO, EM GRAO OU COMO BEBIDA]; CAFE VERDE;  (220) 2019.05.08
CAPSULAS DE CAFE; CEVADA E MALTE (300)
TORRADOS PARA  UTILIZACAO COMO (730) PT HUGO ALEXANDRE SERRA
SUCEDANEOS DO CAFE; CEVADA PARA USO
COMO SUCEDANEO DO CAFE; CHICORIA E FERNANDES
MISTURAS DE CHICORIA, TODAS PARA  (511) 33 VINHO; VINHOS; BEBIDAS GASEIFICADAS COM
UTILIZACAO COMO SUBSTITUTOS DE CAFE; ALCOOL, EXCLUINDO CERVEJA; BEBIDAS
CHICORIA PARA USAR COMO SUBSTITUTO DO ALCOOLICAS FERMENTADAS;  VINHO BRANCO;
CAFE; COMPRIMIDOS NAO MEDICINAIS FEITOS DE VINHO DE UVAS; VINHO ESPUMANTE DE UVAS;
GLUCOSE A BASE DE CAFEINA; CONCENTRADOS VINHO TINTO; VINHOS COM INDICAGCAO
DE CAFE; ESSENCIA DE CAFE; ESSENCIAS DE GEOGRAFICA  PROTEGIDA; VINHOS DE
CAFE; EXTRACTOS DE CAFE PARA UTILIZAR DENOMINAGCOES DE ORIGEM PROTEGIDAS;
COMO SUBSTITUTOS DO CAFE; EXTRATOS DE VINHOS DE MESA; ~ VINHOS ESPUMANTES
CAFE; EXTRATOS DE CAFE DE MALTE; EXTRATOS NATURAIS; VINHOS ROSE; SANGRIA
DE CAFE PARA UTILIZAR COMO SUCEDANEOS DO (591)
CAFE; EXTRATOS DE CAFE USADOS COMO (540)
AROMAS EM ALIMENTOS; EXTRATOS DE CAFE
UTILIZADOS COMO AROMAS EM BEBIDAS; SERRAS DE GONDAR
EXTRATOS DE CHICORIA PARA UTILIZAR COMO
SUBSTITUTOS DO CAFE; FILTROS EM FORMA DE  (550)
SACOS DE PAPEL PARA CAFE; GRAOS DE CAFE
MOIDO; GRAOS DE CAFE REVESTIDOS COM
ACUCAR; GRAOS DE CAFE TORRADOS; MISTURAS
DE CAFE; MISTURAS DE CAFE DE MALTE COM
CAFE; MISTURAS DE CAFE DE MALTE COM
CACAU; MISTURAS DE CAFE E CHICORIA;
MISTURAS DE CAFE E MALTE; MISTURAS DE (210) 623692 MNA
CHICORIA PARA USO COMO SUCEDANEOS Do  (220) 2019.05.08
CAFE; MISTURAS DE CHICORIA PARA UsSO como  (300)
SUBSTITUTOS DO CAFE; MISTURAS DE ESSENCIAS  (730) PT RICARDO ALEXANDRE MARTINS
DE CAFE E EXTRATOS DE CAFE; MISTURAS DE PATRICIO
EXTRATOS DECAFE DE MALTE COM CAFE; OLEOS
DE CAFE; PREPARACOES DE CHICORIA PARA UsO  (511) 29 QUEIO DE LEITE DE CABRA
COMO SUCEDANEOS DO CAFE; PREPARACOES 30 MEL
PARA BEBIDAS DE CHOCOLATE COM SABOR A 31 CABRAS VIVAS
CAFE  MOCA; PREPARACOES  PARA  (591)
CONFECCIONAR BEBIDAS A BASE DE CAFE;  (540)
PREPARACOES VEGETAIS PARA SUBSTITUIR O ~ z
CAFE; PREPARAGOES  VEGETAIS  PARA QU'NTA SAO JOSE
SUBSTITUTOS DO CAFE; RECHEIOS A BASE DE (550)
CAFE; SACOS DE CAFE; SUBSTITUTO DE CAFE A
BASE DE CHICORIA; SUCEDANEOS DE CAFE;
SUCEDANEOS DE CAFE E CHA; SUCEDANEOS DO
CAFE; SUCEDANEOS DO CAFE [A BASE DE
CEREAIS OU DE CHICORIA]; SUCEDANEOS DO
CAFE A BASE DE LEGUMES; SUCEDANEOS DO
CAFE [SUBSTITUTOS DO CAFE OU PREPARADOSDE  (210) 623693 MNA
ss1) CEREAIS E ERVAS PARA UTILIZAR COMO CAFE] (220) 2019.05.08
(300)
(540) (730) PT FREDERICO CESAR VIDIGAL DA
CANTA GALO FONSECA DE ALMEIDA SANTOS
(550) (511) 39 ORGANIZAGAO DE EXCURSOES DE TURISMO
(591)
(540)
SINTRA SOBRENATURAL

(550)
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UM DIAE VISITAS TURISTICAS; ORGANIZAGAO DE
PASSEIOS ~EM  AUTOCARROS  TURISTICOS

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

623696
2019.05.09

MNA

PT ANDRE RICARDO MONTENEGRO
MARTINS

09 CIRCUITOS ELETRICOS E PLACAS DE CIRCUITO
42 DESIGN E DESENVOLVIMENTO DE SISTEMAS DE
FIRMWARE

(591)
(540)
BLUENGINE
(550)
(210) 623700 MNA
(220) 2019.05.09
(300)
(730) PT GLAMOURFUTUR UNIPESSOAL LDA.
(511) 36 MEDIAGAO IMOBILIARIA; SERVICOS
FINANCEIROS PARA MEDIAGAO IMOBILIARIA;
AGENCIA  IMOBILIARIA; SERVIGOS  DE
CONSULTORIA  IMOBILIARIA; SERVICOS
RELACIONADOS COM A GESTAO IMOBILIARIA
(591)
(540)
VIVA CIMOB
(550)
(210) 623721 MNA
(220) 2019.05.10
(300)
(730) PT VASCO BRITO
(511) 42 ARQUITETURA
(591)
(540)
BIVARQ
(550)
(210) 623723 MNA
(220) 2019.05.10
(300)
(730) PT FILIPE CSAPLOVICS
(511) 39 ORGANIZAGAO DE EXCURSOES E VISITAS A

LOCAIS  TURISTICOS; ORGANIZACAO DE
CIRCUITOS TURISTICOS EM CIDADES;
ORGANIZACAO DE CIRCUITOS TURISTICOS;
MEDIAGAO E RESERVA DE VIAGENS;
ORGANIZAGCAO DE EXCURSOES DE UM DIA;

ORGANIZAGCAO DE EXCURSOES, EXCURSOES DE

(591)
(540)

(550)

[SIGHTSEEING] PARA TERCEIROS; ORGANIZAGAQO
DE TRANSPORTE PARA PASSEIOS TURISTICOS;
ORGANIZACAO DE VISITAS A LUGARES
TURISTICOS

VANTASTIC

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)
(591)
(540)

(550)

623724
2019.05.10

MNA

PT IVYOU, LDA.
33 BEBIDAS ALCOOLICAS EXCEPTO CERVEJAS

ILUXURYOU

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

623790 MNA

2019.05.10

PT ACADEMIA PROFISSIONAL DE SURF
DRELNT, LDA

41 SERVICOS DE DIVERTIMENTO RELACIONADOS
COM DESPORTO;  SERVICOS DE ALUGUER
RELACIONADOS ~ COM _ EQUIPAMENTO E
INSTALAGOES DE EDUCAGAO, ENTRETENIMENTO,
DESPORTO E CULTURA; DESPORTO E FORMA

FisicA

(591)

(540)

LISBON SURF EXPERIENCE

(550)

(210) 623882 MNA

(220) 2019.05.13

(300)

(730) PT DESTILATUM - DESTILARIA
PORTUGUESA, LDA.

(511) 33 BEBIDAS ESPIRITUOSAS E  LICORES;
AGUARDENTE [BEBIDAS ESPIRITUOSAS A BASE DE
CANA-DE-AGUCARY]; BEBIDAS DESTILADAS;
BEBIDAS ESPIRITUOSAS; BEBIDAS ESPIRITUOSAS
DESTILADAS; CACHACA

(591)

(540)

ITAMARACA

(550)



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2019/05/29

126 de 161

(210) 623886 MNA

(220) 2019.05.13

(300)

(730) PT DESTILATUM - DESTILARIA
PORTUGUESA, LDA.

(511) 33 AGUARDENTE [BEBIDAS ESPIRITUOSAS A BASE DE
CANA-DE-AGUCAR]; BEBIDAS DESTILADAS;
BEBIDAS ESPIRITUOSAS; BEBIDAS ESPIRITUOSAS
DESTILADAS; CACHAGA

(591)

(540)

IRACEMA

(550)

(210) 623889 MNA

(220) 2019.05.13

(300)

(730) PT DESTILATUM - DESTILARIA
PORTUGUESA, LDA.

(511) 33 AGUARDENTE [BEBIDAS ESPIRITUOSAS A BASE DE
CANA-DE-AGUCARY; BEBIDAS DESTILADAS;
BEBIDAS ESPIRITUOSAS; BEBIDAS ESPIRITUOSAS
DESTILADAS; CACHAGA

(591)

(540)

FORRO

(550)

(210) 623890 MNA

(220) 2019.05.13

(300)

(730) PT DESTILATUM - DESTILARIA
PORTUGUESA, LDA.

(511) 33 AGUARDENTE [BEBIDAS ESPIRITUOSAS A BASE DE
CANA-DE-AGUCAR]; BEBIDAS DESTILADAS;
BEBIDAS ESPIRITUOSAS; BEBIDAS ESPIRITUOSAS
DESTILADAS; CACHAGA

(591)

(540)

(550)

GUARANI
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Concessoes

Processo

Data
do
registo

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Classes (Nice)

Observagoes

613866
616646

616713
616717
616718
616722
616735
616737
616747
616757
616800
617011
617013
617070
617076
617078
617079
617102
617103
617110
617141
617145
617161
617166
617184
617185

2019.05.24
2019.05.24

2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.23
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24

2019.05.24
2019.05.24

2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.23
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24
2019.05.24

CARLA MANUELA DIAS FERREIRA

CAESARS LICENSE COMPANY, LLC (NEVADA
CORPORATION)

SUSANA MARIA CORREIA OLIVEIRA

NUNO ALEXANDRE DIAS LOBO PEREIRA

MARIA DA CONCEIGAO PALMA RIBEIRO POMBAL
CTB7 GOLFE E TURISMO, UNIPESSOAL LDA.

JOSE PEDRO SANTOS RIOS

JOAO HENRIQUE FURTADO DE OLIVEIRA SALGADO
CARMEN MOURO LDA

MIGUEL ANGELO SANTOS MIGUEL

COSMIC WAVES, LDA.

SOCIEDADE AGRICOLA D. DINIZ, S.A.

PEDRO MIGUEL MARTINS DE SOUSA

MIGUEL ANGELO FALCAO DE OLIVEIRA
POSITIVO E PONDERADO UNIPESSOAL LDA

SHOT AND CUT FILMS, UNIPESSOAL LDA

CASA DE INVESTIMENTOS - GESTAO DE PATRIMONIOS, S.A.

ANTONIO MANUEL MANSO LOPES

MARALE - SOCIEDADE UNIPESSOAL, LDA.

NADIA NARCISO COELHO

CASA AGRICOLA AGUIA DE MOURA, UNIPESSOAL, LDA.
LILIANA MARGARIDA RESENDE PINTO NICOLA

ADEGA MOR, LDA.

SOCIEDADE AGRICOLA FELIX ROCHA LDA

A. PIRES LOURENGO & FILHOS, S.A.

A. PIRES LOURENGCO & FILHOS, S.A.

PT
us

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

44
354143

35

25

29

41

41
4144
38

28

41

33

37

16 25 28
32
093541
3536
37

16 3536 39 41 43
39

29 33
25

33

33

29

29
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Vigéncias por sentenca

Data Data ) Pais . .
Processo d_o da Nome do 1° requerente/titular resid. Classes (Nice) Observagoes
registo sentenca

583247 2017.12.04 | 2019.02.21 |SANGREEN HIGIENE PESSOAL E INDUSTRIAL UNIP, LDA PT (010203 sentenga do 1.° juizo do tpi e ac6rddo
do trl, proferidos no processo n.°
62/18.4yhlsb, que julgam o recurso
improcedente e mantém a concessao
do registo.

584025 2018.01.30 | 2019.03.14 |COLGATE-PALMOLIVE EUROPE SARL CH |03 sentenca do 1.° juizo do tpi e acdrdao
do trl, proferidos no processo n.°
115/18.9yhlsh, que julgam o recurso
improcedente e mantém a concessao
do registo.




BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2019/05/29 129 de 161

Renovacg0es

N.% 154 771, 178 002, 178 962, 214 046, 214 200, 301 808, 331 626, 333 197, 336 004, 376 720, 421 708, 441 413,
444 938, 446 371, 447 039, 447 594, 448 380 e 453 632.
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Caducidades por sentenca

Data Data .
Pais

Processo do da Nome do 1° requerente/titular resid Classes (Nice) Observagoes
pedido sentenca !
588470 2017.09.18 | 2019.03.21 |DUQUEBEL FABRICA DE TINTAS E VERNIZES LDA. PT |01 sentenga do 1.° juizo do tpi, proferida

no processo n.° 281/18.3yhlsb, que
julgou o recurso improcedente e
manteve a decisdo de indeferimento
do registo.
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Averbamentos

Transmissoes

Processo Ddega Antigo requerente/titular Pal'is Atual requerente/titular Pal'is Observagoes
averbamento resid. resid.
561635 2019.04.15 |ALEA ZITA CRAMEZ & FILHOS - DOCARIA PT |FRANCISCO MANUEL PADUA CORREIA DE PT
CONVENTUAL LDA. AZEVEDO
590695 2019.04.16 |START CREATING, LDA. PT |[FRANCISCO CENTENO DE MENDONCA PT
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Outros Atos

436856. — RETIFICAC@O: NA PAGINA 92 DO BOLETIM 2019/05/27, NO MAPA DE REVALIDACOES DEVE DAR-SE SEM
EFEITO A REVALIDACAO, POR TER SIDO PUBLICADA INDEVIDAMENTE.

600887. — LISTA DE PRODUTOS LIMITADA A: (CLASSE 33) «VINHOS E PRODUTOS VINICOS EM CONFORMIDADE
COM AS ESPECIFICACOES DA D.O. DOURO».

603608. — LISTA DE PRODUTOS LIMITADA A: (CLASSE 33) «VINHOS E PRODUTOS VINICOS EM CONFORMIDADE
COM AS ESPECIFICACOES DA D.O. DOURO».

610893. — PEDIDO LIMITADO A: (CLASSE 05) «ANTIOXIDANTE ESSENCIALMENTE CONSTITUIDO POR
ASTAXANTINA»

613690. - PEDIDO LIMITADO A (33): «VINHOS COM DENOMINAGAO DE ORIGEM PROTEGIDA(DOP) VINHO VERDE
DA SUBREGIAO DE BAIAO»
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Requerimentos indeferidos

Nuamero Data Data .
Processo do de do Nome do requerente Pa.ls Observagdes
documento apresentacéo despacho resid.
614080 (10000258 | 2019.05.09 | 2019.05.23 |MENTES ELEGANTES UNIPESSOAL PT |PEDIDO DE REGISTO
55 LDA. INDEFERIDO NOS

TERMOS DA ALINEA C)
DO N.°1 DO ART.24° DO
CPI.
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REGISTO INTERNACIONAL DE MARCAS

De acordo com o artigo 252.° do Cdédigo da Propriedade Industrial, faz-se publico que foram solicitados pedidos de protecdo em Portugal para as marcas de registo
internacional a seguir enumeradas, nos termos do Acordo de Madrid relativo ao Registo Internacional de Marcas e do Protocolo relativo a esse Acordo; da data de publicacdo do

presente aviso comeca a contar-se o prazo de dois meses para a apresentacdo de reclamacdes de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, conforme os
artigos 17.° e 252.° do referido Cédigo.

Processo

Data
do
pedido

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Classes (Nice)

Observagoes

1405423-E1 | 2019.04.12 |[TELETECH HOLDINGS, INC. US (3536384142
1407555-E1 | 2019.04.12 |[TELETECH HOLDINGS, INC. US (3536384142
1465794 | 2019.01.28 |[REPUBLIC LIMITED LIABILITY COMPANY RU |09 16 38 42
1465869 | 2019.03.22 |[BEIJING DEEPCOOL SCI-TECH CO., LTD. CN |09
1465916 | 2019.03.14 |[RICHARD LOPES MENDES NL (182535
1466080 | 2019.02.25 |B.K. LATEX PRODUCTS COMPANY LIMITED T™H |28
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Concessoes

Processo

Data
do
registo

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Classes (Nice)

Observagoes

1404006

2017.05.10

2019.05.24

TORUNSKIE ZAKLADY MATERIALOWOPATRUNKOWYCH,
SPOLKA AKCYJNA

PL

030510 16 24 25
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REGISTO DE LOGOTIPOS

Pedidos

De acordo com o artigo 304.°, f) do Cédigo da Propriedade Industrial, a seguir se publicam os pedidos de registo
de logétipos; da data de publicacdo do presente aviso comega a contar-se o prazo de dois meses para a apresentacéo de
reclamacgdes de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, em conformidade com o artigo 17.° do
mesmo Codigo.

(210) 47641 LOG

(220) 2019.04.23

(730) PT CARLA SUSANA RAMOS VICENTE

(512) 86906 OUTRAS  ACTIVIDADES DE  SAUDE
HUMANA, N.E.

PRESTACAO DE SERVICOS DE INVESTIGACAO
CIENTIFICA, CONSULTORIA, FORMAGCAO NA AREA DA
PSICOLOGIA E ACTIVIDADES SIMILARES,
NOMEADAMENTE PSICOLOGIA CLINICA E DA SAUDE;
70220 - OUTRAS ACTIVIDADES DE CONSULTORIA PARA )
0S NEGOCIOS E A GESTAO; COACHING DE CARREIRA, “

(501) ORIENTAGCAO PROFISSIONAL. QUimIa'aia
INNER CHANGE Arraial Minhoto _

(540)
(531) 2.7.16

Psicologia e Coaching

(531) 26.11.8;27.5.9

por ter sido alterado o sinal e o destino do logotipo em 2019/04/23,
novamente se publica este pedido, nos termos do art.11° n.° 7 do cpi. (210) 48789 LOG

(220) 2019.04.26
(730) PT JOSE GUILHERME GONCALVES NOBRE

(210) 48763 LOG (512) 8e901 LABORATORIOS DE ANALISES CLINICAS
(220) 2019.04.22 ss1) ANALISE DE AMOSTRAS DE MICROBIOTA.
} 591) AMARELO COM TONALIDADE 38, SATURAGAO 240,
(730) PT QUINTA DA MALAFAIA - LUMINOSIDADE 120, R 255, G 242 E B 0 (NO INTERIOR
EMPREENDIMENTOS TURISTICOS DA DO QUADRADO, NO FUNDO) LARANJA COM
COSTA VERDE, LDA TONALIDADE 16, SATURAGAO 240, LUMINOSIDADE
(512) 93294 OUTRAS ACTIVIDADES DE DIVERSAO E 138, R 255, G 127 E B 39 (EM TORNO DO RETANGULO E
RECREATIVAS, N.E. NO INTERIOR DO CIRCULO) E A LUPA TEM CONTORNO
REALIZACOES TURISTICAS E RECREATIVAS DE TIPO BRANCO.
ARRAIAL MINHOTO; CAE 93210 - ATIVIDADES DOS  (540)
PARQUES DE DIVERSAO E TEMATICOS; CAE 93293 - .
ORGANIZACAO DE ATIVIDADES DE ANIMAGAO GUT FE EILI NG
TURISTICA; CAE 55202 - TURISMO NO ESPACO RURAL;
CAE 5610 - RESTAURANTE TIPICO; CAE 56302 - BARES. P o

(591) TRAJE MINHOTA FEMININA: CAMISA: BRANCO.
DECORADA COM  BORDADOS  TRADICIONAIS
MINHOTOS A ROXO. AVENTAL ¢ FIGURAS
GEOMETRICAS COMO 0S LOSANGOS, TRIANGULOS E
QUADRADOS, FLORES E FOLHAS A PRETO,
VERMELHO, VERDE E AMARELO.; LENGO ¢
VERMELHO; COLETE ¢ VERMELHO; SAIA: PRETO E
VERMELHO COM BORDADOS A BRANCO; MEIAS: 0
BRANCO. TRAJE MINHOTA  MASCULINO: CALGA:
PRETO; CAMISA: BRANCO. DECORADA COM
BORDADOS TRADICIONAIS MINHOTOS; .FAIXA: o 5

VERMELHO; CHAPEU: PRETO. :
(540) Analytica Portugal
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(512) 46900 COMERCIO POR GROSSO NAO
(531) 16.3.17;26.4.16 ESPECIALIZADO
COMERCIO DE ROLAMENTOS,  VEDANTES,
HIDRAULICA PNEUMATICA, FERRAMENTAS,
EQUIPAMERNTOS OFICINAIS E CONSUMIVEIS DE
OFICINA E COMPONENTES DE EQUIPAMENTOS
AGRICOLAS.
(210) 48857 LOG gg%g AZUL PANTONE 7684C
(220) 2019.05.07 s e e
(730) PT GENIOS MATINAIS, LDA ("} CYR
(512) 63110 ACTIVIDADES DE PROCESSAMENTO DE \/ y | / agr o
DADOS, DOMICILIAGAO DE INFORMAGAO E
ACTIVIDADES RELACIONADAS
ATIVIDADE DE PROCESSAMENTO DE DADOS, (531) 24.17.22 :26.1.18 ; 27.99.25
DOMICILIAGAO DE INFORMAGAO E ATIVIDADES
RELACIONADAS
(591) AMARELO TORRADO; LARANJA;CASTANHO.
(540)
(210) 48863 LOG
(220) 2019.05.08
(730) PT SARA PATRICIA MONTEIRO PINTO
PT FRANCISCO JOSE LOPES SANTOS SIVA
- > i (512) 46382 COMERCIO POR GROSSO DE OUTROS
_B)E_’jtl—, PRODUTOS ALIMENTARES, N.E.
° COMERCIO POR GROSSO DE OUTROS PRODUTOS; CAE
o /] 47240 - COMERCIO A RETALHO DE PAO E PRODUTOS
5 @@g) DE PASTELARIA E CONFEITARIA; CAE 10711
PANIFICAGAO; CAE 10712 - PASTELARIA.
(591) CMYK -211915; 9C572A; E2C272
(540)
(531) 9.7.19;26.13.25;27.5.1;29.1.2;29.1.7 ; 29.1.98
(210) 48858 LOG (531) 818
(220) 2019.05.07 )
(730) PT CYR, COMERCIO IBERICO DE
ROLAMENTOS LDA
(512) 46900 COMERCIO POR GROSSO NAO
ESPECIALIZADO
COMERCIO DE  ROLAMENTOS,  VEDANTES, (210) 48864 LOG
HIDRAULICA PNEUMATICA, FERRAMENTAS,  (220) 2019.05.08
EQUIPAMERNTOS OFICINAIS E CONSUMIVEIS DE (730) PT PEDRO NUNO DA COSTA LOURO
591 OFICINA (512) 25620 ACTIVIDADES DE MECANICA GERAL
(591) AZUL PANTONE 7684C EXERCICIO DE ACTIVIDADES DE MECANICA GERAL;
(540) CAE 25992 - FABRICACAO DE OUTROS PRODUTOS
METALICOSC; CAE 46720 - COMERCIO POR GROSSO DE
METAIS E MINERAIS; CAE 71120 - CONSULTORIA,
PROJECTO, ESTUDO E DESENVOLVIMENTO DE NOVOS
PRODUTOS; CAE 46771 - COMERCIO DE SUCATA.
(591)
(531) 24.17.22;26.1.18 ; 27.99.25 (540)
(210) 48859 LOG
(220) 2019.05.08 )
(730) PT CYR, COMERCIO IBERICO DE

ROLAMENTOS LDA
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(531) 1821
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Concessoes

Processo

Data
do
registo

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Observagoes

48003
48017

2019.05.24
2019.05.24

2019.05.24
2019.05.24

RAINER DAEHNHARDT

FRANCISCO MATIAS NUNES,LDA

PT
PT
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Renovacg0es

N.” 1760 e 14 723.

Instituto Nacional da Propriedade Industrial, 29 de maio de 2019. — A Presidente do C. D., Ana Margarida
Bandeira.
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AGENTES OFICIAIS DE PROPRIEDADE INDUSTRIAL

(Os Agentes Oficiais da Propriedade Industrial, como tal reconhecidos pelo Instituto Nacional

da Propriedade Industrial, podem promover actos e termos do processo sem necessidade de

juntar procuracao).

Jorge Cruz

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: jorgecruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Jodo Mascarenhas de VVasconcelos

- Cartério: Av. Duque D’Avila, 32-1° — 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547763 — Fax: 21 3560486

- E-mail: geral@fdenovaes.com

Antonio Jodo Coimbra da Cunha Ferreira

- Cartorio: Av. 5 de outubro, 146 - 7° Andar - 1050-061 LISBOA
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 e 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt

Jodo Pereira da Cruz

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: joaopcruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Vitor Hugo Ramalho da Costa Franga

- Cartorio: Av. Duque D’Avila, 32 - 1° — 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547574 — Fax: 21 3528473 e 21 35511 03

- E-mail: costa.franca@netcabo.pt

Jorge Afonso Cruz

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 14 — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: jorgeacruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Marta Burnay da Costa Pessoa Bobone
- Cartério: Travessa do Jardim a Estrela, 28 — 1350-186 LISBOA
- E-mail: bobone@zonmail.pt
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Maria Silvina Vieira Pereira Ferreira

- Cartorio: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 21 3815050 — Fax: 21 3831150/21 381 33 93

- E-mail: sferreira@clarkemodet.com.pt

Maria Eugénia Martinez

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: mariaeugeniamartinez@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Maria do Rosario May Pereira da Cruz

- Cartério: Av. Duque d' Avila, 66, 7° - 1050-083 LISBOA
- Tel.: 21 387 69 61 - Fax: 21 387 75 96

- E-mail: furtado@furtado.pt

Nuno Cruz

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 14 — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: nunocruz@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Raquel da Costa Franca

- Cartorio: Av. Duque D’Avila, 32 — 1° — 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547574 — Fax: 21 3528473 e 21 3551103

- E-mail: costa.franca@netcabo.pt

Anténio José Pissarra Dias Machado

- Cartorio: Av. 5 de outubro, 146 - 7° - 1050-061 LISBOA
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 e 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt

José Eduardo de Sampaio

- Cartorio: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: jedc@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Jodo Carlos Sardifia de Barros

- Cartério: Rua Rodrigo da Fonseca, 72 — 3° Esq. - 1250-193 LISBOA
- Tel.: 213863466

- E-mail: gmr@magalhaes-adv.pt

Francisco de Novaes C. B. S. Atayde

- Cartério: Av. Duque D’Avila, 32 — 1° — 1000-141 LISBOA
- Tel.: 21 3547763 e 21 3155038 — Fax: 21 3560486

- E-mail: geral@fdenovaes.com
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Isabel Carvalho Franco

- Cartério: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: jedc@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Alvaro Albano Duarte Catana

- Cartério: Avenida Marqués de Tomar, 44 - 6° - 1069 - 229 LISBOA
- Tel.: 217 613 490 — Fax: 217 613 499

- E-mail: alvaro.duarte@aduarteassoc.com

- Web: www.aduarteassoc.com

José Eduardo Dinis de Carvalho

- Cartério: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: jedc@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Fernando Antoénio Ferreira Magno

- Cartério: Av. 5 de outubro, 146 - 7° Andar - 1050-061 LISBOA
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 e 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt

Antonio Corte-Real

- Cartério: Rua Castilho, 167. 2° - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 21 7801963 e 21 7801966 — Fax: 21 7975813
- E-mail: sgcr@sgcer.pt

- Web: www.sgcr.pt

José Luis Arnaut

- Cartério: Rua Sousa Martins, n.° 10 - 1050-218 LISBOA
- Tel.: 21 0958100 — Fax21 0958155

- E-mail: jarnaut@rpa.pt

José Motta Veiga

- Cartério: Rua Jodo Penha, 10 — 1250-131 LISBOA
- Tel.: 21 3882659 e 21 3841120 — Fax: 21 3873752
- E-mail: mottaveiga@mail.telepac.pt

- Web: www.marcaonline.pt

Pedro da Silva Alves Moreira

- Cartorio: Rua do Patrocinio, 94 — 1399-019 LISBOA
- Tel.: 21 3907373 — Fax: 21 3978754

- E-mail: mail@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Jodo Luis Garcia

- Cartorio: Rua Castilho, 167. 2° - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 21 7801963 e 21 7801966 — Fax: 21 7975813
- E-mail: sgcr@sgcer.pt

- Web: www.sgcr.pt
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Manuel Anténio Durées da Concei¢do Rocha

- Cartério: Avenida da Liberdade, 69 - 3° D — 1250-148 LISBOA
- Tel.: 21 3246340 — Fax: 21 3246349

- E-mail: mrocha@herrero.pt

Goncalo de Magalh&es Moreira Rato

- Cartorio: Rua Rodrigo da Fonseca, 72 — 3° Esq, 1250-193 LISBOA
- Tel.: 21 3875201 - Fax: 21 3875200

- E-mail: gmr@magalhaes-adv.pt

José Raul de Magalhdes Simdes

- Cartorio: Rua Castilho, 167. 2° - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 21 7801963 e 21 7801966 — Fax: 21 7975813
- E-mail: sgcr@sgcer.pt

- Web: www.sgcr.pt

Maria das Dores Marques Banheiro Meira

- Cartorios: Rua Quirino da Fonseca, 29 — 5° Esq. — 1000-251 LISBOA
e Av. Luisa Todi, 277, 2°, E-1 — 2900-452 SETUBAL

- Tel.: 21 8436250 e 265 540240 — Fax: 21 8436251 e 265 540241

- E-mail: tecnimarca@gmail.com

- Web: www.tecnimarca.pt e www.techimarca.com

Martim Luis Gomes de Aradjo de Arantes e Oliveira
- Cartorio: Rua do Patrocinio, 94 — 1399-019 LISBOA

- Tel.: 21 3907373 — Fax: 21 3978754

- E-mail: rcf@rcf.pt

Dina Maria Martins Pereira Soares

- Cartério: Av. 5 de outubro, 146 - 7° Andar - 1050-061 LISBOA
- Tel.: 21 3241530 — Fax: 21 3422446 e 21 3476656

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

- Web: www.agcunhaferreira.pt

Carmen Cristina Martins Garcia de Pina Alcobia Galinha

- Cartodrio: Avenida Ressano Garcia n° 6 R/c. Esq. - 1070-237 LISBOA
- Tel.: +351 213 712 737 - Fax:+351 213 874 726

- E-mail: carmenpina@sapo.pt

Ana Maria Ferreira Pereira da Silva Veiga

- Cartério: Rua Ator Chaby Pinheiro, 5 A - 2795-060 Linda a Velha
- Tel.: 914930808

- E-mail: apsilvaveiga@netcabo.pt

Luis Silva Carvalho

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 10-A, — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: Isc@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt
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Alberto Canelas

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 14, — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: acanelas@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

César Manuel de Bessa Monteiro

- Cartorio: Av. Infante D. Henrique, 26 - 1149-096 LISBOA
-Tel.: 217231800 — Fax: 21 723 1899

- E-mail: bessa.monteiro@abreuadvogados.com

- Web: www.abreuadvogados.com

Paulo Alexandre Pinto Correia Rodrigues da Graca

- Cartoério: Av. Almirante Reis, 104 - 5° — 1150-022 LISBOA
- Tel.: 21 8110051 - Fax: 21 8141605

- E-mail: paulo.graca-8293l@advogados.oa.pt

Miguel Camargo de Sousa Eir6

- Cartério: Av. Fontes Pereira de Melo, 15 — 7° - 1050-115 LISBOA
- Tel.: 21 3160324 - Fax: 21 3150826

- E-mail: miguel.eiro@mail.telepac.pt

Elsa Maria Martins Barreiros Amaral Canhao

- Cartério: Rua do Patrocinio, 94 — 1399-019 LISBOA
- Tel.: 21 3907373 — Fax: 21 3978754

- E-mail: mail@rcf.pt

- Web: www.rcf.pt

Joaquim Maria Calado Marques

- Cartério: Av. Alvares Cabral, 47 - R/C - 1250-015 LISBOA
- Tel.: 21 381 46 40 — Fax: 21 381 46 41

- E-mail: jcaladomarques@esc-advogados.pt

José Antonio dos Reis Martinez

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 30 —1° — 1200-484 LISBOA
- Tel.: 21 3473860 — Fax: 21 3473548

- E-mail: jamartinez.advogados@esc-advogados.com

Ana Teresa Pulido

- Cartério: Edificio Eurolex — Av. da Liberdade, 224 — 1250-148 LISBOA
- Tel.: 21 3197303 — Fax: 21 3197309

- E-mail: atp@plmj.pt

Vera Araudjo Arnaut

- Cartério: Av. Eng Duarte Pacheco, Torre 2, 9.° - Sala 3. — 1070 — 102 LISBOA
- Tel.: 21 384 01 97/8 — Fax: 21 384 01 99

- E-mail: vera.araujo@notarios.pt

Luisa Guerreiro

- Cartorio: Rua Raul Proenca, 3 - 2820-478 CHARNECA DA CAPARICA
- Tel: 21 821 23 47

- E-mail: luisague@netcabo.pt

- Web: www.lguerreiro.com
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Olga Maria Rocha da Cruz Landim

- Cartorio: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA

- Tel.: 21 3815050 e 21 3815054 — Fax: 21 3831150 e 21 3813393
- E-mail: info@clarkemodet.com.pt

Paulo Pelayo de Sousa

- Cartério: Rua de Sa da Bandeira, 706 — 6°. Dto.— 4000-432 PORTO
- Tel.: 22 2046120 — Fax: 22 2080728

- E-mail: geral@arlindodesousa.pt

Pedro Pelayo de Sousa

- Cartorio: Rua de Sa da Bandeira, 706 — 2°. Esq. — 4000-432 PORTO
- Tel.: 22 2009106 (3 linhas) — Fax: 222080728

- E-mail: marpat@esoterica.pt

Pedro Manuel Branco da Cruz

- Cartorio: Av. Duque de Loulé, 1 - 7° Esq. — 1050-085 LISBOA
- Tel.: 21 3535233 — Fax: 21 3535259

- E-mail: lex@cruzadvogados.com

Vitor Luis Ribeiro Cardoso

- Cartério: Rua Jaime Cortesdo, n° 62 - 2910-538 Setlbal
- Tel.: 265 527 057 - Fax: 265 527 057

- E-mail: marcasepatentes@ribeirocardoso.com

Abel Dério Pinto de Oliveira

- Cartério: Rua Nossa Senhora de Fatima, 419 - 3° - Frente - 4050-428 PORTO
- Tel.: 22 600 80 94 e 22 016 02 04 — Fax: 22 600 80 95

- E-mail: geral@ampporto.com

Alexandra Maria Viegas Costa Paixdo Gomes

- Cartério: Av. Marqués de Tomar, n° 44, 6° andar - 1150-156 LISBOA
- Tel.: 21 7613490 — Fax: 21 7613499

- E-mail: info@aduarteassoc.com

Ana Barbara Emauz de Melo Portugal de Sampaio
- Cartério: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA

- Tel.: 21 3841300 - Fax: 21 3875775

- E-mail: jedc@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Ana Maria Gongcalves Fidalgo

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 21 3815050 — Fax: 21 3831150

- E-mail: afidalgo@clarkemodet.com.pt

Anabela Teixeira de Carvalho

- Cartorio: Edificio Net - Rua de Salazares 842 - 4149-002 PORTO
- Tel.: +351 (0)225 322064 - Fax: +351 (0)225 322066

- E-mail: anabela.carvalho@patents.pt

- Web: www.patents.pt
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Antédnio Jorge Mateus Andrade

- Cartorio: Rua D. Luis I, n.° 28 1200-151 LISBOA
- Tel.: 21 311 3515/528

- E-mail: aja@vda.pt

- Web: www.vda.pt

Bruno Braga da Cruz

- Cartorio: Av. de Berna, n° 24, 7 Dt°- 1050-041 LISBOA
- Tel.: 217802220Fax: 217802229

- E-mail: brunobragadacruz-127791@adv.oa.pt

- Web: www.bernaadvogados.pt

Carla Maria Santos Pinheiro

- Cartério: Edificio Oceanus - Avenida da Boavista, 3265 - 3° andar, Escr. 3.4 — 4100-137 PORTO
- Tel.: 22 5323340 — Fax: 22 5323349

- E-mail: cpinheiro@clarkemodet.com.pt

Claudia Pimenta Monteiro de Medina Barbosa Xara-Brasil Nogueira

- Cartério: Av. Maria Helena Vieira da Silva, 40, 1° Dto.— 1750-184 LISBOA
-Tm.: 96 297 25 10

- E-mail: cxarabrasil@gmail.com

Cristina Antonia de Almeida Carvalho

- Cartério: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: jedc@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Filipe Teixeira Baptista

- Cartério: Avenida Alvares Cabral, n.2 47, r/c - 1250-015 LISBOA
- Tel.: 211 914 169 - Fax: 211 914 166

- E-mail: filipe.baptista@bma.com.pt

- Web: www.bma.com.pt

Goncalo de Melo Portugal Saluce de Sampaio

- Cartério: Rua do Salitre, 195 — 1269-063 LISBOA
- Tel.: 21 3841300 — Fax: 21 3875775

- E-mail: jedc@jedc.pt

- Web: www.jedc.pt

Goncalo Maria Cabral da Cunha Ferreira

- Cartério: Av. Duarte Pacheco, Torre 1 - 3°—1070-101 LISBOA
- Tel.: 21 3800910 — Fax: 21 3877109

- E-mail: Goncalo.Cunha.Ferreira@Garrigues.com

Gongalo Paiva e Sousa

- Cartorio: Av. Duque de Avila, 46, 6° — 1050-083LISBOA
- Tel.: 21 340 86 00 — Fax: 213 408 609

- E-mail: gpsousa@gomezacebo-pombo.com

- Web: www.gomezacebo-pombo.com
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Inés de Carvalho Simdes

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 14 — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583
- E-mail: inessimoes@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Jodo M. Pimenta

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: joaopimenta@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Jodo Sardinha

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 14 — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583
- E-mail: joaosardinha@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Joéo Paulo Sena Mioludo

- Cartoério: Rui Sousa Martins, 10 - 1050-218 LISBOA
- Tel.: 21 095 81 49 / 96 307 57 86 — Fax: 21 095 81 55
- E-mail: Joao.mioludo@cms-rpa.com

Luis Gongalo Moura Cavaleiro de Ferreira

- Cartorio: Av. Alvares Cabral, 47, 1° — 1250-015 LISBOA
- Tel.: 213 806 530 — Fax: 213 806 531

- E-mail: cavaleiro.ferreira@leonelalves.com

Marco Alexandre Gomes da Silva Pires de Sousa

- Cartério: Rua Quinta do Monte, 96 - 1° Dt° - 4805-151 CALDAS DAS TAIPAS
- Tel. 936954610 — Fax: 253471946

- E-mail: marcopires.sousa-9680p@adv.oa.pt

Maria do Carmo Ferreira Fernandes Simdes

- Cartdrio: Av. Duque de Avila, 66, 7° - 1050 - 083 LISBOA
- Tel.: 21 3876961 — Fax: 21 3877596

- E-mail: furtado@furtado.pt

Maria Manuel Ramos Lucas

- Cartorio: Avenida Luisa Todi n°. 33 — 1°-B 2900-460 SETUBAL
- Tel.: 265 228685 — Fax: 265 228637

- E-mail: mmlucas@marquesmarcas.com

Maria Teresa Delgado

- Cartério: Av. da Liberdade, 69 — 3° D — 1250-140 LISBOA
- Tel.: 21 3246340 — Fax: 21 3246349

- E-mail: tdelgado@herrero.pt

Miguel Adolfo Coelho Quintans

- Cartério: Rua Sousa Martins, 10 — 1050-218 LISBOA
- Tel.: 21 0958109 — Fax: 21 0958155

- E-mail: miguel.quintans@cms-rpa.com

- Web: www.rpa.pt
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Ricardo Souto Soares Henriques

- Cartdrio: Av. Infante D. Henrique, 26 — 1149-096 LISBOA
- Tel.: 21 7231800 — Fax: 21 7231899

- E-mail: ricardo.henriques@abreuadvogados.com

- Web: www.abreuadvogados.com

Teresa Colago Dias

- Cartorio: Av. Duque de Avila, 66, 7°- 1050-083 LISBOA
- Telef.: 351 21 387 69 61 - Fax: 351 21 387 75 96

- E-mail: teresa.dias@furtado.pt

- Web: www.furtado.pt

Teresa Maria Ferreira Pereira da Silva Garcia

- Cartério: R. Soldados da India, 72 — 1400-340 LISBOA
- Tel.: 21 3017086

- E-mail: garcia.teresa@netcabo.pt

Paulo Jorge Monteverde Plantier Saraiva Maia

- Cartorio: Av. Alvares Cabral, 47 - 1° - 1250-015 LISBOA
- Tel.: 213 806 530 - Fax: 213 806 531

- E-mail: paulo.monteverde@bma.com.pt

- Web: www.bma.com.pt

Agueda Silva N
- Cartorio: Rua 4 de Outubro, 821 - 4810-485 GUIMARAES
- E-mail: aguedasilva@gmail.com

Ana Bela Ferreira

- Cartorio: Rua Castilho, 167 - 2° - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 217801963 — Fax: 217975813

- E-mail: abf@sgcr.pt

- Web: www.sgcr.pt

Margarida Martinho do Rosério

- Cartorio: Rua dos Bacalhoeiros, 4 - 1100-070 LISBOA
- Tel.: 218823990 — Fax: 218823997

- E-mail: gcf@gastao.eu

- Www.gastao.eu

Ana Rita Vilhena

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A —1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: anaritavilhena@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Antonio Trigueiros de Aragao

- Cartério: Rua do Patrocinio, 94 - 1399-019 LISBOA
- Tel.: 213907373 — Fax: 213978754

- E-mail: mail@rcf.pt

Carmina Cardoso

- Cartério: Largo de Séao Carlos, 3 - 1200-410 LISBOA
- Tel.: 213583620 — Fax: 213159434

- E-mail: c.cardoso-183171@adv.oa.pt.
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Elsa Guilherme

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583

- E-mail: elsaguilherme@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.pt

Filipe Pedro
- Cartério: Rua Varela Silva, 3 - 2° Dto. - 2730-233 BARCARENA
- E-mail: filipedro@netcabo.pt

Francisca Ferreira Pinto

- Cartorio: Av. da Republica, 25 - 1° - 1050-186 LISBOA
- Tel.: 213800910 — Fax: 213877109

- E-mail: francisca.ferreira.pinto@garrigues.com

Hugo Monteiro de Queirds

- Cartério: Av. Alvares Cabral 47, 1° - 1250-015 LISBOA

- Tel.: +351 213806530 — TIm: +351 914261919 — Fax: +351 213806531
- E-mail: hugo.queiros@bma.com.pt

Isabel Bairréo

- Cartério: Avenida da Republica, 25 - 1° - 1050-196 LISBOA
- Tel.: 213800910 - Fax: 213877109

- E-mail: isabel.bairrao@garrigues.com

Joana da Mata

- Cartério: Rua Bernardo Lima, 3 - 1150-074 LISBOA
- Tel.: 213566400 — Fax: 213566488

- E-mail: joanamata@rsa-advogados.pt

Jodo Jorge

- Cartério: Rua do Patrocinio, 94 - 1399-019 LISBOA
- Tel.: 213907373 — Fax: 213978754

- E-mail: mail@rcf.pt

Joéo Pedro Fazendeiro

- Cartério: Av. Marqués de Tomar, 44 - 6° - 1069-229 LISBOA
- Tel.: 217613490 — Fax: 217613499

- E-mail: jp.fazendeiro@aduarteassoc.com

Jorge Faustino

- Cartério: Rua do Patrocinio, 94 - 1399-019 LISBOA
- Tel.: 213907373 — Fax: 213978754

- E-mail: mail@rcf.pt

José de Novaes e Ataide

- Cartorio: Av. Duque D'Avila, 32 - 1° - 1000-141 LISBOA
- Tel.: 213547763 — Fax: 213560486

- E-mail: geral@fdenovaes.com

Lidia Neves

- Cartério: Av. Engenheiro Duarte Pacheco, 7, r/c - 1070-100 LISBOA
- Tel.: 21 78148 00 — Fax: 21 781 48 02

- E-mail: lidia.neves@mirandalawfirm.com
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Lourenco de Sampaio

- Cartorio: Rua do Salitre, 195 - 1269-063 LISBOA
- Tel.: 213841300 — Fax: 213875775

- E-mail: lourenco.sampaio@jedc.pt

Luis Humberto Ferreira

- Cartorio: Edificio Net - Rua de Salazares 842 4149-002 PORTO
- Tel.: 225322064 - Fax: 225322066

- E-mail: luis.ferreira@patents.pt

- Web: www.patents.pt

Joana Fialho Pinto

- Cartério: Av. 5 de outubro, 146 - 7° Andar - 1050-061 LISBOA
- Tel.: 213241530 — Fax: 213422446

- E-mail: marcpat@agcunhaferreira.pt

Maria Cruz Garcia

- Cartorio: Rua Vitor Cordon, 14 — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583
- E-mail: mariacruzgarcia@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Mario Castro Marques

- Cartoério: Av. da Boavista, Ed. Oceanus, N.° 3265- 3.° Andar, Escritorio. 3.4, 4100-137 PORTO
- E-mail: mcmarques@clarkemodet.com.pt

- Web: www.clarkemodet.com

Marisa Coimbra

- Cartorio: Rua Dom Francisco Manuel de Melo 21, 1070-085 LISBOA
- Tel.: 21 313 2000 - Fax: 21 313 2001

- E-mail: mail@rcf.pt

- Web: www.srslegal.pt/pt/

Nuno Lourencgo

- Cartério: Edificio LACS. Estrada da Malveira da Serra 920 Aldeia de Juzo 2750-834 CASCAIS
- Tel.: 21 1395721 — Fax: 21 1946681

- E-mail: nuno.lourenco@todaypatents.com

- Web: www.todaypatents.com

Rodolfo Condessa

- Cartério: Rua Cidade de Rabat, 31 - 8° Esq. - 1500-159 LISBOA
- Tel.: 966712005

- E-mail: rodolfo.condessa@fininventa.com

Rui Duarte Catana

- Cart6rio: Av. Marqués de Tomar, 44 - 6° - 1069-229 LISBOA
- Tel.: 217613490 — Fax: 217613499

- E-mail: rui.catana@aduarteassoc.com

- Web: www.aduarteassoc.com

Rui Moreira de Resende

- Cartério: Rua Bernardo Lima, 3 - 1150-074 LISBOA
- Tel.: 213566400 — Fax: 213566488

- E-mail: ruiresende@rsa-advogados.pt
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Sandra Martins Pinto

- Cartdrio: Praca General Humberto Delgado, n.° 267 3° Andar Salas 1 /2, 4000-288 PORTO
- Tel.: 222012603 — Fax: 222012605

- E-mail: smp@sgcr.pt

- Web: www.sgcr.pt

Teresa Luisa Catarino Fernandes Gingeira Martins
- Cartorio: Rua do Carvalhal, 282- 4445-374 ERMESINDE
- E-mail: teresagingeira@gmail.com

Vasco Stillwell D'Andrade

- Cartorio: Rua Castilho, 165 - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 213817400 — Fax: 213826629

- E-mail: vsandrade@mlgts.pt

Vera Correia Alves

- Cartorio: Rua Bernardo Sequeira, 78 - 1° Sala M - 4710-359 BRAGA
- Tel.: 253609330 — Fax: 253609311

- E-mail: nprotect@sapo.pt

Ana Sofia Dinis Chaves

- Cartorio:Rua Luis Gonzaga, Edificio Phoenix Garden, 7° andar H, MACAU
- Tel.:00853 66591201

- E-mail: chaves.anasofia@gmail.com

Alia Mohamade Amada
- Cartério: Rua Leopoldo de Almeida N° 1 - 3° A, 1750-137 Lisboa
- E-mail: alia.amada-36074l@adv-est.oa.pt

Rita Milhoes

- Cartério:Rua Castilho, n°® 167 - 2° - 1700-050 LISBOA
- Tel.: 217801963 — Fax: 217975813

- E-mail: rmi@sgcr.pt

- Web: www.sgcr.pt

Daniel Reis Nobre

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Tiago Reis Nobre

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

David Cardoso

- Cartério: Avenida Anténio Augusto de Aguiar, 106, 8.° andar- 1050-019 LISBOA
- Tel.: 213173660 — Fax: 213155035

- E-mail: dc@Ilegalwest.eu
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Agata Pinho

- Cartorio: Av. Sidonio Pais, n.° 379, Piso 1, sala 1.14, Ed. HOECHST - 4100-486 BOAVISTA, PORTO
- Tel.: 220167495 — Fax: 226092487

- E-mail: agatapinho@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Ana Eugénio
- Cartorio: Rua Antdnio Enes 18-3D - 1050-025 LISBOA
- E-mail: aeugenio.ana@gmail.com

Ana M. Sebastiéo

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 14 — 1249-103 LISBOA
- Tel.: 21 3475020/30 — Fax: 21 3421885 e 21 3424583
- E-mail: anamsebastiao@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Catia Ribeiro

- Cartorio: Avenida Luisa Todi n°. 33 — 1°-B 2900-460 SETUBAL
- Tel.: 265 228 685 - Fax: 265 228 637

- E-mail: catia@marquesmarcas.com

- Web: www.marquesmarcas.com

Joana Dez-Réis Grilo

- Cartério: Rua de Campolide n.° 164 D, 1070-029 LISBOA
- Tel.: 934954388

- E-mail: joana.grilo@protectdata.pt

Luis Caixinhas

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nages - 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Ricardo Abrantes

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 213815050 - Fax: 212831150

- E-mail: rabrantes@clarkemodet.com.pt

Patricia Marques

- Cartério: Rua Machado dos Santos, n°14, escritério 15 - 2410-128 LEIRIA
- Tel.: 916810463 / 244024415

- E-mail: patriciamarques@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Marcia Martinho da Rosa

- Cartério: Rua Rodrigo da Fonseca, n° 82, 1° Dt°, 1250-193 LISBOA
- Tel.: 213714940 - Fax: 213882635

- E-mail: marcia.rosa@pra.pt

Madalena Barradas

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°, 1000-093 LISBOA
- Tel.: 213815050 - Fax: 213831150

- E-mail: mbarradas@clarkemodet.com.pt
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Luis Teixeira
- Cartorio: Rua Publia Horténsia de Castro, n® 1, 2° A - 1500-518 LISBOA
- E-mail: teixeira.luismanuel@gmail.com

Manuel Cunha Ferreira

- Cartério: Av. 5 de outubro, 146 - 7° Andar - 1050-061 LISBOA
- Tel.: 213241530 - Fax: 213476656 / 213422446

- E-mail: manuel.cunhaferreira@agcunhaferreira.pt

Ana Fazendeiro

- Cartério: Av. das Forcas Armadas, n® 125 - 12° - 1600-079 LISBOA
- Tel.: 217231800 - Fax: 217231899

- E-mail: ana.fazendeiro@abreuadvogados.com

Vitor Palmela Fidalgo

- Cartério: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: vfidalgo@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Sérgio Coimbra Henriques

- Cartorio: Av. da Republica, 50, 2° Andar- 1050 — 196 LISBOA
- Tel.: 211229070

- E-mail: sergiohenriques@vf-advogados.pt

Filipa Lopes Galvéao
- Cartério: Rua Professor Simdes Raposo, n° 5, 4° B - 1600-660 LISBOA
- E-mail: filipa.galvao@eyesee.pt

Jorge Manuel Vaz Machado

- Cartério: Av. da Boavista, Ed. Oceanus, n°® 3265 - 3° Andar, Escr. 3.4 - 4100-137 PORTO
- Tel.: 225323340 - Fax: 225323344

- E-mail: jmachado@clarkemodet.com.pt

Vera Albino

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352

- E-mail: portugal@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Maria Joédo Pereira

- Cartorio: Avenida Comendador Silva Araujo, Ap. 30 - 4796-908 VILA DAS AVES
- Tel.: 252874627

- E-mail: mariabaltarpereira@gmail.com

Mario Marques

- Cartoério: Avenida 5 de Qutubro, n® 10 - 1° - 1050-056 LISBOA
- Tel.: 216081027

- E-mail: mmarques@Ilevel-up.pt



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2019/05/29

156 de 161

Isaura Monteiro

- Cartério: Rua do Centro Comunitario, Lote 96, n° 8 - 8135-154 ALMANCIL
- Tel.: 933462947

- E-mail: isaura.monteiro@gmail.com

Ana Rita Remigio

- Cartério: Edificio Net, Rua de Salazares 842 - 4149-002 Porto
- Tel.: 225322064 - Fax: 225322066

- E-mail: ana.remigio@patents.pt

- Web: www.patents.pt

Daniela Dinis

- Cartorio: Rua da Fé n.° 10 Casal do Rato 1675-313 PONTINHA
- Tel.: 961294016

- E-mail: danielamdinis-45642l@adv.oa.pt

Luis Pinto Monteiro

- Cartorio: Av. da Liberdade, 224 - 1250-148 Lisboa
- Tel.; 213197300 - Fax: 213197319

- E-mail: luis.pintomonteiro@plmj.pt

Claudia Freixinho Serrano

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 14 - 1249-103 LISBOA
- Tel.: 213475020 - Fax: 213421885

- E-mail: claudiaserrano@jpcruz.pt

David Marques
- Cartorio: Avenida Cova dos Vidros, Lote 2570 - 2975-333 QUINTA DO CONDE
- E-mail: davidmtfmarques@gmail.com

Filipe Funenga

- Cartério: Vagsgaten, 43, 4306 SANDNES NO
- Tel.: (+47) 908 77 808

- E-mail: filipe.funenga@patent.no

Inés Monteiro Alves

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nagdes — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: ialves@inventa.com

Mariana Bernardino Ferreira

- Cartorio: Av. Alvares Cabral, 47 - 1.° - 1250-015 LISBOA
- Tel.: 213806530 - Fax: 213806531

- E-mail: mariana.ferreira@bma.com.pt

- Web: www.bma.pt

Patricia Lima
- Cartorio: Instituto Superior Técnico, Avenida Rovisco Pais - 1049-001 LISBOA
- E-mail: patriciamlima@hotmail.com

Rita Mendonga

- Cartorio: Rua Castilho, 167, 2° - 1070-050 LISBOA
- Tel.: 217 801 963 — Fax: 217 975 813

- E-mail: sger@sgcer.pt

- Web: www.sgcr.pt
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Rui do Nascimento Gomes

- Cartdrio: Rua Vitor Cordon, 10-A - 1249-103 LISBOA
- Tel.: 213475020 - Fax: 213421885

- E-mail: ruigomes@jpcruz.pt

- Web: www.jpereiradacruz.p

Vasco Rosa Dias

- Cartorio: Est. Beiran® 176, 5° A - 3030-173 COIMBRA
- Tel.: (+351) 963312134

- E-mail: vasco.rosa.dias@gmail.com

Joana Piriquito Santos

- Cartério: Rua D. Luis I, n.° 28 1200-151 LISBOA
- Tel.: 213113400 - Fax: 213113406

- E-mail: jes@vda.pt

Sénia Mota Maia

- Cartério: Alameda da Quinta de Sto. Ant6nio, n° 1 - Nicleo 1 - 2° E - 1600-675 LISBOA
- Tel.: 217160190 - Fax: 213244665

- E-mail: info@ip-smm.com

Pedro Bacelar

- Cartério: Estrada da Chainha, Lote 6, N°163 R/C - 7005-198 Evora
- Tel: 266040468 e 919654760 - Fax: 266040948

- E-mail: pedro.espanca@gmail.com

Miguel Antunes de Resende

- Cartério: Avenida de Sdo Pedro n° 31 Monte Estoril - 2765-446 Estoril
- Tel: 910583778

- E-mail: miguelantunesderesende@gmail.com

Luis Sommer Ribeiro

- Cartério: Rua dos Bacalhoeiros, 4 - 1100-070 Lisboa
- Tel: 218823990 - Fax: 218823997

- E-mail: luis.ribeiro@gastao.eu

Jodo Pereira Cabral

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagdes - 1990-207 Lisboa
- Tel: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: jcabral@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Jodo Francisco Sa

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagdes - 1990-207 Lisboa
- Tel: 213150970 - Fax: 213531352

- E-mail: jfsa@inventa.com

- Web: www.inventa.pt

Sousa Ribeiro

- Cartério: Av. Alvares Cabral, n.° 47, 1.2 andar - 1250-015 Lisboa
- Tel: 213806530 - Fax: 213806531

- E-mail: sousaribeiro-46899p@adv.oa.pt
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Evangelino Marques Ribeiro

- Cartorio: Avenida Luisa Todi, n® 33 - 1° B - 2900-460 Setubal
- Tel: 265228685 e 932573091 - Fax: 265228637

- E-mail: marquesribeiro@marguesmarcas.com

- Web: www.margquesmarcas.com

Diogo Xavier Santos

- Cartorio: Rua Castilho, 167, 2° Andar - 1070-050 Lisboa
- Tel: 217801963 e 912628247 - Fax: 217975813

- E-mail: dxs@sgcr.pt

- Web: www.sgcr.pt

Saulo Chanoca

- Cartorio: Rua Artilharia Um, n° 51, Pateo Bagatela, Edificio 1, 4° Andar - 1250-137 Lisboa
- Tel: 211554330 e 935274353

- E-mail: schanoca@bas.pt

Ligia Gata

- Cartério: Av. Dr. Mério Moutinho, Lt 1519, 7° Esq. - 1400-136 Lisboa
- Tel: 213011684

- E-mail: ligiagata007 @gmail.com

- Web: www.megaingenium.eu

Manuel Bastos Moniz Pereira

- Cartério: Rua dos Bacalhoeiros 4, 1100-070 Lisboa
- Tel: 218823990 - Fax: 218823997

- E-mail: manuel.pereira@gastao.eu

- Web: www.gastao.eu

Ana Neves

- Cartério: Estrada da Algazarra, n° 43, 6° B, 2810-015 Feijo
- Tel: 936256546

- E-mail: anaisabelneves@gmail.com

Ana Placido Martins

- Cartério: Infante D. Henrique, n.° 38 - 4.° Esq. Trs., 4400-257 Vila Nova de Gaia
- Tel: 964529585

- E-mail: anamartins.adv@outlook.com

André Sarmento

- Cartério: Rua Damido de Gais, n° 56, 4° Andar, apt. 43, 4050-221 Porto
- Tel: 223 751 032

- E-mail: andrevsarmento@gmail.com

Miguel Vaz Serra

- Cartério: Avenida 5 de outubro, n® 146, 7° Andar, 1050-061 Lisboa
- Tel: 917169727- Fax: 213422446

- E-mail: miguel.vazserra@agcunhaferreira.pt

Leila Teixeira

- Cartério: Rua 19, 231, 1° Andar, 4500-256 Espinho
- Tel: 935595149

- E-mail: lt@fredericomendes.pt


http://www.megaingenium.eu/

BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2019/05/29

159 de 161

Cristina de Castro

- Cartério: Rua Antonio Sérgio, 49 - 3° Esq., 6300-665 Guarda
- Tel: 965028903

- E-mail: cristinacastro@ipg.pt

Mariana Belo de Oliveira

- Cartdrio: Rua Domingos Ferreira Pinto Basto, n° 45, 3830-176 ilhavo - Aveiro
- Tel: 914913442

- E-mail: marianabelooliveira@gmail.com

Natacha Batista

- Cartério: Rua 9 de Marco, n° 63, Cajados - 2965-505 Aguas de Moura
- Tel: 916187637

- E-mail: anatachabatista@gmail.com

Raquel Antunes

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10A — 1249-103 Lisboa
- Tel.: 21 3475020

- E-mail: raquelantunes@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt

Sofia Rebelo Ladeira

- Cartério: Rua Ana de Castro Osorio, n° 4 - 5° B— 1500-039 Lisbhoa
- Tel.: 969267585

- E-mail: ladeira.sofia@gmail.com

Adriana Esteves

- Cartério: Av. Casal Ribeiro, 50 - 3°andar— 1000-093 Lisboa
- Tel.: 213815050 — Fax: 212831150

- E-mail: aesteves@clarkemodet.com.pt

Claudia Tomas Pedro

- Cartério: Rua David Mourdo Ferreira, n°5 - lote 3/4 - 4%sq.— 2650-050 Amadora
- Tel.: 214946866 TIm: 966478360

- E-mail: claudiatomaspedro@gmail.com

Diana Pereira

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagdes— 1990-207 Lisboa
- Tel.: 213150970/1 - Fax: 213531352

- E-mail: dpereira@inventa.com

Inés Sequeira

- Cartério: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagdes— 1990-207 Lisboa
- Tel.: 918860596

- E-mail: isequeira@inventa.com

Joel David Rodrigues

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Na¢des— 1990-207 Lisboa
- Tel.: 213150970

- E-mail: jrodrigues@inventa.com

Inés Guerra

- Cartorio: Rua Castilho, 167 - 2°— 1070-050 Lisboa
- Tel.: 217801963 TIm: 933625901

- E-mail: mig@sgcr.pt
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Luisa Azevedo Soares Rodrigues

- Cartdrio: Rua Antonio da Silveira, 131- 2765-300 Estoril
- Tel.: 914431158

- E-mail: marialuisa.rodrigues@gmail.com

Marina Ciriani

- Cartorio: Rua Dr. Rafael Duque, n°21 - 3°drt — 1500-249 Lisboa
- Tel.: 935933071

- E-mail: ciriani.marinar@gmail.com

Miguel Bibe

- Cartorio: Alameda dos Oceanos, 41, K21, Parque das Nagdes— 1990-207 Lisboa
- Tel.: 918759849

- E-mail: mbibe@inventa.com

Tiago Andrade

- Cartério: Rua Vitor Cordon, 10-A — 1200-442 Lisboa
- Tel.: 213475020

- E-mail: tiagoandrade@jpcruz.pt

- Web: www. jpereiradacruz.pt
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PROCURADORES AUTORIZADOS

(Os Procuradores Autorizados sdo pessoas singulares que, ndo sendo Agentes Oficiais da
Propriedade Industrial, podem praticar actos e termos do processo, juntando, para o efeito,
procuracao simples e com poderes especiais para cada processo)

Artur Almeida Pinto Furtado da Luz

- Cartorio: Rua da Madalena, 214 — 4° —1100-325 LISBOA
- Tel.: 21 8870657 — Fax: 21 8879714

- E-mail: abpatentiena@mail.telepac.pt

Carlos Antdnio dos Santos Rodrigues

- Cartodrio: Rua da Madalena, 214 — 4° — 1100-325 LISBOA
- Tel.: 21 8870657 — Fax: 21 8879714

- E-mail: abpatentiena@mail.telepac.pt

Ruy Pelayo de Sousa

- Cartério: Rua de Sa da Bandeira, 706 — 6° Dt°. — 4000-432 PORTO
- Tel.: 22 2046120 (3 linhas) — Fax: 22 2080728

- E-mail: geral@arlindodesousa.pt

Carmen Ferreira Furtado da Luz de Oliveira e Silva

- Cartério: Rua Sousa Martins, N.° 10 - 7° — 1050-218 LISBOA
- Tel.: 21 3876961 — Fax: 21 3877596

- E-mail: furtado.marcas@netcabo.pt

Luis Reinaldo de Oliveira e Silva

- Cartério: Rua Maria Pia, 20 - 3° Dto. — 1350-208 LISBOA
- Tel.: 21 3951814 — Fax: 21 3951842

- E-mail: publimarca@iol.pt

Carlos Eugeénio Reis Nobre
- Cartério: Alameda dos Oceanos, 41K-21, Parque das Nac¢des — 1990-207 LISBOA
- Tel.: 213 150 970 - Fax: 213 531 352
- E-mail: portugal@inventa.com
- Web: www.inventa.pt

Maria Margarida Gomes Sanches Nunes

- Cartorio: Av. Antonio José Gomes, 60 - B - 1° E, Apartado 175 — 2801-902 ALMADA
- Tel.: 21 2744129 e 21 2768069 — Fax: 21 2740012

- E-mail: guimarque@guimarque.pt

José Roger Pimenta Rodrigues
- Cartorio: Praca Francisco Sa Carneiro, 3 — 4° - Apartado 2874 — 1000-159 LISBOA CODEX
- Tel. 21 8461705 — Fax 21 8478686
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