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Aviso

A matéria publicada no presente Boletim sio aplicaveis as disposi¢cdes do Cédigo da Propriedade Industrial.

Cddigos

Cadigos das rubricas (St. 17 OMPI)

Titulos de propriedade industrial:

A — Patente de invencéo.

K — Modelo de utilidade.

L — Modelo industrial.

Q — Desenho industrial.

Y — Desenho ou modelo.

1 — Pedido néo examinado.

3 — Pedido examinado sem pesquisa.
4 — Pedido examinado com pesquisa.

Publicacéo:

BB — Publicacéo de pedidos e correspondente
disponibilizacdo dos documentos ao publico, para consulta
ou fornecimento de copias, a pedido.

Oposicéo:

CA — Fase de oposicao.

Procedimento de concessao:

FA — Desisténcias.

FC — Recusas.

FF — Concesséo provisoria.

FG — Concessdo; Registo; Estatuto legal; Licengas.
GA — Transformacéo de pedido de titulo de
propriedade industrial.

PC — Transmisséo.

PD — Mudangas de identidade/sede.

QB — Licencas concedidas e registadas.

Correcdes; outros:

HK — Retificagdes.

HZ — Requerimentos indeferidos.

Caducidade dos direitos de propriedade industrial:
MA — Renlncias.

MM — Caducidades.

Manutencéo dos direitos de propriedade industrial:

NF — RevalidacGes.

Outras decisoes:

RL — Despachos proferidos por sentenca alterando
despacho anterior.

Lista dos Cédigos INID — Identificacéo
Numérica Internacional de Dados Bibliogréaficos
(Normas St. 9, St. 60, St. 830 OMPI)

Patentes, Modelos de Utilidade, Certificados
Complementares de Prote¢do, Desenhos ou Modelos:

(11) Numero de pedido.

(19) Organismo emissor, pais.

(22) Data do pedido.

(28) Numero de objetos de um pedido mdltiplo.

(30) Data, pais e numero de prioridade.

(43) Data de publicacéo de pedido ndo examinado.

(44) Data de publicacéo de pedido examinado.

(51) Classificacao internacional:

A, U—Int.CL 7;

L,Q,Y—LOC (8).

(54) Titulo em portugués.

(55) Reproducéo fotogréfica do desenho ou modelo.

(57) Resumo e desenho da invencdo/descricdo do
desenho ou modelo.

(71) Requerente, nacionalidade, profissdo, morada.

(72) Inventor(es)/autor(es).

Marcas, Nomes e Insignias de Estabelecimento, Logotipos,
Denominacdes de Origem e Indicagdes Geogréaficas,
Recompensas:

(210) NUmero de pedido.

(220) Data do pedido.

(300) Data, pais e nimero de prioridade.

(441) Data de publicacdo do pedido ndo examinado.

(442) Data de publicag&o do pedido examinado.

(511) Lista de produtos ou servicos segundo a
Classificacéo Internacional de Nice [NCL (8)].

(512) Classificagdo Nacional e/ou lista de produtos ou
Servigos.

(531) Descricdo dos elementos figurativos das marcas
segundo a Classificacdo Internacional de Viena [CFE (5)].

(540) Reproducdo do sinal.

(551) Indicagdo de que a marca € coletiva, de
certificacdo ou de associacéo.

(561) Transliteracdo da marca.

(566) Traducdo da marca ou das palavras nela contidas.

(591) Informag6es de cores reivindicadas.

(730) Nome do requerente, nacionalidade, profisséo,
morada.
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Outros codigos

MNA — Marca nacional.

MCA — Marca Coletiva de Associacéo.

MCC — Marca Coletiva de Certificagdo.

NOM — Nome de estabelecimento.

INS — Insignia de estabelecimento.

LOG — Logétipo.

DNO — Denominagdo de Origem Nacional.
DOl — Denominagéo de Origem Internacional.
IGR — Indicacdo Geografica.

RCS — Recompensa.

Lista alfabética dos cédigos de paises,
organizac0es intergovernamentais
e outras entidades
(Norma St. 3 OMPI)

AD — Andorra.

AE — Emirados Arabes Unidos.
AF — Afeganistéo.

AG — Antigua e Barbuda.

Al — Anguila.

AL — Albania.

AM — Arménia.

AN — Antilhas Holandesas.
AO — Angola.

AP — ARIPO — Organizacdo Regional Africana da
Propriedade Industrial.
AR — Argentina.

AT — Austria.
AU — Australia.
AW — Aruba.

AZ — Azerbaijéo.

BA — Bdsnia-Herzegovina.
BB — Barbados.

BD — Bangladesh.

BE — Bélgica.

BF — Burquina Faso.
BG — Bulgéria.

BH — Barém.

Bl — Burundi.

BJ — Benin.

BM — Bermudas.
BN — Brunei Darussalam.

BO — Bolivia.

BOIP — Office da Propriedade Intelectual do
Benelux.

BR — Brasil.

BS — Baamas.

BT — Butéo.

BV — Ilha Bouvet.

BW — Botswana.

BY — Bielo-RUssia.

BZ — Belize.

CA — Canada.

CD — Republica Democrética do Congo.
CF — Republica Centro-Africana.

CG — Congo.

CH — Suica.

Cl — Costa do Marfim.

CK — llhas Cook.
CL — Chile.

CM — Camardes.
CN — China.

CO — Coldmbia.
CR — Costa Rica.
CU — Cuba.

CV — Cabo Verde.
CY — Chipre.

CZ — Republica Checa.

DE — Alemanha.

DJ — Djibuti.

DK — Dinamarca.

DM — Dominica.

DO — Republica Dominicana.

DZ — Argélia.

EA — EAPO — Organizagdo Euro-Asiatica de
Patentes.

EC — Equador.
EE — Estonia.
EG — Egipto.

EH — Sara Ocidental.

EM — EUIPO — Instituto da Propriedade Intelectual
da Unido Europeia.

EP — IEP — Instituto Europeu de Patentes.

ER — Eritreia.

ES — Espanha.
ET — Etidpia.
FI — Finlandia.
FJ — Fiji.

FK — llhas Malvinas.

FO — llhas Faroé.

FR — Franga.

GA — Gabdo.

GB — Reino Unido.

GC — Instituto de Patentes do Conselho de
Cooperagao dos Estados Arabes do Golfo (GCC).
GD — Granada.

GE — Gedrgia.

GG - Guernsey.

GH — Gana.

Gl — Gibraltar.

GL — Gronelandia.

GM — Gambia.

GN — Guiné.

GQ — Guiné Equatorial.
GR — Grécia.

GS — Geodrgia do Sul e as ilhas Sandwich do Sul.
GT — Guatemala.

GW — Guiné-Bissau.

GY — Guiana.

HK — Hong-Kong/China.

HN — Honduras.

HR — Croécia.

HT — Haiti.

HU — Hungria.

IB — Secretaria Internacional da Organizacéo

Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI).
ID — Indonésia.

IE — Irlanda.

IL — Israel.



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2018/07/17 5de 121

IM — llha de Man.

IN — india.

1Q — Iraque.

IR — Republica Islamica do Irdo.
IS — Islandia.

IT — Itélia.

JE — Jersey.

JM — Jamaica.

JO — Jordania.

JP — Japéo.

KE — Quénia.

KG — Quirguistéo.
KH — Camboja.
KI — Quiribéti.

KM — Comores.
KN — S. Kitts e Nevis.

KP — Republica Popular Democratica da Coreia.

KR — Republica da Coreia.

KW — Koweit.

KY — llhas Caiméo.

KZ — Cazaquistao.

LA — Republica Popular Democrética do Laos.
LB — Libano.

LC — Santa Lducia.

LI — Listenstaina.

LK — Sri Lanka.
LR — Libéria.

LS — Lesoto.

LT — Lituania.

LU — Luxemburgo.
LV — Letdnia.

LY — Libia.

MA — Marrocos.
MC — Moénaco.

MD — Republica da Moldavia.
ME — Montenegro.

MG — Madagascar.

MK — Ex-Republica Jugoslava da Macedénia.
ML — Mali.

MM — Myanmar (Birmania).
MN — Mongélia.

MO — Macau.

MP — llhas Marianas do Norte.
MR — Mauritania.

MS — Montserrate.

MT — Malta.

MU — Mauricias.

MV — llhas Maldivas.

MW — Malavi.

MX — México.

MY — Malasia.

MZ — Mogambique.
NA — Namibia.

NE — Niger.

NG — Nigéria.

NI — Nicaragua.
NL — Holanda.

NO — Noruega.

NP — Nepal.

NPI — Instituto Nordico de Patentes.
NR — Nauru.

NZ — Nova Zelandia.

OA — OAPI — Organizacgdo Africana da Propriedade
Intelectual.

OM — Oma.

PA — Panama.

PE — Peru.

PG — Papua Nova Guiné.
PH — Filipinas.

PK — Paquistéo.

PL — Polodnia.

PT — Portugal.

PW — Palau.

PY — Paraguai.

QA — Quatar.

QZ — Instituto Comunitario de Variedades Vegetais
(CPVO).

RO — Roménia.

RS — Sérvia.

RU — Federagéo Russa.
RW — Ruanda.

SA — Arabia Saudita.

SB — Ilhas Saloméo.

SC — Seychelles.

SD — Suddo.

SE — Suécia.

SG — Singapura.

SH — Santa Helena.

S| — Eslovénia.

SK — Eslovaquia.

SL — Serra Leoa.

SM — S&o Marinho.

SN — Senegal.

SO — Somalia.

SR — Suriname.

ST — Sdo Tomé e Principe.
SV — El Salvador.

SY — Republica Arabe da Siria.
SZ — Suazilandia.

TC — llhas Turcas e Caicos.

TD — Chade.
TG — Togo.
TH — Tailandia.

TJ — Tajiquistdo.
TL — Timor-Leste.
TM — Turquemenist&o.

TN — Tunisia.

TO — Tonga.

TR — Turquia.

TT — Trinidade e Tobago.
TV — Tuvalu.

TW — Taiwan/China.
TZ — Republica Unida da Tanzénia.

UA — Ucrania.

UG — Uganda.

US — Estados Unidos da América.
UY — Uruguai.

UZ — Uzbequistdo.

VA — Vaticano.

VC — Sao Vicente e Granadinas.
VE — Venezuela.

VG — llhas Virgens (GB).

VN — Vietname.

VU — Vanuatu.
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WO — OMPI — Organizagdo Mundial da
Propriedade Intelectual.

WS — Samoa.

YE — Iémen.

YU — Jugoslavia. (1)
ZA — Africa do Sul.
ZM — Zambia.

ZW — Zimbabwe.

(1) O cadigo YU foi retirado da lista, em Novembro de 2006. Até essa
data identifica a ex-Jugoslavia, a Sérvia e 0 Montenegro.



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2018/07/17 7de 121

TRIBUNAIS

Decisdes judiciais relativas a processos de propriedade industrial
Cépia da sentenca do Tribunal da Propriedade Intelectual — 1° Juizo e do Acérdao do Tribunal da
Relacdo de Lisboa, proferida no processo de registo de marca nacional n°® 572679

[ assinado = Esta
alectrinica substilui & assinsura autdgrata,
Dir{a). Maria Jodo Calado

Tribunal da Propriedade Intelectual
1° Juizo
Rua Marqués da Fronteira - Palicio da Justiga
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal p.intelectual @il is.org.pt

Proc.N° 267/17.5YHLSB

Recurso de Propriedade Industrial
320249

CONCLUSAO - 11-12-2017

(Termo eletrénico elaborado por Escrivdo de Direito Célia Maria Catarino)
=CLS=

SENTENCA
I - Relatério:
“TM25 Holding B.V.”, veio, ao abrigo do disposto nos artigos 39.° e seguintes

do Codigo da Propriedade Industrial, interpor recurso do despacho do Diretor de Marcas do

INPI que concedeu o registo da marca nacional n.° 572679 " " pedindo que seja
revogado o despacho recorrido e ndo seja admitida a concessio do registo da marca.
Alegou em sintese, que existe semelhangas entre a sua marca ¢ a registanda e os
servicos/produtos a assinalar sdo idénticos.
*
A requerida apresentou resposta ao recurso.
*
Face ao disposto no n.° 3 do artigo 44.° do CPI é chegado o momento de ser
proferida a respetiva decisio.
*

O Tribunal é competente em razdo da nacionalidade, da matéria e da hierarquia. O
processo € o proprio e ndo enferma de nulidades que invalidem todo o processado. As partes
tém personalidade e capacidade judicidrias, estiio regularmente representadas. Nio existem
outras nulidades, excegdes ou quaisquer questdes prévias que obstem ao conhecimento do
meérito da causa e que cumpra agora conhecer.

* &

II - Fundamentagio — Matéria de facto provada:
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Tribunal da Propriedade Intelectual
1° Juizo
Rua Marqués da Fronteira - Paldcio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual @ tribunais.org.pt

Proc.N°® 267/17.5YHLSB

Do acordo das partes e dos documentos juntos, resultam como provados os seguintes
factos, com interesse para a decisdo da causa:

I. A recorrida em 04/11/2016 pediu o registo da marca nacional n°

572679 3
a qual foi concedida a 02/05/2017, destinando-se a assinalar os seguintes produtos/servigos da
classe 35" da Classificac¢ao Internacional de Nice:
SERVICOS DE VENDA A RETALHO RELATIVOS A SOFTWARE DE COMPUTADOR: SERVICOS DE VENDA A RETALHO
PARA SOFTWARE DE COMPUTADOR; SERVICOS DE VENDA A RETALHO RELACIONADOS COM HARDWARE
INFORMATICO; SERVICOS DE VENDA A RETALHO RELACIONADOS COM PROGRAMAS INFORMATICOS; SERVICOS DE
VENDA POR GROSSO NO DOMINIO DO HARDWARE INFORMATICO: SERVICOS DE VENDA POR GROSSO DE PROGRAMAS
LNFORMA'I'IC(JS; UBTEN(,'A(J DE CONTRATOS PARA TERCEIROS: ASSINATURA DE UM CANAL DE TELEVISAO:
ASSINATURA DE UM PACOTE DE MEIOS DE TN'FORM}\CRO: SERVICOS DE VENDA A RETALHO RELACIONADOS COM
TELEMOVEIS; SERVICOS GROSSISTAS RELACIONADOS COM JOGOS; SERVICOS GROSSISTAS RELACIONADOS COM A
TECNOLOGIA DE H\IFORMAC;T\O: SERVICOS GROSSISTAS RELACIONADOS COM DISPOSITIVOS DE NJ\VF,GACEOL
SERVICOS RETALHISTAS RELACIONADOS COM JOGOS; SERVICOS RETALHISTAS RELACIONADOS COM RELOGIOS
INTELIGENTES: SERVICOS RETALHISTAS RELACIONADOS COM COMPUTADORES PARA USO NO CORPO (WEARABLES):
SERVICOS RETALHISTAS RELACIONADOS COM TELEFONES INTELIGENTES.

2 — A recorrente € titular do registo da marca da Unido Europeia n® 011494473
“GSTAR”, pedida em 17/01/2013 e concedida em 13/06/2013, destinada a assinalar os
seguintes produtos nas classes 9" ¢ 42" da Classificacao Internacional de Nice:

9" - Instrumentos cientificos, nauticos, geodésicos, fotograficos, cinematograficos,
opticos, de pesagem, de medida, de sinalizagdo, de controlo (inspec¢do), de socorro
(salvamento) e de ensino; Aparelhos e instrumentos para a conducdo, distribuicdo,
transformacio, acumulacio, regulagio ou controlo da corrente eléctrica; Aparelhos para o
registo, a transmissdo, a reprodugdo do som ou de imagens; Suportes de registo magnético,
discos acusticos; CDs, DVDs e outros meios de registo digital; Mecanismos para aparelhos de
pré-pagamento; Caixas registadoras, maquinas de calcular, equipamento para processamento
de dados, computadores; Programas de computador; Extintores.

42" - Servigos cientificos e tecnologicos bem como servigos de pesquisas e de
concepgdo a eles referentes; Servigos de andlises e de pesquisas industriais; Concepgdo e

desenvolvimento de computadores e de programas de computadores; Concepgio de artigos de
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Tribunal da Propriedade Intelectual
1° Juizo
Rua Marqués da Fronteira - Paldcio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual @ tribunais.org.pt

Proc.N°® 267/17.5YHLSB

moda; Desenvolvimento de produtos; Servigos de decoragio de interiores e servigos de
decoragio.

3 — A recorrente ¢ ainda titular do registo internacional da marca n® 1179861
“GSTAR” para assinalar os seguintes produtos nas classes 9%, 14" ¢ 35" da Classificacio
Internacional de Nice:

9" - «Sunglasses and spectacles, spectacles frames; spectacles cases; sound, image and data
carries, such as CD’s and DVD s».

14" - «Jewelry: imitation jewelry: horological and Chronometric instruments; amongst others
watches».

35" - «Retail services in the field of soaps, perfumery, essential oils, cosmetics, hair lotions,
dentifrices, sunglasses and spectacles, spectacle frames, spectacles cases, sound, image and data carriers, such as
CD’s and DVD’s, jewelry, bijoux, horological and chronometric instruments, amongst other watches, goods of
leather or imitations of leather, bags. rucksacks, purses, wallets, trunks and traveling bags, umbrellas, parasols
and walking sticks, clothing, footwear, headgear. belts (clothing) and fashion accessories; business intermediary
services i the purchase and sale of soaps. perfumery, essential o1l cosmetics, hair lotions, dentifrices, sunglasses
and spectacles, spectacles frames, spectacle cases, sound, image, and data carriers, such as CD’s and DVD'’s,
jewelery, bijoux, horological and chronometric instruments, amongst other watches, goods of leather or
imitations of leather, bags, hand bags, rucksachs, purses, wallets, trunks and travelling bags, umbrellas, parasols
and walking sticks, clothing, footwear, headgear, belts (clothing) and fashion accessories; business management:
business administration and administrative services: sales promotion; commercial business and administrative

services in the field of franchising. and exploitation of retail business.»
4 — A recorrente reclamou contra o pedido de registo alegando a reprodugio da

sua marca prioritaria e afinidade entre produtos assinalados.

*® %k

III - Fundamentacio de Direito:

Conforme se constata a recorrida requereu o registo da marca nacional n® 572679

em 04/11/2016 para assinalar os produtos elencados supra na classe 35"
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Tribunal da Propriedade Intelectual
1° Juizo
Rua Marqués da Fronteira - Paldcio da Justica
1098-001 Lisboa
Telef: 213846400 Fax: 211373576 Mail: tribunal.p.intelectual @tribunais.org.pt

Proc.N® 267/17.5YHLSB

A recorrente opds-se a concessdo alegando essencialmente que a marca em causa €
susceptivel de confundir o consumidor e, na sequéncia da concessdo do registo pelo INPI,
veio recorrer dessa decisao.

“Marca ¢ um sinal distintivo de produtos ou servigos, visando individualiza-los
no mercado, perante o consumidor e em relagido aos demais, com os propdsitos de assegurar e
potenciar a clientela, simultaneamente protegendo o consumidor do risco de confusio ou
associagdo com marcas concorrentes” (Ac. do STJ de 11/01/2011, proc. 627/06.7TBAMT.P1,
em www.dgsi.pt, e Ferrer Correia - Ligdes de Direito Comercial, vol. 1, p. 253. A sua fungdo
essencial € a distintiva, ou seja, a marca distingue e garante que os produtos ou servigos se
reportam a uma pessoa que assume pelos mesmos o 6nus de uso ndo enganoso, nessa medida
cumprindo uma fung¢do de garantia de qualidade dos produtos e servigos, por referéncia a uma
origem nio enganosa ¢ podendo, ainda, contribuir para a promog¢io dos produtos ou servigos
que assinala (¢f. Luis Couto Gongalves - Direito das Marcas, pp. 17 — 30).

A composi¢io das marcas é tendencialmente livre, limitada apenas por algumas
restrigdes impostas por lei ou pelos principios da eficdcia distintiva da verdade, novidade,
independéncia e licitude (artigos 238° e 239° do CPI).

Nos termos do art. 16°,1, do Regulamento (CE) n° 40/94 do Conselho, sobre a Marca
Comunitaria (Regulamento da Marca Comunitaria), a marca comunitaria enquanto objecto de
propriedade ¢ considerada, na sua totalidade e para o conjunto do territorio da Comunidade,
como uma marca nacional registada no Estado Membro. Conferindo ao seu titular, de acordo
com o art. 9°, 1, um direito exclusivo e habilitando-o a “proibir um terceiro de utilizar, sem o
seu consentimento, (...) um sinal idéntico a marca comunitdria para produtos ou servi¢os
idénticos aqueles para os quais esta foi registada”, bem como “um sinal que, pela sua
identidade ou semelhanga com a marca comunitdria (...) provoque o risco de confusdo no
espirito do publico™.

Conforme se estipula no artigo 245.° n.° 1 do CPI “a marca registada considera-se
imitada ou usurpada por outra, no todo ou em parte, quando, cumulativamente:

a) A marca registada tiver prioridade; b) Sejam ambas destinadas a assinalar produtos
ou servigos idénticos ou afins; ¢) Tenham tal semelhanca grafica, figurativa, fonética ou outra

que induza facilmente o consumidor em erro ou confusdo, ou que compreenda um risco de
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associagdo com marca anteriormente registada, de forma que o consumidor ndo as possa
distinguir sendo depois do exame atento ou confronto”.

O primeiro requisito prende-se com dados objectivos, ou seja, a data em que foi
concedido o registo, tendo porém de se considerar a prioridade resultante do pedido. O
segundo, refere-se a identidade do tipo de produtos ou servigos em causa, face a sua utilidade
e fim ou ainda a sua origem, ndo sendo naturalmente suficiente que estes se integrem na
mesma classe, antes que se destinem a assinalar produtos ou servigos idénticos.

No caso dos autos, ndo restam dividas quer da prioridade do registo da marca da
Unido Europeia, nem que muitos dos produtos, que as duas marcas visam assinalar na classe
35" e nas restantes classes da recorrente sdo idénticos, principalmente na classe 42° da
recorrente.

E que haver imitagdo, nio é necessario que os produtos ou servi¢os se integrem na
mesma classe, isto é, que sejam rigorosamente os mesmos, basta que eles se destinem a
assinalar produtos ou servicos afins, sendo que, para aferir da semelhanc¢a ou afinidade
produtos ou servigos, ha que apurar, por um lado, se os mesmos, sendo concorrenciais, tém a
mesma utilidade e fim ou sdo complementares e, por outro lado, ha que tomar em linha de
conta a origem do produto, ou seja, se os produtos em causa podem ser atribuidos a mesma
origem ou fonte produtiva.

Dado que a lei ndo define o que deva entender-se por "similaridade ou manifesta
afinidade” entre produtos, para os efeitos da no¢io de imita¢do de marcas, a jurisprudéncia
tem suprido esta omissdo apelando a varios critérios, a saber:

1.° O critério da relagdo de afinidade economica: «Na falta de um conceito legal de
«afinidade», esse critério econémico é o que melhor se depara, assente na natureza
substituivel dos produtos em confronto que lhes cria a oportunidade de procura conjunta,
imprimindo-lhes, através duma utilizagdo para o mesmo fim, uma relagdo de aproximagdo
dentro do mercado em que circulam que precisamente os torna afins, facilitando a aquisi¢do
de um em vez de ouiros, ja que indiferentemente possibilitam a satisfa¢do dos mesmo
consumidores» — cfr. Ac. TRLisboa de 19.07.68, Boletim da Propriedade Industrial, no 4/69,
p-570;
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2.° O critério dos destinos e aplicagdes idénticos: “Ndo definindo a lei o conteiido da

afinidade, terd esta de ser apreciada, em todos os casos, tendo como base os destinos e

aplicagoes idénticos, isto é, a mesma utilidade e afinidade dos produtos, considerando-se

afins os produtos quando estes sao concorrentes no mercado, quando tém a mesma utilidade

e fins” — cfr. acs. STJ de 12.3.91, in B.M.J n°® 405, p. 492; de 3.04.70, in BMJ n°® 196, p. 265 e
de 13.02.97 in BMJ n® 284, p. 238.

3.° O critério da concorréncia entre os produtos no mercado — cfr. Ac. TRLisboa de
26.05.71, in BMIJ 207, 225.

Para LUIS COUTO GONCALVES, in “Direito de Marcas” cit., p. 133, a
jurisprudéncia tem sido praticamente unanime em realgar o facto de os produtos ou servigos
serem concorrentes no mercado, tendo a mesma utilidade e fim, com o esclarecimento de que
aquilo de que «se trata, ndo é de encontrar a afinidade entre produtos e servigos, entre si,
isoladamente, e sem um fim em vista, mas, antes, a de encontrar a afinidade entre produtos e
servicos marcados, isio é, ndo desligados da finalidade essencial da marca, que é a
[finalidade distintiva».

«Para além deste critério, a doutrina refere ainda o critério da natureza (estrutura) dos
produtos e o critério dos circuitos e habitos de distribui¢do dos produtos e servigosy - idem
ibidem.

"Na comparagao entre duas marcas ou entre uma marca ¢ outro sinal distintivo
prioritario, a identidade ou afinidade dos sinais deve em primeiro lugar aferir-se em funcio
dos produtos ou servigos a que se destinam, sendo necessario que estes se situem 0 mesmo
mercado relevante, de modo a permitir uma relacio de concorréncia entre os agentes
economicos que os oferecem ao publico. Ou seja, exige-se que entre os produtos ou servigos
se verifique o que se costuma designar por elasticidade cruzada da procura (Ac. da RL, de
2/07/2013, proc. 451.06.7TYLSB.L1-7, em www.dgsi.pt).

No caso, e conforme supra se expds os produtos que a marca da recorrida visa
assinalar, cabem dentro da mesma categoria que alguns dos produtos que a marca da

recorrente assinala, como seja os computadores e programas de computadores.
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Assim, resta concluir, que existe identidade de alguns dos produtos assinalados por
ambas as marcas.

Quanto a similitude grafica, figurativa ¢ fonética, vejamos:

Conforme resulta do preceituado no artigo 245.° n.° 1, alinea c¢), do CPI, ¢ relevante a
imita¢io de sinais que for susceptivel de induzir o consumidor em erro ou confusiio ou que
crie o risco de associa¢dio com a marca registada.

O juizo avaliativo da semelhanc¢a entre duas marcas pressupde um processo de
comparagdo das marcas que deve ser feito “por intuigdo sintética e ndo por dissecagdo
analitica”, apreciando-se a imitagdo “pela semelhan¢a que resulta do conjunto dos elementos
que constituem a marca, e ndo pelas diferengas que poderiam oferecer os diversos pormenores
considerandos isolados e separadamente” (Carlos Olavo, Propriedade Industrial, Sinais
Distintivos do Comércio, Concorréncia Desleal, 2.* ed., Almedina, 2005, p.102).

Como refere o Tribunal de Justica da Unido Europeia (TJUE), no Acordio proferido em
11-11-1997, no processo C-251/95 (SABEL BV / Puma AG, Rudolf Dassler Sport), no que
tange a semelhanga visual, auditiva ou conceptual dos sinais em causa, a apreciagdo global
deve basear-se na impressio de conjunto produzida pelos mesmos, atendendo,
nomeadamente, aos seus elementos distintivos ¢ dominantes.

Tratando-se de sinais mistos (em que coexistem elementos nominativos e graficos) e/ou
complexos (compostos por mais de um elemento nominativo), importa ainda acrescentar,
citando Ferrer Correia, que “as marcas mistas e as marcas complexas deverdio ser
consideradas globalmente, como sinais distintivos de natureza unitaria, mas incidindo a
averiguagdo da novidade sobre o elemento ou elementos prevalentes — sobre os elementos que
se afigurem mais idoneos a perdurar na memoria do piublico (ndo deverdo tomar-se em linha
de conta, portanto, os elementos que desempenhem funcdio acessoria, de mero pormenor).
Uma marca mista ou complexa ndo sera nova quando o seu nucleo se confunda com marca
mais antiga” (A. Ferrer Correia, Li¢des de Direito Comercial, Coimbra, 1973, vol. I, pp.331-
332).

Para efeitos desta apreciaciio global deve atender-se ao consumidor médio da categoria

de produtos em causa que esteja normalmente informado e razoavelmente atento e advertido
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(neste sentido, c¢f. 0 Acdrddo proferido em 22-06-1999, Lloyd Schuhfabrik Meyer & Co.
GmbH / Klijsen Handel BV, no Processo C-342/97, n.° 26).

Deve ainda considerar-se que o zelo ¢ ponderagdo que este emprega no acto de
aquisicao dos produtos aumentam com o grau de conhecimento acerca do tipo de produto,
minimizando, deste modo, o risco de confusio entre os respectivos sinais.

Encontrando-se a marca registanda vocacionada para assinalar o mesmo tipo de
produtos que alguns dos produtos da marca da recorrente, resta apurar se ha ou ndo
semelhangas entre ambas.

No que concerne a semelhan¢a entre marcas, a lei ndo define este conceito, somente
indicando os critérios para determinar a sua existéncia, cabendo ao intérprete e aplicador da
lei, designadamente a jurisprudéncia, a tarefa de decidir, caso a caso e a luz desses critérios,
sobre a sua verifica¢do e consequente relevancia para efeitos de recusa de registo.

Convém, por isso, relembrar alguns principios ou regras que se vém firmando quer na
doutrina, quer, especialmente na jurisprudéncia, no ambito desta especifica actividade
hermenéutica.

“E matéria de facto saber se existe ou nio semelhanga e ¢ matéria de direito apurar quer
da existéncia ou nao de imitagao em face das semelhangas ou dissemelhangas fixadas pelas
instancias, quer se a imitagao assenta numa semelhanca capaz de determinar erro ou confusao;
— 0 juizo comparativo deve ser objectivo, apurando-se se existe risco de confusio tomando
em conta o consumidor ou utilizador final medianamente atento;

para a formulagdo desse juizo relevam menos as dissemelhangas que oferegam os diversos
pormenores 1soladamente do que a semelhan¢a que resulta do conjunto dos elementos
componentes, devendo ainda tomar-se em conta a interligagdo entre os produtos e servigos,
por um lado, e, por outro, os sinais que os diferenciam.
Isto é, esse confronto ndo demanda, da parte do consumidor, especiais qualidades de
perspicdcia, subtileza ou aten¢do, ja que, no frenético universo do consumo, o padrdo é o
consumidor médio, razoavelmente informado, mas ndo particularmente atento as

especificidades proprias das marcas.
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Dai que, no juizo a fazer acerca da imitagdo, se deva ter em conta uma impressdo de
conjunto e ndo de pormenor das marcas ou produtos, sendo relevantes os elementos que
essencialmente, as distinguem por serem os dominantes.

E assim o critério do consumidor médio, o relevante, para diante dos elementos
graficos, fonéticos ou figurativos (sobretudo nas marcas mistas) de certo produto de uma
marca, poder ou nio, ter a percep¢ido de que pode confundir essa com aquela outra, ou
associa-la a uma ja existente, ndo sendo de exigir que, se tivesse a possibilitar de as
confrontar, logo as suas duvidas pudessem ser dissipadas™ — cf. Ac. do STJ de 15.02.2000,
CJISTI 2000, I, pag. 97.

Por outras palavras, o consumidor em causa nio ¢ um consumidor concreto, mas um
consumidor abstracto, ndo de todo e qualquer produto ou servigo, mas sim daquele a que a
marca se destina. O critério de confundibilidade a ter em conta serd, portanto, colocado na
perspectiva do consumidor médio dos produtos ou servigos em questio, tomando em conta o
estrato ou estratos populacionais a que primordialmente sdo destinados.

Havera, alias, que atender a espécie de marca de que se trata. Assim, nas marcas
nominativas, devera proceder-se a um confronto sobre os aspectos graficos e fonético — cf.
ac. do STJ de 30.01.2001, CISTJ 2001, I, pag. 89 —, e nas mistas atender ainda aos
figurativos, tudo no seu conjunto, salientando aquilo que chama mais a atengao ao referido
consumidor, aquilo que mais (facilmente) retém na memoria.

Quanto ao risco de associagio, Coutinho de Abreu, B.F.D.U.C., vol. LXXIII, 1997,
pag. 145, em estudo sobre as Marcas escreve:

«(...) o risco de confusdo deve ser entendido em sentido lato, de modo a abarcar tanto
o risco de confusdo em sentido estrito ou proprio como risco de associagdo.

Verifica-se o primeiro quando os consumidores podem ser induzidos a tomar uma
marca por outra e, consequentemente, um produto por outro (os consumidores créem
erroneamente tratar-se da mesma marca e produto).

Verifica-se o segundo quando os consumidores, distinguindo embora os sinais, ligam
um ao outro e, em consequénecia, um produto ao outro (créem erroneamente tratar-se de
marcas e produtos imputaveis a sujeitos com relagio de coligagdo ou licenga, ou tratar-se de

marcas comunicando analogas qualidades dos produtos)».
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Na feliz afirmagdo de Kohler, citado no acorddo do STJ de 03.11.1981, BMJ 311°-
402, é por infui¢do sintética e ndo por dissecagdo analitica que deve proceder-se a
comparagio.

Idéntico entendimento ¢ expresso por Pinto Coelho, nas suas "Licdes de Direito
Comercial", quando escreve: «Sempre que a marca, no seu conjunto, forma uma semelhanca
tal com outra que possa determinar a confusiio entre as duas, deve considerar-se a marca
como imitada; deve olhar-se, insiste-se, a semelhanca do conjunto e nido a natureza das
dissemelhangas ou ao grau das diferengas que as separam.

I} preciso considerar-se - refere ainda o mesmo autor - que o publico geralmente ndo
estd a pensar na imitacdo, na existéncia ou inexisténcia de imita¢do. Liga um produto, que lhe
agradou, a certa marca, de que conserva uma ideia mais ou menos precisa. E deve evitar-se
que outro comerciante adopte uma marca que, ao olhar distraido do publico possa apresentar-
se como sendo a que ele buscay.

Como € sublinhado por Ferrer Correia, existird imita¢do quando «tendo-se a vista
apenas a marca a constituir, se deva concluir que ela é susceptivel de ser tomada por outra de
que se tenha conhecimento», Li¢des de Direito Comercial, vol. I, 1965, pag. 347.

Como vem afirmado no ac. do STJ de 25.03.2004, processo n.° 03B3971, disponivel in
www.dgsi.pt, trazendo a colagao a licdo de Paul Roubier, a comparagao entre duas marcas
deve ser feita tendo em conta que o comprador, quando compra um produto marcado com um
sinal semelhante a outro que ja conhecia, ndo tem simultaneamente as marcas sob os olhos
para as comparar.

Compra o produto por se ter convencido de que a marca que o assinala é aquela que
retinha na memoria. Por isso, também o Juiz ndo deve colocar uma das marcas ao lado da
outra para proceder a um exame simultineo das duas; o que deve fazer é examina-las
sucessivamente, de maneira a perguntar-se se a impressiao deixada pela primeira é semelhante
a da segunda, colocando-se em posi¢do semelhante a do consumidor, que, por ndo ter as duas
marcas ao mesmo tempo diante dos olhos, ndo pode fazer um exame comparativo, tendo de
decidir com o auxilio da sua memoria.

I preciso considerar-se - refere ainda o mesmo autor - que o publico geralmente nio

estd a pensar na imitagdo, na existéncia ou inexisténcia de imitagdo. Liga um produto, que lhe
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agradou, a certa marca, de que conserva uma ideia mais ou menos precisa. E deve evitar-se
que outro comerciante adopte uma marca que, ao olhar distraido do publico possa apresentar-
se como sendo a que ele buscay.

Como ¢ sublinhado por Ferrer Correia, existira imitagdo quando «tendo-se a vista
apenas a marca a constituir, se deva concluir que ela € susceptivel de ser tomada por outra de
que se tenha conhecimento», Li¢des de Direito Comereial, vol. I, 1965, pag. 347.

Como vem afirmado no ac. do STJ de 25.03.2004, processo n.” 03B3971, disponivel in
www.dgsi.pt, trazendo a colagdo a ligdo de Paul Roubier, a comparagdo entre duas marcas
deve ser feita tendo em conta que o comprador, quando compra um produto marcado com um
sinal semelhante a outro que ja conhecia, ndo tem simultaneamente as marcas sob os olhos
para as comparar.

Compra o produto por se ter convencido de que a marca que o assinala ¢ aquela que
retinha na memoria. Por isso, também o Juiz nido deve colocar uma das marcas ao lado da
oulra para proceder a um exame simultineo das duas; o que deve fazer é examina-las
sucessivamente, de maneira a perguntar-se se a impressio deixada pela primeira é semelhante
a da segunda, colocando-se em posigdo semelhante a do consumidor, que, por nio ter as duas
marcas ao mesmo tempo diante dos olhos, nao pode fazer um exame comparativo, tendo de
decidir com o auxilio da sua memoria.

No caso em apreco, o sinal da recorrente é nominativo e o da recorrida é misto.

Sendo que em termos graficos e fonéticos ambos sdio compostos pela letra “G” a qual
se 1¢ antes da palavra “STAR” e “STORE”.

Embora conceptualmente estas duas palavras tenham significados diversos a
primeira significa “ESTRELA” e a segunda “LOJA”, o certo é que soletrando na lingua em
que estdo escritas — inglés - , elas sdo foneticamente confundiveis, sendo que ao se ler a letra
G antes da restante palavra, ainda mais facilmente se torna confundir o nome das marcas.

E certo que figurativamente a marca registanda ¢ totalmente diferenciada da da
recorrente. Contudo, o certo é que aquilo que destaca as marcas em questao é o seu elemento
fonético, ja que o consumidor ndo estara constantemente a visualizar o sinal figurativo, sendo
que na maior parte das vezes nio se referird ao mesmo por esse elemento, mas sim pela

soletra¢do da marca.
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Posto isto, teremos de concluir que “G-STAR” e “GTORE” sdo marcas confundiveis
entre si.

Em suma, visualmente, os elementos figurativos contidos na marca da recorrida nao
sao suficientes para afastar a confundibilidade do consumidor médio, que nao tendo ambas as
marcas lado a lado, podera facilmente confundir ambas as marcas, pois foneticamente existe
pouca destringa na soletracdo ou sequer graficamente da palavra “GTORE” e “G-STAR™.

Concluindo, numa apreciagdo global das marcas, a impressdo de conjunto, produzida
pelos seus elementos distintivos e dominantes, ¢ a de que se trata de marcas muito
semelhantes existindo um elevado risco de confusdo, razdo pela qual se conclui pela
existéncia de imitagdo.

Da concorréncia desleal

Dispde o artigo 239.°, n.° 1, alinea e), do CPI, que constitui fundamento de recusa do
registo de marca “o reconhecimento de que o requerente pretende fazer concorréncia desleal,
ou de que esta é possivel independentemente da sua inten¢do”.

Por seu turno, o artigo 317.°, n.° 1 do mesmo diploma estabelece que “constitui
concorréncia desleal todo o acto de concorréncia contrario as normas e usos honestos de
qualquer ramo de actividade econdomica”, nomeadamente, “os actos susceptiveis de criar
confusdo com a empresa, o estabelecimento, os produtos ou os servigos dos concorrentes,
qualquer que seja o meio empregue” [n.° 1, alinea a)].

Carlos Olavo, op. cit., p.252, diz-nos que “constituem concorréncia desleal os actos
repudiados pela consciéncia normal dos comerciantes como contrarios aos usos honestos do
coméreio, que sejam susceptiveis de causar prejuizo a empresa de um competidor pela
usurpagdo, ainda que parcial, da sua clientela”.

De acordo com a norma do citado artigo 317.°, do CPIL, a concorréncia desleal
pressupde a verificagdo cumulativa dos seguintes requisitos:

- que haja um acto de concorréncia;

- que esse acto seja contrario as normas ¢ usos honestos;

- e de qualquer ramo da actividade econdémica.

A concorréncia existe quando o consumidor é induzido a atribuir os produtos ao

mesmo produtor (estabelecimento ou sociedade) ou a pensar que existem relagdes comerciais,
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economicas ou de organiza¢io entre as empresas que produzem ou comercializam os
produtos. O consumidor atribui a origem dos produtos ou servigos a uma organizagdo comum,
pensando tratar-se da mesma e atribui os produtos & mesma origem, conforme se assinalou
supra. — Neste sentido ver, Américo da Silva Carvalho, Marca Comunitaria, Coimbra Editora,
pag. 82 e segs.

Assim, e face & conclusdo supra enunciada de que existe risco de confundibilidade
entre os dois sinais, pela semelhanca fonética e verbal, € forgoso concluir que o registo da
marca da recorrida seria susceptivel de levar a pratica de actos de concorréncia desleal, ainda
que ndo intencional.

o
IV - Decisao
Por todo o exposto, julgo procedente o recurso interposto por “I'm25 Holding B.V” e

em consequéncia revogo o despacho recorrido que concedeu o registo da marca nacional

n°572679 “GSTORLE”, negando protecgio juridica a esla marca.

Custas pela recorrida — artigo 527° n° 1 e n° 2, do Cddigo de Processo Civil.

Registe e notifique.
Valor da causa: €30.000,01 — artigo 303° n.° 1 e 306° n°1 e n°2, do CPC.
Ap6s transito, comunique ao INPI, remetendo copia da sentengca.

Lisboa, m.d.

(Documento elaborado em processador de texto ¢ revisto pela signataria, com aposicio de assinatura elecironica)
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Apelagdo n°® 267/17.5YHLSB.L1
Acordam no Tribunal da Relagado de Lisboa
“TM25 Holding B.V.”, veio, ao abrigo do disposto nos artigos 39.” e

seguintes do Cédigo da Propriedade Industrial, interpor recurso do despacho do

Diretor de Marcas do INPI que concedeu o registo da marca nacional n.° 572679

, pedindo que seja revogado o despacho recorrido e nao seja
admitida a concessdo do registo da marca.
Alegou em sintese, que existe semelhancas entre a sua marca e a
registanda e os servigos/ produtos a assinalar sdo idénticos.
A requerida apresentou resposta ao recurso.
* &
Os factos apurados

1. A recorrida em 04/11/2016 pediu o registo da marca nacional n°

572679 a qual foi concedida a 02/05/2017, destinando-se a assinalar
os seguintes produtos/servicos da classe 35* da Classificagdo Internacional de Nice:
SERVICOS DE VENDA A RETALHO RELATIVOS A SOFTWARE DE
COMPUTADOR; SERVICOS DE VENDA A RETALHO PARA SOFTWARE DE
COMPUTADOR; SERVICOS DE VENDA A RETALHO RELACIONADOS COM
HARDWARE INFORMATICO; SERVICOS DE VENDA A RETALHO
RELACIONADOS COM PROGRAMAS INFORMATICOS; SERVICOS DE VENDA
POR GROSSO NO DOMINIO DO HARDWARE INFORMATICO; SERVICOS DE
VENDA POR GROSSO DE PROGRAMAS INFORMATICOS; OBTENGCAO DE

1
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CONTRATOS PARA TERCEIROS; ASSINATURA DE UM CANAL DE TELEVISAO;
ASSINATURA DE UM PACOTE DE MEIOS DE INFORMACAO; SERVICOS DE
VENDA A RETALHO RELACIONADOS COM TELEMOVEIS; SERVICOS
GROSSISTAS RELACIONADOS COM JOGOS; SERVICOS GROSSISTAS
RELACIONADOS COM A TECNOLOGIA DE INFORMACAQO; SERVICOS
GROSSISTAS RELACIONADOS COM DISPOSITIVOS DE NAVEGACAO;
SERVICOS RETALHISTAS RELACIONADOS COM JOGOS; SERVICOS
RETALHISTAS RELACIONADOS COM RELOGIOS INTELIGENTES; SERVICOS
RETALHISTAS RELACIONADOS COM COMPUTADORES PARA USO NO
CORPO (WEARABLES); SERVICOS RETALHISTAS RELACIONADOS COM
TELEFONES INTELIGENTES.

2 - A recorrente é titular do registo da marca da Unido Europeia n°
011494473 “GSTAR”, pedida em 17/01/2013 e concedida em 13/06/2013, destinada
a assinalar os seguintes produtos nas classes 9° e 42° da Classificacao Internacional de
Nice:

9* - Instrumentos cientificos, nduticos, geodésicos, fotogréficos, cinematograficos,
6pticos, de pesagem, de medida, de sinalizacdo, de controlo (inspecgdo), de socorro (salvamento) e de
ensino; Aparelhos e instrumentos para a condugao, distribuicdo, transformacio, acumulagao,
regulacdo ou controlo da corrente eléctrica; Aparelhos para o registo, a transmissao, a reprodugio do
som ou de imagens; Suportes de registo magnético, discos actisticos; CDs, DVDs e outros meios de
registo digital; Mecanismos para aparelhos de pré-pagamento; Caixas registadoras, maquinas de
calcular, equipamento para processamento de dados, computadores; Programas de computador;
Extintores.

42* - Servicos cientificos e tecnolégicos bem como servicos de pesquisas e de
concepcio a eles referentes; Servigos de andlises e de pesquisas industriais; Concepcio e

desenvolvimento de computadores e de programas de computadores; Concepgéo de artigos de moda;

Desenvolvimento de produtos; Servicos de decoragao de interiores e servicos de decoragao.
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3 - A recorrente é ainda titular do registo internacional da marca n
1179861 “GSTAR” para assinalar os seguintes produtos nas classes 9°, 14* e 35" da

Classificacio Internacional de Nice:

9* - «Sunglasses and spectacles, spectacles frames; spectacles cases; sound, image
and data carries, such as CD's and DVDYs».

14° - «Jewelry; imitation jewelry; horological and Chronometric instruments;
amongst others watches».

35 - «Retail services in the field of soaps, perfumery, essential oils, cosmetics, hair
lotions, dentifrices, sunglasses and spectacles, spectacle frames, spectacles cases, sound, image and
data carriers, such as CD's and DVD'’s, jewelry, bijoux, horological and chronometric instruments,
amongst other watches, goods of leather or imitations of leather, bags, rucksacks, purses, wallets,
trunks and traveling bags, umbrellas, parasols and walking sticks, clothing, footwear, headgear, belts
(clothing) and fashion accessories; business intermediary services in the purchase and sale of soaps,
perfumery, essential oil cosmetics, hair lotions, dentifrices, sunglasses and spectacles, spectacles
frames, spectacle cases, sound, image, and data carriers, such as CD’s and DVD's, jewelery, bijoux,
horological and chronometric instruments, amongst other watches, goods of leather or imitations of
leather, bags, hand bags, rucksachs, purses, wallets, trunks and travelling bags, umbrellas, parasols
and walking sticks, clothing, footwear, headgear, belts (clothing) and fashion accessories; business
management; business administration and administrative services; sales promotion; commercial
business and administrative services in the field of franchising, and exploitation of retail business.»

4 - A recorrente reclamou contra o pedido de registo alegando a

reproducdo da sua marca prioritaria e afinidade entre produtos assinalados.

&k &

A final foi proferida esta decisao:

“...Por todo o exposto, julgo procedente o recurso interposto por “Tm25 Holding
B.V” e em consequéncia revogo o despacho recorrido que concedeu o registo da marca nacional
n°572679 "“GSTORE", negando proteccdo juridica a esta marca.

Custas pela recorrida — artigo 527°, n°1 e n° 2, do Cédigo de Processo Civil.”

Rk h Rk gk

E esta decisdo que Gstore, Unipessoal Ld? impugna, formulando estas

conclusdes:
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1 - A recorrente requereu ao Instituto Nacional da Propriedade
Industrial a concessao do registo da marca nacional n.° 572679 “ Gstore”, para
assinalar os produtos e servicos da classe 35.* da classificacao de Nice, pedido que lhe
foi deferido.

2 - Na sequéncia da reclamacdo apresentada pela recorrida junto do
INPI foi elaborado relatério de exame as marcas que concluiu pelo indeferimento da
dita reclamacao.

3 - Do relatério técnico consta nomeadamente que apesar de poder
existir alguma afinidade entre alguns produtos protegidos pela marca da aqui
recorrente e da recorrida, certo é que do confronto entre as marcas Gstore e G-STAR
se concluiu que ndo existe risco de confusdo ou de associacdo para que se considere
preenchido o conceito juridico de imitacao.

O unico elemento que a marca da recorrente tem em comum com a da
recorrida é a letra G. A recorrida utiliza a letra G seguida de um hifen e
posteriormente a palavra STAR (GSTAR), ao contrério da recorrente que procede a
aglutinacdo da letra G a expressao Store (Gstore).A expressdo Store ndo possui nada
em comum, gréfica, fonética nem conceptualmente com a expressdo Star. Aspectos
que acabam por traduzir-se na sua diferenciacdo gréfica e fonética.

4 - Consta também que, para a distingdo e autonomizacdo destas
marcas contribui a composi¢ao mista da marca da aqui recorrente, as cores utilizadas
e a forma apelativa com que ostenta os elementos ilustrados no sinal.

5 - Concluindo que estas circunsténcias originam o distanciamento e a
individualizagao entre ambas como assim se pretende na prote¢do de uma marca,
que ¢é o de distinguir os produtos ou servicos que identifica e garantir que reportam a

determinada entidade.
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6 - Entende a recorrida que mediante estas conclusées o recurso
interposto pela aqui recorrida para o Tribunal de Propriedade Intelectual deveria ter
sido julgado improcedente.

7 - Contrariamente ao entendimento do Senhor Juiz a quo, no caso
concreto ndo estdo reunidos cumulativamente os trés requisitos previstos no artigo
245°/1 do CPI para que se considere que a marca registada seja considerada imitada
ou usurpada.

8 - Pelo contrario, o pedido de registo da marca nacional da recorrente
obedece as condigdes legais exigidas para a concessdo de protecao juridica.

9 - Néao existe semelhanca fonética ou verbal entre as marcas em
aprego que possa gerar confundibilidade e que por sua vez esta dé origem a prética
de actos de concorréncia desleal.

10 - As marcas G-STAR e G-Store sdo muito diferentes no que respeita
a grafia, sao diferentes no que respeita a imagem, sdo diferentes no que respeita a
fonética, as cores e a sua apresentacdo. N@o estd assim preenchida a exigéncia da
alinea c) do art.” 245.°n.° do CPI.

11 - A douta sentenca conclui de forma errada que existem muitos
produtos, que as duas marcas visam assinalar na classe 35.° e nas restantes classes
que sdo idénticos, principalmente na classe 42.°. Porém, ndo consta sequer do objecto
social da recorrente que esta possa conceber ou desenvolver computadores ou
programas informaticos para que se conclua pelo preenchimento da alinea b) do art.”
245°,n.°1 do CPI, como faz crer a decisao.

12.° Assim, a decisdo posta em crise e da qual se recorre nao teve em
conta os elementos expostos, pelo que, salvo melhor opinido, fez uma incorrecta
interpretacao e aplicagdo do art.° 245.°% n.° 1 do CPI, ao considerar verificados no

presente caso todos os requisitos ai elencados.
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13.° No seu conjunto, o que distingue as marcas é suficientemente
relevante para as diferenciar e para evitar a possibilidade de confusao, tendo

necessariamente de ser reapreciada a decisao face aos argumentos assinalados.

Fede ke hede ek ek e

A Apelada contra-alega ,pugnando pela improcedéncia do recurso.

Fkhkkhihkdk

A questao nuclear do presente recurso consiste em saber se a marca

registanda n° marca nacional n°® 572679 em 04/11/2016 para
assinalar os produtos elencados supra na classe 35% constitui imitacdo das marcas

anteriores n° 011494473 “GSTAR”
Cumpre decidir

Conforme se constata a recorrida requereu o registo da marca nacional
n® 572679 em 04/11/2016 para assinalar os produtos elencados supra na classe 35%.

A recorrente opbs-se a concessao alegando essencialmente que a
marca em causa é susceptivel de confundir o consumidor e, na sequéncia da

concessao do registo pelo INPI, veio recorrer dessa decisao.

Dispoe o 222° do CPI, sobre a epigrafe “Constitui¢do da marca”, que
“A marca pode ser constituida por um sinal ou conjunto de sinais susceptiveis de
representagdo grafica, nomeadamente palavras, incluindo nomes de pessoas,
desenhos, letras, numeros, sons, a forma do produto ou da respectiva embalagem,

desde que sejam adequados a distinguir os produtos ou servigos de uma empresa
6
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dos de outras empresas”, bem assim que “(..) pode, igualmente, ser constituida por
frases publicitarias para os produtos ou servigos a que respeitem, desde que possuam
caracter distintivo, independentemente da protec¢do que lhe seja reconhecida pelos

direitos de autor”.

A doutrina e a jurisprudéncia desenvolveram em construcao tedrica o
conceito de marca, considerando de forma uniforme que “marca é um sinal distintivo
de produtos ou servios, visando individualizd-los no mercado, perante o
consumidor e em relacdo aos demais, com os propésitos de assegurar e potenciar a
clientela, simultaneamente protegendo o consumidor do risco de confusdo ou
associacdo com marcas concorrentes”. Neste sentido, remete-se para o Acérdao do
STJ, de 11-01-2011 , no qual se invoca o conceito de marca dado pelo Professor Ferrer
Correia 1.

Conforme decorre do art® 224° n°1, o direito de propriedade de
determinada marca é conferido através do seu registo.

A sua funcdo essencial é a distintiva, ou seja, a marca distingue e
garante que os produtos ou servigos se reportam a uma pessoa que assume pelos
mesmos o 6nus de uso nao enganoso, nessa medida cumprindo uma fungdo de
garantia de qualidade dos produtos e servigos, por referéncia a uma origem nao
enganosa e podendo, ainda, contribuir para a promocao dos produtos ou servigos
que assinala .

A composicao das marcas é em principio livre, embora haja restri¢des
impostas por lei ou pelos principios da eficacia distintiva da verdade, novidade,
independéncia e licitude - artigos 238° e 239°).

Uma vez registada, a marca confere ao seu titular o direito de impedir

a terceiros, sem o0 seu consentimento, de usar, no exercicio de actividades

' Ligdes de Direito Comercial, Vol. 1, pag 253
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econdémicas, qualquer sinal igual, ou semelhante, em produtos ou servicos idénticos
ou afins daqueles para os quais a marca foi registada e que, em consequéncia da
semelhanca entre os sinais e da afinidade dos produtos ou servigos, possa causar um
risco de confusio, ou associa¢do, no espirito do consumidor - art® 258°.

O titular da propriedade industrial dispde das garantias estabelecidas
por lei para a propriedade em geral, para além de beneficiar dos regimes especiais de
proteccao, estabelecidos no CPI e demais legislacao e convengdes em vigor (art® 316°).
Assim, obtido o registo e conferido o direito de propriedade, o seu titular passa a
dispor do exclusivo da “marca para os produtos e servigos a que esta se destina”
(mesmo n.°1 do art® 224°).

A proteccdo legal concedida ao titular da marca prioritaria traduz-se,
também, no direito de se opor a que outrem a use sem o seu consentimento, bem
como a impedir que o seu uso possa ser confundido ou associado aquela que lhe
pertence, semelhanca essa que pode ser gréafica, fonética ou figurativa .

A atribuicio deste direito insere-se no ambito da funcdo da
propriedade industrial, assinalada no art® 1° do CPI, onde se 1&é que é a de “ (..)
garantir a lealdade da concorréncia, pela atribuicao de direitos privativos sobre os
diversos processos técnicos de produgéo e desenvolvimento da riqueza”.

O sentido da protecgdo atribufda por lei, vem desde logo evidenciado

no predmbulo do Decreto-Lei n° 36/2003, de 5 de Mar¢o, onde se refere o seguinte: “E
conhecida a importancia do sistema da propriedade industrial para o processo de desenvolvimento
econémico, nomeadamente quando associado ao desenvolvimento cientifico e tecnolégico e ao
crescimento sustentado e sustentdvel da economia, inspirando e protegendo os resultados das
actividades criativas e inventivas.

Constituindo um dos factores competitivos mais relevantes de uma economia
orientada pelo conhecimento, dirigida a4 inovacdo e assente em estratégias de marketing
diferenciadoras, a propriedade industrial assume-se, igualmente, como mecanismo regulador da

concorréncia e garante da protecgao do consumidor.
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O sistema da propriedade industrial estd, assim, ligado, mais do que nunca, aos
vectores essenciais de politicas macroeconémicas ou de estratégias empresariais, modernas e
competitivas, condicionadas por uma sociedade de informagao e por uma economia globalizada”.

O artigo 239° n® 1 alinea a) do CPI estipula que constitui ainda
fundamento de recusa do registo de marca “a reprodugdo ou imitagdo, no todo ou
em parte, de marca anteriormente registada por outrem para produtos ou servicos
ideénticos ou afins, que possa induzir em erro ou confusdo o consumidor ou que
compreenda o risco de associagdao com a marca registada”.

Por seu turno, o artigo 245° n° 1, sobre o conceito de imitagdo,
preceitua o seguinte:

“1 - A marca registada considera-se imitada ou usurpada por outra,
no todo ou em parte, quando, cumulativamente:

a) A marca registada tiver prioridade;

b) Sejam ambas destinadas a assinalar produtos ou servicos idénticos
ou afins;

¢) Tenham tal semelhanca gréfica, figurativa, fonética ou outra que
induza facilmente o consumidor em erro ou confusao, ou que compreenda um risco
de associagao com marca anteriormente registada, de forma que o consumidor nao as
possa distinguir sendo depois de exame atento ou confronto”.

Ora, relativamente ao art® 239° alinea a) do CPI com redaccdo
semelhante ao anterior art® 189° n° 1 al® m), é pacificamente aceite pela doutrina e
pela jurisprudéncia que esta disposicdo se aplica quando se verifique,
cumulativamente:

- semelhanca grafica, figurativa ou fonética;

- identidade ou afinidade de produtos, e

- possibilidade de indugéo facil do consumidor em erro ou confuséo.

A marca, segundo estipula o artigo 222° n° 1 do CPl, “ pode ser

constituida por um sinal ou conjunto de sinais susceptiveis de representacao gréfica,
9
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nomeadamente palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos, letras, nimeros,
sons, a forma do produto ou da respectiva embalagem, que sejam adequados a
distinguir os produtos ou servicos de uma empresa dos de outras empresas”.

A fungédo primordial da marca consiste em distinguir, entre produtos
ou servigos ou entre as empresas que os produzem. E a consagracao do principio da
especialidade: a marca deve ter eficdcia distintiva de qualquer outra ja existente ou
adoptada por qualquer outro comerciante ou industrial destinada ao seu produto ou
servigo, em ordem a evitar a confusdo do consumidor.

Ora, segundo o critério de apreciagdo sintetizado pelo Acérdao do ST]
de 17.5.1960, in BPI, n° 10/1960, pag. 1610:

" Aquilo que cumpre ter em atengdo para estabelecer a semelhanca entre duas
marcas ndo sdo pormenores isolados de cada uma delas. Ha que atender, especialmente, ao conjunto,

pois este é que, como é natural, impressiona e chama a atengdo do consumidor e o pode induzir em
erro".

“Sendo a imitagdo a mais perigosa das fraudes, o imitador pretende aproveitar se
ilicitamente do crédito e da notoriedade de uma marca de outrem, mas, para poder defender se, ndo a

reproduz perfeitamente, limita se a imit4 la para poder sempre alegar que a sua marca é diferente
daquela de que se diz ser a imitagdo" .

A primeira conclus@o a retirar dos preceitos legais acima é a de que a
marca tem de ser nova. Essa novidade n3o implica que seja inédita. A novidade da
marca significa que esta ndo pode ser idéntica nem semelhante a outra anteriormente
registada para produtos iguais ou afins, isto é, que o sinal nao esteja a ser empregue
como marca ha mesma actividade.

Sao dois, portanto, os requisitos que excluem a novidade da marca:
um dos quais se reporta aos sinais em confronto e o outro aos produtos ou servicos a

que se destinam.
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No que toca ao primeiro dos requisitos indicados, exige a lei que os
sinais em confronto sejam idénticos ou por tal forma semelhantes que possam
induzir em erro ou confusdo o consumidor.

Se os sinais em confronto sdo idénticos, ndo se suscitam dificuldades
préticas no que toca a aplicacdo da lei.

Dificuldades surgem jd quando haja que definir se, no confronto entre
dois sinais, existe, ou nao, semelhanca susceptivel de induzir em erro ou confusdo no
mercado.

O Cédigo actual (como o anterior) da-nos a definicdo de imitagéo.

Segundo essa defini¢do, para haver imitagdo, a marca deve ter tal
semelhanca gréfica, figurativa ou fonética com outra ji registada que induza
facilmente em erro ou confusdo o consumidor, ndo podendo este distinguir as duas
sendo depois de exame atento ou confronto.

A comparacao que define a semelhanga verifica-se entre um sinal e a
memoéria que se possa ter doutro. B que o consumidor médio quase nunca se
defronta com dois sinais, um perante o outro, no mesmo momento; a comparagao
que entre eles pode fazer nédo é assim simultanea, mas sucessiva.

Se os dois sinais sdo comparados um perante o outro, sao as diferencas
que ressaltam, ao passo que, quando dois sinais sdo vistos sucessivamente, ¢ a
memoria do primeiro que existe quando o segundo aparece, pelo que nesse
momento, apenas as semelhangas ressaltam.

Por isso, é por intuigdo sintética e ndo por dissecacdo analitica que
deve proceder-se 4 comparagado entre marcas.

Dai que a imitagdo deva ser aferida pela semelhanga que resulta do
conjunto dos elementos que constituem a marca, e ndo pelas diferencas que

poderiam oferecer os diversos pormenores considerados isolados e separadamente.
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Dai também que, quanto as marcas nominativas, o aspecto a
considerar em primeiro lugar seja o da semelhanca fonética, uma vez que os
elementos nominativos sdo retidos na meméria sobretudo pelos fonemas que os
compdem, em detrimento da respectiva grafia.

De acordo com o art® 245° do CPI, a susceptibilidade de erro ou
confusdo deve ser aferida em face do consumidor, em termos de este s6 poder
distinguir os sinais depois de exame atento ou confronto. Esse consumidor é o
consumidor de atencdao média, excluindo-se, assim, quer os peritos na especialidade
quer o consumidor particularmente distraido ou descuidado.

Para definir o consumidor médio, importa ter em conta entre outros
factores, o produto ou produtos em questdo, bem como a condigdo social e a cultura

do publico a que esses produtos sdo destinados.

Atento o exposto, ha que cotejar as marcas em causa, a luz dos

critérios expostos.

Nao existem ddvidas no que toca a prioridade do registo da marca da
Unido Europeia.

No que respeita a identidade de produtos.....

A marca da recorrida assinala os seguintes servigos ou produtos:

- venda a retalho relativos a software de computador; servigos de
venda a retalho para software de computador; servicos de venda a retalho
relacionados com hardware informaético; servicos de venda a retalho relacionados
com programas informaticos; servicos de venda por grosso no dominio do hardware
informaético; servicos de venda por grosso de programas informaticos;( classe 35° )

O que ¢é diverso de “..... Concepgiio e desenvolvimento de computadores e

de programas de computadores” (classe 42%)
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Na verdade, ainda que haja um mercado de comercializagio de
produtos informaticos que possa abranger os que, acima distinguimos, certo é que
sdo bem diversos as necessidades e, consequentemente os consumidores que 0s
procuram:

--a concepgao e desenvolvimento de computadores e de programas de
computadores destina-se a um mercado , na perspectiva do consumidor e do
produto , muito mais restrito e diferenciado daquele em que o cidaddo comum se
move. Serdo empresas e cidaddos com necessidades especificas que os procurarao, a
fim de obterem solucdes inalcancdveis com o software ou hardware existente no
mercado.

Nao vislumbramos que os utilizadores do dia -a dia , ou seja , aqueles
que precisam dos seus pc/s para a gestdo do quotidiano, se dirijam a lojas da
recorrente para se inteirarem de novas programacgdes informaticas ,ou para as
comprarem.

Ora, esses cidaddos que precisam dos computadores para aceder a
institui¢des bancérias, servicos de finangas, hipermercados, aquisicao de produtos
on-line, elaboracdo de trabalhos , relat6rios ,etc , dirigem-se as lojas da recorrida para
compra de um computador que o sirva ,ou para compra de um programa
informatico existente no mercado que o satisfaca!

Termos em que, apelando ao quadro conceptual, referido por nés e

pelo Ex Sr. Juiz, discordamos da conclusdo extraida por este ultimo, pois ndo existe

identidade de alguns dos produtos assinalados por ambas as marcas (sublinhado

nosso)

No que respeita a similitude grafica, figurativa e fonética
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Também quanto a este aspecto damos aqui por reproduzidas todas as
consideracdes conceptuais, acima referidas, bem como as explanadas na deciséo.

No entanto, quanto a este aspecto discordamos da conclusdo extraida
pelo Sr. Juiz:

-¢ um facto que existe um determinado grau de homofonia? por causa
da vogal “G”, mas tal nao implica a sua confusdo. Nao se esqueca que, nao obstante o
“G"” o som surge bem diferenciado ao ler-se ” star” ou “ store”.

Também nido podemos esquecer que o consumidor de produtos
informaticos ,a partida , frequentou o ensino obrigatério .E como tal , é basico que
saiba qual a diferenca entre “ star” e store”,ou , seguramente que saiba que “star”
traduzido na nossa lingua é estrela.

Acresce que , figurativamente , as marcas sao absolutamente distintas.

E essa distingdo é também bastante relevante para a andlise da

possivel “confusdo”. Nao concordamos com o explanado “...... Contudo, o certo é que
aquilo que destaca as marcas em questio é o seu elemento fonético, j& que o consumidor ndo estara
constantemente a visualizar o sinal figurativo, sendo que na maior parte das vezes nao se referird ao
mesmo por esse elemento, mas sim pela soletracao da marca..”.

Entendemos que o elemento fonético e figurativo estarao na mesmo
plano de avaliagio. E que ndo podemos deixar de enquadrar o consumidor “
abstracto “numa sociedade de multiplas exigéncias e factores de atengdo .Por isso ,
este sera o consumidor atarefado , desfocado ou focado em objetivos .Dai que a
imagem ,atento o seu cardcter impressivo , seja impactante e distintiva dos centros de
interesse do cidaddo/ consumidor.

Por todo o exposto, ndo temos quaisquer davidas em concluir que “G-

STAR” e “GSTORE” ndo sao marcas confundiveis entre si. E que numa impressio de

conjunto, tanto os elementos figurativos como fonéticos nao levam a “ um elevado”

3 5 . =
“ Homofonia é o termo usado para denominar palavras que possuem sons semelhantes, mas grafias diferentes.
14
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risco de confusdo, sendo certo que os produtos e servigos protegidos por aquelas
também sédo diversos.
*k
Sintese: “G-STAR” e “GSTORE” n3o sdo marcas confundiveis entre si.
Numa impressdao de conjunto, tanto os elementos figurativos como fonéticos néo

7]

levam a “ um elevado” risco de confusdo, sendo certo que os produtos e servigos

protegidos por aquelas também sdo diversos.

Fehkokdedk ok ko iodokodk

Pelo exposto, acordam em revogar a decisdo impugnada, mantendo-

se o despacho que concedeu o registo da marca nacional n® 572679 “GSTORE”

Custas pela apelante.

Lisboa, "2 L{ A X -
S /
q LB s
Teresa Prazeres Pais

V2o e

Isoleta de Almeida e Costa

(-

i | .
\-""._ XA

Carla Mendes
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Pedidos - BBCA/1A

A publicacédo dos pedidos de patentes de invengdo a seguir indicados é efetuada nos termos do disposto no artigo
66.° do Codigo da Propriedade Industrial; da data de publicacdo do presente aviso comeca a contar-se o prazo de dois
meses para a apresentacao de reclamac@es de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, nos termos

do artigo 17.° do mesmo Cédigo.

(11) 109859 (13) A

(22) 2017.01.17

(30)

(71) PT MAHMOUD TAVAKOLI
PT CARLOS XAVIER PAIS VIEGAS

(72) MAHMOUD TAVAKOLI
CARLOS XAVIER PAIS VIEGAS

(51) Int.Cl.

B25J 5/00 (2006.01) B25J 9/00 (2006.01) B65G
21/00 (2006.01)

(54) SISTEMA PARA VEICULOS MOVEIS EM
ESTRUTURAS BIDIMENSIONAIS E
TRIDIMENSIONAIS

(57) APRESENTE INVENGAO DESCREVE UM SISTEMA PARA

MOBILIDADE DE VEICULOS AUTONOMOS (2) EM ESTRUTURAS
BIDIMENSIONAIS E  TRIDIMENSIONAIS, ABRANGENDO
CALHAS COM SENSORES DE POSICAO INTEGRADOS (13),
DENOMINADAS CALHAS INTELIGENTES (1), VEICULOS
AUTONOMOS MOVEIS (2), COM O RESPETIVO SISTEMA DE
LOCOMOCAO (9) E ADERENCIA INTEGRADO (12), E JUNGOES
DAS CALHAS (3), PARA PERMITIR A CONSTRUCAO DE UMA
ESTRUTURA DE SUPORTE E LOCOMOGAO PASSIVA, COM
MULTIPLAS VIAS. EM CONJUNTO, ESTES ELEMENTOS
FORMAM UM SISTEMA QUE PERMITE O FUNCIONAMENTO E
MOVIMENTO SIMULTANEO, INDEPENDENTE E PRECISO DE
VARIOS VEICULOS (2) NUMA ESTRUTURA BIDIMENSIONAL OU
TRIDIMENSIONAL CONSTITUIDA POR CALHAS INTELIGENTES
(1) E JUNCOES MODULARES (3), SENDO TOTALMENTE
PASSIVA E FACILMENTE ESCALAVEL. ISTO PERMITE
REALIZAR TAREFAS QUE REQUEREM UMA ELEVADA
PRECISAO SOBRE UM VASTO ESPACO DE TRABALHO, COMO
FABRICACAO DIGITAL, OU TRANSPORTE E MANIPULAGAO
PRECISA DE OBJETOS (6). PARA ESTAS TAREFAS, OS
VEICULOS SAO EQUIPADOS COM  FERRAMENTAS
MODULARES, TAIS COMO BRACOS ROBOTICOS (4) E GARRAS

).

Ver Fasciculo Completo

(11) 109860 (13) A

(22) 2017.01.17

(30)

(71) PT UNIVERSIDADE DE EVORA

(72) ANTHONY BURKE
CAROLINA SILVA MARQUES
NATALIA BUSTO VAZQUEZ

(51) Int.CL
CO7D 215/00 (2006.01) CO7D 217/00 (2006.01)
CO7D 311/00 (2006.01)

(54) NOVOS N-(1,2,3-TRIAZOLMETIL)-3-
HIDROXI-3-ARILOXINDOLES  QUIRAIS
NAO-RACEMICOS CITOTOXICOS

(57) A INVENGAO REFERE-SE A PREPARAGAO DE NOVOS N-

(1,2,3-TRIAZOLMETI1)-3-HIDROXI-3-ARILOXINDOLES QUIRAIS
A PARTIR DE PRECURSORES DE ISATINA APROPRIADOS
USANDO CATALISADORES QUIRAIS BASEADOS EM METAL DE
TRANSICAO, QUE DEMONSTRARAM TER UMA INIBICAO
POTENTE CONTRA CELULAS TUMORAIS. ESTES COMPOSTOS
QUIRAIS DE N-(1,2,3-TRIAZOLMETIL)-3-HIDROXI-3-
ARILOXINDOLES DE FORMULA (1) SAO OBTIDOS NUM ESTADO
ENANTIOMERICAMENTE ENRIQUECIDO OU PURO A PARTIR
DE PRECURSORES DE FORMULA (2) ATRAVES DE UM
PROCESSO DE ARILACAO EFICIENTE  UTILIZANDO
REAGENTES ARILO DERIVADOS DE BORO E UM
CATALISADOR QUIRAL COM BASE EM METAL DE TRANSICAO
SOB CONDIGOES DE REACAO SUAVES. O PRESENTE PEDIDO
DESCREVE A PREPARACAO DE COMPOSTOS QUIRAIS DE N-
(1,2,3-TRIAZO1METI1)-3-HIDROXI-3-ARILOXINDOLES DE
FORMULA (2) QUE SAO POTENTES INIBIDORES DE
DETERMINADAS LINHAS DE CELULAS TUMORAIS.

Ver Fasciculo Completo
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Concessoes - FG4A

Inicio Data
Processo de do Nome do 1° requerente/titular
vigéncia despacho

Pais

resid. Classificacao principal Observagdes

108140 2014.12.23 | 2018.07.10 |JOSE ANTONIO DE SOUSA MIRANDA PT | D21F 11/00 (nos termos do n°1 do
(2006.01) |art. 70° do cpi,
informa-se que o
pedido sofreu
alteracBes durante a
fase de exame.
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Inicio Data Pais
Processo . de . do Nome do 1° requerente/titular resid Classificacao principal Observagdes
vigéncia despacho .
1701819 | 2004.12.08 | 2018.07.10 |THE BOEING COMPANY US | B23Q17/22 |ART.82°DOC.P.I.:
(2018.01)
1856323 | 2006.02.22 | 2018.07.10 |[ESDECB.V. NL F24J2/52 |ART.82°DO C.P.l.:
(2018.01)
1856332 | 2006.02.20 | 2018.07.11 |S.A. LHOIST RECHERCHE ET BE E02D 3/12 |ART.82°DOC.P.I.:
DEVELOPPEMENT (2018.01)
2305911 | 2009.06.16 | 2018.07.11 |UNIVERSITAT POLITECNICA DE ES E04B 5/40 |ART.82°DOC.P.I.:
CATALUNYA (2018.01)
2315937 | 2008.08.26 | 2018.07.10 |SEABASED AB SE FO3B 13/18 |ART. 82°DO C.P.I.
(2018.01)
2321356 | 2009.08.04 | 2018.07.11 |BAYER HEALTHCARE, LLC US | CO7K 16/38 |ART. 82°DO C.P.l.
(2018.01)
2431442 | 2011.08.10 | 2018.07.11 |ARKEMA FRANCE FR C09K 5/04 |ART.82°DOC.P.I.:
(2018.01)
2436700 | 2008.03.20 | 2018.07.11 |WYETH LLC US | C08B 37/00 |ART.82°DO C.P.l.:
(2018.01)
2478000 | 2010.08.26 | 2018.07.10 |MONSANTO TECHNOLOGY LLC us A01H 5/00 |ART.82°DO C.P.l.:
(2018.01)
2574630 | 2008.10.14 | 2018.07.10 |SANOFI FR C07K 16/46 |ART.82°DO C.P.l.:
(2018.01)
2677349 | 2010.10.15 | 2018.07.10 |ADLENS BEACON, INC. usS G02B 3/12 |ART.82°DO C.P.l.
(2018.01)
2678435 | 2012.02.21 | 2018.07.11 |OXFORD UNIVERSITY INNOVATION GB | C12N 15/864 |ART.82°DO C.P.l.:
LIMITED (2018.01)
2711601 | 2013.09.19 | 2018.07.10 |MESSER FRANCE S.A.S. FR F17C5/02 |ART.82°DOC.P.I.:
(2018.01)
2767639 | 2013.10.28 | 2018.07.11 |GEBERIT INTERNATIONAL AG CH EO03D 1/14 |ART.82°DO C.P.l.:
(2018.01)
2819679 | 2013.02.28 | 2018.07.11 |AMMTEK FR | A61K 31/64 |ART.82°DOC.P.l.:
(2018.01)
2833469 | 2012.12.18 | 2018.07.11 |EXERGY POWER SYSTEMS, INC. JP HO1M 10/28 |ART.82°DOC.P.l.:
(2018.01)
2834233 | 2013.03.28 | 2018.07.11 |ORION CORPORATION FI | CO7D 405/04 |ART.82°DO C.P.I.:
(2018.01)
2863921 | 2013.06.26 | 2018.07.11 |POLYACTIVAPTY LTD AU [A61K 31/5383 |ART.82°DO C.P.1.:
(2018.01)
2902039 | 2005.08.04 | 2018.07.11 |NOVARTIS PHARMA GMBH AT | A61K 39/395 |ART.82°DOC.P.l.:
(2018.01)
2909570 | 2013.10.07 | 2018.07.11 |RHEINMETALL WAFFE MUNITION DE | F42B5/188 |ART.82°DO C.P.l.
GMBH (2018.01)
3015035 | 2015.10.21 | 2018.07.10 |JURA ELEKTROAPPARATE AG CH | A47J31/44 |ART.82°DO C.P.l.:
(2018.01)
3017268 | 2015.03.20 | 2018.07.11 |BANDIT N.V. BE F41H 9/06 |ART.82°DO C.P.I.:
(2018.01)
3018147 | 2014.07.02 | 2018.07.11 |SHANGHAI INSTITUTE OF MATERIA CN | C08B 37/04 |ART.82°DOC.P.I.:
MEDICA CHINESE ACADEMY OF (2018.01)
SCIENCES
3021200 | 2014.06.23 | 2018.07.10 |TOPPAN PRINTING CO., LTD. JP GO6F 3/41 |ART.82°DO C.P.I.:
(2018.01)
3048197 | 2015.01.23 | 2018.07.11 |WINNER MEDICAL CO., LTD. CN | DO4H 1/425 |ART.82°DO C.P.l.:
(2018.01)
3064511 | 2009.10.27 | 2018.07.10 |REGENERON PHARMACEUTICALS, US | CO7K 16/28 |ART.82°DO C.P.1.:
INC. (2018.01)
3071047 | 2014.10.23 | 2018.07.10 |ARLA FOODS AMBA DK A2331/20 |ART.82°DO C.P.l.:
(2018.01)
3077342 | 2014.12.01 | 2018.07.11 |CENTRE NATIONAL DE LA FR | C03C17/30 |ART.82°DOC.P.l.:
RECHERCHE SCIENTIFIQUE (2018.01)
3121016 | 2015.07.20 | 2018.07.11 |ANGELO SCHIESTL AT B41J 3/407 |ART.82°DO C.P.I.:
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Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
do
despacho

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Classificacao principal

Observagdes

3126154

3166850

2015.02.27

2015.07.07

2018.07.10

2018.07.10

MUSTHANE

CELLPACK AG

FR

CH

(2018.01)
B60B 39/12
(2018.01)
B65B 17/02
(2018.01)

ART. 82°DO C.P.1.:

ART. 82° DO C.P.I.:
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Recusas - FC4A

Data Data
Processo do da Nome do 1° requerente/titular
pedido recusa

Pais Classificacdo

resid. principal Observagdes

108639 | 2015.06.30 | 2018.07.12 |UNIVERSIDADE DO MINHO PT | AB1L 27/52 |recusado ao
(2006.01) |abrigo do disposto
na alinea b) do
n°1 do artigo 24°,
com referéncia ao
n° 9 do artigo 68°
do codigo da
propriedade
industrial.

109219 | 2016.03.11 | 2018.07.12 |UNIVERSIDADE DA BEIRA INTERIOR PT | G06Q 20/34 |recusado nos
(2012.01) |termos da alinea
¢)don®1do
artigo 24°, com
referénciaaon® 9
do artigo 68°, e da
alineaa)don°®1l
do artigo 73° do
cpi.

109544 | 2016.07.18 | 2018.07.12 |GHOST PARTICIPACOES - SGPS, SA PT B31F 1/07 |o presente pedido
(2006.01) |deve ser recusado
ao abrigo da
alineac)don®1
do art. 24.°, com
referénciaaon®9
doart. 68.°¢e a
alineaa)don®1l
do art. 73.° do cpi.
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Caducidades por falta de pagamento de taxa - Patente europeia - MM4A

Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Observagdes

1020575
1020576
1045702

1047635
1134783
1141274
1222616
1245093
1522638
1552795
1979033
2078563
2079315
2121754
2207162
2248826
2387339
2531178
2625527
2842967

2000.01.07
2000.01.08
1999.01.07

1999.01.07
2001.01.08
2000.01.07
2000.01.07
2001.01.08
2004.10.06
2005.01.07
2007.01.09
2008.01.09
2007.10.08
2008.01.09
2010.01.08
2009.01.08
2010.01.08
2011.01.07
2011.10.07
2008.01.09

2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09

2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09

SCHUCO INTERNATIONAL KG

SCHUCO INTERNATIONAL KG

THE BOARD OF TRUSTEES OF THE LELAND
STANFORD JUNIOR UNIVERSITY
DENDREON CORPORATION

AURALIGHT AKTIEBOLAG
ZYMOGENETICS, INC.

SPECTRA SYSTEMS CORPORATION
BROADCOM CORPORATION

CARLOW PRECAST CONCRETE ENGINEERING
BIOSENSE WEBSTER, INC.

B. BRAUN MELSUNGEN AG

GENERAL ELECTRIC TECHNOLOGY GMBH
KUHNE ANLAGENBAU GMBH

ELI LILLY AND COMPANY

XIRING

SHIONOGI&CO., LTD.

NESTEC S.A.

MERCK PATENT GMBH

TXCELL

ELILILLY AND COMPANY

DE
DE
us

us
SE
us
us
us
IE
us
DE
CH
DE
us
FR
JP
CH
DE
FR
us
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Caducidades por limite de vigéncia - Patente europeia - MM3A

Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Observagdes

892326
896072
896842
991410
993391
994743
995257
996642
998470
1000189
1007084
1068200
1296208

1998.07.09
1998.07.09
1998.07.09
1998.07.07
1998.07.07
1998.07.08
1998.07.07
1998.07.09
1998.07.09
1998.07.09
1998.07.09
1998.07.07
1998.07.09

2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.07
2018.07.07
2018.07.08
2018.07.07
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09
2018.07.07
2018.07.09

TLV COMPANY, LIMITED
UGINE S.A.
DALLAN S.R.L.

JANSSEN PHARMACEUTICA N.V.

ATOMA INTERNATIONAL INC.
THERAKOS, INC.

ALOYS WOBBEN

MERCK SHARP & DOHME B.V.
AVENTIS PHARMA S.A.
CHRISTIAN GUILHEM

ZOETIS SERVICES LLC

JANSSEN PHARMACEUTICA N.V.

TLV COMPANY, LIMITED

JP
FR
IT
BE
CA
us
DE
NL
FR
FR
us
BE
JP
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Averbamentos - PD1A, PD3A, PC1A, PC3A

Transmissoes

Processo

Data
do
averbamento

Antigo requerentef/titular

Pais
resid.

Atual requerente/titular

Pais

resid.

Observagdes

102923

2018.06.19

H.C. STARCK GMBH

DE

H.C. STARCK TANTALUM AND NIOBIUM GMBH

DE
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Averbamentos - Patente europeia - PD1A, PD3A, PC1A, PC3A

Transmissoes -

Patente europeia

Processo

Data
do
averbamento

Antigo requerentef/titular

Pais
resid.

Atual requerente/titular

Pais
resid.

Observagdes

1486535
1954583
2061465
2430062
2671912
2704962
2952502

2018.06.19
2018.06.20
2018.06.19
2018.06.19
2018.06.19
2018.06.20
2018.06.19

RHEIN-CHEMIE RHEINAU GMBH
BORMIOLI ROCCO S.P.A.

1ST ORDER PHARMACEUTICALS, INC.
RHEIN CHEMIE RHEINAU GMBH
RHEIN CHEMIE RHEINAU GMBH
BORMIOLI ROCCO S.P.A.

RHEIN CHEMIE RHEINAU GMBH

DE

IT
us
DE
DE
IT
DE

LANXESS DEUTSCHLAND GMBH
BORMIOLI PHARMA S.R.L.

XENON PHARMACEUTICALS INC.

LANXESS DEUTSCHLAND GMBH
LANXESS DEUTSCHLAND GMBH
BORMIOLI PHARMA S.R.L.

LANXESS DEUTSCHLAND GMBH

DE
IT
CA
DE
DE
IT
DE




BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2018/07/17

44 de 121

Licencas de exploracéo - Patente europeia

Processo

Data
do
averbamento

Nome do 1° requerente/titular

Pais
resid.

Nome do concessionério

Pais
resid.

Observagdes

2802470

2018.06.20

ROBIN VERACHTERT

CH

CALECHE EUROPE GMBH

DE

LICENCA DE
EXPLORACAO
EXCLUSIVA
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Caducidades por falta de pagamento de taxa - MM4Y

DESENHOS OU MODELOS

Processo

Inicio
de
vigéncia

Data
da
caducidade

Nome do 1° requerente/titular

Pais

resid.

Observagdes

3063
3069
3070

2013.01.07
2013.01.08
2013.01.09

2018.07.09
2018.07.09
2018.07.09

CARLA SOFIA OLIVEIRA DE AZEVEDO
LUIS PEDRO RODRIGUES GOMES
TAMANHO DA LUA, UNIPESOAL, LDA.

PT
PT
PT
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REGISTO NACIONAL DE MARCAS

Pedidos

De acordo com o artigo 236.° do Codigo da Propriedade Industrial, a seguir se publicam os pedidos de registo de
marcas; da data de publicacdo do presente aviso comeca a contar-se o prazo de dois meses para a apresentacdo de
reclamacgdes de quem se julgar prejudicado pela eventual concessdo dos mesmos, em conformidade com o artigo 17.° do
mesmo Codigo.

(210) 599566

(220) 2018.04.05

(300)

(730) PT YOHANN MANUEL FERNANDES DE

(511) o7

ALMEIDA

BOMBAS HIDRAULICAS; COMPRESSORES PARA
APARELHOS DE AR CONDICIONADO; BOMBAS DE
AGUA PARA VEICULOS TERRESTRES; BOMBAS
ELETRICAS; COMPRESSORES; COMPRESSORES DE
AR PARA VEICULOS; UNIDADES DE BOMBAS
ELETRICAS DE MOTORES; INSTRUMENTOS DE
CONTROLO DE SISTEMA MECANICOS;
INSTRUMENTOS DE CONTROLO DE PROCESSOS
[MECANICOS]; MAQUINAS DE MONTAGEM
AUTOMATIZADAS; MAQUINAS; FERRAMENTAS
PARA VENDA EM KITS; MAQUINAS PARA A
MONTAGEM; ACESSORIOS DE EXTREMIDADES
PARA FERRAMENTAS ELETRICAS; ACIONADORES
DE VALVULAS; ACOPLAMENTOS E DISPOSITIVOS
DE TRANSMISSAO; ACUMULADORES
HIDRAULICOS; ARVORES DE CAMES; BIELAS DE
COMANDO [PARTES DE MOTORES DE VEICULOS];

BIELAS PARA MOTORES DE VEICULOS
TERRESTRES; BLOCOS DE MOTORES PARA
AUTOMOVEIS; BOMBAS DE AGUA PARA

MOTORES; BOMBAS DE COMBUSTIVEL; BOMBAS
DE COMBUSTIVEL PARA MOTORES; BOMBAS DE
COMBUSTIVEL PARA VEICULOS MOTORIZADOS;
BOMBAS DE INJECAO DE COMBUSTIVEL; BOMBAS
PARA MOTORES DE VEICULOS TERRESTRES;
BOMBAS DE OLEO PARA MOTORES DE VEICULOS
TERRESTRES; BRACOS OSCILANTES [PECAS DE
MOTORES]; CABOS DE IGNICAO PARA VEICULOS
MOTORIZADOS; CALCOS DE TRAVOES PARA
MAQUINAS; CARBURADORES; CARBURADORES
[PECAS DE VEICULOS]; CARTERES INFERIORES
PARA AUTOMOVEIS; CARTERES PARA MOTORES
DE VEICULOS TERRESTRES; CATALISADORES
PARA GASES DE ESCAPE; CHUMACEIRAS AXIAIS;
CHUMACEIRAS DE  CASQUILHOS  AXIAIS;
CHUMACEIRAS DE MOTORES; CHUMACEIRAS
PARA ARVORES (VEIOS DE TRANSMISSAO);
CHUMACEIRAS PARA  EIXOS; CILINDROS
AMORTECEDORES [PECAS PARA MAQUINAS];
CILINDROS DE MOTOR PARA VEICULOS;
CILINDROS DE MOTOR PARA VEICULOS
TERRESTRES; CILINDROS DE MOTORES;
CILINDROS DE MOTORES PARA VEICULOS
AUTOMOVEIS; COBERTURAS DE CAMES [PECAS
DE VEICULOS]; COLETORES COMO PECAS DE
SISTEMAS DE ESCAPE DE  VEICULOS;
COMPONENTES DE TRANSMISSAO (COM EXCECAO
DAS TRANSMISSOES DE VEICULOS TERRESTRES);
CORREIAS DE DISTRIBUICAO PARA MOTORES;
CORREIAS DE POLIAS; CORREIAS DE
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TRANSMISSAO PARA MOTORES DE VEICULOS;
CORREIAS DE TRANSMISSAO PARA TRANSMITIR
MOVIMENTO A  VEICULOS  TERRESTRES;
CORREIAS DE VENTOINHA PARA MOTORES DE
VEICULOS; DEFLECTORES [PECAS DE MAQUINAS
OU MOTORES]; DISPOSITIVOS DE IGNICAO PARA
MOTORES DE VEICULOS TERRESTRES; EIXOS
CARDAS; EIX0S PARA MAQUINAS; EMBRAIAGENS
PARA MAQUINAS; FILTRO DE OLEO PARA MOTOR;
FILTROS DE AR PARA MOTORES AUTOMOVEIS;
FOLES SENDO PECAS DE MAQUINAS; INJETORES;
JUNTAS DE CARDAM; JUNTAS ESFERICAS DE
SUSPENSAO [PARTES DE MAQUINAS]; JUNTAS
TIPO CARDAM; MECANISMOS DE CONTROLO DE
TRANSMISSAO;  MOLAS PNEUMATICAS PARA
MAQUINAS; MOLAS [PARTES DE MAQUINAS];
MONTAGENS DE MOTORES DE BOMBA; MOTORES
DE TRAVAQ; MOTORES ELETRICOS PARA
MAQUINAS; MOTORES HIDRAULICOS; MOTORES
PARA COMPRESSORES; MOTORES PARA MODELOS
DE VEICULOS, AERONAVES E BARCOS; PECAS DE
MOTORES  MECANICOS PARA  VEICULOS
TERRESTRES; PISTOES; PISTOES PARA MOTORES
DE VEICULOS TERRESTRES; POLIAS DE DINAMO
PARA VEICULOS; POLIAS PARA CORREIAS DE
DISTRIBUICAO;  POLIAS PARA CORREIAS DE
DISTRIBUICAO [PECAS DE MOTORES];
RADIADORES PARA  VEICULOS; RODAS
DENTADAS; ROLAMENTOS; ROLAMENTOS DE
ESFERAS; SEGMENTOS DE PISTOES;
SILENCIADORES; TENSORES DE CORREIAS DE
DISTRIBUICAO PARA MOTORES DE VEICULOS
TERRESTRES; TENSORES DE CORREIAS DE
DISTRIBUICAO PARA VEICULOS TERRESTRES;
TRANSMISSOES ARTICULADAS PARA MAQUINAS;
TRANSMISSOES DE POTENCIA PARA MAQUINAS;
TRANSMISSOES DIFERENCIAIS PARA MAQUINAS;
TRANSMISSOES PARA MAQUINAS; TRAVOES DE
DISCO PARA MAQUINAS; TUBOS DE ESCAPE PARA
AUTOMOVEIS; TUBOS DE ESCAPE PARA VEICULOS
TERRESTRES; VELAS DE IGNICAO; BOMBAS DE
COMBUSTIVEL PARA VEICULOS TERRESTRES.
VEICULOS;  APARELHOS DE LOCOMOGAO POR
TERRA, AR OU EM AGUA.

FORNECIMENTO DE INFORMAGCOES RELATIVAS A
REPARACAO OU MANUTENCAO DE MOTORES
ELETRICOS; FORNECIMENTO DE INFORMAGOES
RELATIVAS A REPARACAO OU MANUTENCAO DE
BOMBAS; FORNECIMENTO DE INFORMAGCOES
RELATIVAS A REPARACAO OU MANUTENCAO DE
AUTOMOVEIS; FORNECIMENTO DE INFORMAGCOES
RELATIVAS A INSTALACAO DE APARELHOS
ELETRICOS; FORNECIMENTO DE INFORMAGCOES
RELATIVAS A INSTALAGCAO DE MAQUINAS;
INFORMAGOES EM REPARAGOES; INFORMAGOES
RELACIONADAS COM SERVICOS DE REPARACOES;
INFORMAGCOES SOBRE REPARACOES;
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NSTALAGAS Dt MOTORES:  INGTALAGRD &  (oi0) 604299 MNA
REPARAGAO  DE APﬁRELHOS ELETRICOS; 888; 2018.06.27
INSTALAGAO, REPARAGAO E MANUTENGAO DE
RADIADORES PARA MOTORES; LAVAGEM DE  (730) PT GLET GLOBAL EUROPE TRADING LDA.
AUTOMOVEIS;  LUBRIFICACAO DE MOTORES;  (511) 29 BATATAS FRITAS, BATATAS FRITAS COM BAIXO
MANUTENCAO DE EQUIPAMENTO ELETRONICO; TEOR DE GORDURA
MANUTENGAO E REPARAGAO DE COMPRESSORES; 30 BISCOITOS (BOLINHOS), BISCOITOS
MANUTENGAO E REPARAGAQ DE TRANSMISSOES AMANTEIGADOS (PETIT-BEURRE), BISCOITOS DE
AUTOMATICAS, MANUTENGAO E REPARAGAO DE MALTE, BOLACHAS DE AGUA E SAL, BOLINHOS DE
TRANSMISSOES  MANUAIS;  MANUTENCAO E MASSA A BASE DE FARINHA, BOLOS, CHOCOLATE.
REPARACAO DE MOTORES;  (591)
RECONDICIONAMENTO DE EIXOS;
RECONDICIONAMENTO DE MOTORES USADOS ou  (540)
PARCIALMENTE DESTRUIDOS; RECONSTRUGAO -
DE EIXOS; RECONSTRUGAO DE EMBRAIAGENS; SINGLE-BELLE
RECONSTRUGAO DE MOTORES; RECONSTRUGAO  (550)
E  RECONDICIONAMENTO ~ DE _ MOTORES;
RECUPERACAO  DE  INSTALAGOES  PARA
RETALHISTAS; REFABRICO DE MOTORES;
RENOVAGAO DE MAQUINARIA; RENOVAGAO DE
MAQUINAS ~ USADAS OU  PARCIALMENTE
DESTRUIDAS; RENOVAGCAO DE MOTORES USADOS
OU PARCIALMENTE DESTRUIDOS; REPARAGAO DE (210) 604337 MNA
APARELHOS ELETRONICOS; ~ REPARACAO DE  (220) 2018.06.28
BOMBAS; REPARAGAO DE  DISPOSITIVOS  (300)
ELETRICOS; ~ REPARAGAO DE EIXOS PARA  (730) pT GLOWSIDE MANAGEMENT - SERVICOS
MAQUINAS; ~ REPARACAO DE EIXOS PARA DE CONSULTORIA. LDA
VEICULOS;  REPARACAO DE EQUIPAMENTO , :
ELETRONICO; REPARAGCAO DE EQUIPAMENTOS  (511) 35 ACONSELHAMENTO DE EMPRESAS E SERVIGOS DE
ELETRICOS, REPARAGAO DE FILTROS DE AR; INFORMAGAO;  ADMINISTRAGAO COMERCIAL;

REPARAGCAO DE FILTROS DE AR E RESPETIVAS
PECAS; REPARAGCAO DE PECAS DE MOTORES;
REPARACAO E MANUTENCAO DE BOMBAS;
REPARACAO E MANUTENGCAO DE APARELHOS
ELETRONICOS; REPARACAO E MANUTENCAO DE
BOMBAS DE VACUO; REPARACAO E
MANUTENGCAO DE EIXOS E RESPETIVAS PECAS;
REPARACAO, MANUTENCAO E
REABASTECIMENTO DE VEICULOS; REPARAGAO
OU MANUTENGAO DE BOMBAS; REPARACAO OU
MANUTENCAO DE MOTORES  ELETRICOS;
REPARACAO OU MANUTENGCAO DE MAQUINAS E
APARELHOS ELETRONICOS;  REPARACAO OU
MANUTENGAO DE SISTEMAS DE
ESTACIONAMENTO MECANICO;  SERVICOS DE
ASSESSORIA RELATIVOS A INSTALACAO DE
BOMBAS; SERVIGOS DE  ASSESSORIA
RELACIONADOS COM A INSTALAGAO DE
MOTORES; SERVICOS DE CABLAGEM ELETRICA;
SERVIGOS DE CONSULTORIA RELACIONADOS COM
A MANUTENGAO E  REPARAGAO DE
EQUIPAMENTOS MECANICOS E ELETRICOS;
SERVICOS DE INFORMAGCOES RELACIONADOS
COM REPARAGOES; SERVICOS DE REPARAGAO,
MANUTENCAO E  REABASTECIMENTO  DE

VEICULOS; SERVICOS DE REPARACAO
RELACIONADOS COM MOTORES; SERVIGCOS
MECANICOS; SOLDADURA PARA FINS DE
REPARACAO; SUBSTITUICAO DE  LUZES;

SUBSTITUICAO DE TRAVOES; SUBSTITUIGAO DE
CANOS.

(591) PANTONE 6 Black C;Pantone 7540C;PANTONE 1655C;

(540)

(550)

(531) 26.5.16;26.5.24

por ter sido publicado com inexatiddo, novamente se publica este pedido.

ADMINISTRACAO COMERCIAL DE PLANOS DE
ACOES [PARTICIPACOES] DE EMPREGADOS;
ADMINISTRAGCAO COMERCIAL DA CONCESSAQO DE
LICENCAS DE PRODUTOS E SERVICOS DE
TERCEIROS; ADMINISTRACAO COMERCIAL DO
LICENCIAMENTO DE PRODUTOS E SERVICOS PARA
TERCEIROS [SERVICOS DE]; ADMINISTRACAO
COMERCIAL DO LICENCIAMENTO DE PRODUTOS E
SERVICOS PARA TERCEIROS; ADMINISTRACAO DE
ASSUNTOS DE NEGOCIOS DE FRANQUIAS;
ADMINISTRACAO DE EMPRESAS;
ADMINISTRACAO DE NEGOCIOS NO DOMINIO DO
TRANSPORTE E DAS ENTREGAS; ADMINISTRACAO
(DE NEGOCIOS) RELACIONADA COM METODOS
ESTATISTICOS;  CONSULTORIA RELACIONADA
COM A GESTAO DE PROCESSOS DE NEGOCIO;
CONSULTORIA RELACIONADA COM OTIMIZACAO
DE MOTORES DE BUSCA; CONSULTORIA
RELATIVA A SERVICOS DE RECOLOCAGCAO PARA
EMPRESAS; DESENVOLVIMENTO DE SISTEMAS DE
GESTAO HOSPITALAR; DIRECAO PROFISSIONAL
DOS NEGOCIOS ARTISTICOS; ELABORACAO DE
RELATORIOS DE PROJETOS EMPRESARIAIS;
ESCRITURACAO COMERCIAL; GESTAO
ADMINISTRATIVA POR OUTSOURCING PARA
EMPRESAS;  GESTAO COMERCIAL;  GESTAO
ADMINISTRATIVA DE HOSPITAIS; GESTAO
ADMINISTRATIVA DE CLINICAS DE SAUDE;
GERENCIA  ADMINISTRATIVA DE  HOTEIS;
FORNECIMENTO DE SERVICOS DE INFORMAGOES
SOBRE MERCADOS; FORNECIMENTO DE
INFORMACOES EM MATERIA DE CONTATOS
COMERCIAIS; FORNECIMENTO DE INFORMAGAO
DE CONTATOS EMPRESARIAIS E COMERCIAIS
ATRAVES DA INTERNET; FORNECIMENTO DE
GESTAO COMERCIAL E ASSISTENCIA
OPERACIONAL A EMPRESAS COMERCIAIS;
FORNECIMENTO DE DOCUMENTACAO DE
TRANSPORTE PARA TERCEIROS [SERVICOS
ADMINISTRATIVOS]; FORNECIMENTO  DE
ASSISTENCIA EMPRESARIAL; FORNECIMENTO DE
ASSISTENCIA COMERCIAL EM OPERACOES DE

FRANQUIA; EXPLORAQAONDE NEGOCIOS PARA
TERCEIROS; EXPLORACAO COMERCIAL DE
CENTROS COMERCIAIS PARA  TERCEIROCS;

ESPECIALISTAS EM EFICIEl\lCIA EMPRESARIAL;
CONSULTORIA E GESTAO EMPRESARIAL
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RELACIONADAS COM O LANCAMENTO DE NOVOS
PRODUTOS; CONSULTORIA DE NEGOCIOS E
GESTAO DE ATIVIDADES DE MARKETING;
CONSULTAS PARA A DIRECCAO DE NEGOCIOS;
CONSULTADORIA SOBRE RELATORIOS
DEMERCADO; CONSULTADORIA EM GESTAO
INDUSTRIAL, INCLUINDO ANALISES DE
CUSTO/BENEFICIO; CONSULTADORIA E GESTAO
DE PROCESSOS EMPRESARIAIS; ATUALIZACAO E
MANUTENCAO DE INFORMAGAO EM REGISTOS;
ATENDIMENTO TELEFONICO PARA ASSINANTES
NAO DISPONIVEIS; ATENDIMENTO TELEFONICO
[PARA TERCEIROS]; ASSISTENCIA RELACIONADA
COM ORGANIZACAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
ASSISTENCIA PARA A GESTAO EM EMPRESAS
COMERCIAIS NO QUE RESPEITA A PUBLICIDADE;
ASSISTENCIA OPERACIONAL DE NEGOCIOS A
EMPRESAS; ASSISTENCIA NO PLANEAMENTO DE
NEGOCIOS COMERCIAIS; ASSISTENCIA NA
GESTAO E OPERACAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
ASSISTENCIA NA GESTAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS DE FRANCHISING; ASSISTENCIA NA
GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS NA AREA DO
FRANCHISING;  ASSISTENCIA NA GESTAO DE
NEGOCIOS COMERCIAIS PARA  EMPRESAS
INDUSTRIAIS OU COMERCIAIS; ASSISTENCIA NA
GESTAO COMERCIAL; ASSISTENCIA NA DIRECAO
DE NEGOCIOS COMERCIAIS; ASSISTENCIA NA
DIRECAO DE EMPRESAS COMERCIAIS OU
INDUSTRIAIS; ASSISTENCIA NA ADMINISTRACAO
DE NEGOCIOS COMERCIAIS; ASSISTENCIA
EMPRESARIAL RELACIONADA COM FRANCHISING;
ASSISTENCIA EMPRESARIAL; ASSISTENCIA EM
MATERIA DE GESTAO; ASSISTENCIA EM GESTAO
DE ATIVIDADES EMPRESARIAIS; ASSISTENCIA EM
GESTAO DE EMPRESAS NO AMBITO DE
CONTRATOS DE FRANCHISING; ASSISTENCIA EM
GESTAO COMERCIAL NA CRIAGAO E DIREGAO DE
RESTAURANTES; ASSISTENCIA EM GESTAO
COMERCIAL NA EXPLORACAO DE
RESTAURANTES; ASSISTENCIA DE GESTAO
RELACIONADA COM O ESTABELECIMENTO DE
EMPRESAS COMERCIAIS; ASSISTENCIA DE
GESTAO PARA  EMPRESAS  COMERCIAIS;
ASSISTENCIA DE GESTAO PARA ORGANIZACOES
INDUSTRIAIS; ASSISTENCIA DE GESTAO A
EMPRESAS COMERCIAIS; ASSISTENCIA
COMERCIAL RELACIONADA COoM A
CONSTITUICAO DE EMPRESAS COMERCIAIS;
ASSISTENCIA COMERCIAL EM GESTAO DE
NEGOCIOS COMERCIALIS; ASSISTENCIA
ADMINISTRATIVA PARA RESPOSTAS A CHAMADAS
PARA  APRESENTACAO DE PROPOSTAS;
ASSISTENCIA ADMINISTRATIVA PARA RESPOSTAS
A SOLICITACOES DE PROPOSTAS  (RFP);
ASSISTENCIA ADMINISTRATIVA EM MATERIA DE
CONCURSOS; ASSISTENCIA A EMPRESAS
INDUSTRIAIS OU COMERCIAIS NA CONDUCAO
DOSSEUS NEGOCIOS; ASSISTENCIA A EMPRESAS
INDUSTRIAIS NA CONDUCAO DOS SEUS
NEGOCIOS; ASSISTENCIA A EMPRESAS
COMERCIAIS NA GESTAO DA RESPETIVA
ATIVIDADE; ASSESSORIA E INFORMACOES SOBRE
NEGOCIOS COMERCIAIS; ASSESSORIA DE GESTAO
RELACIONADA COM O RECRUTAMENTO DE
PESSOAL; ASSESSORIA DE GESTAO
RELACIONADA COM A COLOCAGAOQ DE PESSOAL;
ASSESSORIA DE GESTAO EM NEGOCIOS DE
EMPRESAS; ASSESSORIA DE GESTAO DE
EMPRESAS; ARQUIVO EMPRESARIAL; ARQUIVO
DE REGISTO EMPRESARIAL [PARA TERCEIROS];
ARQUIVO DE REGISTO DA EMPRESA; AQUISICAO
DE EMPRESAS; APOIO NA GESTAO DE NEGOCIOS
OU FUNGCOES COMERCIAIS DE UMA EMPRESA
INDUSTRIAL OU COMERCIAL; ALUGUER DE
MAQUINAS DE ESCRITORIO; ALUGUER DE
MAQUINARIA DE ESCRITORIO; ALUGUER DE
EQUIPAMENTO DE ESCRITORIO; ALUGUER DE

APARELHOS DE ESCRITORIO; ADMINISTRAGCAO
RELACIONADA COM AVALIACOES DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; ADMINISTRACAO RELACIONADA
COM PLANEAMENTO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
ADMINISTRAGCAO RELACIONADA COM METODOS
DE VENDAS; ADMINISTRACAO RELACIONADA
COM MARKETING; ADMINISTRACAO E GESTAO
EMPRESARIAL; ADMINISTRACAO DE SISTEMAS
DE BENEFICIOS PARA FUNCIONARIOS;
ADMINISTRACAO DE SISTEMAS DE BENEFICIOS DE
SAUDE PARA FUNCIONARIOS; ADMINISTRACAO
DE SALARIOS DE PESSOAL DE EMPRESA PARA
TERCEIROS; ADMINISTRACAO DE PROGRAMAS E
SERVICOS DE REEMBOLSO DE GASTOS DE
FARMACIA; ADMINISTRACAO DE PROGRAMAS DE
REEMBOLSO A PACIENTES; ADMINISTRACAO DE
PROGRAMAS DE INTERCAMBIO CULTURAL E
EDUCACIONAL; ADMINISTRACAO DE
PROGRAMAS E SERVICOS DE REEMBOLSO DE
MEDICAMENTOS; ADMINISTRAGCAO DE PLANOS
DE SAUDE PRE-PAGOS; ADMINISTRACAO DE
PLANOS DE PENSOES PARA FUNCIONARIOS;
ADMINISTRACAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS
INTERNACIONAIS; ADMINISTRACAO  DE
NEGOCIOS COMERCIAIS DE LOJAS DE VENDA A
RETALHO; ADMINISTRACAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; ADMINISTRACAO DE PLANOS DE
SAUDE DE FORNECEDORES PREFERENCIAIS;
GESTAO COMERCIAL DE LOIJAS; GESTAO
COMERCIAL DE HOTEIS RESORT; GESTAO
COMERCIAL DE HOSPITAIS; GESTAO COMERCIAL
DE FROTAS DE TRANSPORTE POR CONTA DE
TERCEIROS; GESTAO COMERCIAL DE FROTAS DE
VEICULOS POR CONTADE OUTREM; GESTAO
COMERCIAL DE COMPLEXOS DE PISCINAS DE
NATACAO; GESTAO COMERCIAL DE CENTROS DE
CONFERENCIA; GESTAO COMERCIAL DE AUTORES
E ESCRITORES; GESTAO COMERCIAL DE
AGENCIAS E CORRETORES DE SEGUROS EM
REGIME DE OUTSOURCING; GESTAO COMERCIAL
DE AEROPORTOS; GESTAO COMERCIAL DE
ARTISTAS MUSICAIS; GESTAO COMERCIAL DE
LOJAS DE VENDA A RETALHO E POR GROSSO;
GESTAO COMERCIAL DE LOJAS DE VENDA POR
GROSSO; GESTAO COMERCIAL DE LOJAS DE
VENDA A RETALHO; GESTAO COMERCIAL DE
MANEQUINS; GESTAO COMERCIAL DE
PROGRAMAS DE REEMBOLSO PARA TERCEIROS;
GESTAO COMERCIAL DE RESTAURANTES;
GESTAO COMERCIAL DE TEATROS; GESTAO
COMERCIAL DE UMA COMPANHIA AEREA;
GESTAO COMERCIAL INFORMATIZADA PARA
TERCEIROS;  GESTAO COMERCIAL INTERINA;
GESTAO COMERCIAL PARA SERVICOS DE
FREELANCE; GESTAO DAS RELACOES COM 0S
CLIENTES; GESTAO DE CALL CENTERS PARA
TERCEIROS; GESTAO DE CENTRAIS DE
ATENDIMENTO TELEFONICO PARA TERCEIROS;
GESTAO DE CLINICAS MEDICAS E DE BEM-ESTAR
PARA TERCEIROS; TRABALHOS DE ESCRITORIO;
SUPERVISAO DE NEGOCIOS EM NOME DE
TERCEIROS; SUPERVISAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS;  SUPERVISAO DA GESTAO DE
NEGOCIOS COMERCIAIS; SERVICOS PRESTADOS
POR UM FRANCHISADOR, NOMEADAMENTE
ASSISTENCIA NA GESTAO OU ADMINISTRACAO DE
EMPRESAS INDUSTRIAIS OU COMERCIAIS;
SERVICOS EMPRESARIAIS (NEGOCIOS
COMERCIAIS) RELACIONADOS COM A
ORGANIZACAO DE CONSORCIOS EMPRESARIAIS;
SERVICOS DE TRANSCRICAO MEDICA [FUNCOES
ADMINISTRATIVAS]; SERVICOS DE TRABALHOS
ADMINISTRATIVOS; SERVICOS DE SUBLOCACAO
PARA EMPRESAS; SERVICOS DE RESPOSTA
TELEFONICA [PARA ASSINANTES AUSENTES];
SERVICOS DE REPRESENTACAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS;  SERVICOS DE RELOCALIZACAO
PARA EMPRESAS; SERVICOS DE RELATORIOS DE
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MERCADO; SERVICOS DE REGISTO DE VEICULOS E
DE TRANSFERENCIAS DE  TITULARIDADE;
SERVICOS DE REDES EMPRESARIAIS; SERVICOS
DE REDES DE CARREIRA; SERVICOS DE REDES
COMERCIAIS EM  LINHA; SERVICOS DE
RECRUTAMENTO E GESTAO DE PESSOAL;
SERVICOS DE PLANEAMENTO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; SERVICOS DE PLANEAMENTO DE
NEGOCIOS PARA EMPRESAS; SERVICOS
DEPERITOS EM  NEGOCIOS  COMERCIAIS;
SERVICOS DE PERITOS EM EFICIENCIA; SERVICOS
DE PERITAGENS EM NEGOCIOS COMERCIAIS;
SERVICOS DE OUTSOURCING SOB A FORMA DE
MEDIAGCAO DE CONTRATOS DE SERVICOS PARA
TERCEIROS; SERVICOS DE OUTSOURCING NO
AMBITO DE OPERACOES COMERCIAIS; SERVICOS
DE OUTSOURCING [ASSISTENCIA EM NEGOCIOS
COMERCIAIS]; SERVICOS DE MANUTENGCAO DE
REGISTOS  COMERCIAIS; SERVICOS  DE
INVESTIGACAO DE NEGOCIOS; SERVICOS DE
INTERMEDIACAO COMERCIAL;  SERVICOS DE
INTELIGENCIA COMPETITIVA; SERVICOS DE
INTELIGENCIA PARA NEGOCIOS; SERVICOS DE
INTELIGENCIA DE MERCADO; SERVICOS DE
INFORMAGCOES SOBRE CONCORRENCIA;
SERVICOS DE INFORMACAO E ASSESSORIA DE
NEGOCIOS; SERVICOS DE GESTAO HOTELEIRA
PARA TERCEIROS; SERVICOS DE GESTAO
EMPRESARIAL RELACIONADOS COM AQUISICOES
DE EMPRESAS; SERVICOS DE GESTAO E
CONSULTADORIA DE NEGOCIOS; SERVICOS DE
GESTAO DO RISCO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
SERVICOS DE GESTAO DE RECURSOS HUMANOS E
RECRUTAMENTO;  SERVICOS DE GESTAO DE
PROJETOS COMERCIAIS PARA PROJETOS DE
CONSTRUCAOQ; SERVICOS DE GESTAO DE
NEGOCIOS; SERVICOS DE GESTAO DE NEGOCIOS
EM MATERIA DE AQUISICAO DE EMPRESAS;
SERVICOS DE GESTAO DE NEGOCIOS COMERCIAIS
RELACIONADOS COM COMERCIO ELETRONICO;
SERVICOS DE GESTAO DE NEGOCIOS EM MATERIA
DE DESENVOLVIMENTO DE EMPRESAS; SERVICOS
DE GESTAO DE CADEIAS DE ABASTECIMENTO;
SERVICOS DE GESTAO COMERCIAL; SERVICOS DE
GESTAO COMERCIAL PARA PARQUES DE
ESTACIONAMENTO; SERVICOS DE GESTAO
COMERCIAL  PRESTADOS POR  AGENCIAS
TEATRAIS; SERVICOS DE FUSAO DE EMPRESAS;
SERVICOS DE EXPERTOS EM NEGOCIOS
COMERCIAIS; SERVICOS DE EXPERTOS EM
EFICIENCIA EMPRESARIAL; SERVICOS DE EXAMES
COMERCIAIS; SERVICOS DE EXAMES A NEGOCIOS;
SERVICOS DE EXAME EMPRESARIAIS; SERVICOS
DE ESTRATEGIA E PLANEAMENTO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS; SERVICOS DE ESTRATEGIA
COMERCIAL; SERVICOS DE ESPECIALISTAS EM
EFICIENCIA;  SERVICOS DE ESCRITORIO DE

NEGOCIOS; _ SERVICOS  DE ESCRITQRIO
[ADMINISTRACAO]; SERVICOS DE ESCRITORIO
(ADMINISTRATIVOS); SERVICOS DE

DESENVOLVIMENTO DE ESTRATEGIA COMERCIAL;
SERVICOS DE CONSULTORIARELACIONADOS COM
A GESTAO DE CALL CENTERS ; SERVICOS DE
CONSULTADORIA EM EFICIENCIA EMPRESARIAL;
SERVICOS DE CONSULTADORIA E ASSESSORIA
EMPRESARIAL; SERVICOS DE COMUNICACAO EM
REDE PARA NEGOCIOS; SERVICOS DE CAMARA DE
COMERCIO PARA PROMOCAO DE EMPRESAS;
SERVICOS DE CAMARA DE COMERCIO PARA
PROMOGAO DO COMERCIO; SERVIGOS DE BOAS-
VINDAS POR TELEFONE PARA TERCEIROS;
SERVICOS DE AVALIACAO DE RISCOS DE UMA
EMPRESA; SERVICOS DE ATENDIMENTO
TELEFONICO E PROCESSAMENTO DE MENSAGENS;
SERVICOS DE ATENDIMENTO TELEFONICO [PARA
ASSINANTES  AUSENTES]; SERVICOS DE
ASSISTENCIA DE NEGOCIOS RELACIONADA COM O
ESTABELECIMENTO DE NEGOCIOS DE FRANQUIAS;

SERVICOS DE ASSESSORIA RELACIONADOS COM
ANALISE DE NEGOCIOS COMERCIAIS; SERVICOS
DE ASSESSORIA, INFORMACAO E CONSULTORIA
COMERCIAIS;  SERVICOS DE ASSESSORIA E
INFORMACOES EMPRESARIAIS;  SERVICOS DE
ALUGUER DE MAQUINAS DE ESCRITORIO;
SERVICOS DE ALUGUER DE EQUIPAMENTO DE
ESCRITORIO; SERVICOS DE AGENTES DE RESERVA
PARA MANEQUINS; SERVICOS DE AGENCIAS
LITERARIAS QUE CONSISTEM NA NEGOCIACAO DE
CONTRATOS; SERVICOS DE AGENCIA PARA A
ORGANIZACAO DE ENCONTROS DE NEGOCIOS;
SERVICOS DE ADMINISTRAGAO COMERCIAL PARA
O PROCESSAMENTO DE VENDAS FEITAS ATRAVES
DA INTERNET; SERVICOS DE ADMINISTRAGAO
COMERCIAL;  SERVICOS DE ADMINISTRACAO
COMERCIAL PARA O PROCESSAMENTO DE
VENDAS FEITAS NUMA REDE INFORMATICA
MUNDIAL; SERVICOS DE ADMINISTRACAO
COMERCIAL NO DOMINIO DOS CUIDADOS DE
SAUDE; SERVICOS DE  ADMINISTRACAO
COMERCIAL NO DOMINIO DOS TRANSPORTS;
SERVICOS DE ADMINISTRACAO DE AEROPORTOS;
SERVICOS COMERCIAIS RELACIONADOS COM O
ESTABELECIMENTO DE EMPRESAS; SERVICOS
ADMINISTRATIVOS RELACIONADOS COoM
DESALFANDEGAMENTO; SERVICOS
ADMINISTRATIVOS RELATIVOS A REFERENCIAS
PARA AGENTES DE SEGUROS; SERVICOS
ADMINISTRATIVOS RELATIVOS A REFERENCIAS
PARA EMPREITEIROS DE CONSTRUCAO GERAL;
SERVICOS ADMINISTRATIVOS RELACIONADOS
COM REFERENCIAS HOSPITALARES; SERVICO DE
ATENDIMENTO TELEFONICO; REGISTO DE
COMUNICAGOES E DADOS ESCRITOS;
REENGENHARIA DE PROCESSOS DE
NEGOCIOSCOMERCIAIS;  PROCESSAMENTO DE
DADOS ADMINISTRATIVOS; PRESTADOR DE
SERVICOS EXTERNOS NO DOMINIO DA GESTAQO DO
RELACIONAMENTO COM O CLIENTE; PRESTAGCAO
DE SERVICOS DE ADMINISTRACAO DE CURSOS
ACADEMICOS RELACIONADOS COM O REGISTO DE
CURSOS EM LINHA; PRESTACAO DE SERVICOS DE
GESTAO DE CURSO ACADEMICOS PARA
INSTITUICOES ACADEMICAS; PRESTACAO DE
ASSISTENCIA NA AREA DE GESTAO E
PLANEAMENTO DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
PRESTACAO DE ASSISTENCIA NA GESTAO DAS
ATIVIDADES DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
PRESTACAO DE ASSISTENCIA NA AREA DE
GESTAO DE  NEGOCIOS  FRANCHISADOS;
PRESTACAO DE ASSISTENCIA NA GESTAO DE
EMPRESAS INDUSTRIAIS OU COMERCIAIS;
PRESTACAO DE ASSISTENCIA ADMINISTRATIVA
AS FARMACIAS PARA GESTAO DE INVENTARIOS
DE  MEDICAMENTOS; PRESTACAO DE
ASSISTENCIA EMPRESARIAL NO
ESTABELECIMENTO DE FRANQUIAS; PRESTACAO
DE ASSISTENCIA EMPRESARIAL NA EXPLORAGCAO
DE FRANQUIAS; PRESTACAO DE ASSISTENCIA NA
AREA DA GESTAO COMERCIAL NO AMBITO DE UM
CONTRATO DE FRANCHISE; PREPARACAO DE
RELATORIOS ECONOMICOS; PREPARACAO DE
EXIBICOES DE AUDIO E/OU VIDEO PARA
EMPRESAS; PREPARACAO DE ESTUDOS DE
PROJETOS RELACIONADOS COM ASSUNTOS DE
NEGOCIOS; PREPARACAO DE DOCUMENTOS
RELACIONADOS COM NEGOCIOS; PREPARACAO
DE DECLARACOES FISCAIS ANUAIS PARA
EMPRESAS; PLANEAMENTO RELACIONADO COM
GESTAO EMPRESARIAL, NOMEADAMENTE
PROCURA DE PARCEIROS PARA FUSOES E
AQUISICOES DE EMPRESAS, BEM COMO PARA
ESTABELECIMENTO DE EMPRESAS;
PLANEAMENTO ESTRATEGICO EMPRESARIAL;
PLANEAMENTO ESTRATEGICO DE NEGOCIOS;
PLANEAMENTO EMPRESARIAL; PLANEAMENTO
DE SUCESSAO DE NEGOCIOS; PLANEAMENTO DE
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(591)
(540)

(550)

REUNIOES DE NEGOCIOS COMERCIAIS;
PLANEAMENTO DE GESTAO DE EMPRESAS;
PLANEAMENTO COMERCIAL; ORGANIZAGCAO
PARA TERCEIROS DE SERVICOS TELEFONICOS DE
ACOLHIMENTO E DE SERVICOS DE RECECAO
TELEFONICA;  ORGANIZACAO DE NEGOCIOS;
ORGANIZACAO DE GESTAO DE NEGOCIOS;
ORGANIZACAO DE APRESENTAGOES PARA FINS
COMERCIAIS; ORGANIZACAO DE
APRESENTACOES COM FINS EMPRESARIAIS;
ORGANIZACAO DE  APRESENTAGOES  DE
EMPRESAS; ORGANIZAGCAO  COMERCIAL;
OPERACOES DE  NEGOCIOS  COMERCIAIS
[PARATERCEIROS]; NEGOCIAGAO E REALIZAGAO
DE TRANSACOES COMERCIAIS PARA TERCEIROS;
NEGOCIACAO E CONCLUSAO DE TRANSACOES
COMERCIAIS PARA TERCEIROS ATRAVES DE
SISTEMAS DE TELECOMUNICAGOES;
NEGOCIACAO E CONCLUSAO DE TRANSACOES
COMERCIAIS PARA TERCEIROS; NEGOCIAGAO DE
TRANSACOES COMERCIAIS PARA ARTISTAS DE
ESPETACULO; NEGOCIAGCAO DE TRANSACOES
COMERCIAIS PARA TERCEIROS; NEGOCIAGAO DE
CONTRATOS RELATIVOS A COMPRA E VENDA DE
PRODUTOS; NEGOCIAGCAO DE CONTRATOS DE
NEGOCIOS PARA TERCEIROS; MONITORIZAGAO
DO VOLUME DE VENDAS PARA TERCEIROS;
LOCACAO DE MAQUINAS DE ESCRITORIO;
LEASING DE MAQUINAS DE ESCRITORIO; LEASING
DE MAQUINARIA DE ESCRITORIO; INQUERITOS DE
NEGOCIOS COMERCIAIS; INFORMAGAO SOBRE
METODOS DE VENDAS; GESTAO INTERINA DE
NEGOCIOS COMERCIAIS; GESTAO
INFORMATIZADA DE ESCRITORIOS;  GESTAO
HOTELEIRA POR CONTA DE TERCEIROS; GESTAO
HOTELEIRA [PARA TERCEIROS]; GESTAO
HOSPITALAR; GESTAO EMPRESARIAL DE
PERSONALIDADES DO DESPORTO; GESTAO
EMPRESARIAL  DE  GASOLINEIRAS  [PARA
TERCEIROS]; GESTAO EMPRESARIAL DE
DESPORTISTAS; GESTAO E ADMINISTRACAO DE
EMPRESAS COMERCIAIS; GESTAO DOS NEGOCIOS
COMERCIAIS; GESTAO DE UMA COMPANHIA
AEREA; GESTAO DE RESTAURANTES PARA

TERCEIROS; GESTAO DE PROJETOS
EMPRESARIAIS; GESTAO DE PROJECTOS
EMPRESARIAIS PARA TERCEIROS; GESTAO DE
PROCESSOS EMPRESARIAIS; GESTAO DE

NEGOCIOS PARA UMA EMPRESA DE COMERCIO E
DE SERVICOS; GESTAO DE NEGOCIOS NO
DOMINIO DO TRANSPORTE E DAS ENTREGAS;
GESTAO DE NEGOCIOS DE  RECINTOS
DESPORTIVOS [PARA TERCEIROS]; GESTAO DE
NEGOCIOS DE INSTALAGOES DESPORTIVAS [PARA
TERCEIROS]; GESTAO DE NEGOCIOS DE HOTEIS;
GESTAO DE NEGOCIOS DE ARTISTAS DE
ESPETACULO; GESTAO DE NEGOCIOS
COMERCIAIS;  GESTAO DE ESCRITORIOS DE
NEGOCIOS PARA TERCEIROS; GESTAO DE
EMPRESAS POR CONTA DE OUTREM; GESTAO DE
EMPRESAS PARA TERCEIROS; GESTAO DE
EMPRESAS, INCLUINDO CONSULTORIA EM
QUESTOES DEMOGRAFICAS; GESTAO DE
EMPRESAS DE COMERCIO A RETALHO PARA
TERCEIROS; GESTAO DE EMPRESAS; GESTAO DE
CUSTOS MEDICOS; GESTAO DE CONDOMINIOS.

g

&

GLOWSIDE MANAGEMEN

ENCE.RELIABILITY.TRUST

(531) 27.5.22;27.99.7;27.99.13

(210) 604431 MNA
(220) 2018.07.03

(300)

(730) BE EUROPEAN MILK BOARD ASBL

(511) 29 BATIDOS;  BEBIDAS A BASE DE IOGURTE;
BEBIDAS A BASE DE LEITE; BEBIDAS A BASE DE
LEITE AROMATIZADAS COM CHOCOLATE;
BEBIDAS A BASE DE LEITE COM AROMA DE
CACAU; BEBIDAS A BASE DE LEITE COM CACAU;
BEBIDAS A BASE DE LEITE DE AMENDOIM;
BEBIDAS A BASE DE LEITE DE AMENDOA;
BEBIDAS A BASE DE LEITE DE COCO; BEBIDAS A
BASE DE LEITE EM QUE O LEITE PREDOMINA;
BEBIDAS A BASE DE LEITE OU EM QUE O LEITE
PREDOMINA; BEBIDAS A BASE DE LEITE QUE
CONTEM SUMO DE FRUTAS; BEBIDAS A BASE DE
LEITE QUE CONTEM CAFE; BEBIDAS A BASE DE
PRODUTOS LACTEOS; APERITIVOS A BASE DE
QUENO; QUEIJOS DE TRUFAS; BEBIDAS DE LEITE;
BEBIDAS FEITAS DE OU CONTENDO LEITE;
BEBIDAS LACTEAS COM ELEVADO TEOR DE LEITE;
BEBIDAS LACTEAS, ONDE PREDOMINA O LEITE;
CHA COM LEITE, COM PREDOMINANCIA DE LEITE;
COALHADA DE LEITE; COALHADA [LEITE
COALHADO]; COBERTURA DE NATA BATIDA A
BASE DE LEITE; IOGURTE FEITO DE LEITE DE
CABRA; LEITE; LEITE AROMATIZADO; LEITE
BIOLOGICO; LEITE COALHADO; LEITE
ALBUMINOSO; LEITE ACIDOFILO; LEITE
CONDENSADO; LEITE-CREME; LEITE DE CABRA;
LEITE DE CABRA EM PO; LEITE DE OVELHA;
LEITE DE VACA; LEITE DESIDRATADO; LEITE EM
PO; LEITE EM PO PARA USO ALIMENTAR; LEITE
FERMENTADO; LEITE MAGRO; LEITELHO; LEITE
(SORO DE -); PROSTOKVASHA [LEITE AZEDO];
QUEIJO DE LEITE DE CABRA; RYAZHENKA [LEITE
FERMENTADO COZIDO]; SNACKS A BASE DE
LEITE; SORO DE LEITE; SORO DE LEITE EM PO;
QUENO; PREPARACOES COM QUEIO COTTAGE;
PASTAS DE QUEIJO PARA BARRAR; PALITOS DE
QUENO; MOLHOS ESPESSOS DE QUENO;
MISTURAS DE QUENOS; FONDUE DE QUENO;
QUENNO BRANCO DE PASTA MOLE; QUENO
BRANCO MOLE; QUENO CHEDDAR; QUENO
COADO; QUEIJO COM BAIXO TEOR DE GORDURA;
QUENJO CONTENDO ERVAS AROMATICAS; QUEIO
CONTENDO ESPECIARIAS; QUEINO COTTAGE;
QUENJO CREME; QUENJO CURADO COM BOLORES;
QUENO DE MISTURA; QUEIO DE OVELHA; QUEIJO
DE PASTA AZUL; QUEIJO DE PASTA MOLE; QUENO
DURO; QUENO EM PO; QUENO FRESCO; QUENO
FRESCO QUARK; QUENO FUMADO; QUENO
MASCARPONE; QUEIJO PARA BARRAR; QUENO
RALADO; QUENO SOB A FORMA DE MOLHOS
ESPESSOS; QUENOS; QUEIJOS BRANCOS DE PASTA
MOLE COADOS; QUENOS CURADOS; QUENOS
CURADOS MACIOS;  QUEIJOS FRESCOS NAO
MADUROS; QUEINOS PROCESSADOS; MANTEIGA;
GHEE [ OLEO DE MANTEIGA PURIFICADA T;

DERIVADOS DE MANTEIGA; MANTEIGA
CLARIFICADA,; MANTEIGA COM  ERVAS
AROMATICAS; MANTEIGA CONCENTRADA;

MANTEIGA DE ALHO; PRODUTOS LACTEOS;
PRODUTOS LACTEOS E SUBSTITUTOS LACTEOS;
PRODUTOS LACTEOS PARA BARRAR COM BAIXO
TEOR DE GORDURA; PRODUTOS LACTEOS PARA
BARRAR; PRODUTOS PARA BRANQUEAR O CAFE
CONSTITUIDOS PRINCIPALMENTE POR PRODUTOS
LACTEOS; SOBREMESAS ELABORADAS A PARTIR
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DE PRODUTOS LACTEOS; NATA EM PQ [PRODUTOS
LACTEOS]; ~ MOLHOS ESPESSOS A BASE DE
PRODUTOS LACTEOS.

(591) black, green, red, yellow;

(540)
®
L ]
(550)
(531) 24.7.1;275.25
(210) 604474 MNA
(220) 2018.07.03
(300)
(730) PT DIRECAO REGIONAL DE
AGRICULTURA E PESCAS DO CENTRO
(511) 33 AGUARDENTE; AGUARDENTES; BEBIDAS
DESTILADAS; VINHO  BRANCO; VINHO
ESPUMANTE DE UVAS; VINHO TINTO; VINHOS
ALCOOLICOS;  VINHOS COM BAIXO TEOR DE
ALCOOL; VINHOS COM INDICAGAO GEOGRAFICA
PROTEGIDA; VINHOS DE DENOMINAGOES DE
ORIGEM PROTEGIDAS; VINHOS DE MESA; VINHOS
ESPUMANTES; VINHOS ESPUMANTES NATURAIS;
VINHOS ROSE.
(591)
(540)
(550)
(210) 604477 MNA
(220) 2018.07.03
(300)
(730) PT PALMELA SUMMER, S.A.
(511) 36 ADMINISTRAGAO DE BENS  IMOBILIARIOS;
ALUGUER DE APARTAMENTOS; ARRENDAMENTO
DE BENS  IMOBILIARIOS; NEGOCIOS
IMOBILIARIOS
41 PRESTAGAO DE SERVIGOS RELACIONADOS COM A
PRATICA DO GOLFE; EXPLORAGAO DE CAMPOS
DE GOLFE; EXPLORAGCAO DE PERCURSOS DE
GOLFE; CLUBES DE SAUDE [MANUTENGAO DA
FORMA FISICA];  ATIVIDADES DESPORTIVAS E
CULTURAIS; EDUCAGAO, FORMACAO E
DIVERTIMENTO i
43 SERVICOS HOTELEIROS; PRESTAGAO DE
SERVICOS DE HOTELARIA; SERVIGOS
REFERENTES A ALOJAMENTO; SERVICOS DE BAR;
SERVIGOS DE  CAFE; SERVIGOS  DE
RESTAURAGAO; RESTAURANTES; ALUGUER DE
SALAS DE REUNIOES; CASAS DE FERIAS;

SERVIGOS DE REFEICOES

(591)
(540)

(550)

(531)

44  SPA, TERAPIAS; CUIDADOS DE HIGIENE;
CUIDADOS DE BELEZA; TRATAMENTOS DE
ESTETICA

MONTADO

HOTEL & GOLF RESORT

5.1.3

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(550)

604479 MNA
2018.07.03

PT FOURCAPITA, LDA

36 FORNECIMENTO DE INFORMAGOES,
CONSULTORIA E ASSESSORIA EM MATERIA DE
AVALIAGAO FINANCEIRA;  ACONSELHAMENTO
FINANCEIRO RELATIVO A IMPOSTOS DE
RENDIMENTOS;  ANALISE E CONSULTADORIA

FINANCEIRAS; ANALISE ECONOMICA E
FINANCEIRA; ANALISE FINANCEIRA; ANALISE
FINANCEIRA  INFORMATIZADA, ANALISES
FINANCEIRAS; ASSESSORIA  FINANCEIRA,
ASSESSORIA FINANCEIRA RELACIONADA COM
TRIBUTAGAO; ESTUDOS FINANCEIROCS;

FORNECIMENTO DE INFORMAGAO FINANCEIRA;
SERVICOS DE ASSESSORIA E GESTAO
FINANCEIRAS; SERVICOS DE ASSESSORIA
FINANCEIRA E DE CONSULTADORIA; SERVICOS
DE ASSESSORIA RELACIONADOS COM FINANCAS.

FOURCAPITA

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

604514 MNA
2018.07.03

PT CENTRO DE REABILITACAO FISICA DE
QUEIJAS, LDA.

41 AULAS DE ATIVIDADES NO GINASIO; GINASIOS;
PRESTACAO DE SERVICOS DE ACADEMIA
DESPORTIVA E GINASIO; SERVICOS DE CLUBES DE
SAUDE E GINASIOS; SERVICOS DE GINASIO;
SERVICOS DE GINASIO [EXERCICIO FiSICO];
SERVICOS DE GINASIO RELACIONADOS COM
TREINO COM PESOS; SERVIGOS PRESTADOS POR
GINASIOS (MANUTENCAO FISICA); SERVICOS DE
GINASIOS.

44 DISPONIBILIZAGAO DE INSTALAGCOES PARA A
PRATICA DE EXERCICIO FISICO COM FINS DE
REABILITACAO DA SAUDE; DESENVOLVIMENTO



BOLETIM DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL N.° 2018/07/17 52 de 121

DE PROGRAMAS DE REABILITAGAO FISICA  (550)
INDIVIDUAL; REABILITACAO  FISICA;

FISIOTERAPIA;  SERVICOS DE ELETROTERAPIA

PARA FISIOTERAPIA; SERVICOS DE FISIOTERAPIA.  (931) 24.17.25

(591)
(540)
CENTRIQ

(550) (210) 604587 MNA
(220) 2018.07.04
(300)
(730) PT ASSOCIACAO GRUPO CORAL ADAGIO
(511) 41 ENSINO DE MUSICA.

(210) 604560 MNA  (501)

(220) 2018.07.02 (540)

(300) -

(730) PT PEDRO MARQUES ACADEMIA DE MUSICA DE

PT HUGO MIGUEL GONCALVES PINHEIRO PORTIMAO

(511) 16 PUBLICAGOES; PERIODICOS; LIVROS; REVISTAS; (550)
JORNAIS; PANFLETOS; PRODUTOS DE IMPRESSAQ;
ARTIGOS PARA ENCADERNAGAQO; FOTOGRAFIAS;
PAPELARIA; ADESIVOS (MATERIAS COLANTES),
PARA PAPELARIA OU PARA USO DOMESTICO;
MATERIAL PARA ARTISTAS; PINCEIS; MAQUINAS
DE ESCREVER E ARTIGOS DE ESCRITORIO (COM
EXCEPGAO DOS MOVEIS)(; MATERIAL DE  (210) 604589 MNA
INSTRUGAO OU DE ENSINO (COM EXCEPGCAO DOS
APARELHOS); MATERIAS PLASTICAS PARA A (220) 2018.07.04
EMBALAGEM  (NAO  INCLUIDAS  NOUTRAS (300)

CLASSES); CARACTERES DE IMPRESSAO; CLICHES  (730) PT CANEIRO RESTAURANTE II, LDA

(ESTERIOTIPOS). (511) 29 POLVOS [NAO VIVOS].
(591) (591)
(540) (540)
™
m T COM ARROZ DO MESMO
m -
WWW.RUADEBAIX0.COM
(550) (210) 604593 MNA
(220) 2018.07.05
(531) 275.1;2759;275.10 (300)
(730) PT JOSE CARLOS RODRIGUES IZES
(511) 37 CONSTRUGAO DE ESTRUTURAS DE ENGENHARIA
CIVIL POR COLOCAGAO DE BETAO; CONSTRUGAO
DE ESTRUTURAS DE ENGENHARIA CIVIL POR
MOLDAGEM DE BETAO;  CONSTRUGAO DE
(210) 604585 MNA ESTRUTURAS DE ENGENHARIA CIVIL POR
(220) 2018.07.04 DERRAMAMENTO DE BETAO; CONSTRUGAO DE
(300) FUNDAGOES PARA ESTRUTURAS DE ENGENHARIA
(730) PT MUN'CiP|O DE VAGOS CIVIL; CONSTRUCAO DE OBRAS DE ENGENHARIA
" CIVIL,  MONTAGEM DE ANDAIMES PARA
(511) 41 ACAMPAMENTOS DE VERAO [ENTRETENIMENTO E CONSTRUGAO  DE  ENGENHARIA  CIVIL,
EDUCAGAQL, = ACAMPAMENTOS RECREATIVOS; FORNECIMENTO DE INFORMAGOES RELATIVAS A
ACOMPANHAMENTO TECNICO;  CONDUGAO DE CONSTRUCAO CIVIL;  CONSULTADORIA EM
SEMINARIOS; ALUGUER DE  CAMPOS ENGENHARIA CIVIL [CONSTRUGAO]; MONTAGEM
DESPORTIVOS; AGOES  DE  FORMAGAO; DE COFRAGENS PARA CONSTRUGAO DE
ACADEMIAS [EDUCAGAQ], = ACOMPANHAMENTO ENGENHARIA CIVIL; SERVIGOS DE CONSTRUGAO
TECNICO PESSOAL (FORMAGAO). CIVIL;  SUPERVISAO DA CONSTRUCAO DE
(591) RGB 218,239,249;RGB 128,205,235,RGB  33,183,225;RGB PROJETOS DE ENGENHARIA CIVIL; ALUGUER DE
29,175,222;RGB 247,226,55;RGB 16,17,13. MAQUINAS, FERRAMENTAS E APARELHOS PARA
(540) USO EM CONSTRUGAO CIVIL.

(591) PANTONE 1495C;PANTONE 7421C;PANTONE 425C;

Dvegos
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(550)

(531)

CONSTRU(;C)E_S_ IZES

ARQUITETURA | CONSTRUCAO

718,7124;73.11

(210) 604594 MNA

(220) 2018.07.05

(300)

(730) PT DIGITAL DEVOTION, LDA.

(511) 09 OCULOS DA MODA; OCULOS DE SOL DA MODA;
ARMACOES PARA OCULOS DE SOL; CAPAS PARA
OCULOS;  CORDOES PARA OCULOS DE SOL;
CORREIAS PARA OCULOS DE SOL; CORRENTES
PARA OCULOS DE SOL; ESTOJOS PARA OCULOS DE
SOL; ESTOJOS PARA OCULOS E OCULOS DE SOL;
LENTES OTICAS PARA OCULOS DE SOL; LENTES
PARA OCULOS DE SOL; PALAS PARA OCULOS DE
soL

14 ACESSORIOS EM BIJUTERIA )

26 BROCHES [ACESSORIOS DE VESTUARIO]

35 SERVICOS DE COMERCIO A  RETALHO
RELACIONADOS COM A VENDA DE VESTUARIO E
ACESSORIOS DE VESTUARIO;  SERVIGOS DE
VENDA A RETALHO RELACIONADOS COM
ACESSORIOS DE MODA

(591)
(540)
2= EMPIRE
==
(550)
(531) 27.5.9;27.5.22;27.99.5
(210) 604607 MNA
(220) 2018.07.05
(300)
(730) PT DELMAR MANUEL SOARES
(511) 42 DESIGN DE ARTES GRAFICAS; DESIGN DE MODA.
(591)
(540)
motif
(550)
(531) 24.17.2
(210) 604611 MNA
(220) 2018.07.05
(300)

(730)

PT GUALTER DAVID LIMA VARAJAO

(511) 37 ALVENARIA;

(591)
(540)

(550)

APLICACAO DE BETONILHA;
APLICACAO DE REBOCO EM EDIFICIOS;
APLICAGAO DE REVESTIMENTOS EM SUPERFICIES;
APLICACAO DE REVESTIMENTOS PROTETORES EM
SUPERFICIES DE EDIFICIOS;  APLICACAO DE
REVESTIMENTOS IMPERMEAVEIS PARA
TELHADOS; APLICACAO DE REVESTIMENTOS EM
EDIFICIOS;  APLICACAO DE REVESTIMENTOS
IMPERMEAVEIS;  APLICACAO DE TINTAS DE
PROTECAO EM MADEIRA; ASSENTAMENTO DE
PARQUE; CARPINTARIA; COLOCACAO DE
ESTACAS; COLOCAGCAO DE LADRILHOS DE
PAVIMENTOS; COLOCAGCAO DE  REDES
ELETRICAS; COLOCACAO DE  TWNOLOS
[ALVENARIA]; CONSOLIDAGCAO DE SOLOS;
CONSTRUCAO; CONSTRUCAO DE ALOJAMENTOS
DE FERIAS; CONSTRUGCAO DE ALOJAMENTOS
INTERIORES; CONSTRUCAO DE ALOJAMENTOS;
CONSTRUCAO DE ALPENDRES; CONSTRUCAO DE
ANTEPAROS; CONSTRUGCAO DE  AREAS
HABITACIONAIS; CONSTRUGCAO DE CASAS;
CONSTRUGAO DE COMPLEXOS DE LAZER;
CONSTRUGCAO DE COMPLEXOS PARA FINS
DESPORTIVOS;  CONSTRUGCAO DE COZINHAS;
CONSTRUCAO DE DIVISORIAS; CONSTRUCAO DE
EDIFICIOS MULTIFAMILIARES; CONSTRUGAO DE
EDIFICIOS POR EMPREITADA; CONSTRUCAO DE
ESCRITORIOS; CONSTRUGAO DE ESTABULOS;
CONSTRUGAO DE ESTRUTURAS FABRICADAS EM
AGO; CONSTRUGCAO DE EXTENSOES DE CASAS;
CONSTRUGAO DE HABITAGCAO SOCIAL;
CONSTRUGCAO DE STANDS DE FEIRAS E DE LOJAS;
CONSTRUCAO DE TETOS; CONSTRUCAO E
REPARACAO DE EDIFICIOS; CONSTRUCAO
[EDIFICACAO E  ENVIDRAGAMENTO] DE
PERGULAS; CONSULTADORIA EM ENGENHARIA
CIVIL [CONSTRUGCAQ]; DECORACAO DE EDIFICIOS;
DEMOLICAO DE CONSTRUCOES;
IMPERMEABILIZAGAO DE CAVES; INSTALAGAO
DE CABOS; INSTALAGAO DE CANOS;
INSTALACAO DE ELEMENTOS DE CONSTRUCAO
PREFABRICADOS; INSTALAGAO DE MATERIAL DE
ISOLAMENTO EM EDIFICIOS; INSTALAGAO DE
PAINEIS DE REVESTIMENTO; INSTALACAO DE
PAVIMENTOS DE MADEIRA; INSTALAGAO DE
REVESTIMENTOS PARA TETOS; INSTALAGCAO DE
SISTEMAS DE CANALIZAGAO; INSTALACOES DE
TELHADOS; PINTURA DE EDIFICIOS; PINTURA DE
CASAS; PINTURA E DECORACAO DE EDIFICIOS;
PINTURA DE INTERIORES E EXTERIORES;
SERVICOS DE CARPINTARIA;  SERVICOS DE
CANALIZACAO; SERVICOS DE COLOCAGAO DE
AZULEJOS; SERVIGCOS DE INSTALAGAO ELETRICA.

KORKHOUSE

(210) 604613

MNA

(220) 2018.07.05

(300)

(730) PT ADEGA COOPERATIVA DE BORBA,

C.R.L.

(511) 33 BEBIDAS ALCOOLICAS EXCETO CERVEJA.

(591)
(540)
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(550)

(531)

1.7.19;3.7.1;24.1.7 ; 24.1.20 ; 24.13.25

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(550)

(531)

604614 MNA
2018.07.05

PT MATRIZ DESTEMIDA, LDA

35

38

42

PUBLICIDADE; DISTRIBUICAO DE PRODUTOS DE
IMPRESSAO (MATERIAL PUBLICITARIO) ATRAVES
DA INTERNET;  SERVICOS DE COMERCIO POR
GROSSO E A RETALHO DE PRODUTOS DE
IMPRESSAO E DE ARTES GRAFICAS.
FORNECIMENTO DE ACESSO A PLATAFORMAS E
PORTAIS NA INTERNET; FORNECIMENTO DE
ACESSO A SOFTWARE DE APLICAGCAO EM LINHA.
SERVICOS DE CONCEPCAO DE ARTES GRAFICAS;
FORNECIMENTO DE ACESSO ONLINE TEMPORARIO
A SOFTWARE NAO DESCARREGAVEL, DESTINADO
A EDICAO E A IMPRESSAQO; SERVICOS DE ARTES
GRAFICAS.

CMYK C 100,M 70, Y 0, KO, CMYK C 0, M 55, Y 100 K 0;

I3 printorial

27.5.11,27.5.24 ;27.99.16

(210)
(220)
(300)
(730)

(511)

(591)
(540)

604625 MNA
2018.07.06

PT FALABELA - SOCIEDADE DE

INVESTIMENTOS IMOBILIARIOS E
TURISTICOS, LDA.

43 SERVICOS DE FORNECIMENTO DE ALIMENTOS E

BEBIDAS; SERVICOS DE RESTAURANTE E BAR.

(550)

(531)

391

(210)
(220)
(300)
(730)
(511)

(591)
(540)

(550)

(531)

604643 MNA
2018.07.04

PT FUN LANGUAGES - FORMAGAO, LDA.

41 ACAMPAMENTOS DE VERAO [ENTRETENIMENTO E
EDUCACAQ]; ALUGUER DE INSTALACOES
RECREATIVAS; ATIVIDADES DE DIVERSAOQ,
DESPORTIVAS E CULTURAIS; BIBLIOTECAS;
DEMONSTRACOES DE FILMES PARA FINS
INSTRUTIVOS;  DISPONIBILIZACAO DE AREAS
RECREATIVAS SOB A FORMA DE ZONAS DE JOGOS
PARA CRIANCAS; EDUCACAO E FORMACAO;
ESCOLAS INFANTIS;  ESQUEMAS DE JOGOS
[ENTRETENIMENTO, EDUCAGAQ];
FORNECIMENTO DE ATIVIDADES RECREATIVAS;
FORNECIMENTO DE ATIVIDADES CULTURAIS;
ORGANIZAGCAO DA PARTICIPAGAO DE
ESTUDANTES EM ATIVIDADES RECREATIVAS;
ORGANIZACAO DE ATIVIDADES DE
ENTRETENIMENTO PARA COLONIAS DE FERIAS;
PREPARACAO DE TEXTOS PARA PUBLICAGAOQ;
SERVICOS DE CAMPOS DE FERIAS
[DIVERTIMENTO]; SERVIGOS DE CLUBES
[ENTRETENIMENTO OU EDUCAGAOQ]; SERVICOS
DE EDUCAGCAO E FORMACAQ; SERVICOS DE
ESCOLAS [EDUCAGAQ]; SERVIGOS DE FORMAGAO
E ENSINO; TUTORIA; WORKSHOPS PARA FINS
CULTURAIS.

Fun® o
La qges

15.1;2751;2759;275.10

(210)
(220)
(300)
(730)

604649 MNA
2018.07.04

PT MARIA DA CONCEICAO VILLA DE
FREITAS DIAS COELHO DE
ARROCHELA ALEGRIA
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(511) 03 AMACIADORES DE CABELO PARA BEBES, (550)

AMACIADORES PARA O CABELO PARA BEBES;

BANHO DE ESPUMA PARA BEBE; CHAMPO EM :

ESPUMA PARA BEBE; CHAMPO PARA BEBE; (531) 241722753

CREMES DE PROTECAO SOLAR PARA BEBES;

CREMES PARA BEBES [NAO MEDICINAIS];

ESPUMAS DE BANHO PARA BEBE; LEITES

CORPORAIS PARA BEBE; LOGOES PARA BEBE;

OLEO PARA BEBE; LOGOES PARA BEBES; OLEOS

PARA BEBE; PO DE TALCO PARA BEBES[NAO (210) 604654 MNA

MEDICAMENTOSO]; PO PARA BEBES; PRODUTOS

NAO MEDICINAIS PARA OS CUIDADO DOS BEBES; (220) 2018.07.04

TOALHITAS PARA BEBE. (300)

05 ALIMENTOS PARA BEBES; BEBIDAS DIETETICAS ~ (730) PT CROSSING HILLS LDA.

PARA BEBES PARA USO MEDICO; CREMESPARA  (511) 39 AGENCIAS DE RESERVAS DE VIAGENS; SERVIGOS

BEBES [MEDICINAIS];  ALIMENTOS DIETETICOS DE AGENCIA DE RESERVAS PARA VIAGENS:

PARA BEBES; CUECAS DE TREINO DECELULOSE SERVICOS DE AGENCIA DE MARCACAO DE

DESCARTAVEIS PARA BEBES; CUECAS DE TREINO VIAGENS AEREAS: RESERVA DE VIAGENS

DE PAPEL,DESCARTAVEISPARA BEBES; CUECAS ATRAVES DE AGENCIAS DE TURISMO; SERVICOS

DESCARTAVEIS EM CELULOSE PARA MANTER AS DE AGENCIA DE RESERVAS RELATIVAS A

FRALDAS DOSBEBES NO LUGAR; CUECAS VIAGENS; SERVICOS DE AGENCIA DE VIAGENS

DESCARTAVEIS EM PAPEL PARA MANTER AS PARA A ORGANIZAGCAO DE VIAGENS; SERVICOS

FRALDAS DOSBEBES NO LUGAR;  CUECAS- DE AGENCIA DE VIAGENS RELACIONADOS COM

FRALDA DE  TREINO  DESCARTAVEIS EM VIAGENS POR AUTOCARRO;  SERVICOS DE

CELULOSE PARA BEBES; CUECAS-FRALDA DE AGENCIA DE VIAGENS PARA A ORGANIZACAO DE

TREINO DESCARTAVEIS EM PAPEL PARA BEBES; VIAGENS DE FERIAS; SERVIGOS DE AGENCIA DE

FARINHAS LACTEASPARA BEBES; FRALDAS- VIAGENS PARA VIAGENS DE NEGOCIOS;

CALCA DESCARTAVEIS PARA BEBES; FRALDAS- SERVICOS DE AGENCIA DE VIAGENS,

CALCA PARA BEBES; =~ FRALDAS-CUECA DE DESIGNADAMENTE ORGANIZAGAO DE

CELULOSE =~ DESCARTAVEIS ~ PARA  BEBES; TRANSPORTE PARA VIAJANTES; SERVICOS DE

FRA@DAS-CUECA DE PAPEL DESCARTAVEIS PARA AGENCIA PARA A ORGANIZAQAO DE VIAGENS:

BEBES;  FRALDAS DE BEBES; = FRALDAS DE SERVICOS DE AGENCIAS DE VIAGENS E DE

CELULOSE  DESCARTAVEIS ~ PARA  BEBES; RESERVAS; SERVICOS DE AGENCIAS DE VIAGENS,

FRALDAS DE CELULOSE PARA BEBES; FRALDAS NOMEADAMENTE RESERVAS E MARCAC@ES DE

DE FORMATO TRIANGULAR [PAPEL] PARA BEBES; TRANSPORTES.

FRALDAS DE NATACAO DESCARTAVEIS PARA . .

BEBES; FRALDAS DE NATAGAO PARA BEBES: (591) - Preto;Amarelo;

FRALDAS DE PAPEL DESCARTAVEIS PARA BEBES,  (940)

FRALDAS DE PAPEL PARA BEBES;  FRALDAS

DESCARTAVEIS EM CELULOSE PARA BEBES;

FRALDAS DESCARTAVEIS DE PAPEL E CELULOSE

PARA BEBES; FRALDAS DESCARTAVEIS FEITAS =

DE PAPEL PARA BEBES; FRALDAS DESCARTAVEIS r S S | n g S

FEITAS DE CELULOSE PARA BEBES; FRALDAS EM

PAPEL PARA BEBES; FRALDAS MOLDADAS DE  (550)

CELULOSE PARA BEBES; FRALDAS MOLDADAS

DE PAPEL PARA BEBES; FRALDAS PARA BEBE [EM (531) 6.12;261114;27510;29.12;29.18

PAPEL OU CELULOSE]; FRALDAS PARA BEBES; ’ ’ ’ :

FRALDAS PARA BEBES E INCONTINENTES;

FRALDAS PARA BEBES EM PAPEL OU CELULOSE;

KITS DE TESTE IN VITRO PARA IDENTIFICAGAO DO

SEXO DO BEBE; LEITE EM PO [ALIMENTOS PARA

BEBES]; LEITE EM PO PARA BEBES; OLEOS

MEDICINAIS PARA BEBE; PO DE TALCO  (210) 604657 MNA

(MEDICINAL) PARA BEBES;  POS MEDICINAIS  (90) 2018.07.05

PARA BEBES; PREPARAGOES A BASE DE MENTOL 300

PARA BEBES; PREPARACOES ALIMENTARES PARA (300)

BEBES;,  PROTECTORES DESCARTAVEIS PARA  (730) PT SOCICORREIA II-INVESTIMENTOS

FRALDAS PARA BEBE; SUBSTANCIAS DIETETICAS IMOBILIARIOS S.A.

PARA BEBES. (511) 36 ADMINISTRAGAO DE BENS IMOBILIARIOS;
(591) ADMINISTRACAO ~ DE  CARTEIRAS  DE
(540) PROPRIEDADES; ADMINISTRAGAO DE EDIFICIOS;

37

43

ADMINISTRACAO DE HABITACOES;
ADMINISTRACAO DE IMOVEIS; ADMINISTRAGAO
DE NEGOCIOS FINANCEIROS RELACIONADOS COM
BENS IMOBILIARIOS; ADMINISTRACAO DE
TERRENOS; AGENCIA IMOBILIARIA; AGENCIAS

IMOBILIARIAS; ARRENDAMENTO DE BENS
IMOBILIARIOS; AVALIACAO E ADMINISTRACAO
DE BENS IMOBILIARIOS.

CONSTRUGCAO DE AREAS HABITACIONAIS;

CONSTRUCAO DE EDIFICIOS; CONSTRUGCAO DE
EDIFICIOS COMERCIAIS; CONSTRUGAO DE
EDIFICIOS POR EMPREITADA; CONSTRUGCAO DE
EDIFICIOS RESIDENCIAIS E COMERCIAIS.

SERVIGOS DE ALOJAMENTO EM  HOTEL;
DISPONIBILIZACAO DE SERVICOS DE HOTEL E
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MOTEL; SERVIGOS DE ALOJAMENTO HOTELEIRO;
SERVIGCOS DE CONSULTADORIA RELACIONADOS
COM INSTALAGCOES HOTELEIRAS;  SERVICOS
501 HOTELEIROS. (210) 604659 MNA
(540) (220) 2018.07.05
(540) (300)
Ho.l.el SéCUIO XXI (730) PT SOCICORREIA II-INVESTIMENTOS
IMOBILIARIOS S.A.
(550) (511) 36 ADMINISTRAGCAO DE APARTAMENTOS
RESIDENCIAIS; ADMINISTRAGAO DE BENS
IMOBILIARIOS; ADMINISTRAGAO DE CARTEIRAS
(531) 27.5.24 DE PROPRIEDADES;  ADMINISTRAGAO DE
EDIFICIOS;  ADMINISTRACAO DE HABITACOES;
ADMINISTRAGAO DE IMOVEIS; ADMINISTRAGAO
DE NEGOCIOS FINANCEIROS RELACIONADOS COM
BENS IMOBILIARIOS; ADMINISTRACAO DE
TERRENOS; AGENCIA DE ARRENDAMENTO DE
APARTAMENTOS; AGENCIA DE ALUGUER DE
(210) 604658 MNA HABITAGOES PERMANENTES PARA PESSOAS DE
2220; 2018.07.05 GRUPOS VULNERAVEIS; AGENCIA IMOBILIARIA;
300 AGENCIAS DE ALUGUER DE ALOJAMENTO
(730) PT SOCICORREIA II-INVESTIMENTOS (PROPRIEDADES IMOBILIARIAS);  AGENCIAS DE
IMOBILIARIOS S.A , [APARTAMENTOS]:  AGENCIAS IMOBILIARIAS
(511) 36 ADMINISTRACAO DE BENS IMOBILIARIOS; ALUGUER DE APARTAMENTOS; ALUGUER DE
ADMINISTRACAO DE APARTAMENTOS BENS IMOBILIARIOS; ALUGUER DE ESCRITORIOS
igﬂ?ﬁg%&lé& OADMINISSEACAO D:Anglelc;cégg; E APARTAMENTOS; ALUGUER DE ESCRITORIOS
A ) ES; IMOBILIARIO]; ARRENDAMENTO DE
ADMINISTRACAO DE IMOVEIS; ADMINISTRACAO ENSTALAQC)ES] COMERCIAIS; ARRENDAMENTO DE
DE NEGOCIOS FINANCEIROS RELACIONADOS COM IMOVEIS; ASSISTENCIA NA AQUISICAO DE BENS
BENS IMOBILIARIOS; ALUGUER DE ESCRITORIOS IMOVEIS; @SSISTENCIA NA AQUISI(;AO E NA
ATTERAGRD FVACERS | FELATVA A
10S; IMOVEIS; AVALIACAO E ADMINISTRAGAO DE
ARRENDAMENTO DE ESCRITORIOS; ALUGUER E BENS IMOBILIAR?OS; CONSULT?ADORIA
ARRENDAMENTO DE INSTALACOES COMERCIAIS; IMOBILIARIA;  CONSULTADORIA RELATIVA A
AQUISICAO DE BENS IMOBILIARIOS EM NOME DE COMPRA DE BENS IMOBILIARIOS; CONSULTAS
TERCEIROS; ~ ARRENDAMENTO DE BENS IMOBILIARIAS; CONTRATAGAO DE ALUGUER DE
CONSULTAS  IMOBILIARIAS:  CONSULTADORIA T oI 20 D BENS IMOBILLARICS:
T 1, ; [ GESTAO DE CARTEIRAS DE IMOVEIS; GESTAO DE
IMOBLLIARIA; IGESTAO DE~BENS IMOBILIARIOS; IMOVEIS; GESTAO DE PROPRIEDADES [BENS
?'VIIZS\T/'E% DE Ig/IEQS\ﬁIOS; SES;ﬁgPEF)ﬁECDAA%TEESIR[A;ERE IMOBILIARIOS]; ~ GESTAO DE PROPRIEDADES
; 3 COMERCIAIS; GESTAO DE PROPRIEDADES EM
IMOBILIARIOS]; GES'[AO DE PROPRIEDADES REGIME DE TIME-SHARING; GESTAO DE
COMERCIAIS; GESTAO DE PROPRIEDADES PROPRIEDADES IMOBILIARIAS;  GESTAO DE
IR'\/IEgﬁ\I/:-El%REIﬁ\:AE(S?-ESATRAISGDE PROPRIEDADES EM PROPRIEDADES [SERVICOS PRESTADOS POR
i - - IMOBILIARIAS]; GESTAO IMOBILIARIA
37 CONSTRUC@O; CONSTRUGCAO DE ALOJAME'NTOS; 37 CONSTRUQAO; CONSTRUCAO DE AREAS
CONSTRUCAO DE ALOJAMENTOS DE FERIAS, HABITACIONAIS; CONSTRUGAO DE COMPLEXOS
ES::%:;%CASO?AEERESESCIOS, Cgﬁg‘?;ﬁg%o BE PARA NEGOCIOS; CONSTRUCAO DE EDIFICIOS;
I ; CONSTRUGAO DE EDIFICIOS COMERCIAIS;
EDIFICIOS . RESIDEN?IAIS E COMERCIAIS; CONSTRUEAO DE EDIFICIOS E OUTRAS
CONSTRUCAO DE EDIFICIOS POR EMPREITADA. . ESTRUTURAS:; CONSTRUQAO~ DE EDIF[CIOS
43 SERVIGOS = DE ~ ALOJAMENTO ~ HOTELEIRO; MULTIFAMILIARES; CONSTRUGAO DE EDIFICIOS
SERVICOS DE ALOJAMENTO EM COMPLEXOS POR EMPREITADA; CONSTRUGCAO DE EDIFICIOS
HOTELEIROS; ~ SERVICOS DE ALOJAMENTO EM RESIDENCIAIS E COMERCIAIS; CONSTRUGAO DE
HOTEL, ~ DISPONIBILIZAGAO DE SERVICOS DE EDIFICIOS RESIDENCIAIS; ~ CONSTRUGAO DE
:gEIEEEIRI\ggTEL,SEg\\//IACL(IQCgCé DCEOANléCL)JJI:’%T'\AIIEDl\Cl)LCIJi ESCRITORIOS; CONSTRUGAO DE ESTRUTURAS EM
; ¢ ACO PARA EDIFICIOS; CONSTRUGCAO DE IMOVEIS
RELACIONADOS COM INSTALACOES HOTELEIRAS; 43 AgENmAS DE ALQJAMENTg TEMPORARIO
SERVICOS DE RESERVA DE HOTEL, SERVIGOS DE [HOTEIS, PENSOES]; ALOJAMENTOS DE FERIAS;
RESERVAS DE QUARTOS DE HOTEL; SERVICOS AVALIACAO DE ALOJAMENTOS HOTELEIROS;
HOTELEIROS; ~  SERVICOS HOTELEIROS DE DISPONIBILIZAGAO DE ALOJAMENTO EM HOTEIS E
ggMQPLIJ_E)R('?gST%REIS:l—IOCTOESL" SESFé\él\%gg SDED'EEEERT\Q MOTEIS; DISPONIBILIZAGAO DE SERVICOS DE
; HOTEL E MOTEL; FORNECIMENTO DE
PARA CLIENTES PREFERENCIAIS; RESERVAS DE ALOJAMENTO PARA FER’IAS; FORNECIMEI\LTO DE
QUARTOS DE HOTEL PARA VIAJANTES. ALOJAMENTO EM HOTEIS; ORGANIZACAO DE
(591) ALOJAMENTO EM HOTEIS; ORGANIZAGAO DE
(540) ALOJAMENTO TURISTICO;  REALIZAGCAO DE
. ; RESERVAS DE HOTEIS PARA  TERCEIROS;
Boutique Hotel Seculo XXI RESERVA DE ALOJAMENTOS  TURISTICOS:
RESERVA DE ALOJAMENTOS EM HOTEIS;
(550) RESERVA DE HOTEIS; RESERVA DE HOTEIS;

(531) 275.24

SERVICOS DE ALOJAMENTO EM HOTEL; SERVICOS
DE ALOJAMENTO EM COMPLEXOS HOTELEIROS;
SERVICOS DE  ALOJAMENTO HOTELEIRO,;
SERVICOS DE CONSULTADORIA RELACIONADOS
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COM INSTALACOES HOTELEIRAS; SERVICOS DE  (531) 27524
RESERVA DE HOTEL; SERVIGOS HOTELEIROS;
SERVICOS  HOTELEIROS DE  COMPLEXOS
TURISTICOS;  SERVICOS DE RESERVAS PARA
HOTEIS
(591)
(540) (210) 604664 MNA
Buildings Seculo XXI Gog) oomos
(550) (730) PT LORENZO GOMEZ PRIETO
(511) 41 EDUCAGAO E FORMAGAO; INTERPRETACAO DE
(531) 275.24 LINGUAS; PRESTAGAO DE SERVIGCOS DE
TRADUGAO; SERVICOS DE  INTEPRETE
LINGUISTICOS; SERVICOS DE INTERPRETACAOQ;
SERVIGOS DE INTERPRETAGAO [DE LINGUAS];
SERVICOS DE INTERPRETACAO E TRADUGAOQ;
SERVICOS DE INTERPRETE; SERVICOS DE
(210) 604660 MNA so1) INTERPRETES LINGUISTICOS.
(220) 2018.07.05 (540)
(300)
(730) PT SOCICORREIA II-INVESTIMENTOS INSTITUTO ESPANHOL
IMOBILIARIOS S.A. (550)
(511) 36 ADMINISTRACAO DE BENS IMOBILIARIOS;
ADMINISTRACAO DE APARTAMENTOS
RESIDENCIAIS; ADMINISTRAGAO DE EDIFICIOS;
ADMINISTRAGCAO DE IMOVEIS; ADMINISTRAGCAO
DE NEGOCIOS FINANCEIROS RELACIONADOS COM
BENS IMOBILIABIOS; ADMINISTRACAO DE (210) 604665 MNA
TERRENOS; AGENCIA DE ARRENDAMENTO DE
APARTAMENTOS; ALUGUER DE APARTAMENTOS; (220) 2018.07.05
ALUGUER DE BENS IMOBILIARIOS. ) (300)
37 CONSTRUGCAO;  CONSTRUGCAO DE EDIFICIOS;  (730) PT PEDRO LUIS PEREIRA DA COSTA DE
CONSTRUCAO DE EDIFICIOS COMERCIAIS; =
CONSTRUGCAO DE EDIFICIOS POR EMPREITADA,; PT gﬁiﬁgﬁi%g%%'\ég REQIEIIVIID?DA
CONSTRUGCAO DE EDIFICIOS RESIDENCIAIS E
COMERCIAIS; CONSTRUGCAO DE EDIFICIOS PEREIRA DA COSTA
RESIDENCIAIS. ) (511) 29 BATIDOS; BEBIDAS A BASE DE IOGURTE;
43 AGENCIAS DE _ALOJAMENTO  TEMPORARIO BEBIDAS A BASE DE LEITE; BEBIDAS A BASE
[HOTEIS,  PENSOES]; AVALIACAO  DE DELEITE AROMATIZADAS COM CHOCOLATE;
ALOJAMENTOS HOTELEIROS; ALUGUER DE BEBIDAS A BASE DE LEITE COM AROMA DE
ALOJAMENTO TEMPORARIO EM CASAS E CACAU; BEBIDAS A BASE DE LEITE COM CACAU;
APARTAMENTOS DE FERIAS; ALOJAMENTOS DE BEBIDAS A BASE DE LEITE DE AMENDOIM;
FERIAS;  DISPONIBILIZACAO DE SERVICOS DE BEBIDASA BASE DE LEITE DE COCO; BEBIDAS A
HOTEL E _MOTEL; DISPONIBILIZACAO DE BASE DE LEITE DE AMENDOA; BEBIDAS A BASE
INFORMACAO ONLINE SOBRE RESERVAS DE DELEITE EM QUE O LEITE PREDOMINA; BEBIDAS
ALOJAMENTO EM  FERIAS; ESTALAGENS; A BASE DE LEITE OU EM QUE O LEITEPREDOMINA;
FORNECIMENTO DE ALOJAMENTO PARA FERIAS; BEBIDAS A BASE DE LEITE QUE CONTEM SUMO DE
FORNECIMENTO DE ALOJAMENTO EM HOTEIS; FRUTAS; BEBIDAS A BASEDE PRODUTOS
FORNECIMENTO DE INFORMA(;AO ONLINE SOBRE LACTEOS; BEBIDAS A BASE DE LEITE QUE
RESERVAS ~ DE  HOTEIS; HOSPEDARIAS; CONTEM CAFE; BEBIDAS A BASEDE SOJA
INFORMACAO  RELACIONADA COM  HOTEIS; UTILIZADAS COMO SUCEDANEOS DO LEITE;
INFORMACOES ~ SOBRE  HOTEIS; MOTEIS; BEBIDAS COM BACTERIAS DE ACIDOLACTICO;
ORGANIZACAO DE ALOJAMENTOS DE FERIAS; BEBIDAS DE IOGURTE; BEBIDAS DE LEITE;
POUSADAS;  RESERVA DE ALOJAMENTO EM BEBIDAS FEITAS DE LACTICINIOS; BEBIDAS
HOTEIS; RESERVA DE HOTEIS; SERVICOS DE FEITAS DE OU CONTENDO LEITE; BEBIDAS
AGENCIA DE MARCACAO DE ALOJAMENTO EM LACTEAS AROMATIZADAS; BEBIDASLACTEAS EM
HOTEIS; SERVICOS DE AGENCIAS DE RESERVAS PO AROMATIZADAS;  BEBIDAS LACTEAS COM
DE ALOJAMENTOS DE FERIAS; SERVICOS DE ELEVADO TEOR DE LEITE; BEBIDAS LACTEAS,
ALOJAMENTO EM HOTEL,; SERVICOS DE ONDE PREDOMINA O LEITE; BEBIDAS LACTEAS
ALOJAMENTO EM COMPLEXOS HOTELEIROS; QUE CONTEM FRUTAS; COALHADA; COALHO;
SERVICOS DE  ALOJAMENTO  HOTELEIRO; COBERTURA DE NATA BATIDA A BASE DE LEITE;
SERVICOS DE CONSULTADORIA RELACIONADOS CREME CHANTILI; CREME DE BARRAR;
comM INSTALAGCOES HOTELEIRAS; SERVICOS DE DERIVADOS DE MANTEIGA; FERMENTOS
HOTEIS;  SERVICOS DE HOTEIS E MOTEIS; LACTEOS PARA FINSCULINARIOS; IOGURTE;
SERVICOS DE MOTEIS; SERVICOS DE RESERVA DE KEFIR [BEBIDA LACTEA]; KOUMIS [BEBIDA
ALOJAMENTO EM HOTEIS. LACTEA]; LEITE; MANTEIGADE ALHO;
(591) MANTEIGA, MANTEIGA COM ERVAS
(540) AROMATICAS; MOLHOS; MISTURAS DEQUENOS;
] QUENIO DE PASTA MOLE; QUELO DURO; QUENO
FRESCO; QUENOS; REQUENAQO; SOBREMESAS
ﬂpOfthI’E' SGCU'O XX| ELABORADAS A PARTIR DE PRODUTOS LACTEQS;
(550) SORO DE LEITE; OMELETES; OVOS; REFEICOES

PREPARADAS QUE CONTEM [PRINCIPALMENTE]
OVOS; PRATOS PREPARADOS ESSENCIALMENTE A
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BASE DE BOLINHOS DE PEIXE, LEGUMES,
OVOSCOZIDOS, E CALDOS (ODEN); AZEITE;
AZEITE EXTRA VIRGEM; AZEITE EXTRA VIRGEM
PARAALIMENTACAQ;  AZEITE VIRGEM EXTRA;
BACON; BANHA; GORDURA DE COCO;
GORDURAPARA CULINARIA; MANTEIGA DE MEL;
OLEO DE COCO; TOUCINHO; AMEIXAS;
ALPERCESTRANSFORMADOS; ALOE VERA
PREPARADO  PARA  CONSUMO  HUMANO;
AMEIXAS EMCONSERVA; AMENDOAS MOIDAS;
AMENDOAS PREPARADAS; AMENDOAS
PROCESSADAS; APERITIVO DE FRUTAS; AVELAS,
PREPARADAS; AVELAS PROCESSADAS;
AZEITONAPROCESSADA; AZEITONAS
COZINHADAS; AZEITONAS EM CONSERVA;
AZEITONAS[PREPARADAS]; AZEITONAS
RECHEADAS; AZEITONAS RECHEADAS COM
AMENDOAS; AZEITONAS RECHEADAS COM
PIMENTOS VERMELHOS; AZEITONAS RECHEADAS
COMPIMENTAO VERMELHO E AMENDOAS;
AZEITONAS RECHEADAS COM PESTO EM OLEO
DEGIRASSOL; AZEITONAS RECHEADAS COM
QUENO FETA EM OLEO DE GIRASSOL;
AZEITONASSECAS; AZEITONAS
TRANSFORMADAS ENLATADAS; BARRAS DE
CEREAIS COM SEMENTES EFRUTOS SECOS
ORGANICOS; BARRAS DE CEREAIS COM
SEMENTES E FRUTOS SECOS; BARRAS
SUBSTITUTAS DE REFEICOES A BASE DE FRUTOS
DE CASCA RUA; BARRASSUBSTITUTAS DE
REFEICOES A BASE DE FRUTA; BATATA-DOCE

TRANSFORMADA, BERINGELA  TRATADA,
BETERRABAS TRANSFORMADAS; BROCOLOS;
CASTANHASSALTEADAS COM ACUCAR;
CEBOLAS EM CONSERVA; CEBOLAS
TRANSFORMADAS; CEBOLINHOS
TRANSFORMADOS; CENOURAS; CENOURAS

DESCASCADAS; CEREJAS MARASCAS; CEREJAS
PROCESSADAS;  CHALOTAS TRANSFORMADAS
[USADAS COMOLEGUME, NAO COMO TEMPERO];
CHOUCROUTE; COALHADA DE FENAO;
COALHADA DEGRAOS DE SOJA; COCKTAIL DE
CEBOLAS EM PICLES; CONSERVAS DE FRUTA;
CONSERVASDE LEGUMES; CONSERVAS DE
TOMATE; CONSERVAS, PICLES; COMPOTAS DE

FRUTA; CONCENTRADOS DE  TOMATE;
CORNICHONS [PICLES DE PEPINO]; COUVE-
RABANO EMPICKLES; COUVES-DE-BRUXELAS
TRANSFORMADAS; ERVILHA  PARTIDA,

ERVILHAS EMCONSERVA; ERVILHAS GRAUDAS;
ERVILHAS EM  PEDACOS; ERVILHAS
PREPARADAS; ESPARGOS PROCESSADOS; FATIAS
DE FRUTAS EM FRASCOS; FATIAS DE FRUTAS;
FAVAS; FAVAS EM CONSERVA [FEUJAO EM
CONSERVA]; FENOES; FIGOS SECOS; FENOES
SECOS; FLORES SECAS COMESTIVEIS;  FRUTA
AROMATIZADA, FRUTA CONSERVADA EM
ALCOOL; FRUTA EM CONSERVA; FRUTAS
CORTADAS; FRUTOS EM  FRASCOS;
GENGIBRECRISTALIZADO;  GELEIAS DE FRUTA,;
GELEIAS, COMPOTAS, DOCES DE FRUTOS E
LEGUMESPARA BARRAR,; LARANJAS
PROCESSADAS; LEGUMES COZIDOS; LEGUMES

DESCASCADOS; LEGUMES E HORTALICAS
CORTADOS; LEGUMES E HORTALICAS
GRELHADOS; LEGUMES EMCONSERVA;
LEGUMES ENGARRAFADOS; LEGUMES
PREPARADOCS; LEGUMES SECOS; LEGUMES

SALGADOS; LEGUMES(SALADAS DE -); LEGUMES
TRANSFORMADOS; LEGUMINOSAS  SECAS;
LENTILHAS; MAGAS TRANSFORMADAS;
MALAGUETAS EM CONSERVA; MARMELOS
PROCESSADOS; MILHO DOCE, PROCESSADO,;
MIOLO DE NOZ; MIRTILOSPROCESSADOS;
MISTURA DE PICLES;  MISTURAS DE FRUTA E
FRUTOS SECOS; MISTURAS DEFRUTOS SECOS;
MISTURAS DE SNACKS COMPOSTAS POR FRUTAS
DESIDRATADAS EFRUTOS DE CASCA RUA
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PROCESSADOS; MORANGOS SECOS; MORANGOS
EM CONSERVA; NABO SECO; PASSAS [UVAS];
PASTA DE ALHO; PASTA DE AMENDOIM,;
PEDACOS DE FRUTA; PEPINOS EM CONSERVA;
PESSEGOS TRANSFORMADOS; PICLES PICANTES;
PICLES DEPIMENTOS; PICLES DE MALAGUETAS;
PICLES DE LEGUMES; PICLES DE FRUTA; PICLES

DECEBOLAS; PICKLES [PICLES]; PIMENTAS
VERDES PROCESSADAS; PIMENTOS
CEREJAPROCESSADOS; PIMENTOS JALAPENO
PANADOS E FRITOS; PIMENTOS PREPARADOS;
PIMENTOS PROCESSADOS; PINHOES
PREPARADOS; PRODUTOS VEGETAIS
PREPARADOS; PRODUTOS DE FRUTOS SECOS;

PURE DE AZEITONA TRANSFORMADO; PURE DE
AZEITONAS; RAIZES PROCESSADAS; REFEICOES
LIGEIRAS (SNACKS) A BASE DE LEGUMES;
REFEICOESPREPARADAS A BASE DE LEGUMES;
RECHEIOS PARA TARTES DE FRUTA; RECHEIOS A
BASEDE FRUTOS PARA BOLOS E TORTAS;
RECHEIOS A BASE DE FRUTAS PARA TORTAS;
REFEICOES PREPARADAS CONSTITUIDAS
PRINCIPALMENTE POR LEGUMES; SUMO
DETOMATE PARA CULINARIA; SUMO DE LIMAO
PARA FINS CULINARIOS; SULTANAS;
SUBSTITUTOS DA CARNE A BASE DE LEGUMES,
HORTALICAS OU VERDURAS; SUMOS DEFRUTA
PARA COZINHAR; SUMOS CONCENTRADOS DE
VEGETAIS PARA A ALIMENTACAO; SUMOS DE
LEGUMES PARA CULINARIA; SUMOS VEGETAIS
PARA A COZINHA; TAMARAS; TAMARAS
PROCESSADAS; TAMARAS SECAS; TANGERINAS
[EM CONSERVA]; TOMATEPELADO; TOMATES
[EM CONSERVA]; TOMATES PROCESSADOS.

ALIMENTOS SALGADOS PREPARADOS FEITOS DE
FARINHA DE BATATA; ALIMENTOSPREPARADOS
SOB A FORMA DE MOLHOS; ALMOCOS
EMBALADOS COMPOSTOS POR ARROZ,COM
ADICAO DE CARNE, PEIXE OU LEGUMES;
ALMOCOS PRE-EMBALADOS
CONSTITUIDOSPRINCIPALMENTE  POR  ARROZ,
INCLUINDO TAMBEM CARNE, PEIXE OU LEGUMES;
ARROZMISTURADO COM VEGETAIS E CARNE DE
VACA [BI